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RESUMO

Em meio a tessitura virtual de identidades pos&la pela globalizacdo, a midia surge
como vitrine das mais diversas marcas culturagbtzando-as num imbricado conti-
nuum espetacular estrategicamente voltado paraafintwacdo. Ultimamente tem-se
verificado a apropriacdo diazer midiaticopor parte de instituicbes comprometidas
com o desenvolvimento com o intuito de garantirespaco fixo como na midia, com o
objetivo de ofertar-se como mercadoria a ser coraunm presente artigo reflete sobre
as relacdes entre visibilidade midiatica, identeléatritorial e desenvolvimento, tendo
como ponto de partida a experiéncia do Cadernot®@olonia. Interessa desvendar
como um produto midiatico € utilizado como meiogdeantir a existéncia publica, ob-
jetivando assoalhar nestas estratégias de deseneoko local.

PALAVRAS-CHAVE: identidade, midia, desenvolvimento.

O momento histoérico vivenciado mundialmente perngjitee as comunidades
mostrem seus tracos especificos, evidenciando4o® ¢parcas culturais distintas em
sua auto-afirmacao e legitimando suas identidanegsetacdo aos demais individuos e
comunidades. O palco almejado para a evidénciaslédsntidades € a midia, capaz de
garantir a existéncia de realidades. O presenigogpotopde-se a tecer consideracdes
acerca das relac6es tecidas entre a visibilidad&titia de identidades territorializadas
e 0 uso desta “existéncia cosmopolita’ como deskazora do consumo amplo de
caracteres identitarios especificos com forma déribair para com o desenvolvimento
local desses territérios. Tendo como base a caitstd dos marcos territoriais que ca-
racterizam a regido, os elementos discursivos stdsenvolvimento presentes no peri-
odico e a maneira como a identidade cultural darégofertada via midia, o ponto de
partida a ser considerado € a regido da Quartan@gldcalizada no centro do estado
do Rio Grande do Sul, Brasil. Interessa meditares@bpossibilidade de a midia estar
inserida neste processo de desenvolvimento a gartimomento em que se volta para a

visibilizacdo de identidades especificas, ofertamslacomo produtos que podem ser
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consumidos como mercadoria, e a respectiva inflaégee o consumo pode ter em

estratégias de desenvolvimento desse territorio.

A influéncia da esfera globalizada

Concepcdes totalizantes que constituiam um mundwmgéneo ou de um pla-
neta fracionado a partir da entrada das novas ltegiae ndo mais explicam a dinamica
da globalizacdo e sua continuidade. Instaurou-secéedade da informaca(CAS-
TELLS, 1999); tomou forma mundo midiatizaddRODRIGUES, 1994). A partir do
exposto torna-se interessante, portanto, deternciorlo séo representadas midiatica-
mente as caracteristicas identitarias, ressaltqudis aspectos culturais sao ressaltados
para a audiéncia.

A globalizacdo representa a intersecao entre pgaseauséncia, refere-se ao en-
trelacamento de eventos e relacbes sociais a datdocalmente contextualizados
(GIDDENS, 2002). Para o autor a globalizacdo pragszltados divergentes ou mes-
mo contrarios, o que definiu como perspectivaidética do local e globaDe acordo
com essa perspectiva acontecimentos que tomam femmlagares longinquos podem
influenciar a vida cotidiana dos individuos numroutspaco contextual especifico. O
contato instantdneo com a multiplicidade de mursitosidos além do horizonte da per-
cepcao espontanea faz com que a percepcao deadealittrapasse as barreiras de es-
paco e tempo, antes delimitadas, restritas asmpidades, as comunidades de pertenca
(RODRIGUES, 1994). Outro viés desta perspectivaca@acidade que as diferentes
identidades tem de ultrapassar as barreiras deegéario de origem, podendo exercer
influéncia noutras paragens. O autor nota que @rpimte ser uma grande responsavel
pela disseminacdo desta influéncia, visto ser ésraela que as informagdes transcor-
rem o mundo. Uma das caracteristicas atribuidaperiéncia transmitida pela midia é
a intrusédo de eventos distantes na consciéncidiaagi, fato que demonstra que o pro-
cesso de globalizacdo pode ser encarado de forahtich: acdes em ambito global
incidem e tem consequéncias melhor observaveis rehit@ local. Esta relacdo nao
chega a ser paradoxal, mas representa o teor et@np@a que o processo (em si) de-
sencadeia e como seus resultados incidem sobrg@no dos individuos.

A intensificacdo do contato entre as nacdes mogjumia tendéncia é haver
choques culturais, levando a tentativas mais iateds delinear de forma mais contun-
dente as barreiras entre si e 0s outros. Nestpgmng, as mudangas que vem ocor-

rendo no mundo devido ao processo de globalizagidmpam reacdes responsaveis por
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voltar o individuo para a particularidade, a lodatle (FEATHERSTONE, 1996). Hou-
ve aumento da importancia dos localismos, dasdafites de pertencimento as co-
munidades locais na mesma propor¢cao que houvesifitagdo do contato entre as
nacdes. Sao indissociaveis, portanto, os processagobalizacdo e localizagdo. Em
meio as inumeras possibilidades de estar em |adif@isentes, em contato com outras
culturas, ha o inverso do processo: a busca pe#b. INeste sentido estaridentifica-se
com o cosmopolitismo; ser, com as referencialidades locais. O individuo atresse,
assim, sujeito a experiéncia da duplicidade: pegea um local e ao mesmo tempo
estar exposto a uma infinidade de outras possaloiéd de pertenca.

Supbe-se que a propria identidade se ancora nuah éspecifico emocional-
mente carregado e sedimentado com suficiente wigdd simbdlico para tornar-se um
lugar. Entretanto, o local constitui-se também pelonflitos, estando longe de ser con-
siderado como comunidade integrada. O local é tideegeografico mais proximo do
individuo, mas ndo € homogéneo, estando constantersgjeito a conflitos. Eviden-
cia-se, assim, a elevacdo do localismo e suas @ioéiseias para a forma-
cao/reformulacao de identidades, com forte sention@a identificacéo/pertencimento a
um determinado local ou regiéo.

A possibilidade de pertenca a inimeras identideml@su o individuo suscetivel
a um cenario fragmentado, incitando-o0 na buscaafgum significado simbdélico co-
nhecido, de ambito de memdria. Este contexto comptade travam-se buscas por
identificacdo em locais especificos, ressalta-papel de protagonismo desempenhado
pelo territdrio na constituicdo material da ideatld.

A dialética do global e local, permite, assim, aigis consideracdes em referén-
cia aos papéis da identidade e cultura na conteampimtade. Em primeiro lugar deve-se
considerar que, por mais que haja uma tendéncgiditada para perceber a cultura
‘globalizada’ como homogénea, isto ndo ocorre. lo@vn contrapartida, a reproducéo
em potencial de qualificacfes e caracteristicagireus em todo o mundo, possibili-
tando o afloramento das culturas e identidadesdogae sentiram necessidade de exis-
tir e proclamar sua existéncia frente ao outroijferehte. Os lugares passaram a con-
gregar e condensar as valoracdes identitariasper a este “retorno as localidades”.

Em segundo lugar, a busca pela identificacdo estaentimento de pertenci-
mento que o individuo nutre por seu grupo de origeugrupo escolhido para perten-
cer), e isto se demonstra em ambito local. O gaknente a globalizagéo transformou

neste aspecto foi o afrouxamento das amarras aidtas quais a identidade se apega.
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Acredita-se que a ampla visibilidade de diferentdturas e identidades permite que os
individuos desenvolvam melhor a consciéncia deesité ao outro, fator que permite a
busca da auto-afirmacdo nesteque Auto-afirmacao implica conhecer os limites de
sua propria identidade a partir da vivéncia de todparato simbélico que a constitui;
por outro lado, também significa mostrar aos demsia@s caracteristicas, ou segpre-
sentaressas especificidades.

Em terceiro lugar, a midia configura-se como o palede estas identidades lo-
calizadas se tornam visiveis. Tendo como pressoigos ndo ha cultura sem mediacéo
(MATTELART, 2005), sé@o essas formas de mediacaoagueentidades sao visibiliza-
das. Além dos individuos, sujeitos responsaveia pristéncia de caracteristicas iden-
titarias, a midia também encampa este processia @fiscurso midiatico que as expres-
sdes identitarias sdo reproduzidas e difundidastr&és dos programas televisivos,
radiofénicos, de noticias impressas e na internetas mais diferentes culturas tomam
conhecimento das demais existentes. A midia @nassgrande responsavel pela medi-
acao cultural na contemporaneidade.

A representacdo dessas identidades é feita atdavésnstrucdo de um discurso
gue atende aos objetivos da empresa midiatica, tegteta de intencionalidades outras
além deinformar, sendovenderuma delas. Se por um lado a midia aproveita-se da
constituicdo fragmentéaria das culturas na conteammdade para, de posse de alguns
pressupostos culturais, vender produtos embuticosirmacdes, por outro lado exis-
tem comunidades que almejam a visibilidade micdddtiom o intuito de existir pu-
blicamente, diferenciar-se em relacdo as demdjsoe,que nao?yendersuas caracte-

risticas identitarias como produto.

O territério como base para o desenvolvimento

Toma-se como pressuposto que o territorio, enquesgaco de vida de uma so-
ciedade local, com sua histéria, dinamica socr@des de integracao, é a inscricao es-
pacial da memoria coletiva, tendo, assim, uma fateréncia identitaria para com os
individuos que nele habitaram ou habitam (WANDERLE®00). E o territorio, dessa
forma, que pode ser a origem de caracteristicadeaigificacdo para seus habitantes,
estando esses sinais especificos diretamenteardans a cultura de cada grupo terri-
torializado, compondo suas especificidades, seratitial em relacdo aos outros. Ain-
da, o territério é passivel de se inscrever sobrad de balizas que marcam (e mar-

cavam) o cotidiano, com a finalidade de demonsuarmaterialidade de forma visivel,
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facilitando, assim, sua representacdo simbolicali Aq percebe a convergéncia entre
relacdes sociais, memoria coletiva e identidadspectos (inter)subjetivos que formam
a cultura de um determinado grupo. Se a determindg&erritério depende das rela-
¢cOes de poder, dos aspectos culturais, entdo éncente afirmar que desenvolver um
territorio de forma autdbnoma é valorizar o difeiehde cada lugar em particular, aten-
tando para sua constituicdo material e socio-@llespecificas. Sendo assim, o princi-
pio do desenvolvimento territorial residiria hoosisnateriais e simbolicos colocados
em pratica a partir da representacaqude € o territorigpela populacéo que nele reside,
quais suas expectativas em relacdo a este desgnente e como aplica-lo no intuito
de alcancar a felicidade de todo o grupo.

Neste sentido o desenvolvimento se parece maisuceanatividade (inter) sub-
jetiva do que propriamente objetiva, visto que dejgemais do capital social e humano
do que propriamente de condicfes materiais de @xaeal Um exemplo pertinente nes-
te ambito é a consolidacdo de uma identidade calegigional atrelada ao territério da
Quarta Colbnia, estabelecida a partir da afirmat@aultura dos imigrantes que po-
voaram o local, aliado a fatores como origem hisadetno-cultural e na pertenca a um
territério diferenciado, com suas caracteristicageeificas (FROEHLICH e ALVES,
2007). A identidade territorial tomou forma a padid momento que determinado grupo
(imigrantes italianos e alemaes que povoaram d Boameados do Séc. XIX) desen-
volveu socialmente aquele espaco, imprimiu ali snascas culturais e identitarias. Na
atualidade a regiéo ¢ visibilizada como um telotéui generisde costumes, tradi¢des,
natureza e praticas culturais especificas.

Insere-se neste viés, também, como integrantemitakeultural, a identidade de
grupo e a capacidade simbdlica de se auto-repezseatante a alteridade (o outro) e
também a capacidade de visibilizar esta repres@mtaitavés de mensagens direciona-
das. Se cada territorio possui caracteristicaslipees, seja no seu ambito natural, espa-
cial, de costumes e lidas especificas, nada mais gue tomar estas caracteristicas
como apoio em projetos voltados para o desenvohtiond& perceptivel, entdo, que em
muitas situagbes as caracteristicas culturais ®tiiéleas atreladas a um determinado
territdrio sejam ofertadas enquanto mercadoria pareonsumidores. Assim, nao ape-
nas produtos materiais, mas experiéncias congresgaem mercadoria: pode ser um
passeio a cavalo pelas trilhas dos antepassadosotprezaram determinado local, ou
ainda tecer mantas utilizando o tear fabricadogptomeiros habitantes de uma deter-

minada regiao.
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N&o se pode preterir o fato de que € o contextoagide ampliacdo das concor-
réncias, contudo, que possibilita esta gama d¢éagteem como induz a procura por este
tipo de ‘produto’ especifico. Na maioria das veassenarios territoriais sao distintos,
originam-se de construtos histéricos sequer semihamas € o objetivo maior que
continua a guiar as estratégias de desenvolvinaenta é a felicidade.

Partindo-se do viés que considera o desenvolvintenttorial tendo as relacdes
sociais e culturais mais as caracteristicas diiGeor como base de apoio, como toma-
ria forma este processo? A derrocada das baresgeciais ndo diminui a significancia
do espaco para o sistema capitalista, mas ao don@é enfatizar determinadas especi-
ficidades na qualidade dos lugares, desperta asida@ide de potenciais investidores,
acarretando forte competicdo entre os que disputaestimentos e buscam atrai-los
para 0s seus respectivos espacos. Neste conterfileom, no qual a dialética do global
e local mostra-se como o viés mais adequado pegpiatar as nuances fragmentarias
da contemporaneidade, € mister compreender a fooma as interacdes global-local
ocorrem, principalmente em se tratando de detemesteatégias de desenvolvimento.

Na mesma propor¢do que a globalizagcédo evidencesecos especificos, mos-
tra os territorios a partir de suas constituicagsirais, visibiliza estes lugares para em-
presas ou individuos que queiram investir em sentegtos como forma nao so de in-
centivar o desenvolvimento desses lugares, masetarobter lucros com isso. Ademais
a este contexto € interessante notar que ndo sdens® investidores os sujeitos atrai-
dos, mas também consumidores — aqui consideradnsaréente os individuos que
consomem ou utilizam um produto ou servico (RABAEABARBOSA, 2001), mas
também os publicos atingidos por determinada memsam informacgédo. Assim, a vi-
sibilidade destes territérios, dependendo do céoter qual se inserem, desperta a a-
tencdo de diferentes individuos, com diferentesetgpivas, dentre as quais, consumir
identidades.

Este contexto do consumo pode ser de grande \algags estratégias de desen-
volvimento territorial. Como 0 processo de desevinmnto estrutura-se sobre os mol-
des capitalistas, ndo se pode prescindir da |lafeiea e procura. Ao se considerar o
territdrio comosui generisa partir de suas especificidades sécio-cultureida impede
que este diferencial seja ofertado na forma de todubo. Assim, as experiéncias espe-
cificas de um determinado territério reificam-s@néndo-se produtos: percorrer as tri-
Ihas dos imigrantes italianos em algum recanto dart@ Colbnia pode ser a experién-

cia que vai aumentar o valor agregado do indiviglum se interessa por estes contextos.
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Esta oferta de experiénciasi generiscomo podem ser entendidos cokits identita-
rios fornecidos pelo mercad®AUMAN, 2008). Assim, o individuo consumidor tein
sua disposicao diferentes opc¢des de identificagé® fornar-se apto a ser consumido —
pode-se optar pela experiéncia expressa acimapefodiversas outras semelhantes ou
diferentes. Outra abordagem na mesma linha afiueaugn objeto jamais € consumido
por ele mesmo ou por seu valor de uso, mas sinueg@d de seualor de trocasigno,

ou seja, pelo prestigio, status e posicao socialogufere (LIPOVETSKY, 2006), ou
seja, interessa consumir para aumentauto-valoragregado e estar aptovaler mais
por possuir tal experiéncia.

Ao refletir sobre a sociedade e cultura de consumot@-se que esta esta repleta
de novos valores que guiam a dindmica da societi&tehd mais divisdo entre ‘coisas
a serem escolhidas’ e ‘os que as escolhem’: hass#n, aransformagédo dos consu-
midores em mercadoria®u antes, sua dissolucdo no mar de mercadorias BN
2008). Nesta conjuntura os individuos tornam-secatkrias, sendo aliciados, estimu-
lados ou forcados a promover-se enquanto mercadtveante e desejavel. Estar inse-
rido na sociedade de consumidores, portanto, tvemsfos individuos em mercadoria.
Para o autor, esta sociedade é responsavel pélhi$eno da subjetividad@to indivi-
duo. A subjetividade diz respeito, neste casosaunbolos que sdo empregados na cons-
tituicdo da identidade. Sendo assim, a subjetivadim consumidor é feita de opc¢des de
compra e a materializagao de si mesmo, de seurguobyjetifica-se.

Tornar-se mercadoria, a partir deste cenario éntecorpo suficientemente reifi-
cadd para que possa ser consumido; é contribuir colestemte para elevar seu pro-
prio valor agregado , facilitando o consumo de esmo; € estar apto a ser consumido.
Assim, tornar-se apto para ser objeto de consunpticanser diferente, especial, dis-
tinto dos ‘outros’ que também almejam serem condamiEstas caracteristicas suben-
tendem algo a oferecer em troca — 0 que pode persentado pela capacidade de ter
tido experiénciasui generister estado em determinados locais ou em contaocer-

tas pessoas.

% O termofetichismo dasubjetividade foi cunhada por Bauman (2008). A idisidetichismo é tomada de Marx em
referéncia ao habito de, por acdo ou omisséao, agroor esconder a interagdo humana por tras do reatindas
mercadorias, como se estas, por contra proprimssam relacdes entre si a despeito da media¢camhauiBOT-
TOMORE, 2001).

4 Reificacdo é outro conceito criado por Marx, qgaifica a transformacéo dos seres humanos em semeshantes
a coisas, que nao se comportam de acordo com @ehhbmanos, mas segundo as leis que regem as®bje
(BOTTOMORE, 2001).
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Ao se considerar que ter um alto valor agregadwaamtq individuo é ter ele-
vado capital simbolico (dominio e/ou conhecimerdbre determinadas informacdes),
pode-se inferir que os individuos da sociedadeotswomo voltar-se-d0 com mais én-
fase em busca de diferenciacdo via acumulo de iéxpés. Ter a experiéncia de uma
identidade, de um territério, de uma forma espegifie vivéncia pode, assim, ser o
diferencial que determina o individuo enquanto @m&ocia consumivel. A partir deste
estagio é interessante perceber que as experiéadias de serem consumidas, devem
ser ofertadas no mercado. Uma forma plausivel dda&sfa € formular uma proposta
coerente, baseada num discurso tentador, e trastaraiaudiéncia. Nesta esfera de per-

formance a midia é o suporte mais adequado parafa.t

A midia como suporte da identidade-mercadoria

As novas potencialidades dos meios de comunicagésilplitaram mudancas
continuas, forcando adaptacdes também no nivetathugho e divulgacdo de mensa-
gens. A amplitude e importancia da midia no cenésitemporaneo Sao essenciais na
determinacao dos fluxos informativos. A esfera mfarmacao integra o conjunto dos
acontecimentos que ocorrem o0 mundo, formando o amalmente dos individuos (RO-
DRIGUES, 1994), nocao que implica que o individoieiiorize o fato de que € a visi-
bilidade midiatica que garante a existéncia pubtioa fendmenos. A midiaassim,
passaria a condicionar a existéncia publica dernmdgdes.

A apropriacdo dos produtos da midia € sempre ugmnieno localizado, no sen-
tido de que ela sempre envolve individuos espesiftie estdo situados em contextos
social-histéricos particulares, e que contam commegsirsos que lhes sédo disponiveis
para dar sentido as mensagens da midia e as ingogra suas vidas (THOMPSON,
2008). Em se tratando da midia como mediadora dept@sentacdo identitaria das
culturas, tem-se que atentar para o fato de questosl produtos midiaticos atendem a
padrdes pré-estabelecidos que possuem uma intaehdeme na disseminacao de men-
sagens. Assim, programas jornalisticos formulampairdo de discurso voltado para
finalidades diferentes de anuncios publicitarias, @xemplo. Cada produto midiatico
tem uma finalidade especifica e procura despertardasse através do processo de iden-

tificacao.

® Conjunto dos meios de comunicac&o existentes nteaa @u disponiveis para uma determinada estraiégia-
municacdo. E dividida em duas categorias: i) ebéted(radio, televisdo, cinema e internet), dniressa (jornal,
revista, informativo e mala-direta. Interessa éssgue o temo visibilidade midiatica refere-sesatar presentaos
meios de comunicag¢do, quaisquer que sejam.
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Se a midia é responsavel pela representacao dedattes no palco globalizado,
€ interessante notar a busca de grupos locaisepedtEncia midiatica, para além de
auto-afirmarem-se, angariarem visibilidade de loatgance. No momento em que a
globalizac&o possibilitou a ampliacdo do espac@xdsténcia das identidades, a con-
temporaneidade decretou a necessidade anterioxistéreia restrita como forma de
auto-afirmacéo. Este movimento de vai-vém das ifilea¢des cria um novo ciclo a
partir do momento em que, consciente da exist@migrupo, ha a necessidade de evi-
dencia-lo para os demais, justificando sua exiséatravés da diferenca. Nesta con-
juntura, papel central é desempenhado pelos meigsmunicacgéo, visto serem eles os
mais diretamente responsaveis pelo desenvolvingmispaco publico para a popula-
¢cdo (CANCLINI, 2007). Assim, pode-se considerar queendrio de existéncia das co-
munidades foi potencializado pela a¢do da midia, gtravés da veiculacdo de infor-
macoes, difunde esta existéncia.

A midiarepresentirealidades e o faz através do discurso midiaticdis@urso
determina o lugar de fala dos individuos e exprassa intencionalidade. E através do
discurso que as identidades e culturas séo repagsen O discurso midiatico, por sua
vez, possui caracteristicas especificas: i) o discde informacdo é uma atividade de
linguagem que permite que se estabeleca nas sdegedavinculo social sem o qual ndo
haveria reconhecimento identitario; ii) as midias parte interessada nessa pratica so-
cial, mas de forma organizada, instituindo-se emresa de produzir informacao atra-
vés do que se pode chamarndéquina midiaticae, por fim, iii) tais empresas acham-
se em concorréncia num mercado que as forca awtdgenestratégias de diferencia-
céo paravendermais e melhor seu produto (CHARAUDEAU, 2006). Adraiconstitui-
se, a partir do exposto, como o suporte do ‘discorgliatico’, seu principal produto e
resultado final de seu funcionamento.

E interessante notar que o discurso é reflexo ldedes de poder e reflete de-
terminadas praticas concebidas a partir de cestaatégias tanto de producdo como de
objetivos (FOUCAULT, 2008). O discurso midiaticarsua vez, é fruto de correlacdes
de forca entre diferentes agentes, que fazem usestdatégias para atingir objetivos

distintos. O discurso resultante desses embatesraEnte sera voltado para@ndade

®A representacdo cumpre trés funcées sociaisreptesentacéo coletiviorienta os esquemas de classificacéo,
acles e julgamentos do grupo);edébicao(materializa as caracteristicas do grupo via sigr@presentificacao
(encarnacgdo, em um representante, de uma identdéeteva) (CHARAUDEAU e MAINGUENEAU, 2006). A
representacdo, assim, pode ser encarada como &ar@Tao um grupo constitui a consciéncia de sijipdo-se da
sua identidade coletiva, para evidencia-la em &elaps outros (detentores de outras caracteriglieastarias).
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informacdes. A busca da visibilidade midiatica témbdetermina a existéncia da in-
formacéo enquanto produto viavel para consumo.

Tendo por base o pressuposto que a visibilidad&titd pode ser uma maneira
de grupos especificos existirem no contexto glgbamo por exemplo, a regido da
Quarta Coldnia — Brasil, aqui objeto de reflex@sta existéncia pode ser parte de uma
estratégia voltada para o desenvolvimento de satot®. Em se tratando de comuni-
dades que tem algo especial para oferecer comtoalgedesejo, o discurso midiatico
pode auxiliar a partir do momento que aglutina sabilidade a possibilidade de con-
sumo.

Com base no exposto pode-se concluir alguns prestagomuito interessantes
para a presente reflexdo. Num primeiro momentafic@ise que o discurso midiatico é
consumido como produto. Este consumo €, num prmeiomento, simbdlico, visto
que sensibiliza os individuos expostos a esse m@isoem relacdo as informacdes ali
contidas. Esta sensibilizacdo pode ter desdobramentijetivos: levar o individuo a
consumir algo relacionado a informacéao visibilizadéambém influencia-lo a adotar
determinados discursos como seus. Este jogo tamidia essencialmente atrativa, pos-
to que o discurso midiatico torna-se um meio pairsgia o fim (ser consumido en-
quanto informacdo e como produto também).

Em segundo lugar, pode-se inferir que a multipéidel de culturas, ao permitir
que houvesse um retorno a localidade, possibitijioei a midia se tornasse espaco de
disputa para a visibilidade das identidades e @sgtterritoriais de comunidades. A vi-
sibilidade midiatica, assim, torna-se a forma meigkaz de garantir a existén-
cia/visibilidade global de territérios e comunidadecais, que ao se constituirem en-
quanto produto de consumo, despertam a atencaocodesmidores. Esses, por busca-
rem ampliar seu préprio valor agregado ao consurformacodes, buscam diferenciar-
se pelo consumo dtiferente sendo bens simbdlicos ou materiais.

Um terceiro ponto a se ressaltar é o fato de aildade midiatica integrar-se a
estratégias de desenvolvimento dessas comunidad@®rializadas. Neste sentido,
verifica-se a existéncia de associa¢des que, atupirem informacdes segundo as pra-
ticas noticiosas contribuem para tornar seus respectivos locaisrigem visiveis na

midia. O desenvolvimento de dispositivos midiatigasante a existéncia publica (local

" E o caso do Caderno Quarta Colbnia, objeto destdaest
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e global) desses territorios e de suas especifiegltornam-se atrativos para investido-

res e também consumidores.

O Caderno Quarta Coldnia: visibilidade como estrat§ia de desenvolvimento

O recorte territorial delimitado para a pesquigargsenta a existéncia de uma
regido com historia, cultura e desenvolvimento s@ciondmico especifico, que recor-
reu a visibilidade midiatica para afirmar sua iddade territorialui generino pais. A
Quarta Colbnia é uma éarea localizada na regidoatat Rio Grande do Sul, conhe-
cida por ser um dos territérios mais antigos daditsta receber um grande numero de
imigrantes. Das etnias que compdem o local destaeans italianos e aleméaes (os
‘desbravadores’), além de outras que também commbeadinho cultural da regiao,
como portugueses, espanhdis e afro-descendent&NZA006).

Em 1996 foi aprovado o Projeto de Desenvolvimenistéhtavel da Quarta Co-
l6nia (PRODESUS/Quarta Col6nia), voltado para e@j@mento e implementacdo de
estratégias de desenvolvimento da regido. Os nmimscde Agudo, Dona Francisca,
Faxinal do Soturno, Ivora, Nova Palma, Pinhal Gearrestinga Seca, Sdo Joao do Po-
|ésine e Silveira Martins, que integram a regig@aniram-se, para eleger o Consorcio de
Desenvolvimento Sustentavel da Quarta Colénia (CE8IDS/Quarta Colbnia), que se
tornou o férum legal de discussado das acdes, peogeprogramas de interesse regional
voltados para a integracéo e o desenvolvimentordoscipios consorciados. Conforme
estipulado em recente pesquisa, um dos tracoss fesiglenciados em estratégias de
desenvolvimento da regido, além das caracteristoasimigrantes que ali se esta-
beleceram em fins do Sec. XIX, € o apelo a natuterda a Quarta Col6nia € reconhe-
cida por suas belezas naturais devido a sua lacalizem espaco que constitui uma
franja da Mata Atlantica (FROEHLICH e ALVES, 200A).area total compreendida
pelos nove municipios é 2.923 Knonde residem 60.711 habitantes.

Em se tratando de visibilidade midiatica neste extot interessa, entdo, verifi-
car a maneira como o Condesus, enquanto editorader@o Quarta Colonia (com lo-
gomarca representada pela figura 2), evidencigidoeatravés desse produto midiatico.
Assim, procurou-se qualificar o Caderno Quarta @ialcomo um jornal impresso,
formato tabldide, colorido, informe semanal enaiotao jornal Diario de Santa Maria,
qgue circula em 35 municipios da regido central @m ®ande do Sul. Produzido se-
gundo os moldes jornalisticos pelo Condesus, orgadetrata a memoéria, 0s costumes,

as belezas naturais do local, bem como a herargaalonos que ali se instalaram a
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partir de meados do Séc. XIX e, também, reservagespara divulgar as acdes pratica-
das pelo Condesus em vistas ao desenvolvimenterditio. O caratesui generisda
publicacdo é referenciado pelo fato de ser Unicdyio informativo midiatico voltado

para a divulgacdo de uma determinada identidadetel no Estado do RS.

(Qwazz’w e @0/0/1/0/

mforme £omercxai . Santa Maria, 25 de Setembro de 2009

Figura 1: logomarca de um exemplar do Caderno Quarta Colbnia.

Tendo como base os marcos que definem o territtxiQuarta Col6nia, procu-
rou-se determinar como eles sao referenciados e eparecem no discurso midiatico
referenciado no Caderno Quarta Colonia. Assimygpies: rio, montanha, vale, mer-
cado tradicional; ii) trajetos: de caca, de trabaltefesa, lazer; iii) simbolos: lutas, he-
rois, criacdes, producdo; iv) estruturas fundiar@wsas, constru¢des, pontes, arquite-
tura; e, por fim, v) equipamentos coletivos: momhaospitais, escolas, campos de fu-
tebol (WANDERLEY, 2000), foram buscados no textalidico e figuram como ca-
racteres que delimitam a regido e servem comofupadivos da Quarta Colonia.

Analisando a incidéncia dos marcos foi possivelifiter o texto midiatico e a
representacao identitaria do territério, convergipdra o estabelecimento do ideario de
desenvolvimento buscado pelo CONDESUS, entidadeppauz o informativo sema-
nal. ApGs leitura analitica e direcionada do pecdgdverificou-se as seguintes caracte-
risticas relacionadas a visibilizagdo de identidadétorial como estratégia voltada para
o desenvolvimento:
a)Com relacdo aamarcos territoriais a regido € demarcada por suas belezas naturais,
sendo sempre ressaltado o cardtesbravadordas etnias que ali se instalaram em
meados do séc. XIX. Este posicionamento faz comaga&om o ideéario pluralista de
juncdo étnica e cultural, atribuido a todas asastmionstituintes do local (italianos,
alemaes, portugueses, espanhois, afro-descendenpapel de construtoras da regiao,
que cria e afirma paulatinamente um discurso jaheodo e que faz jus
a proposta de desenvolvimento sustentavel paraitti®. Como a regido é formada

por diversos municipios, apenas 0s nove integralddSONDESUS s&o mencionados
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de forma regular. Assim, € aonstituicAo naturalUnica da regido ressaltada
regularmente, inferindo ao leitor que o lugar Qaatolénia possui uma paisagem
inigualavel; no mesmo sentido, trajetos dos desbravadores sempre séo relembrados
em tom épico, enfatizando a importancia de suacatuao local para a constituicao
identitaria do territorio (a forma como o cultive estendeu pelo relevo, por exemplo,
demonstra a apreciacdo peleonstituicdo fundiaria do local, trabalho dos
colonizadores). Os simbolos (religiosos, herdicnemoraveis, exemplares) também
sédo fortemente recordados, sendo inferidos emimami como episoédios reais, mas
com certa conotacao épica, suscitando o saudogistos “velhos tempos”.
b)Em se tratando dadementos discursivos sobre desenvolvimentiidos pelo perio-
dico: a voz oficial € a do CONDESUS, que enquantalgtor da informacgéo evidencia
o potencial de desenvolver o territério a partirsda base identititarisui generis(de-
monstrada pelos marcos), atribuido aos constitsliobgetivos e subjetivos do territorio
0 poder para tanto. Dessa forma, sempre toma arpatadiretor do Consércio, que
demonstra os aspectos diferenciais da Quarta @Ggléamentando acdes em conjunto
(individuos e associag¢fes) das localidades endprdesenvolvimento — sendo este ora
de conotacéo local, ora regional. O periodico expstra incluir os individuos na comu-
nidade e visibilizar aspectos da regido que poskEspertar interesse em outras pesso-
as, que possam, a partir da leitura, querer faamte plaquela realidade.
C)A oferta da identidadenostra-se de maneira efetiva através da tituldedamatérias
jornalisticas publicadas e também pelas imagen®@gticas que buscam despertar o
interesse do leitor. Indiretamente, os sentidont@mo para a oferta de um lugar (a
Quarta Coldnia), local onde pessoas corajosastabedsceram e ai firmaram-se para
viver, trazendo seus habitos diferenciados e auigloirtantos outros no decorrer do
tempo, construindo um territério com simbolos, cesn praticas culurais distintas e
diretamente relacionadas ao espaco fisico dageglaa. O periddico evidencia uma
regido formada por descendentes de imigrantes tguBoge cultuam algumas praticas
de seus antepassados, como festas religiosasyocude determinadas culturas,
gastronomia, modo de falar, caracteristicas que aopassar do tempo tornaram-se
inerentes aquele territério. A utilizacdo de imagenidencia que local fala por si
mesmoe o leitor pode fazer parte dessa realidade, coinslo o lazer, a cultura, as
festas religiosas, a gastronomia que somente a&Xdaldnia pode oferecer.

E interessate enfatizar que a constituicdo da itkote da regido da Quarta

Colbnia para consumo via midia passa pela idedlade um lugar repleto de
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memorias épicas (passado dificil, arduo e gloriogoas ao mesmo tempo parte
integrante do mundo contemporaneo, globalizadae-representado pela presenca de
novas tecnologias. Ou seja, sdo caracteristicacifisps e relacionadas ao territério
gue se revestem do tom de novidade para despedariasidade e o interesse dos
consumidores, que também podem ter aquela expieriéiac territdrio, tornando-se
individuos mais valiosos no mercado de bens simi®liO “consumo” da Quarta
Colbnia torna os individuos mais bens cotados nesseado e ainda auxilia na
perpetuacédo e disseminacgao do ideério identitéri@giao.

A maneira como as identidades sao representadasdie pode ter vieses dis-
tintos, dependendo do produtor da informacéo, celaaa-se a conhecer via discurso
midiatico e qual sua intencionalidade. Assim, geuperritorializados utilizam-se do
formato da informacdo midiatica (jornalistica) conintuito de ter visibilidade, sendo
esta ummeio agenciado para atingir determinado fim, ou sgaerih uso do formato
discursivo midiatico como estratégia para alcanbgtivos pré-determinados.

A relacéo entre cultura (tomando como pressupostrdter da identidade), ter-
ritério e desenvolvimento expressa nesta reflexdue ser expressa da seguinte forma:
o territorio, sendo moldado por relagBes de popler forte referéncia identitéaria, pela
memoria coletiva e também pela significacdo sintladtjue seus habitantes lhe confe-
rem (em consonancia a constituicao natural), éreeda deslanchar de culturas especi-
ficas. O desenvolvimento, a seu tempo, pode seaapegstas caracteristicas especificas
como forma de ancoragem para sua aplicacdo. Teenarercadoria € uma forma de
garantir que o processo de desenvolvimento de ulm @aritorio tenha éxito, visto que
0 contexto social contemporaneo pode ser caraatiErizambém como consumista.
Dessa forma, aspectos culturais podem ser repegenalhures e ofertados para o con-
sumo de individuos que desejten a experiéncia daquela culturA forma mais viavel
de oferecer uma mercadoria € através da midiayvisgg@sua grande penetracao na tes-
situra social. Passa-se, agora, ao escrutinicetiages destes com a midia — suporte da
visibilidade almejada.

Ao expor possibilidades de relagbes entre idenéidaditorial, midia e desen-
volvimento, procurou-se demonstrar que a idéiandividuos integrando o discurso
midiatico ao seu cotidiano é uma pratica possielfazer uso de sua identidade terri-
torial como um produto simbdlico a ser ofertado comercadoria, abrem-se outras
possibilidades, outros objetivos de uso da visiadie midiatica. Neste sentido, Thomp-

son (2008) demonstra bem esta situacdo, ao afgoeara apropriacédo localizada dos
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produtos da midia foi o maior fator de estimulo@sadas formas de conflito e mudan-
ca social no mundo moderno. Se a apropriacao dedmerolicos veiculados via midia
abre a possibilidade de mudanca social, entdoaz @ gerar modificacdes que guiem

0S grupos para o desenvolvimento.
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