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Resumo

Este artigo analisa um dentre tantos produtos midiaticos contemporaneos que, primeiro,
trafegam na fronteira entre a realidade e a ficcdo; segundo, revelam um interesse
renovado sobre a antiga questdo acerca dos fundamentos da realidade; e, finalmente,
demonstram uma ansia de se restabelecer um contato direto com o real. O objeto em
questdo é o reality show Big Brother Brasil, aqui analisado a luz da teoria de Jean
Baudrillard, analise esta que revela um paradoxo entre, de um lado, a promessa de
transparéncia e de um contato direto com a realidade vivida e, de outro, uma pratica de
ocultacdo sedutora do real.
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Introducéo

Alastram-se na contemporaneidade produtos midiaticos dotados de novas
linguagens na representacdo e abordagem do real. A lista desses produtos é vasta e
abarca diferentes meios — televisdo, cinema, internet, literatura. Na televisdo, ha a
profusdo de reality shows, talvez a manifestacdo mais evidente e explicita do fen6meno.
Podemos citar ainda os programas humoristicos que interpelam diretamente o real,
como o Péanico na TV e o CQC. No cinema: a producdo, a repercussdo e o interesse
crescente pelos documentarios; o desenvolvimento de estéticas naturalistas que
representam um real cru; filmes ficcionais que se valem de uma estética do
documentario na construcdo de suas narrativas (A Bruxa de Blair, o recente Atividade
Paranormal, ambos grandes sucessos); no cinema brasileiro contemporaneo, filmes de

grande bilheteria ndo apenas adotam uma estética realista como também calcam suas
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tramas em fatos reais (Cidade de Deus, Dois Filhos de Francisco, Tropa de Elite,
Carandiru e Chico Xavier). Na literatura, obras recentes exploram a fronteira entre a
ficcdo e a realidade. Para citar pelo menos dois livros: O Filho eterno, de Cristovdo
Tezza, e Cordilheira, de Daniel Galera. Na internet, os videos caseiros e toscos estdo
entre os campedes de audiéncia no Youtube.

Black (2002 citado por JAGUARIBE, 2007, p. 16) observa que:

A realidade nunca esteve em tanta demanda quanto agora na nossa cultura
global mediada pelos meios de comunicacgdo e pelo cinema [...] Na medida em
que ha uma crescente demanda pela realidade, ela também é crescentemente
contestada.

Como exposto, as manifestacdes sdo variadas e igualmente variadas sdo as
estéticas e linguagens de que se valem. No entanto, é possivel identificar caracteristicas
comuns a esses produtos midiaticos (nem todos ostentam todas essas caracteristicas,
mas pelo menos uma delas esta presente em todos de modo marcante):

1. Alcam a realidade concreta — o vivido — a tema central, denotando ndo s6 um
interesse renovado pela realidade, mas, muitas vezes, uma avidez em estabelecer (ou
restabelecer) um contato direto com o real. Em sintese, uma vontade de real;

2. Trazem no seu conteddo um questionamento renovado sobre a natureza da
realidade. O esmorecimento da fronteira entre o real e a ficcdo dificulta a contraposicédo
da realidade com o que convencionou serem seus opostos: a ficcdo, a imaginacao, a
imagem, a aparéncia. E renova uma antiga questao: o que € mesmo a realidade?

3. Dinamitam a fronteira entre realidade e ficcdo ao conjugar, em suas estruturas,
signos da realidade concreta e da ficcdo. Ou, dito de outra forma, combinam discursos
convencionalmente voltados a revelar e transparecer o real (como € o caso do
jornalismo) com discursos ficcionais, que representam o real.

Neste artigo, serd analisado um programa de televisdo que ilustra a tendéncia
citada: o Big Brother Brasil. Na sua décima edicdo, o BBB € o reality show de maior
repercussao da televisao brasileira. Como o género ja indica, trata-se de uma producéo
que se propde a exibir diretamente o real — € protagonizada por pessoas reais, em
situacOes reais — em um contexto de show. Mescla elementos das producbes midiaticas,
como a edicdo, o cenario, o roteiro, com a transmissdo do real em toda sua autenticidade
e espontaneidade, ndo representado por atores e atrizes ou mediado pela reportagem
jornalistica, mas simplesmente a transposi¢do do vivido para o outro lado da tela. A

anélise terd como base a teoria de Jean Baudrillard.
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Baudrillard (1991a) diagnostica uma avidez por signos do vivido e do natural na
contemporaneidade como decorréncia do desaparecimento da realidade em um presente
dominado por simulacros puros, signos que se afastaram dos referentes até o ponto de
eliminar completamente o contato com a realidade.

Quando o real ja ndo é o que era, a nostalgia assume todo o seu sentido.
Sobrevalorizacdo dos mitos de origem e dos signos de realidade.
Sobrevalorizacdo de verdade, de objetividade e de autenticidade de segundo
plano. Escalada do verdadeiro, do vivido, ressurreicdo do figurativo onde o
objeto e a substancia desapareceram (BAUDRILLARD, 1991a, p. 14).

Nesta perspectiva, a busca de novas linguagens na abordagem do real refletiria a
ansia por realidade ocasionada pelo processo de perda desta.

Genealogia da hiper-realidade

Antes do aprofundamento da teoria baudrillariana que serve de base para este
trabalho, € importante destacar que, embora repetido exaustivamente, o conceito de
realidade ndo é algo dado. Influenciado pelo sistema filosofico de Nietzsche (1992,
2008), Baudrillard (1991a, 1996a) endossa a concepgdo do carater relativo do real, cuja
nocao se altera ao longo do tempo e em fungédo de questdes histdricas. Para Baudrillard
(1996a), a nocao de realidade que marca o periodo moderno transmutou-se, no presente,
em hiper-realidade.

Na Antiguidade, Platdo (2006) associou a verdadeira realidade a ideia e a
esséncia: o real é o ser eterno, situado no mundo inteligivel, ao qual 0 mundo aparente
se subordina. Conforme esta concepg¢éo antiga, o real é em si mesmo e ja existente. Para
Heidegger (2002), em todo o pensamento grego, a realidade é algo ja existente que se
apresenta, a qual o homem esta subordinado e sobre a qual as acdes humanas nao tém
qualquer influéncia.

O ser é eterno, perfeito e imutavel. Aos homens do mundo aparente, s6 cabe
conhecer, a partir de um olhar contemplativo, 0s seres ja existentes e se valer dos
moldes destas formas perfeitas para produzir copias. O pensamento platénico
desvaloriza a aparéncia e qualquer coisa que seja mutante. E hierarquiza: a esséncia tem
a primazia sobre a copia, a copia sobre o simulacro. O real, portanto, é também uma
questdo de gradacdo e de pureza. Quanto mais proximo da ideia, mais puro, mais
verdadeiro e real.

Descartes (2000), considerado um dos fundadores da modernidade, altera a

perspectiva ao decretar a impossibilidade de se atingir diretamente as coisas. Destas,
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obtemos representacdes. Alteracdo fundamental de perspectiva, uma vez que, a partir
desta virada conceitual, tudo que concerne a realidade externa decorre,
primordialmente, desta representacdo, a partir da qual, por meio de um método
sustentado no calculo e na razédo, voltado a obtencédo de certezas, se conhece a realidade
externa. Mais adiante, Kant (2001) argumenta a inviabilidade de se conhecer as coisas
em si mesmas. O que chamamos real contém algo posto pela mente. A realidade é, pelo
menos em parte, construgdo humana.

Na concepg¢do moderna, portanto, o real é algo verdadeiro, no sentido de certo,
com existéncia concreta, que pode ser racionalmente demonstrado e calculado, e que se
opbe a ficcdo, a imaginacdo, a fantasia, a imagem. Para Baudrillard (1996a), a nocao
moderna do real insere-se no imaginario da ciéncia e da industria: € aquilo tdo certo e
evidente que pode ser reproduzido — e que ndo mais existe no paradigma da hiper-
realidade. Ou, no fundo, nunca existiu e a realidade concreta — certa e verdadeira —
nunca passou de uma ilusio do pensamento moderno. E essa a visdo de Nietzsche
(2008). O que chamamos de real ndo é a realidade concreta, mas uma perspectiva, um
ponto de vista. O mundo real ¢ “uma ilusdao otico-moral” (NIETZSCHE, 2008, p. 29).
SO existem as aparéncias, que recebem tais ou quais sentidos e significados. O conceito
de fendbmeno de Kant (2001) ainda conta com algo posto pelo objeto e com a
possibilidade de conhecer as coisas (ndo em si mesmas, mas em parte construidas pela
mente humana). Em Nietzsche (1992, 2008), tudo ¢é a posteriori. E 0 que determina o
significado das aparéncias? A vontade de poténcia: uma forca vital subterranea que
impulsiona a vida — e ndo um poder soberano que, vindo de cima, achata e submete o
vivido. A realidade é a aparéncia significada como realidade. Um signo, portanto, mas
sem nexo com um ser ou um referente. A concepgdo nieztschiana representa uma
transicdo entre o pensamento moderno e o p6s-moderno, com grande influéncia nas
teorias de Baudrillard. A afirmacdo de que ha uma modificacdo na nogdo
contemporanea de realidade — e que leva a uma valorizacdo dos signos do real — s6 faz
sentido em uma concepc¢do da no¢do de realidade como mutante historicamente. E, por
isso, uma genealogia do conceito se torna valiosa para a compreensdo da nocgdo

contemporanea de realidade.

O império da simulacéo e da hiper-realidade
Para Merrin (2005), a compreensdo da teoria baudrillariana e de conceitos como

simulacro, simulacdo e hiper-realidade exige o entendimento da nocdo de troca
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simbolica, cuja fonte é a sociologia de Emile Durkheim e sua influéncia posterior no
pensamento de Marcel Mauss e Georges Bataille, ambos influenciadores de Baudrillard.
A origem dessa nocao de simbolico, diz Merrin (2005), esta no conceito de sagrado que
Durkheim aplica na analise de sociedades primitivas. A ideia € de que a comunhao
desses grupos sociais se dé gracas a uma energia que brota de rituais e festas, uma forca
ndo-racional que se alastra entre os individuos e os une. A troca simbdlica é um tipo de
relacdo também calcada em uma forca ndo-racional, ndo-calculavel e que tende a
desaparecer em uma sociedade de massa dominada pelos meios de comunicagdo. Nas
relacbes de uma sociedade midiatica, onde impera o espetaculo, o signo ou imagem
substitui 0 que era antes da dimensdo do simbdlico e, automaticamente, faz esta forca
sumir. Este é o projeto da modernidade, da ciéncia e do capitalismo: a racionalizacéo do
real como representacdo passivel de calculo e controle e a espetacularizacdo das
relagdes sociais, agora mediadas por signos.

Ao longo de sua obra, Baudrillard fala tanto do sumigo da realidade no sentido
moderno quanto do desaparecimento da ilusdo, de uma forga simbodlica auténtica
fundamental para a socialidade. Por vezes, quando Baudrillard (1991a, 1996a) reclama
do sumico do real, a lamentacdo se refere a perda da autenticidade das relacdes cuja
unido calca-se no sagrado e no simbolico, na energia simbdlica que os conceitos
racionais jamais definirdo precisamente — uma forca que as equacbes da fisica ndo
calculam. Em outras passagens, o que o autor diagnostica € o desaparecimento da no¢ao
moderna de realidade na era da simulacdo, nocdo esta que vincula-se ao projeto
racionalista responsavel pela superacdo do simbolico pelo simulacro.

A eliminacdo do simbdlico se da da seguinte forma. Primeiro, o signo se coloca
no lugar dessa energia ndo-racional que une os individuos e passa a determinar o
funcionamento social. Com o tempo, aquilo sobre o que o signo se colocou some — e 0
motor da vivéncia gradativamente deixa de ser a energia do simbdlico e se torna,
primeiro, o valor de troca e, depois, valor nenhum. Esta Gltima etapa Baudrillard (1996)
denomina de era da simulacdo, quando ndo ha valor que alicerce o social a ndo ser o
movimento aleatério e sem sentido de simulacros puros. Na simulacdo, ja ndo ha o
simbdlico mas ndo ha também o signo no sentido original.

A realidade na sua acepcdo moderna é a aparéncia significada como o real. O
simbdlico também era real, no sentido de que era algo existente para os individuos
primitivos — bem como Deus € real para os cristdos. A hiper-realidade, portanto, marca

a eliminagdo do simbdlico, do signo e do real. E € um processo de destrui¢cdo cujo



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS —2 a 6 de setembro de 2010

fundamento estd no proprio projeto moderno, que pretende significar todas as
aparéncias como realidade e, desta forma, desvelar tudo que ainda ndo é conhecido ou
permanece na dimensdo do secreto. Estd ai outra nogdo importante para o autor:
transparéncia, um esforco para iluminar todas as aparéncias com o signo do real
(transformar tudo em imagem significada) e de detalhar mais e mais o real ja conhecido,
um imaginario que redunda em algo mais real do que o real: hiper-real.

A hiper-realidade que é o cume deste processo € um real parecido com o
anterior, mas mais espetacularizado, carregado, saturado, detalhado. E como se tudo
tivesse sido duplicado numa imitacdo espetacular e o que sobra € apenas este duplo
imitado. Como explica Merrin (2005), a pintura hiper-realista busca um rigor tdo
minucioso e detalhado que se torna ainda mais realista do que uma fotografia. E que o
préprio real. Para Baudrillard (1991a), aquilo que chamavamos de real hoje se tornou
hiper-real, uma estética que o autor (1991a, p. 40) descreve como “um arrepio de
exatiddo vertiginosa e falsificada, arrepio de distanciacdo e de ampliacdo a0 mesmo
tempo, de distor¢do de escala, de uma transparéncia excessiva”. O hiper-real é
paradoxal por exceléncia: a multiplicacdo dos signos em um nivel espetacular,
acompanhada de um imaginario de transparéncia e de obsessédo pela verdade, geram um
real tdo minucioso e detalhado, tdo dissecado, que ganha o aspecto de falso.

Ainda assim, Baudrillard (1991b) acredita em uma alternativa ao progresso da
simulacdo: a busca de efeitos de reversibilidade que se oponham ao movimento de
hiper-realizacdo. Na verdade, ndo se trata de um movimento de oposicao frontal, mas de
desvio. O simulacro vaga sobre o vazio e qualquer tentativa de racionalizar, de pensar
conceitualmente sera malfadado: afinal, ndo se trata de retomar esséncias e perseguir 0
verdadeiro ser ou o real por baixo da falsidade. Se s6 ha aparéncia — e é nisso que 0
autor acredita, que sempre existiram apenas simulacros puros que receberam diferentes
significados ao longo do tempo — entdo sé um jogo no nivel das aparéncias podera dar
conta de um mundo hiper-real.

E 0 que alcancam a ironia e a seducdo: este efeito de reversio do real. Retiram o
real em vez de acrescentar mais, um movimento contrario ao da hiper-realizacdo. Além
disso, abrem, no nivel dos signos, uma brecha, um intervalo que, de certa forma, restitui
o simbdlico e afronta o poderio da simula¢do. A nocdo de ironia se aproxima da de
seducdo, que Baudrillard (1991b) remete a origem etimoldgica da palavra: se-ducere,
afastar do caminho. Se a hiper-realidade progride em linha reta e achata o signo até

eliminar a abertura da imaginacéo, a ironia e a sedugéo reabrem uma brecha de ilusdo ao
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desviar do trajeto de hiper-realizacdo e, desta forma, revertem o processo de acréscimo
de real ao real. Conforme Silva (2007), quase toda a obra de Baudrillard sugere a
necessidade de se buscar esse espaco de reversdo. Efeito este que, de forma paradoxal, o
programa Big Brother Brasil alcanca.

A estratégia sedutora do Big Brother Brasil

Exibido pela Rede Globo pela primeira vez em 2002, o Big Brother Brasil ¢ a
adaptacdo brasileira de uma franquia criada na Holanda pela empresa Endemol e
copiada em mais de 30 paises. Notabilizou-se como o principal reality show do Brasil,
devido a audiéncia e a repercussdao. Em 2010, foi veiculada a décima versdo. O
programa oferece uma premiacao, que na décima edicdo chegou a R$ 1,5 milhdo, a qual
todos os participantes disputam. A cada semana, um dos participantes é eliminado do
programa. O ritual envolve o que o programa chama de “pareddo”: dois ou trés dos
participantes sdo selecionados e o publico vota naquele que deve sair da casa. Ha duas
formas de ir para o pareddo: uma votacdo dos participantes, que vdo até uma sala
isolada e contam o voto direto para a camara, e a escolha do lider da semana — que
ganha a posicdo de lideranca em disputas concebidas pela producéo.

Os capitulos sdo exibidos diariamente e a duracdo varia. Ha alguns curtos, com
cerca de 30 minutos, e outros que passam de uma hora de duracdo. A eliminacdo ocorre
sempre no mesmo dia: terca-feira. Cada edicdo do Big Brother dura cerca de 4 meses.
Esta analise se refere a uma observacéo sistematica da décima edicdo do programa.

Um reality show, o Big Brother Brasil, em tese, transpde o real para o outro lado
da tela. HA uma promessa de transparéncia: de transmissdo da realidade diretamente,
cuja Unica mediacgdo € a da camera, aqui uma janela que abre um contato com situacées
vivenciadas por pessoas reais — real entendido aqui na acep¢do moderna. Nesta
perspectiva, ndo se trataria de uma representacdo, da construcdo ficcional de uma
narrativa composta por personagens encenados por atores. A propria realidade, o ser
humano verdadeiro — isto é, aquele que ndo € ficcional, ndo é fruto da imaginacdo, ndo
representa, mas simplesmente é, concretamente, si proprio — comparece neste produto
midiatico e é transmitido diretamente. Os participantes reais vivenciam situacoes
criadas pela producdo do programa, mas espera-se que reajam de forma espontanea e
imprevista, em linha com suas identidades, seu ser. Essa promessa de transparéncia do

auténtico, ao mesmo tempo uma invasdo da realidade banal em horario nobre e o
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regresso de uma naturalidade da convivéncia ndo roteirizada, ndo representada, aparece
como um dos fatores para o sucesso do Big Brother.

Na verdade, a promessa vai além disso: ndo é apenas a da veiculagdo do
verdadeiro, mas da captacdo completa e integral da realidade. Ha cadmeras em todos os
cbmodos da casa do BBB, que filmam os participantes o tempo inteiro. Nao ha situacao
que as cameras ndo captem. H& um impeto de integralizagdo da realidade.
Absolutamente tudo o que ocorre sera captado e transformado em imagem. Percebe-se,
portanto, um imaginario de transparéncia integral. As cameras cobrem de imagens todo
o territorio da casa, tal como os cartégrafos do conto de Borges, citado por Baudrillard
(1991a), que desenham um mapa do tamanho do territorio.

E visivel, na concep¢do do Big Brother, um imaginario de transparéncia que, diz
Baudrillard  (1990), caracteriza a cultura da simulagio que domina a
contemporaneidade. H& a vontade de desnudar, mostrar a integra, desvendar todos os
segredos. A concepcdo do BBB situa-se no estagio pornografico que marca a hiper-
realidade.

Baudrillard (2004) define o Loft Story®> como a ilusdo midiatica do real em
direto. Assim como os ready-mades* de Marcel Duchamp, os reality shows mediam um
real ja adulterado. E esta é a grande questdo para Baudrillard (2004): ndo a analise do
programa em si, mas 0 que este revela sobre a mudanca no estatuto ou na concepcao do
real, que se tornou algo banalizado, simulado, indiscernivel do mediado. Por isso, pode
ser jogado do outro lado da tela.

Portanto, o Big Brother, alem de refletir o imaginario contemporaneo de
transparéncia, também € produto de um tempo de indistin¢cdo. Para Baudrillard (2004), o
reality show (na verdade, a versdo francesa do programa) reproduz o0 mundo simulado
da hiper-realidade: vivemos todos confinados, em uma espécie de experimentacéo,
numa existéncia banal — e um tanto falsa. Ainda segundo a visdo do autor, ndo acontece
nada dentro do Big Brother, assim como ja ndo acontece nada fora da tela.

Também percebe-se indistingdo no comportamento dos participantes do
programa. Embora dotados de uma individualidade — e embora inicialmente a producao

busque cravar uma personalidade em cada um deles, de certa forma, transformando-os

® Verséo francesa do Big Brother

* Conceito que define a arte do francés Marcel Duchamp (1887-1968), que transpunha objetos do cotidiano
diretamente para 0s museus e ambientes artisticos, procedimento artistico extremamente influente e que originou
muitos dos movimentos classificados como arte contemporanea.
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em personagens — o fato € que gradualmente os participantes do BBB adotam
comportamentos semelhantes. Todas as falas tratam basicamente dos mesmos assuntos:
0 jogo; a convivéncia na casa; sexo e seducdo. Além disso, a atitude dos participantes
situa-se na fronteira entre o espontaneo e o encenado, o verdadeiro e o falso. E, neste
sentido, enquadra-se perfeitamente na definicdo de um comportamento simulado.

No entanto, a principal conclusdo de nossa observagdo sisteméatica é a
contradicdo entre a promessa de transparéncia e uma pratica de ocultacdo da realidade.
Apesar da promessa de transmissdo do real auténtico em direto, as situagdes veiculadas
pelo Big Brother Brasil, em nenhum momento, tém o carater de uma transmisséo direta
do real. Embora o programa esteja envolto em um imaginario de transparéncia, embora
a promessa de um iminente desenlace inesperado e imprevisto, auténtico, ndo-encenado,
o fato € que a producdo do BBB 10 parece voltada a reprimir qualquer espontaneidade.
Percebe-se, da parte de quem produz o programa, uma série de procedimentos voltados
a ter controle absoluto sobre o que é veiculado. Isso ja é perceptivel na escolha dos
participantes: jovens, extrovertidos, bonitos, desembaracados; prontos para seduzirem
entre si e entrarem em conflito. Nesta edicdo, foram escolhidos trés homossexuais,
decisdo que traz ainda mais a tona a questdo da sexualidade e, em tese, reine pessoas
diferentes (na pratica, porém, todos assumem atitudes muito semelhantes). As regras de
convivio, as provas da disputa, as intervences do apresentador Pedro Bial e outras
inser¢es da producdo do programa estimulam conflitos e flertes, mas controlam os
impetos de maneira a que o desenrolar dos fatos ocorra tal qual pretendido em um
roteiro.

Ainda no sentido do controle da producéo sobre o programa, ha a edicdo, que
seleciona uma amostra irriséria do ocorrido na casa e o0 faz valendo-se de uma porcéao de
efeitos de edicao, como trilha musical, ilustracdes, entre outros. Isto é, o grosso do que é
mostrado, em tese situacOes reais vivenciadas por pessoas de verdade, é veiculado por
meio de técnicas de edicdo originalmente utilizadas em narrativas ficcionais, como as
telenovelas. Ha ainda um detalhe relevante: o fato de que esta é a décima edicdo do
programa, o gue significa que ja se estabeleceu um padrdo de comportamento ao longo
das edicGes anteriores e que 0s participantes desta, de uma forma ou de outra, seguem.
Sdo comportamentos que se disseminam tal simulacros e estabelecem uma forma de
reagir que passa a se repetir e se alastrar.

Mais do que revelar e transparecer o real, 0 BBB esconde a realidade nos seus

procedimentos de producgéo. Trata-se de um programa que reflete um paradigma da
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hiper-realidade e da simulagdo, quando todos nos tornamos espetaculo e,
posteriormente, o0 espetéculo e o real ja sdo indiscerniveis — em termos técnicos, 0s
reality shows poderiam ter vingado h&d muito tempo, mas s6 recentemente tornaram-se
fenbmenos de audiéncia. Também é um objeto que atende a nostalgia dos signos do
vivido, do qual fala Baudrillard (1991a). No entanto, no caso da edicdo do Big Brother
Brasil analisada, 0 que se percebe é, principalmente, uma pratica inversa a da
transparéncia. Primeiro, o BBB capta todo o real em imagem. Posteriormente, esconde
praticamente todo este real, selecionando apenas uma infima parte, controlando a
espontaneidade, revestindo-o com signos ficcionais. O contraste entre, de um lado, a
promessa de transparéncia do real em direto e o imaginario de uma realidade integral e,
de outro, o empilhamento de signos estranhos a ordem do real, camadas de imagens e
técnicas de edicdo ficcionais e midiaticas, abre uma rachadura de ilusdo, uma brecha de
duvida com efeito sedutor. A estratégia de encobrimento do BBB coloca um imenso véu
sobre o pretenso real. Faz crer que este real ainda existe — que, debaixo das cenas
editadas, ha inimeros outros acontecimentos e que novos acontecimentos poderdo
ocorrer. Neste sentido, o programa alcanca o efeito de reversibilidade descrito por
Baudrillard (1991b).

O programa analisado, portanto, se enquadra em um imaginario da simulacédo e
da hiper-realidade. Situa-se em uma zona de indistin¢do entre o objeto e o sujeito, entre
o real e o espetacular, o real e a ficcdo, o real e sua representacdo. Embute um
imaginario de transparéncia e transpde o real — no seu conceito — para o outro lado da
tela e 0 contamina de signos estranhos a uma ordem de realidade. Desta forma, o BBB
alcanca um efeito de reversibilidade no nivel dos signos a partir de um jogo de
aparéncias — jogo este com efeito bastante sedutor. Para Baudrillard (1991b), a seducéo
e a ironia sdo obtidas em movimentos desviantes no nivel das aparéncias. A seducao
ndo esta no nu ou na pornografia, mas no véu. Naquilo que esconde e que remete ao que
estd escondido. A seducéo e a ironia surgem da davida, da ocultacdo, da ambigiidade —
do efeito de restabelecimento de um intervalo entre o signo e o significado, efeito de
reversibilidade que reabre a possibilidade do ilusorio.

E € isso que se observa no BBB: uma prética de ocultacdo do real, que contrasta
com a promessa de transparéncia presente na concep¢do do programa. Na pratica, ndo
ha a retirada de mascaras da representacdo e da mediacdo até o encontro com um real
auténtico, espontaneo e concreto. E sim a colocacdo de novas mascaras, diferentes dos

signos tipicos das producGes midiaticas, levando a um efeito sedutor, na medida em que
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0 BBB da a crer que hd um intervalo de sentido entre o que é mostrado e a realidade — e
d& a crer que ainda ha o real por baixo das imagens que veicula.

Portanto, a abordagem que predomina no programa é a da ironia e da seducéo,
que alcanca um efeito de reversibilidade e de ilusdo partindo de um contexto dominado
pela hiper-realidade e pela nostalgia do real. O que deixa uma questdo em aberto: o que
atrai a atengdo no Big Brother Brasil — e também em outros produtos midiaticos que
trabalham na fronteira entre o real e a ficcdo — é a vontade de real ou é o jogo irdnico e
sedutor das aparéncias?
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