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RESUMO

A venda de jornais impressos vem sofrendo dectjradativo em todo o mundo e, por
consequéncia, 0s sites noticiosos ganham espaeie aweitacdo do publico, tanto que
0s grandes periddicos nacionais possuem canalt&x@éh como um novo suporte da
marca. O modo como utilizam os recursos disponinaignternet, porém, ndo condiz
com as possibilidades oferecidas pelo meio, conmbegatividade, hipertextualidade e
multimidialidade. Neste artigo, pretende-se relataprimeiros resultados da pesquisa
“Mapeamento das Ferramentas de Interatividade ep@udithamento Disponiveis para
o Leitor/Usuario de Jornalismo Online no Brasilyeg baseado no mapeamento de
portais estadunidenses realizado por Dube (20@2), ¢omo objetivo verificar as
ferramentas utilizadas no jornalismo online atwaBnasil e suas novas tendénéias

PALAVRAS-CHAVE: jornalismo online; ferramentas de compartilhamento
interatividade; multimidia.

ABSTRACT: The sale of printed newspapers is suffering awgbdecline all over the
world and, by consequence, the news sites get mspexe and greater public
acceptance, so that, large national journals havmtarnet channel as a new support.
The way we use the resources available on intehmtiever, does not match the
possibilities offered by the media, such as intivag, hypertextuality and multimedia.
This article intends to report the first resultstioé research "Mapping the Interactive
and Sharing Tools Available to Reader/User of Bi@ziOnline Journalism”, which,
based on the mapping of american’s portals realigeldube (2002), has as objective to
verify the tools used in online journalism in Biaamd its news tendencias.
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Com o recente advento da internet como midia ensezuente surgimento de
grande quantidade de portais noticiosos, 0s jorimaressos vem perdendo seu
publico. Dados do Audit Bureau of Circulations (ABi@idicam que a circulacdo dos
impressos sofreu declinio de 31,5% nos ultimosrizis.aSomente de abril a setembro
de 2009, comparado com o mesmo periodo do andanteouve queda de 10,6% da
audiéncia dos diarios. No Brasil essa queda foi7#e entre os grandes jornais
nacionais. OJornal do Brasi] que em 2007 vendia cerca de cem mil exemplares
diariamente, chegou a vender apenas 20.941 em mest® ano. Devido a esta situagao
que agravou a crise financeira do periédico, emmojule 2010, dB anunciou que sera
veiculado exclusivamente pela internet a partirddo 1° de setembro, tornando-se o
primeiro a tomar esta decisdo. Paradoxalmenterrmalldo Brasil foi o primeiro jornal
brasileiro a transpor seu contetdo para a inteameda em 1995. (Baldessar, 2009)

O numero de portais noticiosos e seu publico téaoido, e segundo o Nielsen
Onlin€® atingiram 74 milhdes de visitantes Gnicos enthieoje setembro de 2009, o que
indica um crescimento de 14% com relacdo a 20a8skmdos revelam uma tendéncia
de migragcdo para os jornais online, mas a fanmdi® com o publico e a proliferacdo
dos portais jornalisticos ainda precisam ser dedeidlas. Segundo a jornalista Jennifer
Saba (2010) um visitante tipico gasta somente pouco mais €@ fmora em sites de
noticia, e estes geralmente vao para grandesnsitésnais. Neste sentido, Salaverria e
Negredo (2008 p. 30) afirmam que “Si hay algo gquserhedios se disputam realmente
entre si, es el tiempo de la gente. El negocicodemedios de comunicacién es, por
tanto, un mercado de la atencion”.

As préprias caracteristicas da internet, que shgupesquisadores como
Canavilhas (2008), Salaverria (2003), Palacios 3p0@ Ward (2004) séao,
principalmente, a hipertextualidade, a interatidel@ a multimidialidade consistem em
recursos que possibilitam o interesse e potenamalia fidelizagcdo do leitor. Estes
atributos, porém, ndo séo explorados com frequéretaaweb.

Torres e Amérigo (in Salaverria e Noci, 2003 p. p&ceberam esta situagéo e

culpam a falta de capacidade técnica pela auséastas recursos.

® http://en-us.nielsen.com/content/nielsen/en_us¢omeanent/online.html
! Newspaper Web Site Traffic Slipped in Q4, Editod &ublisher, Fevereiro, 2010.
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“El soporte digital permite hablar mas que de umlimedel multimedia

entendido como la integracion de los deméas medineaidos: prensa,
radio y television. (...) No obstante, la convergarde los diferentes
soportes no se ha desarollado apenas en el emteriberperiodismo

por la falta de condiciones técnicas de la Redectualidade. Internet
sigue siendo basicamente textual.”

Concordando com os autores, a pesquisadora Marad 8andoval evidencia a
falta do uso de recursos na web, e justifica emgncia pela sobrecarga do meio.

“Segun Javier Diaz Noci (2000:86), ‘la multimediald se define
como la integracién, en una misma entidad discaysle informacion
de varios tipos: texto, imagenes (fijas o en moeito), sonidos e,
incluso, bases de datos o programas ejecutablea &ctualidad, aun
son pocos los medios que hacen uso de estos etmmentun
pudiendo disponer de ellos -, para evitar la s@vgecde sus sitios
web y las consiguientes demoras”. (SANDOVAL, 200:3428)

A tecnologia — interfaces e softwares, porém, \@mluindo rapidamente, e
desenvolvendo suas condicfes de armazenamentocecére Salaverria e Negredo
(2008 p. 78) concordam que alguns portais jornabistja aproveitam efetivamente as
caracteristicas que a internet propicia, e queegafle um produto diferenciado, com
recursos de diversos meios, pode ser a salvaggormmismo. “De hecho, muchos
medios digitales ya no solo publican contenidogim® de principio a fin, sino que
exploran géneros periodisticos nuevos, especitlebgiberespacio. Es decir, hacendo
lo mismo de siempre, pero en un nuevo entorno tégino. Ese es el camino.”

O uso e a combinagcdo dos meios de comunicacao aamteratividade,
hipertextualidade e multimidialidade pode ser fait® diversas formas. O jornalista
americano Jonathan Dube realizou um mapeamentdedensticiosos estadunidenses
em 2002 e selecionou as oito ferramentas intesatihmais comuns para apresentar
noticias na internet. S&o elas:

1. Print Plus - consiste em disponibilizar o texto da maneiran@coele seria
publicado no impresso e acrescentar outros elemeotoo fotografia ou video.

Segundo Dube, é um jeito de reempacotar a noticidupida para suportes

tradicionais e nao explora as vantagens da web.

2. Interativos clicaveis: baseiam-se nos tradicionais graficos de jornal ou
televisdo, além de agregar elementos interativespgumitem ao leitor/usuario

fazer algumas escolhas para obter a informacéo.
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3. Slideshow apresentacdo de uma sequéncia de imagens para oane

sequéncia de fatos ou como um ensaio fotogréafiocesam assunto.

4. Estorias de audio aposta na for¢ca que o audio possui para narrarestdaia.
Deve ser utilizado quando a palavra escrita nadeguwada para expressar o

contetido. Dube sugere o0 uso do audio para decksagbexperts, por exemplo.

5. Slideshow narrada concilia imagens e sons. As imagens sao passadas,

automaticamente enquanto também transcorre o 4udio.

6. Animacdes uso da animag&o para narrar um fato. E uma solygdndo n&o ha

imagens sobre 0 acontecimento.

7. Webcasting interativa: uso de video associado a algumas possibilidadega
tais como oferecer links, chat, entre outros, prdpaando uma experiéncia

diferente da que seria apenas ver o video nasélevi

8. Multimidia Interativa : utiliza varias formas, obtendo, segundo o autona
forma hibrida, que integra texto, gréficos clicdyéiudio, fotos e video, criando

um conjunto compreensivel e interativo para ndatas.®

Baseada neste mapeamento realizado por Dube, nmsiaa pesquisa
Hipertextualidade, multimidialidade e interatividad trés caracteristicas que
distinguem o Jornalismo Onlinefinanciada pelo Programa UOL Bolsa Pesquisa. Na
primeira etapa, realizada em maio de 2010, foiafeit analise de oito portais
jornalisticos brasileiros, a saber: as versdesierdios impressos Folha de Sao Paulo,
Estado de S&o Paulo, O Globo e Correio Brazilienaanda os sites Terra, Uol, G1 e

R7. O objetivo é averiguar como as noticias dasoeas “Plantdo” ou “ Ultimas

Noticias e Pais ou Brasil” sdo apresentadas, es qeaursos - além do texto, sédo
utilizados. Durante uma semana teste — entre gsldia 23 de abril, foram analisadas
400 matérias e constatou-se que ndo sao utilizxlfeyramentas descritas por Dube e
que valorizam as caracteristicas do jornalismaonenlOprint plus foi notavelmente o

modelo mais utilizado, aparecendo em 396 matédas, o problema deste modelo é
gue ele quase nao utiliza os recursos oferecid@simternet, tanto que destas 273, ou

seja, 68,93% utilizavam somente texto, sem qualqome&xgem ou video e 205,

8 Adaptado do original
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equivalente a 51,76% continhamiperlinks A maioria destesiperlinks se encontra
fora do texto, em espacos denominados “Saiba roai$Outras noticias”. Deste modo,
a apresentacao se assemelha ao o que é oferetmdngie impresso, mas, geralmente,
com uma abordagem mais sucinta. Cada meio, por@ssupcaracteristicas proprias e
seus usuarios esperam por elas. Se os recursas lgternet disponibiliza ndo forem
utilizados, ela continuara tendo uma identidadeadébmo meio de comunicacao.

“Algunos creen adivinar una necesidad del mercaddos diarios,
revistas y medios de comunicacion digitales sonrealidad, si hay
periodistas que escriben — o, en el peor, si bteelrmas inhabitual,
de los casos, reescriben — para el medio digitagste habrd de
emanciparse necesariamente del discurso del pawiddipreso, si
notas como la multimedialidad, la interactividad, hgpertexto en
Ultima instancia son o deben ser dominantes en istumdo
informativo digital.” (SALAVERRIA e NOCI, 2003, [25)

Por sua vez, o cotidiano retrata uma situacdo béeredte do que foi
determinado por Salaverria e Noci. Os modelos dienpor Dube que efetivamente
potencializam e apresentam as caracteristicasaiividade, hipertextualidade e
multimidialidade foram utilizados em apenas 7% dagicias analisadas. Foram
encontrados 15 slideshows, trés estdrias de auwsto,slideshow narrado, quatro
animacoes, cinco multimidias e nenhum webcastitggativo.

Possiveis explicacbes para estes numeros sdo émceausde profissionais
capacitados para a criagcdo de recursos diferercindoredagédo, o desinteresse dos
editores em oferecer novos modelos devido a poatilczagédo ou falta de conhecimento
destes pelos usuérios e ainda o pouco tempo disgqrara a producdo das noticias
devido a ideia de que a principal caracteristicant#anet é o imediatismo.

“Uno de los objetivos clave de los nuevos medios oégcer
inmediatez. El servicio de actualizacion permarterde la
informacion que se ha instaurado en los medioeptes en Internet
produce una cultura de noticias principales, dehbgcrecién
acontecidos, que ocasiona que estas noticias apargqublicadas
cuando se producen.” (SANDOVAL in Salaverria e N@&03, p.
428)

O secretéario de redacao Ealha Onlin€ Ricardo Feltrin, em entrevista feita no
desenvolvimento da pesquidaelacdo do leitor com trés caracteristicas donalismo
online: interatividade, hipertertualidade e multofralidade, relata que no veiculo sao
produzidos, principalmente, videos e podcasts, m@dia de doze recursos publicados

por dia. Os hipermidias utilizando o softwdfkash como ferramenta, por sua vez,

° Dados de 2009
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geralmente ficam entre os dez mais acessados hmalsao numero de publicacbes com
este recurso ainda € baixo, restringindo-se a ap@ngor més, apesar de sua producao
demorar cerca de um dia. Feltrin justifica estatreaiigcéo pelo fato de que a maioria
dos internautas brasileiros ndo possuir banda kargaacesso ficaria prejudicado pela
baixa velocidade, ja que este tipo de reportagefmais pesado” de carregar. A
interatividade no Portal se restringe basicamenteisiema de comentarios de noticias,
ja que os especiais hipermidias geralmente sagriffoos animados e lineares

O jornal online Estaddo por sua vez, tem uma equipe composta por sete
profissionais, entre jornalistas, designers e pnogdores, com dedicacdo exclusiva
para a producédo de especiais hipermidias, ou “pgagastivas”, como sdo chamados
pelo editor-chefe de conteudos digitais do jofDdtstado de S. Paul®edro Doria. O
tempo de producédo de um especial hipermidia dep@miheipalmente, do periodo de
apuracao do reporter, segundo Ddéria, que tambémaafjue o maior problema é que as
pecas interativas ndo rendem boas chamadas nacai@, apesar de, assim como na
Folha Online, também estarem entre os dez maisases. OEstaddonao trabalha
com podcasts, mas, visa pecas interativas em geaasio tenha maior liberdade para a
navegacao devido a ndo-linearidade, e também paiorfograficos em tempo real com
0 uso de banco de dados, como no portal de econoomna indicadores financeiros
atualizados na pagina principal.

E claro que ndo se pode negar a funcéo de infoonaméstante e atualizada do
jornalismo online, mas também a multimidialidader®aspecto especifico e importante
da internet. Sandoval (in Salaverria e Noci, 2p0328) também sintetiza bem o que se
espera do ciberjornalismo atual: “Los aspectosntiisds del ciberperiodistmo que van
mas alla de la escritura forman una parte impatdetla naturaleza de las noticias en
Internet. Estos aspectos son la inmediatez, ehedcglobal y la multimedialidad.”

Outra caracteristica particular da internet, e speeial da web 2.0, € a maior
proximidade com o leitor. Com a difuséo das redegass, o internauta passa a divulgar
informacgdes e também a produzi-las. Citando Roj@ada (2008, p.224): as solucdes
tecnologicas “aliadas as mudancgas econdmicas,is@culturais, fizeram emergir um
novo conceito de , em que 0 usuario, antes um oudsu passivo, converteu-se em
gerador e mediador de informacdes.” As ferramestasais obtiveram sucesso de
modo muito rapido. Lancado em fevereiro de 200&, aeos depois, o Facebook, por
exemplo, esta disponivel em mais de 70 idiomagadtifes, e possui mais de 400
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milhdes de usuarios ativos, ou seja, que retorna@isite nos ultimos 30 dias, destes,
cerca de 50% conectam-se ao endereco todos 08 dias

Os sites de conteudo jornalistico j& se utilizarstete meios para sua prépria
divulgacdo. No Brasil, todos os oito portais ar@s nesta pesquisa apresentaram
ferramentas de compartilhamento, das quais asqoaians sédo conceituadas abaixo:

a) Twitter

Lancado em marco de 2006 pela empresa americariau@pde Evan Willians,
mesmo criador do Blogger, o Twitter (http://www ti&r.com) € basicamente uma rede
social e um microblog que permite a atualizacadestéos de até 140 caracteres. A
pergunta que fica acima do campo de digitacdoalm@nte eraWhat are you doing?”

(o que vocé esta fazendo?), mas era ignorada pitagpessoas e empresas que, entre
outros, acabavam por divulgar noticias e links ggugavam interessantes. Edward
Mischaud, no estudo “Twitter: Expressions of thedlérSelf, an investigation into user
appropriation of a web-based communications platfpicomprovou que apenas 35%
dos entrevistados respondiam efetivamente a pergimctial do site. Devido a
constatacdo do fato, a pergunta mudou pakhat's happening?” (0 que esta

acontecendo?).

A rede social, por sua vez, € construida sobrestersa “follow” (seguir), ou
seja, o usuario escolhe quem vai seguir e recebgs gastagens, mesmo que esta

interacdo nao seja reciproca.

b) Digg

Criado por Kevin Rose e lancado em novembro de ,2004 Digg
(http://'www.digg.com) funciona como uma ferramemta divulgacdo de links e
hierarquizacdo deles conforme o interesse dos iosuéistes podem submeter, votar,

denunciar e comentar as postagens.

S&o os proéprios usuarios que definem a categoozdgdink submetido por ele.
Inicialmente escolhem entre noticia, imagem ou ojide posteriormente definem o

assunto abordado dentro da lista pré-estabelectta servico. Além do endereco

1% Disponivel em: http://www.facebook.com/press/ipfp?statistics
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virtual, também ¢é disponibilizado um espaco parea ga faca uma chamada da

postagem, ou seja, um breve relato sobre o quatseotlink postado.
c) Delicious

Fundado em 2003 por Joshua Schachter e partedantegdo grupo Yahoo! a
partir de dezembro de 2005, o Delicious (http://weelicious.com) é uma ferramenta
de armazenamento para tudo que o usuario tenhatesdo de interessante na Web, e

gue também permite a organizacdo deste contelaleeatddags

Umatag funciona como uma etiqueta com alguma palavraelaaicionada ao
objeto digital para a descricdo e consequente ma@gdo do material obtido via
internet, desta forma, pode ser considerado unmepsacde taxonomia online. Um dos
diferenciais do Delicious é que esta classificat@imbém proporciona a posterior
recuperacdo do conteudo, etags sdo criados por cada pessoa, 0 que permite uma

palavra-chave mais coerente com o0 assunto em questa

7

O Delicious também é caracterizado como uma feménede social
bookmarking ou seja, 0s arquivos e tags de cada pessoa pseewisualizados e
compartilhados com o0s outros usuarios do site. AtBeso, na sua pagina inicial
também constam listas das marcacdes mais recdotebnks marcados mais populares

e um espaco para a busca através dos tags.
d) Facebook

Fundando poiMark Zuckerbergm em 4 de fevereiro de 20640 Facebook
(http://www.facebook.com) € hoje uma das ferranmgerta relacionamento social e

compartilhamento de arquivos, como fotos e videwass acessada no mundo.

Além de proporcionar o contato e compartilhamenéo alquivos entre os
usuarios, através do Facebook também € possivélizagio de aplicativos, como
jogos online, e a divulgacdo de noticias e linkguhdo as estatisticas do site, mais de
cinco bilhdes de conteudos como links, reportagemstagem em blogs, notas e albuns

de fotos sdo compartilhadas cada semana.

1 Disponivel em http://www.facebook.com/press/infmBfactsheet
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Porém, a maior utilizacdo do site ainda é para enard contatos pessoais e
profissionais. Cada usuario cria um perfil com siésrmacdes e procura por outros
que conheca através do nome ou de amigos em codmrmsuario médio do Facebook
tem cerca de 130 amigos na sua rede de relaciot@snen

e) Windows Live

O Windows Live (http://www.home.live.com) consisean uma gama de
ferramentas como e-mail, messenger, armazenamenéoqdivos com senha, blog e
compartilhamento de fotos. Como elo entre todagsefdrramentas esta o perfil do

usuério, que tem interface e fun¢des similaressaelbook.

Os comentarios e a postagem de links seguem o mgadnao de outras redes
sociais, porém, sem limitacdo de caracteres. Geadntescrito ou de origem de outros
sites é disponibilizado no proprio perfil do usoae divulgado para os seus contatos
através da aba “Novidades na sua rede”. Os lieksoticias, por exemplo, irdo para a
pasta “Favoritos Compartilhados” no Windows Live yBkve, ferramenta de

compartilhamento de arquivos online ou multimidia.

Apesar de ainda ndo ser um sistema com um gramderalde adeptos, como o
Twitter e o Facebook, o Windows Live tem condi¢cesse equivaler a estes dentro de
pouco tempo, ja que segundo o ranking de marcaategoria Portais e Comunidades
(que inclui aplicativos) do relatério de novembr@ @007 do Ibope/Nielsen
NETRATINGS, o Windows Live e MSN registram 82% dkaace na Internet
domiciliar brasileira. Segundo o0 mesmo levantamet@m também o maior indice de

permanéncia online de usudrios Gnicos no Bragih, 28,4% do totaf.

Visto o grande numero de adeptos das redes soeiaisonsequente realidade e
tendéncia cada vez maior dos usuarios influireqroducao e distribuicdo das noticias,
0s portais brasileiros analisados se encontramo&réccia com esta situagdo mundial,
ja que todos eles possuem ferramentas que possibib rapido acesso e divulgacao
das noticias através das redes sociais. O ussdestamentas de compartilhamento se
faz interessante para a empresa pela divulgac&euwonaterial, e por consequéncia da

sua marca, de maneira rapida, eficaz e gratuita.

12 Disponivel em: http://www.microsoft.com/latam/pspass/brasil/2007/novembro/wave3.msp
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“Internet crea un nuevo escenario, un entorno queaporte a las
tecnologias existentes y permite canalizar, intebiar y actualizar
mesajes desde cualquier punto de la Red, comptetrarculo de la
autonomia en la produccion y creando nuevos espadii@rnativos,
para el consumo.” (TORRES e AMERIGO, in Salavegia\oci
2003, p. 49)

O proprio fato de que os leitores aumentam o0 contatm a redacdo e

distribuem as noticias através da Internet tambédaaa fazer com que eles se sintam
parte do jornal ou portal, criando um processo idelifacdo com o veiculo. Além
disso, podem interferir diretamente no conteudeoneéw, e seus comentarios sdo bem-
vindos e incentivados pela coordenacéo

“El concepto de comunicacion unidireccional ha dejpaso a una
relacion multidireccional entre medio y audiendabos redefienn
su papel. Los periodistas no son los Unicos quéahadn el diario:
junto a la creciente presencia de expertos, se fuparticipacion de
los lectores, coordinada, estimulada e incentivada el medio.”
(SALAVERRIA e NEGREDO, 2008, p. 154).

METODOLOGIA

O objetivo da pesquisa € verificar se e como algumsis e portais brasileiros —
nas suas versdes online, apresentam recursogivdsra de compartilhamento ao leitor
e se este usa esses recursos.

Para atingir este fim, foram selecionados, por relevancia nacional, quatro
jornais na versao online (Folha de S&o Paulo, BstadS&o Paulo, O Globo e Correio
Braziliense) e quatro portais, a saber: Terra, Usl, e R7. Em todos s&o usados como
objeto de pesquisa as editorias Brasil ou Pais ehasnados Plantdo ou Ultimas
Noticias.

A pesquisa de campo foi realizada na terceira serdarabril, e ainda tera novas
etapas em agosto e novembro de 2010, limitandoneeral de matérias clipadas a
10/cada um, por dia — em cinco dias. A delimitaggmporal se d4 em funcdo de
verificar se no periodo da pesquisa, alguns dogumeesdosntroduziu novos formatos
de interacdo com o leitor.

Para confrontar os dados obtidos e dar melhor adpadi a analise e
mapaeamento, pretende-se entrevistar os editoseepasmuisados e verificar se 0 uso
ou ndo dessas ferramentas se da em funcdo deaoatarfilizada para a publicacéo
(dificuldade de insercédo, tempo gasto, etc), deceshitorial de explorar ou ndo esses
recursos, ou outros motivos como exigéncias do letea@Plantédo) e deficiéncia na
equipe.
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Finalmente, tal como Dube, se pretende desenharmapa dos recursos
interativos e de compartilhamento utilizados, desge&flos e apontar potencialidades
futuras. Assim, estabeleceu-se como objetivo gdfigl:Mapear o uso de recursos
interativos e de compartilhamento oferecidos pglesquisados para o leitor. Para
alcanca-lo, foram definidos como objetivos espeasfi (1) Conhecer as editorias de
Geral e Plantdo ou Ultimas noticias dos seleciosiad®) Verificar, a partir da
proposicao de Dube, quais ferramentas os pesquishsiponibilizam para o leitor; (3)
Verificar quais ferramentas de compartilhament@esquisados oferecem ao publico;
(4) Levantar outras ferramentas, além das propogtas Dube, utilizadas pelos
pesquisados; (5) Verificar o uso dessas ferramemaias leitores; (6) Analisar as causas

do oferecimento ou n&o dessas ferramentas detivigaale e compartilhamento.

CONSIDERACOES FINAIS

Com o declinio dos impressos, o jornalismo deveyray por alternativas para
atrair a atencdo do publico e passar informacOemaldo preciso e interessante. A
internet oferece 0s recursos necessarios parasgaesguacao seja alcancada, e por isto
se faz necessario o0 seu estudo. Através do mapean@nsuportes que sao utilizados
atualmente pelos portais jornalisticos brasileifmsie-se verificar que as principais
caracteristicas deste novo meio ainda ndo sao rexil®, E, por consequéncia, €
possivel notar que h&d como aprimorar o servigoezeoér um produto de melhor
gualidade.

Através das entrevistas realizadas com produtorescahteido para a
internet,verifica-se que € possivel a atualizagéquiente dos recursos multimidia, ja
que ha disponibilidade de profissionais especiffgars estas producdes. Além disso, e
ainda mais importante é notar que o publico conheceita e gosta do uso de
hipermidia na producéo de noticias ou reportagepsceis. A ideia principal que deve
ser implantada € de que nao sao necessarias grproisgcOes multimidia para a
publicacdo em portais jornalisticos, mas que pemgigacursos interativos podem e
devem ser acoplados ao conteudo online. Esta cémdigilizaria de forma mais
eficiente os recursos disponiveis na internet, rge inclusive, a fidelizacdo do
usuario.

Na welh em relacdo aos outros suportes, o limite entrgue seria uma
potencializagcdo de possibilidades ja existentes que seria uma transformacao,

especificamente nesse caso do uso simultaneo te s®Os e imagens, € limitrofe.
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Talvez estejamos vivenciando uma ruptura em quaudacinformativa, em vez de ser
ou um texto escrito, ou som, ou imagem, € um téhoido. Desta forma, se faz
importante o estudo da linguagem do jornalismonendi suas possibilidades como uma
nova midia, para que suas potencialidades de iAovag¢écnica sejam cada vez mais

utilizadas com consciéncia.
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