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Resumo

Para posicionar-se de maneira diversa dos veiculos da grande midia, grupos e
movimentos sociais lancam mao do chamado jornalismo alternativo. No entanto, o
processo produtivo desses veiculos gera um produto com as mesmas caracteristicas

\

criticadas pelos grupos sociais em relagdo a grande midia, como a supressdo de
informagdo, auséncia de pluralidade e visdo parcial. Além disso, o contetido volta-se a
defesa de idéias e posicionamentos de grupos e movimentos que os financiam. Por isso,
este trabalho, com o auxilio de autores como Downing e Marcondes Filho, pretende-se
apresentar uma proposta de jornalismo alternativo ao conteido da grande midia, mas
ndo ligado a um grupo ou movimento. Busca-se, assim, se distanciar tanto dos erros da
midia hegemonica quanto de varias publicag¢des ditas alternativas.
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Introducio

Como um espago de dialogo entre instituicdes e sociedade, atribui-se aos
veiculos jornalisticos — ou essa ¢ a expectativa — o papel de levar em conta a
multiplicidade de visdes e fazer um questionamento sobre o mundo a nossa volta. No
entanto, por um conjunto de razdes que serdo explicitadas neste trabalho, o jornalismo
se configura hoje de tal maneira que reproduz a logica do sistema que o originou.
Ordem essa que continua em vigor. Portanto, percebe-se a relagdo de cumplicidade
entre o discurso jornalistico e as ordens estabelecidas. E essa ¢ a principal fonte de
critica aos meios de comunicagdo, feita por inimeros grupos, organizagdes, € até
estudiosos — o cliente dessas empresas ndo é a sociedade, mas sim seu patrocinador”.

Em reacgdo a essa chamada “grande midia”, ou “midia hegemonica” — como se

batizou o conjunto de veiculos jornalisticos ligados a grandes corporagdes, que seguem
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> Qutros fatores tém importancia ao se analisar o discurso dos veiculos. Um exemplo sdo as preferéncias —
politicas, ideoldgicas e religiosas — do proprietario do jornal (o chamado publisher), que podem
influenciar a rotina produtiva da redag@o.
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um modelo padrdo de linguagem, formato e discurso, e geralmente contribuem com a
ordem estabelecida — surgem os veiculos alternativos. Como serd mostrado no decorrer
da fundamentagdo teorica, esses veiculos se multiplicam em momentos de repressao,
como o regime militar brasileiro. Mas também podem surgir num periodo mais recente
e democratico, ligados a movimentos sociais, como o Movimento dos Trabalhadores
Sem-Terra (MST). Entretanto, geralmente ai acontece algo peculiar: o que Klein chama

de “instrumentaliza¢d@o” do jornalismo.

A reflexdo sobre a imprensa alternativa traz concomitante a idéia de
uma vinculagdo do jornalismo a politica, do que normalmente se
subentende a existéncia de uma relacao na qual o campo politico visa
0 campo jornalistico para obter algum efeito, ou seja, uma relacdo de
instrumentalizacdo da comunicagdo (KLEIN, 2006, p.66).

Para a autora, jornalismo passa a ser, nesses casos especificos de jornalismo
alternativo, um instrumento do campo politico. O veiculo ¢ criado com o objetivo de se
defender abertamente idéias, concepgdes e ideologias ja pré-estabelecidas pelo grupo de
pessoas, ou pela organizagdo, responsaveis por aquele projeto. Mas como ¢ da pratica
do ideal jornalistico, entre outros exemplos, buscar a pluralidade de discursos e fontes,

esses jornais se assemelham mais a ferramentas de defesa de idéias®, como panfletos.

A imprensa alternativa pode ser vista, no seu conjunto, como
sucessora da imprensa panfletdria dos pasquins e da imprensa
anarquista, na fungdo social de criacdo de um espago publico reflexo,
contra-hegemonico. (...) Os jornais alternativos criaram um espago
publico alternativo (KUCINSKI, 199, p. 21).

Os alternativos, assemelhando-se aos veiculos da grande midia, geralmente
refletem as ideologias dos grupos que estdo responsaveis por esses projetos. Apesar de
fazerem um trabalho extremamente importante do ponto de vista democratico, e
relevante para a discussdo e o debate em sociedade, esses veiculos ndo partem da
discussdo plural, mas sim de concepgdes restritas e pré-estabelecidas a respeito do

mundo, do pais, das pessoas, da sociedade.

Relato histérico
Desde a invencdo dos tipos mdveis por Gutenberg, a imprensa foi usada para
transmitir informacgdes diversas. Pelos comerciantes, por exemplo, era usada para saber

o preco dos alimentos e do ouro, a safra de producdes, entre outros.

® Em razdo da atual fase de adaptagdo dos usos e costumes lingiiisticos a0 Novo Acordo Ortografico da
Lingua Portuguesa (Decreto n.° 6.583/08), este trabalho ndo esta adaptado as novas regras.
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S6 a partir de certo tempo € que a imprensa foi usada como um instrumento de
divulgacdo e de defesa de idéias em larga escala. Os veiculos protegiam constantemente
os ideais da Igreja, por exemplo, e concepgdes politicas. Houve um momento em que a
imprensa tinha um carater muito mais panfletdrio. Como fato que simboliza esse
periodo, o primeiro livro impresso foi a Biblia (GONTLJO, 2004).

Em 1517, outro fato pode ser considerado como um simbolo desse periodo,
quando Martinho Lutero colocou nas ruas de Wittenber suas 95 teses denunciando a
pratica das indulgéncias e marcando sua ruptura com o papado. Pode-se afirmar que
essa teria sido a primeira campanha de propaganda utilizando panfletos, e isso gracas as
oficinas de impressdo (CONTIJO, 2004. p. 184). Apesar do pouco niimero de pessoas
letradas, a tipografia favoreceu a divulgagdo das idéias de Lutero e dos reformuladores’.
Por meio dos livros e panfletos impressos, o debate se ampliava. Como se v€, a maquina
trouxe a possibilidade de se difundir conhecimento e idéias em larga escala.

Essa pré-historia do jornalismo, desde a invengdo da imprensa, durou até a
chamada Revolucao Industrial Inglesa, no século XVIII, que transformou radicalmente
esse cendrio. O capitalismo criou formas mais nitidas e influenciou enormemente as
relagdes do homem (com a natureza, com a técnica, com o proprio homem). A partir
dai, houve a adaptacdo da atividade a logica industrial capitalista. Nesse contexto,

comega a se desenvolver mais precisamente o nosso objeto de estudo: o jornalismo.

As trés fases de Habermas

Jiirgen Habermas® (in GENRO FILHO, 1987, p.106) divide o desenvolvimento
do jornalismo em trés etapas. A primeira seria composta por um carater puramente
informativo, existente para suprir uma determinada demanda exigida pelo modo de
producdo capitalista, que assumia contornos mais nitidos no século XVIII. Segundo
Adelmo Genro Filho (1987), “as informagdes divulgadas pelos jornais correspondiam,
principalmente, as limitadas necessidades econdOmicas e comerciais geradas pelo
capitalismo nascente” (GENRO FILHO, 1987, p.106).

E nesta fase que estdo presentes as noticias de carater estritamente mercantil,
como diz Habermas. Nesse primeiro momento, as noticias veiculadas pelos jornais

correspondiam, principalmente, as necessidades econdmicas e comercias.

7 Para divulgar seus escritos, Lutero contou com o patrocinio dos principes alemaes. Da mesma maneira,
a questdo econdmica ¢ um fator determinante para a publicagdo.

8 HABERMAS, Jurgen. Mudang¢a Estrutural na Esfera Piblica. Rio de Janeiro: Tempo Brasileiro,
1984
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A segunda fase mostra uma tendéncia de volta as origens, tendendo para a
defesa de idéias e com conteudo extremamente partidario®. “Os jornais tornaram-se
instrumentos da luta politica e partidaria, empenhados na conquista e legitimagdo de
uma ‘esfera publica burguesa’ em oposicao a velha sociedade feudal” (GENRO FILHO,
1987, p.106).

S6 entdo, com o estabelecimento do capitalismo como modo de produgdo, o

jornalismo entra numa terceira fase.

S6 com o estabelecimento do Estado burgués de Direito ¢ com a
legalizagdo de uma esfera publica politicamente ativa ¢ que a
imprensa critica se alivia das pressdes sobre a liberdade de opinido;
agora ela pode abandonar a sua posi¢do polémica e assumir as
chances de lucro de uma empresa comercial. Na Inglaterra, na
Franca e nos Estados Unidos, uma tal evolugdo da imprensa
politizante para uma imprensa comercializada ocorre mais ou menos
a mesma época durante os anos 30 do século XIX (HABERMAS,
1984, apud GENRO FILHO, 1987, p.106).

Nesta terceira fase, alcangadas as conquistas da burguesia, o jornalismo passa a
ser a forma de expressao nado a servico da luta politica, mas de empresas privadas. O uso
informativo se justifica com a pretensdo de se alcangar mais leitores. Os conceitos de
imparcialidade, isencdo e objetividade comegam a ser usados para um determinado fim:
para alcancar mais grupos e individuos, passando assim a ter uma abrangéncia maior,

usando a publicidade e a venda de exemplares como fonte de lucro.

A colocagdo de anuncios (...) possibilita uma nova base de calculos:
com precos bastante mais baixos € um numero muito maior de
compradores, o editor podia contar com a probabilidade de vender
uma parte proporcionalmente crescente do espago de seu jornal para
anuncios. A esta terceira fase da evolugdo se aplica a conhecida
definicdo de Biicher de que o jornal assume o carater de um
empreendimento que produz espago para anincios como uma
mercadoria que se torna vendavel através da parte reservada a
redacdo (HABERMAS, 1984, apud GENRO FILHO, 1987, p.107).

A critica que muitos autores fazem a respeito desse jornalismo que pretende ser
isento, imparcial e objetivo, € que essa objetividade, com seu teor pouco critico, sO
contribui para a manutencao das ordens vigentes, sejam politicas, econdomicas ou
sociais.

Ao exercer a objetividade, a isen¢do e a imparcialidade na linha editorial, o

veiculo acaba por ndo discutir novas idéias e concepgdes. Mesmo assim, tem a

° Novamente, as publica¢des panfletarias sofrem sem dinheiro.
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possibilidade de defender as idéias que lhes convém, mesmo que de forma sutil, através
da disposicao das matérias nas paginas, pelo titulo da matéria, as fotos, e até no decorrer
do proprio texto. Ou seja, os veiculos tém a possibilidade de se propagandear como
isentos e veiculadores absolutos da verdade, e acabar por defender interesses
particulares das mais variadas ordens.

Um dos poucos trabalhos na area ¢ do norte-americano John Downing (2002)
que além de oferecer estudos de caso de experiéncias de midia alternativa no Estados
Unidos, em Portugal, na Italia e na extinta Unido Soviética, também traga que
caracteristicas que a distingue da midia hegemonica. Em primeiro lugar, Downing
explica que opta por usar a expressdo “midia alternativa radical” ao invés de
simplesmente “midia alternativa” ja que, para o autor, falar em alternativo ¢ um
“paradoxismo”. Para ele, qualquer coisa ¢ alternativa a outra e, portanto, ele coloca a
caracteristica “radical” ao objeto que analisa. Isso porque, segundo Downing, a midia
alternativa estd enraizada (dai surge a palavra “radical”’) nos movimentos sociais. Esses
veiculos nao podem ser dissociados dos movimentos que representam, ja que estdo no
cerne da contestagdo que os grupos propdem. Além disso, diz que o termo “alternativo”
déa mais énfase aquilo que exclui que propriamente ao que considera.

Downing procura analisar a midia radical alternativa sob uma &tica menos
extremista, sem considerar que ela esta a servigo da informagdo, proporciona uma visao
verdadeira dos fatos e da realidade, enquanto os meios tradicionais encobrem os fatos e
sdo ideoldgicos. Ele explica que se por um lado algumas midias radicais podem ter
forcas construtivas, por outro, existem aquelas com forcas radicalmente negativas, como
as manifestacdes fascistas, fundamentalistas ou extremistas. Estas, ao contrario de
contribuir com a publicacdo de matéria comprometidas com a realidade, podem permitir
o acirramento de conflitos e desigualdades.

O autor também lembra que as armas da midia alternativa radical sdo, na
verdade, as mesmas tecnologias empregadas pelas grandes corporagdes,
tradicionalmente usadas com um propoésito distinto do pretendido pelos ativistas. E o
que explica Wolton (2004) em seu estudo sobre as novas tecnologias e a comunicagao.
Ele afirma que a tecnologia ndo ¢ boa na sua natureza, na sua criagdo. Ela ¢ politica e,
por isso, pode ser usada para promover a aproximagao pacifica entre os povos e gerar
entendimentos, como também pode ser empregada na disseminagdo de sentimentos de
preconceito, intolerancia e racismo. Desta forma, a técnica nao ¢ suficiente para definir

0 uso, o que justifica a utilizacdo, por meio dos ditadores, dos meios de comunicagao
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para propagar seus discursos. Assim, o uso de determinado espago tem uma forte
relacdo com as pessoas ou grupos que o utilizam.

Outra caracteristica da midia radical apontada por Downing ¢ a posicao
extrema que muitos meios de comunicagdo assumem, o que, ao invés de representar um
espaco democratico de debate, é capaz de contribuir com a constru¢do de estereotipos
com defini¢des bindrias do mundo. Isso muitas vezes € provocado pela propria situacao
em que 0 meio se encontra, como Unico ambiente de contestacdo a um regime politico
totalitario e repressor, por exemplo. Na clandestinidade, essas manifestacdes se
entregam a analises simplistas da realidade. E a divisdo maniqueista do “ou isto, ou
aquilo” para separar tudo que ¢ bom e digno de ser abordado e toda a posi¢ao ideoldgica
dominante que ¢ mé e portanto deve ser combatida.

Ele também salienta que a midia radical alternativa: se compromete em romper
regras preestabelecidas, embora o faga de maneira parcial; tém, em geral, vida curta;
pode ao mesmo tempo oferecer um humor inteligente e ser atraente para o leitor, como
pode estar repleta de jargdes e alarmismos e possuir uma estrutura interna mais
democratica que a midia convencional, altamente hierarquizada e comprometida com
questdes mercadoldgicas.

Quanto a func¢do da midia radical alternativa, Downing diz que ela possui dois
propositos basicos: verticalmente expressar-se contra a estrutura de poder estabelecida
sob a otica das camadas subordinadas e, horizontalmente, lograr apoio e solidariedade
para construir uma rede que também se manifeste contra a estrutura de poder
estabelecida. Com isso, fica clara a relagdo estreita que Downing estabelece entre a

midia alternativa e os movimentos sociais. Para ele:

A enorme — ainda que oscilante — importancia da midia radical
alternativa se deve ao fato de ser ela, comumente, que primeiro
articula e difunde questoes, as analises e os desafios dos movimentos.
Sua fidelidade é devotada, em primeiro lugar, aos movimentos, ¢ é
por eles que ela nutre seu principal fascinio. E embora certos meios
alternativos sejam descartados na trajetoria impetuosa e imprevisivel
de um dado movimento social, outros com freqii€éncia rapidamente se
destacam e tomam seu lugar (DOWNING, 2002, p.66).

Ainda assim, o autor lembra que a midia ndo pode ser “rebaixada a um mero e
interessante experimento para viciados em cultura revoluciondria” (DOWNING, 2002,
p.67). Mas a ligacdo com os movimentos sociais, sejam eles quais forem, denuncia um
comprometimento com uma ideologia, o que, como o proprio autor lembra, pode

colocar a midia alternativa apenas uma posicdo oposta a da grade midia, mas com os
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mesmo erros e limitagdes. Ou seja, ao reivindicar um espago para contrapor as idéias
mostradas na grande midia, o jornalismo alternativo se opde totalmente no discurso,
mas, deixando de ouvir posigdes diferentes das suas, acaba por adotar o comportamento
da midia hegemonica. Logo, o grande problema do jornalismo que se pretende ser
alternativo ¢ que, ao criticar a grande midia, acaba-se, em grande parte das vezes, se
repetindo os erros que naquela critica esta pratica.

Woitowicz (2006) reitera essa ligagdo com os movimentos sociais no conceito

de midia alternativa:

Entende-se por midia alternativa os meios de comunicagdo que se
contrapdem as estruturas e ideologias hegemonicas e que, portanto,
apresentam outras possiveis leituras da realidade social, baseadas nas
caracteristicas dos grupos € movimentos que o0s originaram
(WOITOWICZ, 2006, p. 2).

Como se v€ na defini¢do acima, a midia alternativa tenta justamente buscar
leituras e um entendimento a respeito da sociedade diferentes dos ja concebidos e
legitimados. E um espago de contestagdo que engloba nio sé os produtos jornalisticos,
mas também desenhos, charges, poemas, propaganda e arte. Entretanto, o ultimo
periodo da definicdo da autora chama atencdo. Se as leituras da realidade social sao
“baseadas nas caracteristicas de grupos e movimentos que os originaram”, entdo fica
clara a relacdo estreita da midia com grupos especificos. Assim, € possivel dizer que o
jornalismo alternativo se assemelha a grande midia por uma caracteristica intrinseca: a
ligacdo com certos grupos.

No caso dos veiculos alternativos, embora a dependéncia das empresas
anunciantes seja reduzida em comparagdo com a situagdo da midia hegemonica, a
relagdo com os grupos que originaram esses jornais € forte. Por exemplo, digamos que o
Movimento dos Trabalhadores Sem-Terra (MST) queira langar um jornal defendendo a
reforma agréaria no Brasil. As concep¢des do movimento serdo seguidas pelo jornal.
Embora possam existir divergéncias internas, ja que os integrantes dos grupos que lutam
por uma causa podem ter opinides diferentes sobre os temas, a linha editorial tende a
seguir os posicionamentos pregados pelo movimento. Normalmente, a dependéncia
dessas concepcdes expressas no discurso do jornal desencadeiam um fendmeno comum
do jornalismo alternativo, o qual Klein (2006) chama de “instrumentalizacdo”. Para a
autora, as experiéncias de jornalismo alternativo veiculam a atividade com a politica, ou

seja, o campo politico visa o campo jornalistico para obter algum efeito.
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Ou seja, o jornalismo passa a ser, nesses casos especificos de jornalismo
alternativo, uma plataforma de propaganda politica. A existéncia de publicagdes nesses
moldes ¢ um exercicio da democracia, ja que representa uma tentativa de se contrapor
aos discursos e concepcoes divulgados pela grande midia. Entretanto, ao analisar essas
publicacdes ndo do ponto de vista politico, mas de um ponto de vista jornalistico, ou
seja, a partir do conjunto de praticas proprias do campo do jornalismo, percebemos suas
caracteristicas contraditorias.

Se nao ¢ preciso pensar e repensar, mas apenas reafirmar uma série de posigdes
Jé& concebidas, sem adicionar novas contraposigdes, sem confrontar idéias, voltaremos

aos tempos do panfleto.

A imprensa alternativa pode ser vista, no seu conjunto, como
sucessora da imprensa panfletaria dos pasquins e da imprensa
anarquista, na funcao social de criagdo de um espaco publico reflexo,
contra-hegemonico. (...) Os jornais alternativos criaram um espago
publico alternativo (KUCINSKI, 1991, p. 21).

Em suma, como ja foi dito, as publicagdes alternativas fazem parte da
democracia, uma vez que acrescentam novas idéias, na maioria das vezes diferente das
concepgoes ja amplamente divulgadas pela grande midia, ao debate publico. Entretanto,
apesar de terem um papel importante na pluralidade de discursos veiculados, sua
estrutura ndo estd livre de criticas. Afinal, como ja foi mostrado, os alternativos
geralmente refletem as ideologias dos grupos que sustentam esses projetos. Assim, ¢
possivel afirmar que nenhum dos dois extremos do jornalismo — a imprensa tradicional
e a imprensa alternativa, contestatoria — desempenham bem a fung¢do de proporcionar ao
leitor um debate de idéias.

Portanto, ao analisar o que, afinal, os veiculos alternativos t€ém realmente de
alternativo a grande midia, conclui-se que sejam as causas que defendem. Enquanto de
um lado a midia hegemdnica defende seus interesses como empresa, os veiculos ditos
alternativos defendem os interesses de seus grupos. E possivel dizer que de um lado
existe uma midia que detém o poder econdmico e politico, e, portanto, ¢ hegemonica; e
de outro, uma que trata de atacar as instituicdes estabelecidas e contestar a midia
tradicional e, por isso, pode ser chamada de contra-hegemonica. Em ambos os casos,
parece haver um ponto de chegada previamente determinado. Quando se trata da grande
midia, os movimentos sociais, por exemplo, sdo em geral marginalizados e, por outro

lado, na midia contestatoria essa forca ¢ ressaltada.
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Uma proposta de jornalismo alternativo

O autor Ciro Marcondes Filho formulou, em seu “O Capital da Noticia”, de
1989, algumas caracteristicas da imprensa européia ‘“ndo-alinhada”, em sua propria
definicdo. Marcondes Filho diz que ndo pretendia que estes casos dessem a impressao
de receitas, mas queria apenas fornecer dados para a discussdo das perspectivas e saidas
do “jornalismo nao interessado em reproduzir as relagcdes de dominagdo e exploracao do
capital”. Segundo ele, sao “teses” de como pode ser um “outro jornal”. Dentre as dez
langadas por ele, destacam-se algumas.

A primeira dessas teses defende a reunido de projetos isolados para a criagao

de um meio comum de comunicagdo. Nas palavras do autor:

Na Itlia havia sido criada para o movimento das radios livres uma
instituicao-teto, a Fred, que reunia diferentes iniciativas e se
propunha a aproxima-las pelo menos fisicamente. Sem forcar para
que o jornal tenda a uma tUnica diregdo politica, o que facilita a
dogmatizacdo e a forma ortodoxa de fazer jornalismo, outras
experiéncias, como essa citada acima, encaram o jornal ndo como o
veiculador da opinido do grupo, do partido, do setor do movimento
social, mas como o "facilitador" para que diversas opinides
oposicionistas tenham espago (...) (MARCONDES FILHO, 1989,
p-142).

Ou seja, o autor propde um espago, ou um veiculo, em que seja possivel reunir
diversas vozes dissonantes. Outra tese do autor defende que ndao sdo os processos
industriais que tornam o conteido dos jornais manipulador, e por isso ndo se deve
apelar para a forma artesanal de produgdo. Segundo Marcondes Filho, “hd de se
aproveitar essas inovagdes técnicas e utiliza-las em favor de outra mensagem”
(MARCONDES FILHO, 1989, p. 145). E possivel aqui fazer uma conexio com a
internet, ja que esta ¢ um dispositivo amplamente utilizado pela grande midia, e que
pode ser usado também por veiculos alternativos.

O pesquisador ainda defende a redefinicdo da escala de valores noticiosos para

se produzir um outro jornal.

Na imprensa convencional liberal, a ordem dos temas obedece a
logica do mercado; divulga-se o que pode ser rapidamente
consumido. A escala de importincia obedece a fatores, filtrados
ideologicamente, que se relacionam com a escala de importancia
oficial na sociedade burguesa em geral. Sio os valores
institucionalizados, ligados ao capital, ao status, as personalidades,
em uma palavra a logica do consumo. Romper com isso significa
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propor uma nova atribuig¢do de importancia (MARCONDES FILHO,
1989, p. 145, grifo meu).

Para o autor ndo ¢ possivel fazer um outro jornal sem mudar o modo de os
proprios produtores, ou os jornalistas, interpretarem o mundo. Uma das teses mais
importantes para este trabalho lancadas por Ciro Marcondes Filho é a respeito do
dogmatismo e da rigidez de posicionamentos dos veiculos alternativos. Segundo ele,
para se chegar a uma posi¢do democratica dentro da produ¢do jornalistica, hd que se

abrir mao dessa intransigéncia.

O dogmatismo politico das oposi¢des s6 tem levado a formagao de
guetos, que sempre foram o maior obstaculo para a realizagdo de
projetos alternativos mais amplos englobando setores significativos
da sociedade (MARCONDES FILHO, 1980, p. 147).

Essa consideragao lembra a critica a um tipo de jornalismo alternativo que nao
abre espacgo para outras interpretagdes a respeito dos assuntos abordados, ndo apenas
deixando de fora a visdo tradicional e amplamente constituida, mas também a visdo de
outras interpretagdes e grupos questionadores a essa visao tradicional.

Outra tese trata da subjetividade. Para o autor, o rompimento com a recep¢ao

passiva das informagdes exige deixar de lado o esfor¢o pela objetividade.

A historia e a subjetividade individual implicam também transformar
os relatos jornalisticos em transmissdo humanizada das noticias, em
que entrem impressdes, opinides, transcrigdes, observacdes nao-
elaboradas dos protagonistas dos fatos, sem que isso seja manipulado
de forma piegas. Significa, antes de mais nada, respeitar o sujeito e
restituir-lhe a autoridade sobre o relato do fato; significa
desoficializar a informag@o e subtrair o privilégio dos "especialistas"
na atividade jornalistica. A histéria de cada um, o subjetivo, a
consideragdo dos sofrimentos, das reclamacdes, dos problemas
individuais, mas que tém sua determinacdo nos fatos sociais,
conduzem a relacdes solidarias na medida em que ndo sdo esvaziados
na forma "objetiva" de se transmitir e que ndo sdo desatados da vida e
da experiéncia real do receptor (MARCONDES FILHO, 1980,
p-149).

A subjetividade, como ja foi sito antes, ndo ¢ um problema. Para Schiitz
(1979), o modo como a realidade ¢ observada e recortada esta submetida a maneira
como os homens enxergam a esta realidade — baseada em experiéncias proprias
anteriores ¢ dos antepassados. Assim, a subjetividade ¢ um pressuposto que estd
presente em todas as agdes reais. Estas, por sua vez, sdo baseadas em contextos e

solucdes tipicas que apenas se aproximam do conceito ideal, mas nunca sao iguais a ele.
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Ou seja, para que se consiga passar uma informacdo alternativa, ha de se
deixar o mito da objetividade de lado para que o jornalista consiga, como sujeito,
realizar questionamentos e contestar as informacdes e as fontes oficiais. Isso ndo quer
dizer que o jornalismo alternativo deva abandonar o compromisso com os fatos e tratar
apenas de impressdes, o que podia aproximar o texto da literatura, mas sim se aproximar
da realidade com a ciéncia de que um determinado acontecimento s6 se torna noticia
porque ¢ avaliado intersubjetivamente como relevante. Os jornalistas possuem critérios
de selecao e tipificagdo que sdao proprios do campo e que guiam todo o trabalho
realizado nas publicacdes.

No ambito da divisdo do trabalho, ¢ imprescindivel estabelecer uma estrutura
que aponte para uma democracia interna, que permita com que os produtores de
conteudo tenham autonomia e liberdade para discutir as reportagens produzidas e nao
somente obedecer a ordens dos superiores.

Apesar das posicdes politicas opostas dos veiculos tradicionais e dos
alternativos contribuirem com o desenvolvimento da democracia, um jornalismo
efetivamente critico pode desempenhar uma fungdo mais enriquecedora ao leitor,
quando ndo se submete a pressdes econdmicas e politicas, sem questionamento e
reflexdo. Um jornalismo alternativo, acima de tudo, precisa propor idéias sem definir o
ponto de chegada antes mesmo do ponto de partida, como faz a midia tradicional,
quando escreve sobre um movimento social com a clara intengdo de marginalizar os
participantes, ou a midia contra-hegemonica, que superestima os movimentos e luta pela
mudanca da sociedade. Um outro modelo de jornalismo alternativo, portanto, pode ser
uma op¢ao para a militancia e também de referéncia a grande midia. Para isso, a questao

da independéncia jornalistica ¢ imprescindivel.
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	Resumo
	Para posicionar-se de maneira diversa dos veículos da grande mídia, grupos e movimentos sociais lançam mão do chamado jornalismo alternativo. No entanto, o processo produtivo desses veículos gera um produto com as mesmas características criticadas pelos grupos sociais em relação à grande mídia, como a supressão de informação, ausência de pluralidade e visão parcial. Além disso, o conteúdo volta-se à defesa de idéias e posicionamentos de grupos e movimentos que os financiam. Por isso, este trabalho, com o auxílio de autores como Downing e Marcondes Filho, pretende-se apresentar uma proposta de jornalismo alternativo ao conteúdo da grande mídia, mas não ligado a um grupo ou movimento. Busca-se, assim, se distanciar tanto dos erros da mídia hegemônica quanto de várias publicações ditas alternativas.

