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RESUMO

O artigo em questdo busca identificar as principais contribuicdes do movimento feminista
brasileiro para o debate acerca da democratizagdo dos meios de comunicag¢do no pais. Recorre
aos estudos sobre ideologia, feminismo e comunicagédo para problematizar o lugar de fala desse
sujeito coletivo nas induastrias culturais. Aponta as estratégias discursivas adotadas pelas suas
ativistas para retirar as mulheres da posi¢éo de subalternidade no &mbito da esfera pablica entre
os anos de 1970 e 2000. Revela que a reproducdo dos slogans feministas pela midia foi
fundamental para dar visibilidade ao enfrentamento ao sexismo e ao patriarcado, fenémenos
sociais ainda presentes na sociedade brasileira. E, por fim, resgata a participacdo das mulheres,
de modo organizado, com propostas de politicas publicas voltadas a regulamentagéo do setor, na
I Conferéncia Nacional de Comunicacdo (CONFECOM), em 20009.

PALAVRAS-CHAVE: Midia, Ideologia, Mulher, Movimento Feminista,
Democratizagcdo da Comunicacao.

N&o € a intencdo, aqui neste texto, tomar a defesa apressada da existéncia de
uma ideologia do feminismo com uma vertente positiva ou neutra. Tampouco,
tentaremos classificar o pensamento feminista como parte do que € identificado por
THOMPSON (1995) como ideologia negativa. Advogaremos que o feminismo
desponta, principalmente a partir do fim do século XIX, como uma forca capaz de
provocar descentramentos na ordem naturalizada das rela¢fes entre homens e mulheres.

Essas oscilacdes se ddo tanto no campo da producdo de conhecimento, quanto na
ordem simbdlica. Eles se materializam, por meio da tomada da palavra pelas suas
militantes, apropriacdo esta compreendida como uma importante estratégia politica e,
mais ainda, como parte do processo de enunciagdo de seus principios e teses na danca

do poder no mundo contemporaneo. Poder que é, também, exercido e legitimado pela
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acao das arquiteturas transnacionais dos grupos de midia no mundo, uma vez que se
torna imprescindivel compreender como a ideologia é produzida e reproduzida por meio

dos complexos sistemas de organizacgao societaria.

(...) ao estudar a ideologia, podemos nos interessar pelas maneiras como
0 sentido mantém relaces de dominacdo de classe, mas, devemos,
também, interessar-nos por outros tipos de dominacgdo, tais como as
relacdes sociais estruturadas entre homens e mulheres, entre um grupo
étnico e outro, ou entre Estados-Nacdo hegemdnicos e outros Estados-
Nacéo localizados a margem do sistema global. (THOMPSON, 1995, p.
78).

Nesse sentido, o artigo pretende entender a producdo tedrica feminista e sua
intervencdo no campo da comunicagdo, em meio aos contextos histéricos em o processo
ocorre, acreditando ser esta uma importante estratégia de estudo, uma vez que “a analise
da ideologia deve ser uma atividade critica inseparavel de uma reflexdo sobre as
relacdes de dominacao em que as pessoas estdo inseridas” (THOMPSON, 1995, p. 65).

O estudo das obras de EAGLETON (1997) e THOMPSON (1999) nos leva a
notar que os dois autores identificam, sobretudo com base no estudo da obra de Karl
Marx e Frederic Engels, uma tendéncia, nas ciéncias sociais, em considerar, como
ideologicos prioritariamente aqueles sistemas de valores dominantes de uma época, de
uma elite politica detentora dos bens de produgdo. “Com Marx, 0 conceito de ideologia
adquiriu um novo status como instrumental critico e como componente essencial de um
novo sistema tedrico” (THOMPSON, 1995, p. 49).

E como se somente as ideologias dos ocupantes do poder, dos sistemas
governantes, que dao a direcdo politica em determinado periodo de tempo, fossem as
responsaveis pela conformacdo de uma sociedade. Contudo, € possivel questionar se as
forcas contra-hegemonicas também podem desenvolver uma ideologia particular,
composta de formas alternativas de pensar o0 mundo e a realidade em busca de construir
espacos de luta politica e de compartilhamento do poder para romper com a dominacao.
Aqui, é importante entender como THOMPSON observa o sentido do termo:

Podemos falar de “dominagdo” quando rela¢Ges estabelecidas de poder
sdo “sistematicamente” assimétricas, isto ¢, quando grupos particulares
de agentes possuem poder de uma maneira permanente e em grau
significativo, permanecendo inacessivel a outros agentes, ou a grupos
de agentes, independentemente da base sobre a qual tal exclusdo é
levada a efeito. (THOMPSON, 1995, p. 80).
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Seguindo por essa linha, questionamos se os principios do feminismo (liberdade,
ética, autonomia, autodeterminacdo e transparéncia), configuram uma tentativa de
pavimentar um percurso que leva a configuracdo de um pensamento que ataca qualquer
forma de opressdo contra as mulheres. “Nao ¢ verdadeiro que todas as ideologias sdo
opressivas e espuriamente legitimadoras. (...) o termo ideologia, em outras palavras,
parece fazer referéncia ndo somente a sistemas de crenga, mas, a questdes de poder”
(EAGLETON, 1997, p.19).

De qual feminismo estamos falando? Tratamos de resgatar a producdo de
Cynthia Andersen Sarti, ao

(...) ressaltar a particularidade do feminismo como uma experiéncia
histérica que enuncia genérica e abstratamente a emancipacao feminina
e, a0 mesmo tempo, se concretiza dentro de limites e possibilidades,
dados pela referéncia a mulheres em contextos politicos, sociais,
culturais e histéricos especificos. (SARTI, 2004, p. 35).

Apesar de a histdria revelar muitos exemplos, ndo ousamos dizer de modo
incontestavel e imediato, que todas as mulheres serdo _ mesmo tendo compartilhado da
afirmacdo de que a ideologia brota das condi¢fes materiais de existéncia_ chamadas, ou
como produz Luiz Althusser, “interpeladas” pela ideologia de um feminismo que as
convoca a luta politica pela emancipagdo. A relagdo entre “ser mulher” e a aderéncia
aos principios que esse movimento social proclama ndo € essencial e automatica.
Contudo, a condicdo subalterna da mulher, fruto dessa mesma construcdo social e
historica, leva uma parcela do segmento a ingressar no feminismo como uma
possibilidade de refletir sobre sua posicao e se fortalecer individual e coletivamente para

superar as amarras do patriarcado, aqui compreendido como:

(...) um conjunto de relacdes sociais que tem uma base material no qual
ha relagdes hierérquicas entre homens, e solidariedade entre eles, que os
habilitam a controlar as mulheres. Patriarcado é, pois, o sistema
masculino de opressdo sobre as mulheres. (HARTMAN apud
SAFFIOTI in CASTILHO-MARTIN E OLIVEIRA, 2005, p.41).

Em busca dos tragos de uma ideologia do feminismo
O feminismo, como projeto politico e pensamento critico, teve sua explosédo no

século X1X, no final dos anos 1960 e inicio dos anos de 1970. Trata-se de uma luta

4 Ha referéncias ao movimento desde os séculos XV1I e XIX, quando as mulheres estruturaram o0 movimento

sulfragista em todo o mundo. Porém, estudos apontam que o movimento s6 foi considerando como projeto politico de
transformacdo cultural e social nas décadas de 60 e 70.
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coletiva por retirar as mulheres da sujeicdo ao dominio masculino patriarcal em todo o
mundo, como enuncia Cynthia Andersen Sarti, ao refletir sobre a obra de Simone de
Beauvoir:

Quando Simone de Beauvoir, em 1949, em “O segundo sexo”, disse que
“ndo se nasce mulher, torna-se mulher”, expressou a idéia basica do
feminismo: a desnaturalizagdo do ser mulher. O feminismo fundou-se
na tensdo de uma identidade sexual compartilhada (nés mulheres),
evidenciada na anatomia, mas recortada pela diversidade de mundos
sociais e culturais nos quais a mulher se torna mulher, diversidade essa
que, depois, se formulou como identidade de género, inscrita na cultura.
(SARTI, 2004, p. 35).

A democratizacdo da vida cotidiana, a luta pela igualdade entre os sexos, a
ampliacdo dos lugares de interlocucdo na esfera publica e o reconhecimento do lugar
das mulheres na historia figuraram entre as primeiras reivindicagdes do projeto
feminista de transformacédo da sociedade. Neste aspecto, consideremos que as disputas
vividas pelas mulheres no contexto social, podem ser articuladas com o pensamento de

Teun A, Van Dijk:

Necessitamos “ver” como las ideologias son expressadas o vividas por
sus actores y como “funcionan” em situaciones sociales completas, es
decir, em praticas sociales cotidianas. Muchas de estas practicas podrian
constituirse em &reas de investigacion empirica. Asi, se puedem estudiar
las formas de discriminacion contra mujeres y minorias como
manifestaciones de la ideologia sexista o racista. (VAN DIJK, 1999, p.
19).

Porém, ndo tem sido facil, para as mulheres, o convivio social em meio a
dicotomia entre o publico e o privado, principalmente porque o confinamento delas ao
ambiente doméstico alimenta a subordinacgdo, ocultando suas aspiracfes sociais, que sao
interditadas e ndo aparecem na arena publica. Richard Johnson compreende que as
relacBes de poder podem contribuir para que temas de interesse social permanecam na
invisibilidade.

Existem, naturalmente, profundas diferencas em termos de acesso a
esfera publica. Muitas das preocupagfes sociais ndo ganham
absolutamente qualquer publicidade. N&o se trata simplesmente de que

elas continuem privadas, mas de que elas sdo ativamente privatizadas,
mantidas no nivel do privado. (JOHNSON, 1999, p.49).

Entre as dificuldades enfrentadas pelas mulheres em ascender a cena publica,
identificamos a necessidade de perpetuar a dominagdo masculina, como analisa Pierre

Bourdieu:
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Se é verdade que o principio de perpetuacdo dessa relacdo de
dominag&o n&o reside verdadeiramente, ou pelo menos principalmente,
em um dos lugares mais visiveis de seu exercicio, isto €, dentro da
unidade doméstica, sobre a qual um certo discurso feminista concentrou
todos os olhares, mas em instancias como a escola ou o Estado, lugares
de elaboracdo e de imposicdo de principios de dominacdo que se
exercem dentro mesmo do universo mais privado, é um campo de acdo
imensa que se encontra aberto as lutas feministas, chamadas entéo a
assumir um papel original, e bem definido, no seio mesmo das lutas
politicas contra todas as formas de dominagdo. (BOURDIEU, 2002, p.
10-11).

A efervescéncia revolucionéria dos anos de 1970 e 1980 possibilitou que o
feminismo colocasse em pratica sua proposta de transformacao da sociedade, tentando
inscrever as mulheres na historia (SCOTT, 1995, p. 35), e credenciando-as como sujeito
politico. O que estava em jogo, entretanto, ndo era somente conferir legitimidade ao
discurso ou uma expressdao de uma ideologia do feminismo. O movimento queria
apresentar as mulheres como expoentes de uma causa na arena politica. Buscava abalar
os alicerces dos “aparelhos ideologicos do estado™: igreja, escola, familia e meios de
comunicacgdo. Instrumentos, que, na analise do teodrico, sdo responsaveis pela

reproducdo do pensamento de uma classe dominante.

As feministas, sua politica e slogans nos meios de comunicacao

Com base nesse percurso, percebemos que o movimento feminista brasileiro é
enfatico ao defender como a midia reproduz o discurso e a ideologia dominante, uma
vez que é constituida por uma elite empresarial e politica detentora dos meios de
producdo. As ativistas desse campo apresentam seus opositores na disputa. Denunciam
que o poder tem género, raca, classe e orientacdo sexual: € exercido por homens,
brancos, ricos e heterossexuais.

Como a “Ideologia ¢ uma ‘representag¢do’ da relagdo imaginaria dos individuos
com suas condi¢des reais de existéncia” (ALTHUSSER, 1996, p. 126), coube, as
feministas desmascarar as instituicbes que atuavam em sintonia com as politicas de
controle dos corpos e da vida das mulheres através da imposicdo de projetos de nacgoes
cada vez mais rendidas aos interesses econémicos. Dentre eles, os grupos de midia. Foi
assim que as elas queimaram sutidns, na Franca dos anos de 1970, sairam as ruas nos
Estados Unidos, nos anos de 1980 e massificaram slogas pelos muros das principais

cidades na América Latina a partir dos anos de 1970 e 1980.
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Assim, a necessidade de um exame critico dos estratagemas da
ideologia dominante — em geral desenvolvidos nos produtos
aparentemente  impenetrdveis de  geradores de  fumaca
institucionalmente bem lubrificados - nunca foi tdo grande quanto em
nossos dias. (...) A forca inexordvel do Estado, em nome do interesse na
perpetuagdo do dominio do capital, com a ajuda da conformidade
ideoldgica e politica duramente imposta. (MESZAROS, 2004, p. 13).

Ao agir dessa forma, o feminismo pautou o debate sobre o reconhecimento e
legitimidade das suas reivindica¢fes e por um lugar na producdo de conhecimento na
sociedade. A trajetéria ndo tinha mais volta. O conflito estava instalado e as causas
expostas a cena publica. As vitdrias, embora sutis, eram evidentes, uma vez que
estavam sendo processadas na esfera simbdlica. Suas propostas, com base nas condicdes
materiais de existéncia das mulheres, retratavam que o pensamento dominante,
amplamente disseminado pelos meios de comunicagdo, estava ancorado em uma
suposta neutralidade ideoldgica, que pairava no cendrio da época e colaboravam com
manutencg&o do status quo.

(...) todas as aparéncias de neutralidade ideoldgica sé podem agravar
nossos problemas quando a necessidade da ideologia é inevitavel, como
acontece hoje e deverd continuar no futuro previsivel. Na verdade,
inevitdvel enquanto continuar sendo necessario ‘vencer os conflitos’
que continuam a surgir dos interesses inconcilidveis das forcas

hegemonicas alternativas que se enfrentam na nossa atual ordem social
de dominag&o e subordinagéo estrutural. (MESZAROS, 2004, p.13).

Foi neste momento que as mulheres politizaram a esfera privada e incentivaram
discussbes acerca de questdes como planejamento familiar, cuidado com os filhos e,
posteriormente, trataram dos direitos sexuais como expressdo da liberdade feminina.
Mesmo tendo dado largos passos rumo a “politizagdo da esfera privada”, principalmente
por meio do acesso do movimento aos meios de comunicacdo, a conquista da esfera

publica se constituia em um desafio para as feministas.

A esfera publica tanto na dimensdo do Estado, como em outros planos,
onde também se processam os conflitos politicos, ainda se constitui
como um espaco social onde as desigualdades de género, de classe, de
orientacio sexual (grifo meu) e de raca estdo presentes. (AVILA, 2001,
p.17).

A maxima “nosso corpo nos pertence” foi um dos principais motes feministas
do fim dos anos 1960 e comego dos anos 1970, quando as primeiras reivindicacoes pela

inclusdo dos direitos reprodutivos e direitos sexuais das mulheres emergiram no cenario
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internacional. O periodo despontava como a era em que as mulheres brasileiras iriam se
esforcar, ainda mais, para desfrutar de um espaco na cena publica, tomando a palavra ao

elaborar cddigos sociais, colaborando com o que Nancy Fraser advoga:

As esferas pablicas ndo sdo sO arenas para a formacgdo da opinido
discursiva, além disso, elas sdo arenas para a formacao e o desempenho
de identidades sociais [...]. Participar significa ser capaz de falar "em
sua propria voz", assim, simultaneamente, construindo e expressando a
prépria identidade cultural através do idioma e do estilo. (FRASER
apud MOREIRAS, 2001, p. 89)

Esse embargo pode ocorrer, ainda, pela imposicdo de normas, inclusive
determinadas pelas instituicbes que ocupam a centralidade do poder em determinado
momento da historia. H4, ainda, o0 que se convencionou como discurso “autorizado” do
Estado sobre a politica, e o das religides sobre o campo da sexualidade, dois territorios
também transversalizados pela supremacia do poder masculino. O que dizer da
construcdo social que relega, as mulheres, um lugar marginal na histéria, também sendo
responsavel pela permanéncia delas na invisibilidade, muitas vezes marcadas pela
vigéncia da violéncia do ambito privado e, por muitos séculos, com pouca possibilidade
de expressdo na esfera publica?

O mote “o pessoal ¢ politicos”, difundido entre os anos de 1970 e 1980
sintetizou a reacdo do movimento feminista a essas interdi¢oes e a violéncia doméstica e
sexual praticada contra o género feminino. Um tema que, para além de expressar a
revolta com uma situacdo de opressdo, estampou uma acgao propositiva do movimento
feminista ao trazer questdes interditadas para o debate social, como reconhece Stuart
Hall:

O feminismo questionou a classica distingdo entre o “dentro” e o “fora”,
o “privado” e o “publico”. O slogan do feminismo era: “o pessoal é
politico”. Ele abriu, portanto, para a contestagdo politica, arenas
inteiramente novas de vida social: a familia, a sexualidade, o trabalho
domestico, a divisdo doméstica do trabalho, o cuidado com as criangas,
etc. Ele também enfatizou, como questdo politica e social, o tema da
forma como somos formados e produzidos como sujeitos generificados.
Isto é, ele politizou a subjetividade, a identidade e o processo de
identificacdo (como homens/mulheres, méaes/pais, filhos/filhas).
(HALL, 1999, p.49).

A era foi marcada pela definitiva retirada da violéncia sexista do terreno privado.

Foi quando as feministas desnudaram, publicamente, uma realidade vivida pelas

> Slogan utilizado pelas feministas para dizer que a violéncia doméstica ndo pode ser tratada apenas como

um fato do campo pessoal ou da vida privada das mulheres, mas que precisa ser evidenciada e politizada como um
fendbmeno social.
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mulheres no siléncio e no anonimato dos lares. A partir de entdo, a violéncia foi tratada
como um fendmeno social e as feministas passaram a cobrar politicas efetivas ao
governo brasileiro® e aos 6rgdos de justica. As reivindicacdes originaram os Conselhos
Estaduais de Direitos das Mulheres (1982/83), as Delegacias de Policia de Defesa da
Mulher (1985) e a primeira casa de apoio as vitimas de violéncia doméstica (1986), em
Séao Paulo.

No bojo dessas manifestacdes, 0 movimento produziu mais um lema para tornar
publica a perda das inimeras mulheres assassinadas pelos préprios maridos. Para além
de expor a indignacdo, o slogan “quem ama nio mata!”, explicitou o horror das
feministas diante da alegacdo de que os acusados dos homicidios viviam sob forte
pressdo emocional. O eco dessas marchas, vigilias e passeatas trouxe o problema,
novamente a tona no século inicio dos anos 2000, quando uma pesquisa da Fundacao
Perseu Abramo apontou que uma mulher sofria violéncia a cada 15 segundos no pais.
As mobilizacGes de rua estamparam “basta de impunidade” e “quem ama nio mata,
ndo humilha e nao maltrata” e possibilitaram a criacdo e a aprovacdo da Lei Maria da

Penha, pelo governo Brasileiro, em 2006.

As propostas feministas para politicas publicas para a democratizagdo dos meios

de comunicacdo no Brasil

O conflito desse movimento social com os interesses dos barGes da midia, em
escala mundial, vem sendo anunciado desde os anos de 1990. Importante marco nesse
processo, a | Conferéncia da Mulher, realizada em Pequim, na China, em 1995, traz, no
seu capitulo V recomendacdes para que 0S governos signatarios, incluindo o brasileiro,
se esforcassem para abolir as praticas discriminatorias amplamente disseminadas pelos
veiculos de comunicacdo. Em ambito nacional, o reforco a essas teses se deu em 2002,
guando mais de mil feministas realizaram a Conferéncia Nacional de Mulheres, em
Brasilia, e argumentaram que:

Democratizar 0s meios de comunicacdo, combater sua oligopolizagéo e
promover a implantacdo de politicas publicas de comunicacdo de

6 O governo brasileiro assinou e ratificou as declaragdes e plataformas de a¢do para a defesa dos direitos humanos
das mulheres em:
. Viena, 1993 — Conferéncia Mundial dos Direitos Humanos;
. Cairo, 1994 — Conferéncia Internacional sobre Populagéo e Desenvolvimento;
. Pequim, 1995 — Conferéncia Mundial sobre a Mulher;
. Belém do Para, 1994 — Convengdo Interamericana para Prevenir, Punir e Erradicar a Violéncia contra a
Mulher, da Organizacdo dos Estados Americanos (OEA).
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carater regulador e fiscalizador, que garantam o acesso efetivo de
diferentes segmentos da populacdo a informacdo, contemplando os
varios olhares sobre 0 mesmo fato e garantindo a liberdade de expressao
das mulheres, que vém tendo sua imagem constantemente desrespeitada
pela midia. (PLATAFORMA POLITICA FEMINISTA, 2002, art. 236,
p.53).

J& em 2007, a Il Conferéncia Nacional de Mulheres Brasileiras incluiu, entre as
preocupacdes explicitadas no capitulo VIII do seu documento final, questdes relativas a
participacdo das mulheres como produtoras de conhecimento e de cultura,

demonstrando que

(...) a preocupacgdo com o valor simbolico dos contetdos veiculados nos
diversos meios de comunicagdo é cada vez mais entendida na ac¢éo do
Estado como uma questdo relevante. H& tempos a comunicagdo tornou-
se um tema essencialmente cultural e a forga destes veiculos da midia
na construcdo simbdlica de marcadores de género, etnicidade, geracéo e
classe tem sido atestada continuamente. (Il PLANO NACIONAL DE
POLITICAS PARA AS MULHERES, p.152).

Estudos recentes’ da Rede Mulher e Midia® e do Instituto Patricia Galvao®
indicam que uma das taticas adotadas pelo movimento feminista, no sentido de instituir
as mulheres como protagonistas no terreno da midia™ tem sido a insercdo de suas
militantes nos debates sobre as politicas publicas de comunicacdo no Brasil. Essas
taticas também tendem a desconstruir a idéia muito difundida de que todos os direitos
foram alcancados pelas mulheres no mundo contemporaneo. Demonstram que as

feministas tém muita luta pela frente, como colabora Christine Delphy:

(...) A afirmagdo de uma “igualdade ja conquistada” ndo representa
apenas uma mentira: € um veneno que entra na alma das mulheres,
destruindo sua auto-estima e sua crenca, freqiientemente fragil, de que
sdo individuos inteiros — e ndo pela metade. Um dos desafios do
feminismo atual consiste, portanto, em esclarecer essa situacdo, em
mostrar que em nenhum pais e em nenhuma relacdo social, 0s
dominantes renunciam voluntariamente a seus privilégios. E preciso
levar as mulheres a luta e, para isso — que talvez seja o mais dificil-,
convencé-las de que elas valem essa luta™.

7
8

A partir dos anos 2000.

Trata-se de uma articulacdo de mulheres feministas de Sdo Paulo, iniciada em 2007, que atuam em defesa
da democratizacdo do acesso das mulheres aos meios de comunicagdo e contra 0 uso de uma imagem estereotipada
das mulheres pela midia. A partir de 2009, essa mobilizagdo agregou ativistas de boa parte dos estados brasileiros.

O Instituto Patricia Galvao é uma organizacdo ndo-governamental, sem fins lucrativos, sediada na cidade
de Séo Paulo e que tem por objetivo desenvolver projetos sobre direitos da mulher e meios de comunicagdo de massa.
. Para além da denuncia das violagdes diarias que a imprensa promove contra essa populacdo e do acesso
dela aos meios comunitarios, independentes e radicais.

1 Ver: http://diplo.uol.com.br/imprima922. Acesso em 25/06/2010, as 23h.
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A intervencao desse sujeito coletivo nesse campo, ao que tudo indica, subsidiou
analises de conjuntura que levaram o movimento, as ruas, em 2007, juntamente com
outros ativistas do setor, para exigir o controle social sobre as concessfes para radio e
televisdo no pais. Dessa vez, o slogan apropriado para descortinar o que as mulheres
classificavam como atentado aos direitos humanos pelos veiculos de comunicacéo foi:

“exigimos respeito, mulher nao é s6 bunda e peito”.

Outra agéo, em julho 2009, no Congresso Nacional, levou centenas de feministas
vinculadas & Articulacdo de Mulheres Brasileiras (AMB)*?, ao Congresso Nacional,
vestidas de sulfragistas, exigir que a reforma politica contemple ac¢Bes que viabilizem a
ampliacdo do nimero de mulheres no Legislativo. Nesse momento, notamos a utilizagdo
de uma variacdo do mote utilizado dois anos antes, para denunciar os abusos cometidos
pela midia e lutar por uma comunicacgdo plural no pais: “mulher nio ¢ s6 bunda e peito.

Exigimos participagdo politica e respeito”.

Notamos que, nos dois casos, a estratégia comunicacional combina a denuncia
de uma situacdo de assimetria, quer em uma esfera ndo institucionalizada de poder, no
caso, a midia, quer no contexto do Legislativo alcancou visibilidade publica através da
cobertura da imprensa. Os dois atos, realizados em periodos diferentes tiveram
repercussao, principalmente porque as feministas envolvidas langcaram méo, via
assessoria de imprensa, de um plano agressivo de divulgacdo de seu discurso,
constituindo-o, novamente, em um acontecimento jornalistico. No entanto,
concordamos que, se ndo houvesse “uma certa” predisposicdo da sociedade para
“acolher” a fala das mulheres e se as militantes ndo estivessem preparadas para langar

seus slogans ao publico, seu esfor¢o nao teria atingido o resultado esperado.

Essas mobilizagcbes ganharam mais forca entre marco de 2009 e janeiro de 2010,

quando a Rede Mulher e Midia passou a atuar em ambito nacional. Além disso,

13,5

registramos a criacdo de blogs como “eu decido™”, portais como Universidade Livre

Trata-se de uma organizagdo politica ndo-partidaria que articula e potencializa as lutas locais, nacionais e

continentais das mulheres brasileiras por uma sociedade mais justa e Estados democraticos. Esta presente em todos os
estados brasileiros, que se define como feminista, anti-capitalista, anti-racista e ndo homofdbica e retne mulheres
feministas que atuam, em diferentes espacos de participagdo da AMB, em nome préprio ou através da representacéo
de organizagOes e movimentos feministas, setoriais de mulheres de movimentos sociais e/ou setoriais de mulheres de
partidos politicos.

13 Ver mais em: http://eudecido.wordpress.com/
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Feminista'®, insercdo de conteidos produzidos em redes sociais como a Midia Livre
Feminista® e a transformacdo do Instituto Patricia Galvdo® em uma agéncia de
noticias. Mas, um dos passos mais importantes foi dado quando a Rede propds uma
pauta com propostas e mobilizagfes nacionais por ocasido da | Conferéncia Nacional de
Comunicagdo (CONFECOM)Y.

Foi quando as feministas elencaram nove principios norteadores a construcdo
das politicas publicas para o setor no pais: (1) Reconhecimento e respeito aos direitos
humanos; (2) Reconhecimento da Comunica¢do como um direito humano fundamental,
(3) Universalidade e acessibilidade ao direito a Comunicacéo; (4) lgualdade, Equidade e
Respeito a Diversidade; (5) Participacdo popular e controle publico e social; (6)
Laicidade do Estado; (7) Respeito a autonomia das Mulheres; (8) Promoc¢éo da Justica

Social e (9) Transparéncia dos Atos Publicos.

Observamos que as proposicOes levadas pelas feministas a | CONFECOM
podem ser compreendidas tanto como taticas de conversacdo com outros movimentos
nacionais que atuam no campo da democratizacao do setor e como ataques diretos aos
formatos de outorga de concessfes em meio ao cendrio da concentracdo na midia
brasileira. Trata-se de uma questdo imprescindivel para a democratizacdo da vida
cotidiana.

Portanto, a maior atencdo aos conteudos circulantes nos media, e a baixa
insercdo das mulheres como protagonistas nesses lécus'®, contrasta com a alta
exposicao dos corpos e criacdo esteredtipos que reforcam a representacdo das mulheres
como objetos voltados ao prazer masculino. Para as feministas, os meios de

comunicacdo se configuram em arquiteturas de poder antidemocraticas, sexistas e

14
15
16
17

Ver mais em: http://www.feminismo.org.br/moodle/
Que pode ser acessado pelo http://midiafeminista.ning.com/
Mais informagdes no portal: http://www.agenciapatriciagalvao.org.br/

O encontro, realizado entre 14 a 17 de dezembro, em Brasilia, reuniu mais de 1.600 delegados/as (sendo
60% deles do sexo masculino e 40% do sexo feminino) de 27 estados da federacéo e, ao final dos trabalhos, teve 672
propostas aprovadas. As recomendacdes da plenaria nacional deveriam ter sido sistematizadas e encaminhadas, pelo
Ministério das Comunicaces, para apreciacdo no Congresso Nacional, que deveria analisar a instituicdo de um novo
marco regulatério para o segmento. Contudo, nenhuma iniciativa foi tomada, pelos poderes competentes, até o
primeiro semestre de 2010, para retirar as propostas do papel.

Um estudo realizado pela World Association for Christian Communication (WACC), em 76 paises,
inclusive o Brasil, no ano de 2005, chegou a concluséo de que, mesmo somando quase 52% da populagdo mundial, as
mulheres estdo sub-representadas na midia. A pesquisa analisou 13 mil noticias publicadas em jornais e veiculadas no
radio e na televisdo e constatou que a populagdo feminina correspondeu a apenas 21% das 25.671 fontes ouvidas ou
citadas por 14.273 jornalistas e/ou apresentadores/as. Um novo estudo do projeto, mais atual, envolvendo 130 paises,
realizado em dezembro/2009, devera ser langado no segundo semestre de 2010.
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classistas. Espacos onde a palavra é sistematicamente censurada, uma vez que pode
representar ameaca a ideologia do mercado defendida dos grupos de midia. Um dos
perigos reside na exposicdo das contradi¢des presentes na apropriacdo de bens publicos
com fins privados, que ocorre quando as concessdes de radio e televisdo permanecem
sendo utilizadas como barganha politica entre um Estado permissivo e 0os mercadores da
informacdo. Um negdcio altamente lucrativo diante da posicdo estratégica que a

imprensa ocupa no cotidiano da populagéo do pais, como adverte Venicio Lima:

N&o hd mais como duvidar da centralidade da midia na vida brasileira,
inclusive como importante setor de atividade econdmica. A divulgagéo
pelo IBGE, na quarta-feira (29/11/06), do Sistema de Informacbes e
Indicadores Culturais, revela os primeiros nimeros que dimensionam o
peso da chamada "economia da cultura” em nossa sociedade: 10% da
riqueza gerada no pais, ou cerca de 66,5 bilhdes de reais em 2003;
guarto lugar entre os gastos familiares e cerca de 3,7 milhdes de
trabalhadores envolvidos®™. (LIMA, 2006).

Conclusoes iniciais

O século XXI é marcado, no Brasil, pela entrada das feministas nos debates
acerca da democratizacdo dos meios de comunicagdo. Se, nos anos anteriores, a luta se
dava pela exigéncia de programas para afirmacdo da igualdade nos terrenos da saude,
dos direitos reprodutivos e direitos sexuais e pelo fim da violéncia doméstica e sexual,
no contexto atual, 0 movimento estd marchando contra o poder politico, econémico e
simbdlico dos empresarios que controlam o setor. Uma forga que, muitas vezes, aponta

suas municdes contra a organizacgao das mulheres.

A midia escolheu o antifeminismo, com campanhas incluindo uma
apresentacdo negativa das feministas “feias e frustradas”, “anti-
homens™, “todas lésbicas”... Mas a arma mais eficaz ¢ a lavagem
cerebral com a idéia de que “tudo foi ganho, ndo ha mais nada a
fazer”...exceto arregacar as mangas e provar que se ¢ digno dessa
igualdade®. E se as mulheres ndo conseguem provar isso, é culpa delas —
e ndo da sociedade. Elas se sentem culpadas®. (DELPHY, 2004).

Ap0s observar a trajetéria feminista e suas agdes estratégicas para ascender ao
campo dos media, foi possivel detectar que esse processo se deu, também, pela

producdo de por meio de slogans e enunciados, de modo a gerar um acontecimento

19 Ver: http://observatorio.ultimosegundo.ig.com.br/artigos.asp?cod=4101PB001. Acesso em 25/02

2010, as 13h.
20 Ver: http://diplo.uol.com.br/imprima922. Acesso em 25/06/2010, as 23h.
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discursivo em nossa sociedade. Contudo, também é sabido que, por diversas vezes, as
contestacOes foram traduzidas, pela imprensa, de modo pejorativo e desrespeitoso. Essa
analise revela que os problemas enfrentados pelas feministas do século passado, tais
como a deturpacdo de suas causas pela imprensa e a criacdo de estere6tipos negativos
femininos com base em conceitos de racga/etnia, classe e orientacdo sexual, ainda
permanecem atuais.

A batalha diaria do feminismo ndo estd restrita, hoje, apenas, ao campo das
idéias. Mas, é sobre esse terreno que muitas disputas sdo articuladas. O desafio do
feminismo reside, sobretudo, na arte de reinventar uma préatica politica e reoxigenar o
pensamento critico em torno da construcdo das condi¢cdes objetivas de emancipacgéo das
mulheres em meio a perpetuacdo das opressdes de classe, raca e género, que Saffioti
(2004) classifica como “o tripé estruturador de desigualdades”.

Para aléem da produgdo de um pensamento critico, da contestacdo publica nos
atos de fala e da proposicdo de politicas e estratégias de intervencdo no campo da
comunicacdo, o feminismo parece ter assumido o desafio de estruturar, na sua expressao
tedrica e operacdo na esfera publica, taticas reais de transposicdo, pelas mulheres, na
qualidade de sujeito coletivo, das relagdes sociais, econémicas, politicas e culturais que

ainda as mantém em uma posicao de desvantagem no século XXI.

Em termos mais especificos, a maneira mais eficaz de criticar as atuais
descri¢des de determinado exemplo de opressdo dos fracos como “um
mal necessario” (o equivalente politico de uma “anomalia desprezivel”)
é explicar por que ele ndo é de fato necessario, esclarecendo de que
modo uma mudangca institucional especifica o eliminaria. Isso significa
esbocgar um futuro e um cenario alternativos da acdo politica, capazes de
nos transpor do presente para o futuro. (PORTY, 1996, p. 227).

As relacdes de dominacdo e subordinacdo, em cheque no mundo moderno,
exigem que o feminismo se comporte como um sujeito historico que apresenta seu
projeto de transformacdo diante de uma sociedade permeada por contradi¢fes. Para
tanto, € imprescindivel que suas militantes estejam qualificadas para disputar o poder,
inclusive por dentro dos meios de comunicagdo e nos espacos de proposicao de politicas

publicas, como as conferéncias, para ampliar o eco das vozes das mulheres, pois,

(...) todas as aparéncias de neutralidade ideoldgica s6 podem agravar
nossos problemas quando a necessidade da ideologia é inevitavel, como
acontece hoje e devera continuar no futuro previsivel. Na verdade,
inevitavel enquanto continuar sendo necessario ‘vencer os conflitos’
que continuam a surgir dos interesses inconcilidveis das forcas
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hegemdnicas alternativas que se enfrentam na nossa atual ordem social
de dominag&o e subordinacéo estrutural. (MESZARQS, 2004, p.13).

Cabe ao feminismo a tarefa de rearticular, junto com outros sujeitos coletivos,
novas formas de pensar o mundo, para além da dicotomia entre pobres e ricos, homens e
mulheres, negros e brancos, heterossexuais e homossexuais. Para tanto, sera imperativa
a qualificacdo de suas militantes para a producdo de uma escrita, de um discurso e de
uma acdo politica propositiva junto ao Estado que possa colaborar com
desmantelamento dos sistemas de dominacdo/opressao que alicercam a sociedade
global. Sistemas estes que contam com as légicas mercantis globais de produgdo das
indUstrias culturais para a sua legitimacao e reproducéo.
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