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A linguagem em “O Pagador de Promessas”."
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Resumo

Além da estética da narrativa filmica, o presente artigo busca analisar algumas falas e escritas
pincadas de personagens principais e secundarios do roteiro do filme “O Pagador de Promessas”,
dirigido em 1962 por Anselmo Duarte, procurando ainda analisar as transversalidades encontradas
nessa obra, em relacdo a imprensa e a literatura de cordel, a luz das contribui¢bes teoricas
proporcionadas pela Linglistica da Enunciacao.
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Apresentacao

A cinematografia nacional foi ovacionada na Franca ao arrebatar, pela primeira vez para o
Brasil, o Ledo de Ouro, principal prémio do Festival de Cannes, atraves de um de seus produtos mais

ilustres e famosos, o filme “O Pagador de Promessas™

. Dirigido e roteirizado pelo cineasta e gald
da Atlantida, Anselmo Duarte, em 1962, é estrelado por Leonardo Vilar, Gléria Menezes, Geraldo
Del Rey, e Norma Bengell, todos em atuagBes memoraveis. Passados quase 50 anos, refletindo sobre
o filme*, percebemos que, desde a sua génese, ha a presenca de transversalidade de linguagens
artisticas, uma vez que a adaptacdo de obra teatral homénima, de autoria do dramaturgo e novelista
Dias Gomes, possibilitaria a existéncia do texto que comporia 0s parametros de sua narrativa filmica.
Mas o que de fato interessa para a nossa proposta de analise, além das falas das suas personagens,
sdo as transversalidades que encontramos nessa obra em relacdo a imprensa e a literatura de cordel, a

luz das contribuicdes tedricas proporcionadas pela Linglistica da Enunciacéo.

! Trabalho apresentado na Divisdo Temética 04 — Comunicacdo Audiovisual, da Intercom Janior — Jornada de Iniciacio Cientifica em
Comunicacao, evento componente do XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.

2 Estudante do 7° periodo de Comunicagdo Social, Radialismo, da UFPB, Mestre em Educagdo pela UFRJ e Doutora em Educagéo
pela Uff/RJ, Professora do Departamento de HabilitagSes Pedagdgicas do Curso de Educacdo e do Programa de Pés-Graduagdo em
Educagdo da UFPB, Coordenadora do Projeto Cinestésico — Cinema e Educacéo e do Projeto Educagdo Legal, no Grupo de Pesquisa
Politicas Publicas, Gestdo Educacional e Participagédo Cidada, do qual é lider, junto ao CNPq e ao PPGE/UFPB.

® Recebeu diversas premiagdes além da Palma de Ouro, no Festival de Cannes (1962), tais como: 1° Prémio do Festival de S. Francisco
(EUA — 1962); 1° Prémio do Festival da Venezuela (1962); Critic’s Award, do Festival de Edimburgo, Escécia (1962); Laureada no
Festival de Acapulco, México (1962); Prémio Saci (SP — 1962); Prémio Governador do Estado (SP — 1962); Prémio Cidade de Sao
Paulo (1962); Prémio Humberto Mauro.

A partir de sua exibi¢do durante o seminario Cinema, Midia & Transversalidades, proposto em 2008 pelo Nucleo de Pesquisas e
Midias Digitais - NUMID da UFPB.
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Estética do filme

O filme em si ndo nos propde nenhuma novidade estética, ao contrério, centra-se na
tradicional estrutura narrativa do cinema prescrito pelo receitudrio dogmatico hollywoodiano.
Notamos tal influéncia, por exemplo, estampada na montagem de Carlos Coimbra, desde a cena de
sua abertura, que poderiamos adjetivar de classica, no sentido dos parametros americanos. Logo de
inicio, o filme ndo nos oferece nenhum diélogo, o que nos leva a buscar subsidios interpretativos
possiveis na tarefa de ler nas entrelinhas dos seus fotogramas, de sua musica incidental e do seu som
ambiente, posto que o gque vemos, durante a apresentacdo de seus créditos iniciais, sdo planos-
detalhes de tambores rufando, agogds ressoando, maracas sacudindo-se, todos levados a acdo por
mé&os anbnimas, enquanto ouvimos 0S seus sons acompanhar, renitente, parte de um ponto de
macumba - “Relampejou! Relampejou!” -, cantado em homenagem a Deusa dos raios, relampagos,
ventos e trovoadas, lansd. Depois, vemos um grupo de pessoas paramentadas a carater para uma
celebracdo ritualistica em um terreiro de candomblé. Uns tocam e outros dancam, mas percebemos
um homem totalmente contrito, ajoelhado aos pés da imagem de lansd, para a qual olha fixamente,
enquanto uma mulher de ar sério, grave e distante observa o ritual. O homem levanta-se, chama a
mulher e 0s vemos trajados de maneira diversa a todos 0s outros, a atravessar aquele recinto, por
entre os participantes do ritual dancante. Assim somos apresentados aos personagens que nos fardo
acompanhar sua saga durante todo o filme: sabemos que estdo em um terreiro de umbanda, mas,
como ndo demonstram estarem muito a vontade ali, as pistas nos levam a perceber que parecem néo
pertencer aguele mundo. Estdo ali exatamente como os vemos: de passagem. Apds essa cena, Zé do
Burro, o personagem principal, vivido brilhantemente por Leonardo Vilar, e sua esposa, interpretada
por uma quase irreconhecivel Gloria Menezes, partem de sua cidadezinha. Ele carrega as costas uma
pesada cruz a semelhanca da de Jesus, enquanto ela lhe segue calada, exatamente como seguiria ao
seu dono um céo.

H& toda uma seqiiéncia de imagens de paisagens naturais, exibindo primeiro uma grossa
cortina de fumaga, depois com o movimento da grua para baixo revela-se ao fundo, cada vez mais ao
longe, a cidade que se deixa através da picada de terra batida, além dos trechos que nos apresentam
desde o mais recorrente simbolo do sertdo, 0 mandacaru ofertando seus espinhos, até a imagem dos
pés do casal cruzando chdos rachados, com o sol a pino, castigando os retirantes impiedosamente,
lembrando-nos de alguns versos de Vital Farias, “Bate com o pé xaxado / bate com o pé rachado”, e
a sua alternancia para as que exibem vegetacdo mais litoranea, como as dos trechos de um imenso
coqueiral, céu com nuvens e chdos encharcados pela chuva que agora cai. O dia vira noite. Aliado a

mudanca dessas imagens paisagisticas que nos apontam que um deslocamento espacial e temporal
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estd sendo realizado com devotado esfor¢o pelo homem com sua cruz e com notavel resignacéo pela
mulher, temos a alteridade de elementos humanos, também apresentada de forma a dar a conhecer a
marca distintiva de suas personalidades culturais. Alguns homens do interior, vaqueiros
precisamente, interrompem de imediato a sua eterna cavalgada na lida cotidiana para conduzir o
gado, e, respeitosamente, retiram da cabeca e recolhem junto ao peito o chapéu de couro diante da
visdo do fiel a carregar cruz idéntica a de Cristo, outros, sobretudo mulheres e criangas, passam a
segui-los de modo venerado. Enquanto que, j& no ambiente mais urbanizado, os homens e as
mulheres boémios, ao som instrumental do samba “Dorinha, meu amor”, composto em 1928 por
José Francisco Freitas, ou Freitinhas, cagcoam, apontam, mangam, riem de tal e mesma cena. E
considerando-a, muito possivelmente, piegas por exceléncia, um desses boémios retorna a casa
noturna “Elite Dangas”, de onde parece ter acabado de sair, chama um grupo de pessoas para ver o
inusitado acontecendo dentro da noite, e assim se refere a Z¢é do Burro: “Olha 14 o palhago!”

Nesse interim, Bonitdo, personagem garanhdo defendido com propriedade por Geraldo Del
Rey, cafetdo da meretriz vivida por Norma Bengell, ja nota a presenga de “carne nova no pedago” e
se faz também ser notado pela mulher de Zé do Burro que, completamente obcecado pelo objetivo
que o levara até ali e alheio as tacanhas questdes terrenas e mundanas, nada percebe.

Somente ao chegar diante da Igreja de Santa Bérbara®, e ap6s subirem 0s seus suntuosos e
muitos degraus, é que ouviremos as primeiras falas dos personagens principais, referindo-se ao

objetivo da pesada jornada que parecia estar sendo atingido:

] ZE DO BURRO
E essa! SO pode ser essal

ROSA
E agora?

] ZE DO BURRO
E cedo ainda. Vamos esperar que abra!

E a partir da chegada desse casal interiorano a cidade grande, na madrugada do dia de Santa
Barbara, que o choque entre dois mundos diferentes e duas logicas simbdlicas distintas se instalara
de maneira dramatica e irrefredvel. Nesse pequeno trecho de didlogo, encontramos a presenca de
uma ironia tragica. Sim, a igreja € aquela e esta realmente cedo, mas de nada adiantara esperar ali até

mais tarde, pois a porta ndo sera aberta a ele e a sua cruz. Pelo menos, ndo em vida.

> E de se notar que na Bahia ndo hé Igreja de Santa Barbara, o que havia era uma capela no interior do Mercado de Santa
Barbara, na qual se rendiam homenagens a santa desde os idos de 1641.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS — 2 a 6 de setembro de 2010

Enredo e personagens secundarios

Zé do Burro, para pagar uma promessa que fizera a lansd, divindade de temperamento
ardente, impetuoso e justiceiro, no terreiro de candomblé, parte em romaria, deixando a sua roga pra
tras e indo até a catdlica Igreja de Santa Barbara, na cidade de Salvador, capital do Estado da Bahia,
a sete léguas de distancia. Por querer chegar sem atrasos e honrar prontamente a palavra que
empenhara a Santa, acaba por chegar adiantado demais, ou seja, as vésperas da comemoracao do dia
de Santa Barbara. Sao quatro horas da manha, denunciam as badaladas do sino, a Igreja esté fechada,
e 0 casal estd esgotado, com bolhas nos pés de tanto andar, ele traz ainda o0 ombro em carne viva,
ferido pelo peso da cruz que carregara sem protecdo especial alguma porque ndo citara essa
possibilidade no momento em que fizera a promessa a santa. Estdo desabrigados, famintos e
esgotados fisicamente, e como é de costume ocorrer em qualquer cidade grande brasileira, ndo
custard a aparecer um curioso notivago, a fim de “se dar bem em cima” desses dois matutos.

Marli e seu gigol6 travam um bate-boca na rua a respeito do rendimento de mais uma noite de
prostituicdo. Ele ndo estd nada satisfeito com a soma que ela lhe exibe, enquanto diz que a noite foi
fraca. Ele, sem escripulo algum ou sequer pedir permissdo, enfia a mao no decote dela, de onde
retira e toma para si a quantia que ali ela escondera minutos antes. A esbofeteia no rosto, reclama e
cita o exemplo de outra meretriz, a Matilde, que, além de ganhar muito mais do que Marli, ainda Ihe
oferece dinheiro. Ela suplica para que ele ndo a troque por Matilde, para que volte a ficar bem com
ela, explicando-lhe que guardara o dinheiro somente para pagar o aluguel do quarto que ja esta
atrasado ha dois meses e que gosta de dar tudo o que ele quer, porque tem orgulho de vé-lo bem
tratado e ndo por ter medo de perdé-lo para outra. Essa cena nos situa em relacdo a esses dois
personagens secundarios: dominio, exploracdo, desconfianga, e falta de carater, por parte dele,
subserviéncia, conformismo e ciimes disfarcados, por parte dela. Vemos que a condi¢do feminina na
cidade ndo é muito destoante da que ocorre no interior, dado o exemplo representado antes pela
mulher de Zé do Burro, que como aquela, mas ao seu modo, também é subserviente ao género
masculino.

Bonitdo deixa a amante e vai ter com o casal na escadaria da Igreja. Moto continuo,
percebendo de imediato a ingenuidade do romeiro, impde-se como um possivel protetor dos
interesses da esposa de Zé do Burro, oferecendo-se logo para leva-la a um hotel “de familia” para
descansar e esperar 0 dia seguinte para assistir ao seu marido pagar a promessa que fizera a Santa
Barbara. Zé do Burro, por se encontrar obliterado em sua fun¢do de homem cumpridor daquilo que
promete, ndo percebe as segundas inten¢des estampadas na cara de Bonitéo e aceita a oferta de ajuda.

Rosa parece hesitar ao chama-lo ainda uma vez mais, balangando negativamente a cabega: “Zé...”,
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mas ele calcula que ela s6 queria lembrar-lhe de oferecer dinheiro para pagar o hotel em que ela
supostamente descansard e o repassa a ela, desculpando-se pelo esquecimento e voltando-se para
cuidar da cruz...

E de se notar que toda a estrutura narrativa filmica construida até aqui ainda ndo nos revelou
o0 teor da promessa que Zé do Burro fizera a Santa Barbara, nem tdo pouco se a graca fora de fato
alcancada. Tudo isso gira como um pano de fundo desbotado, posto que ndo 0 enxerguemos
perfeitamente. Ora ou outra temos flashes desse assunto, numa espécie de relance em que o tema é
ventilado aqui ou ali entre os personagens principais. SO iremos penetrar na totalidade desse mistério
quando surgir outro personagem secundario, vivido por Dionisio Azevedo, o Padre Olavo com quem
Zé do Burro travaréa interessante e elucidativo dialogo, pelo menos para nds espectadores.

E nesse exato instante que a verdade® nos é desvelada: Zé do Burro executara todo aquele
sacrificio fisico impar para pagar a promessa que fizera a Santa Barbara num terreiro de candomblé
em intencdo a salvacdo de seu burro que se encontrava muito doente. Além disso, prometera ndo so6
levar a cruz tdo pesada quanto a de Jesus, nos ombros, a pé e sem ajuda, de sua distante — para quem
é pedestre como ele - cidadezinha até a Igreja de Santa Barbara, mas também dividir suas posses,
suas propriedades agrarias com lavradores pobres da regido. Tal revelagdo chocard o padre que o
enxergard, a partir de entdo, como alguém perigoso aos olhos dos interesses da Igreja Catolica, posto
que Zé do Burro ndo medisse esforcos para se comparar a Cristo, filho de Deus. Sendo assim, Zé,
literalmente, as portas de cumprir seu objetivo, sera proibido pelo padre de realizéa-lo, alegando-lhe
que aquilo é coisa do deménio que estaria lhe atentando o juizo e que em sua igreja ele ndo entrara

para pagar uma promessa tdo absurda quanto aquela.

Cenario para o surgimento da linguistica da enunciacéo

A maneira como concebemos a linguagem e a lingua pode alterar muito 0 como se estrutura a
producdo e recepcdo dessa lingua, ou seja, a concepgdo de linguagem é tdo importante quanto a
postura que se tem relativamente a sua producdo e recep¢do. Grosso modo, ha trés diferentes
possibilidades de se conceber a linguagem. A primeira delas seria a concepgdo da linguagem como
expressdo do pensamento, segundo a qual, as pessoas ndo se expressam direito porque ndo pensam,
uma vez que a expressdo se construiria no interior da mente e a sua exteriorizagdo € apenas uma

tradugdo. A enunciacdo assim seria um ato monologico, individual, ndo afetado pelo outro nem pelas

® Verdade como Alethéia, palavra grega formada pela particula que exprime privagio, auséncia, negagdo: “a”, mais
“lethe”: latente, oculto, designava ainda um dos dois rios do inferno, o rio do esquecimento. A verdade para 0s gregos
antigos pressupunha trazer a tona o que estava escondido, esquecido, oculto.
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circunstancias que constituem a situacao social em que ocorre. As leis da criacdo linglistica sdo as
leis da psicologia individual e a exterioriza¢cdo do pensamento por meio de uma linguagem articulada
e organizada dependeré da capacidade de o homem organizar de maneira ldgica o seu pensamento. O
modo como esté constituido o texto usado em cada situagdo de interagdo comunicativa ndo depende
em nada de para quem se fala, em que situacéo se fala (onde, como, quando), para qué se fala.

Para a concepcéo de linguagem como instrumento de comunicacao, a lingua é vista como um
cddigo, como um conjunto de signos que se combinam segundo regras, e que é capaz de transmitir
mensagens, informacdes de um emissor a um receptor. Esse codigo deve ser dominado pelos falantes
para que a comunicacdo possa ser efetivada. Sendo o uso desse cddigo um ato social envolvendo
pelo menos duas pessoas, € necessario que o codigo seja utilizado de maneira convencionada para
que a comunicacdo se efetive. A lingua se opbe ao individuo enquanto norma indestrutivel, que o
individuo sé pode aceitar enquanto tal (NEDER, 1992). A lingua é estudada como um cddigo virtual,
isolado de sua utilizacdo — na fala (SAUSSURE, 1970) ou no desempenho (CHOMSKY, 1973) —
ndo considerando os interlocutores e a situacdo de uso como determinantes das unidades e regras que
constituem a lingua. Afastou o individuo falante do processo de producdo, do que é social e historico
na lingua. Possui visdo monolodgica e imanente da lingua e a estuda segundo uma perspectiva
formalista — limita esse estudo ao funcionamento interno da lingua. Esta visdo é representada pelos
estudos linglisticos realizados pelo estruturalismo, a partir de Saussure, e pelo
transformacionalismo, a partir de Chomsky (NEDER, 1992). O falante tem em sua mente uma
mensagem a transmitir a um ouvinte, para isso ele as coloca em cddigo (codificacdo) e as remete
para 0 outro através de um canal (ondas sonoras ou luminosas...). O outro recebe os sinais
codificados e os transforma de novo em mensagem (informacdes). E a decodificaco.

Como terceira concepgéo, temos a linguagem como forma ou processo de interacdo. O que o
individuo faz ao usar a lingua ndo é tdo-somente traduzir e exteriorizar um pensamento, ou
transmitir informacdes a outrem, mas sim realizar acfes, agir, atuar sobre o interlocutor
(ouvinte/leitor). A linguagem é um lugar de interacGes humana e comunicativa, pela producédo de
efeitos de sentidos entre interlocutores, em uma dada situacdo de comunicacdo e em um contexto
socio-histdrico e ideologico. Os usuarios da lingua ou interlocutores interagem como sujeitos que
ocupam lugares sociais (0 patrdo, a empregada, o filho, a amante...). A verdadeira substancia da
linguagem ndo é constituida por um sistema abstrato de formas linguisticas, nem pela enunciacdo
monoldgica isolada, nem pelo ato psicofisiolégico de sua produgdo, mas pelo fenémeno social da
interacdo verbal, realizada pela enunciagcdo ou enunciagdes. “A intera¢dao verbal constitui, assim, a

realidade fundamental da linguagem.” (NEDER, 1992). O didlogo em sentido amplo ¢ o que
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caracterizaria a linguagem. Essa concepcao é representada por todas as correntes de estudo da lingua
que podem ser reunidas sob o rétulo de Lingtistica da Enunciacéo.

Tanto a Linguistica Estrutural quanto a Linguistica Gerativa procuraram descrever a lingua
em abstrato, fora de qualquer contexto de uso. Linguistas europeus, tais como Beaugrande e Dressler
(1981), voltaram-se para a linguagem como atividade, ou seja, para as relacdes travadas entre a
lingua e seus usuarios e, portanto, para a acdo que se realiza na e pela linguagem. Assim,
paulatinamente, surgia a Linguistica Pragmatica. Estavam dadas as condigdes propicias para o
aparecimento da Linguistica do Discurso, ou seja, de uma lingiistica que se ocupa das manifestacoes
linguisticas produzidas por individuos concretos em situacfes concretas, sob determinadas condicdes
de producdo. Estas manifestacbes podem até mesmo se consistir de uma sO palavra, de uma
sequéncia de duas ou mais palavras ou de uma frase mais ou menos longa, mas, na maioria dos
casos, tratam-se de seqiiéncias linguisticas maiores que a frase. Ultrapassa-se, assim, 0 patamar da
descricao frasal para tomar como objeto de estudos combinacdes de frases, seqliéncias textuais ou
textos inteiros.

O objetivo da Linglistica Textual ndo € predizer, normalizar a boa ou a ma-formacdo dos
textos, mas sim permitir representar os processos e mecanismos de tratamentos de dados textuais que
0s usuarios pdem em acdo quando buscam compreender e interpretar uma seqiiéncia lingistica,
estabelecendo o seu sentido e, portanto, calculando a sua coeréncia. Tais processos € mecanismos,
em sua atuacdo, sofrem restricdes que obedecem a determinacdes psicoldgicas e cognitivas, sécio-
culturais, pragmaticas e linglisticas. A partir desta mudanca de objeto de estudo da linglistica,
surgiram questdes-emergentes: a) Como identificar o que seja texto? b) Quais sdo os fatores
formadores de texto ou quais 0s elementos que conferem textualidade a um texto?

As respostas possiveis para estas questdes constituem, exatamente, o elenco de elementos que
utilizamos para analisar o uso social de textos realizados, dentre outros, por um agente da midia
impressa e por um agente da literatura de cordel no filme “O Pagador de Promessas”. Em primeiro
lugar, necessitamos definir o conceito de texto; sendo este uma unidade linguistica concreta
(perceptivel pela visdo ou pela audicdo), que é tomada pelos usuarios da lingua (falante,
escritor/ouvinte, leitor) em uma situacdo de interacdo comunicativa, como uma unidade de sentido e
como preenchendo uma funcdo comunicativa reconhecivel e reconhecida, independentemente de sua
extensdo (TRAVAGLIA, 1997). O texto, compreendido como objeto particular da investigagdo
linglistica atual, seria a unidade béasica de manifestacdo da linguagem, visto que o homem se
comunica por meio de textos e que existem diversos fendmenos linglisticos que s6 podem ser
analisados e explicados no interior do texto. Sendo assim, o texto € muito mais que a soma de frases

(e palavras) que o compdem, e a diferenca, como podemos verificar, entre frase e texto ndo é



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS — 2 a 6 de setembro de 2010

meramente quantitativa, mas, sim, de ordem qualitativa.

Os dialogos, o cordel e a imprensa

E preciso deixar claro que ndo estamos propondo ampliar essa nogao de texto para 0 campo
extralinguistico e passar a tratar o filme mesmo como um exemplo de texto a ser analisado. O que
estamos considerando como textos a serem rapidamente aqui refletidos, dado o espago exiguo que
temos, sdo os veiculados no interior da pelicula, a partir de seu roteiro, por alguns de seus
personagens. Por exemplo, os didlogos do personagem principal com o Padre Olavo ou aqueles
produzidos pela escrita e pela fala tanto do personagem repdrter, quanto os propostos e criados pelo
poeta popular e cordelista, Dedé Cospe Rima, para, como o jornal, serem impressos e também entrar
em circulacdo para serem vendidos no comércio informal, avulso, feito de mdo em méo.

Ao reporter, personagem de Othon Bastos, em sua primeira participagdo no cinema, somos
apresentados a partir da redacdo do jornal sensacionalista em que trabalha. O dialogo rapidamente
travado com o seu editor chefe revela que se trata de um veiculo de comunicacdo que ndo resguarda
qualquer ética ou deontologia. O que ali realmente interessa, e se deixa de pronto claro, € o carater
comercial da venda de jornais. Permite-se e estimula-se, inclusive, que se inventem fatos para
virarem noticias vendaveis estampadas na primeira pagina do jornal que circula no local onde se
passam as acdes da narrativa filmica.

J& o poeta surge do alto da escadaria em que se encontra prostrado o Zé do Burro e sua cruz
ao mesmo tempo metaférica e concreta. Ele desce carregando uma tabuleta embaixo do braco,
trajado um tanto quanto a la Carlitos de Chaplin. Sauda o romeiro, continua seu caminho, encontra-
se ao pé da escadaria com o comerciante espanhol, Galego. Pede-lhe o desjejum em troca de novos
versos que fez para o seu cordel “ABC da mulata Esmeralda” e ainda troga com ele que dizia nédo
crer em candomblé e agora estd a enfeitar o seu estabelecimento com bandeirinhas vermelhas e
brancas, cores de lansd. Ao que o Galego responde de imediato que acreditar ndo acredita, mas como
é comerciante... O poeta retruca: “Todos nds somos!”

Aqui esta dado de forma direta e sem ambiguidade alguma o leitmotiv de cada um desses dois
profissionais da palavra: o carater ultimo de suas produgdes textuais & comercial e econdémico. O
objetivo € vender o jornal seja com noticias reais ou inventadas ou vender o cordel, considerados,
afinal de contas, como produtos humanos vendaveis como o café e a cachaca encontrados no “Café e
Bar” do Galego. Antes de serem um profissional ético ou um artista, S840 negociantes. Individuos

perfeitamente assentados em uma sociedade organizada pela estrutura capitalista. E assim que
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testemunhamos Zé do Burro, além de ja ser persona non grata a Igreja Catdlica, passar a ser ameaca
ao Estado, ao ser classificado como comunista pelo repérter sensacionalista.

De certo modo, vemos como varios personagens do filme se expressam assim, de maneira
direta, agindo como possiveis (e questionaveis) exemplos da primeira concep¢do de linguagem, aqui
anteriormente citada e ja tdo combatida no campo da linglistica da enunciacdo: linguagem como
expressdo do pensamento, posto que 0s personagens ndo demonstrem ter papas na lingua ou qualquer
pejo, sdo destituidos de personas, todos parecem falar exatamente o que lhe vai pela cabeca,
independente de para quem estejam se dirigindo e de qual posicdo social ocupam esses ouvintes.
Tudo é muito explicito, o que confere, a nosso ver, um problema para o roteiro, criando personagens
planos.

N&o ha freios sociais, éticos ou legais, seja por ingenuidade, como é o caso da explanacao
franca e honesta constante de Zé do Burro, seja por extrema ambi¢cdo e malandragem como € o caso
do jornalista, que diz, alto e bom som, o que esta escrevendo em seu bloquinho de notas, ap6s cada
pergunta que dedica a Zé e cujas respostas distorce a seu bel-prazer. Solicita ao fotdgrafo que
registre aquele inusitado conjunto humano reunido na escadaria: o casal caipira, o proprio reporter
como se estivesse a anotar em seu bloco, o guarda que surge, o comerciante Galego que muda o
angulo da foto para que seu estabelecimento possa aparecer ao fundo... Sugere a Zé que vire
vereador, promete preparar uma volta triunfal em carro aberto a sua cidadezinha e compensacoes
financeiras, caso Zé ndo conceda entrevistas a mais ninguém. Assemelha-se a essa Ultima postura a
do poeta Dedé Cata Rima que oferece muito francamente a Zé do Burro a produgdo de algum
folhetim expondo a sua historia contra o Padre, com quem ele ja possui uma rixa antiga e ainda
prometendo com isso ganhar um troco.

Definido, por ora, o conceito de texto e sobre quais nos detivemos no caso especifico de
nossa analise, resta-nos resolver a outra questdo: quais os fatores, os elementos que formam, que
conferem textualidade a um texto? Dois pesquisadores alemaes apresentam um elenco de tais fatores
ou elementos em ndmero de sete: coeréncia, coesdo, aceitabilidade, intencionalidade,
intertextualidade, situacionalidade e informatividade (BEAUGRANDE E DRESSLER, 1981).

Elemento primordial para a tarefa de conferir textualidade a um texto, a coeréncia é obtida ou
percebida através do raciocinio l6gico, através da ndo-contradicdo entre uma passagem e outra do
texto ou entre o texto e o conhecimento estabelecido das coisas. Sendo assim, ndo depende sé do
modo como se combinam os elementos linguisticos no texto, mas também de conhecimentos prévios
sobre 0 mundo em que o texto se insere, bem como do tipo de texto que se quer produzir.

A coeréncia esta diretamente ligada a possibilidade de se estabelecer sentido para o texto. E

ela que faz com que um texto faca sentido para os usuérios, portanto deve ser entendida como um
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principio de interpretabilidade, ligada a inteligibilidade do texto numa situacdo de comunicacéo, e,
inclusive, a propria producédo do texto e a capacidade que o receptor tem para calcular o seu sentido.
Este sentido deve ser do todo, pois a coeréncia é global. Sendo assim, para haver coeréncia € preciso
que haja possibilidade de estabelecer no texto alguma forma de unidade ou relagdo entre seus
elementos. Pode ser sintética, semantica, pragmatica ou estilistica e, embora se relacione com a
linearidade do texto, ela é subjacente, tentacular, reticulada e ndo-linear.

J& a coesdo € a ligacdo, a relacdo, 0s nexos que se estabelecem entre os elementos que
constituem a superficie textual. E é explicitamente revelada através de marcas lingiisticas, indices
formais na estrutura da sequéncia linguistica e superficial do texto o que lhe confere um carater
linear, uma vez que se manifesta na organizacédo sequiencial do texto. A coesdo se divide em duas
importantes modalidades: a coesdo referencial (referenciacdo), por referéncia ou substituicdo, e a
coesdo seqilencial (seqilenciacio), por recorréncia ou progressdo. E sintatica e gramatical, mas
também semantica, pois, as vezes, 0S mecanismos coesivos se baseiam numa relacdo entre os
significados de elementos de superficie do texto, como no caso da coesdo referencial.

Embora a coesdo auxilie no estabelecimento da coeréncia, ela ndo é garantia de se obter um
texto coerente. Os elementos linglisticos coesivos ndo sao nem necessarios, nem suficientes para que
se estabeleca a coeréncia. Havera sempre necessidade de recurso a conhecimentos exteriores ao texto
(conhecimento de mundo, dos interlocutores, da situacdo, de normas sociais...).

N&o é suficiente apontarmos as relacdes que devem existir ou que existem entre os elementos
que representam superficialmente o texto, mas é necessario considerar o processo total, desde a
intencdo comunicativa do produtor falante/escritor do texto até as estruturas linglisticas em que se
manifesta finalmente esta intencio (BERNARDEZ, 1982).

A intencionalidade refere-se a0 modo como 0S emissores usam textos para perseguir e
realizar suas intencGes, produzindo, para isso, textos adequados a obtencdo dos efeitos desejados,
uma vez que o produtor de um texto tem, necessariamente, determinados objetivos ou propoésitos
(explicitos ou implicitos) que vdo desde a simples intencdo de estabelecer contato com o receptor até
a de leva-lo a partilhar de suas opiniGes ou a agir ou a comportar-se de determinada maneira (como a
propaganda publicitaria, por exemplo). Para isso o emissor mobilizard todos os outros fatores de
textualidade; dependendo do tipo de texto que queira produzir, se quiser se passar por louco ou
bébado podera intencionalmente afrouxar a coeréncia para atingir seus objetivos.

A aceitabilidade é exatamente a contraparte da intencionalidade, pois, segundo o Principio
Cooperativo de GRICE (1982), a diretriz basica que rege a comunicagdo humana é a da cooperacao.
Isto &, as pessoas quando interagem por meio de linguagem, se esforcam por se fazer compreender e

procuram calcular o sentido do texto dos interlocutores, a partir das pistas que ele contém e ativando
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0 seu conhecimento de mundo, da situacdo etc. Sendo assim, o receptor tentara estabelecer a
coeréncia de um texto, mesmo que este ndo se apresente a primeira vista coerente e ndo tenha
explicitos os elementos de coesdo, dando-lhe a interpretagdo que Ihe seja cabivel, tendo sempre em
vista 0s demais fatores da textualidade.

Como para o processamento cognitivo (producdo/recepcdo) de um texto recorre-se ao
conhecimento prévio de outros textos, outro fator importante de coeréncia é a intertextualidade, que
pode ser de forma ou de contetdo. A primeira ocorre quando o produtor do texto repete expressoes,
enunciados ou trechos de outros textos, ou entéo o estilo de determinado autor, ou de determinado
tipo de discurso. A segunda pode ser explicita ou implicita. Ocorre constantemente, no dialogo que
0s textos de uma mesma época, de uma mesma cultura, de uma mesma area do conhecimento travam
necessariamente uns com os outros. Quando € explicita, como no texto cientifico, citam-se as fontes,
fazem-se referéncias, como na retomada das falas dos interlocutores, por exemplo. J& na
intertextualidade implicita isto ndo ocorre, de maneira que o receptor devera ter os conhecimentos
necessarios para recupera-la e detectar a intencdo do produtor do texto ao retomar o dito de outrem,
do contrério, ndo seré capaz de captar a significacdo implicita que o produtor pretende passar (ironia,
parddia, certas parafrases, etc.).

A situacionalidade, outro fator responsavel pela coeréncia do texto, atua em duas direcdes. A
primeira é da situacdo para o texto. A situacdo comunicativa interfere diretamente na maneira como
0 texto é construido, sendo responsavel, portanto, pelas variagdes lingiiisticas. E preciso verificar o
que € adequado a uma dada situacdo: grau de formalidade, variedade dialetal, tratamento a ser dado
ao tema, etc. O lugar e 0 momento da comunicacao, bem como a idéia que os interlocutores fazem
um do outro, 0s papeéis que desempenham, seus pontos de vista, 0 objetivo da comunicacao, enfim,
todos os dados situacionais vao influir tanto na produgdo como na compreenséo do texto. A segunda
é do texto para a situacdo. O texto tem reflexos também sobre a situagcdo comunicativa: o mundo real
ndo é jamais igual, idéntico ao mundo textual. O produtor do texto recria 0 mundo de acordo com
seus objetivos, propositos, interesses, convicgdes, crengas, etc. Exibe assim um mundo particular, tal
como € visto pelo produtor a partir de determinada perspectiva, de acordo com determinadas
intengdes. O receptor, por sua vez, interpreta o texto de acordo com a sua otica, 0s seus propositos,
as suas convicgdes. Existe sempre uma mediacdo entre 0 mundo real e 0 mundo textual.

A informatividade é o sétimo fator/elemento formador de coeréncia textual citado pela dupla
de pesquisadores alemédes em que estamos nos baseando nesse texto. Diz respeito ao grau de
previsibilidade (ou expectatibilidade) da informagéo contida no texto. Assim, um texto sera tanto
menos informativo quanto mais previsivel ou esperada for a informacdo por ele trazida. A

informagdo serd baixa num texto que contiver apenas informacdes previsiveis ou redundantes; se
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contiver além das informacdes previsiveis ou redundantes, informacdo ndo previsivel, seu grau de
informatividade sera maior e, finalmente, se toda a informagcdo de um texto for inesperada e
imprevisivel, ele terd um grau maximo de informatividade, podendo, inclusive, a primeira vista,
parecer incoerente e exigir um enorme esforco do interlocutor para decodificd-lo (comum na
literatura e na linguagem metaforica em geral, esta tanto na poesia quanto nas mensagens
publicitarias). E este sétimo elemento que vai determinar a selecdo e o arranjo das alternativas de
distribuicéo da informacéo no texto, de modo que o receptor possa calcular-lhe o sentido com maior
ou menor grau de facilidade, dependendo sempre da intencdo do produtor ao construir o texto.

Nesse sentido, os textos orais renitentes produzidos tanto por Zé do Burro quanto pelo Padre
Olavo, e posteriormente pelo Monsenhor a quem o Padre chama para deliberar a decisdo sobre o
caso, sd0 coesos e resguardam sua coeréncia interna a todo custo, até transformarem-se em
intransigéncia incontornavel. Cada um defende o seu ponto de vista a partir de uma determinada
situacdo (situacionalidade) em que se encontra socialmente estabelecido. Mas nenhum consegue se
colocar na posicdo do outro, para enxergar 0S motivos que promovem as suas intencles
(intencionalidade), ndo possibilitando assim a flexibilidade do pensamento e de suas agOes
(aceitabilidade).

Zé, homem ingénuo do campo, SO quer pagar a promessa que, em agradecimento ao pronto
restabelecimento de seu amigo burro Nicolau, fizera em um terreiro de candomblé dedicado a lansa,
por pura inexisténcia de igreja catélica para Santa Barbara, em seu lugar de origem. Como tantos
brasileiros humildes e do interior, ndo enxerga problema algum no sincretismo existente entre lansé e
Santa Bérbara, ao contrario, isto se Ihe apresentou como verdadeira solucdo diante da morte iminente
de seu burro. Para uma mesma questdo, graus diferentes de informatividade sdo percebidos por
sujeitos distintos, ja que os representantes da Igreja Catdlica Apostélica Romana, aboletados nesse
papel, ndo possuem a percepcdo de Zé do Burro quanto a esse mesmo fato, posto que devam
defender os interesses arraigados de uma religido de 2000 anos e a qual pretendem preservar a
qualquer custo, em detrimento das outras religides, ainda mais a do candomblé que, eivada de
preconceitos por parte da linha judaico-crista, € considerada como demoniaca, meramente por ser
oriunda de classe social economicamente mais desfavorecida e por remontar a escraviddo. Na visao
de Padre Olavo e do Monsenhor, a religido catélica estaria para o bem tanto quanto o candomblé
estaria irremediavelmente para o mal, portanto devendo ser combatido por eles.

Ou seja, entre eles e Ze do Burro ndo ha aceitabilidade discursiva possivel, ndo ha a
possibilidade de cooperacgdo, posto que possuam intencionalidades completamente distintas e néao
abrem mao de seus principios, um porque a sua dignidade de homem esta nesse momento forjada na

palavra empenhada & Santa e 0s outros por causa de posi¢cdes que ocupam dentro de uma instituicao
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religiosa, rica e hierarquicamente organizada.

Ja o texto do jornalista que veremos estampado na primeira pagina do Jornal da Bahia e que
nos sera lido em voz alta pelo Mestre Coca, capoeirista defendido na tela por Antonio Pitanga,
comeca a desenhar-se a partir de sua Gtica distorcida, no afd de criar a noticia bombaéstica para
impulsionar a venda de seu produto, conforme lhe fora encomendado, a despeito de todos os fatos
concretos apresentados: “Novo Cristo prega a Revolucdo. Santo ou Demonio? Sete léguas
carregando uma cruz pela Reforma Agraria”. Reforgando o texto, ha uma foto de Zé do Burro de
expressdo colérica, com os punhos fechados e voltados para cima, registrada quando gritava para 0s
fotografos que parassem de fotografa-lo, apos confusdo estabelecida no “Café ¢ Bar” do Galego e
que depois ganhara a rua, entre Bonitdo, sua amante Marli e a mulher de Zé do Burro, com quem ele
dormira no Hotel Ideal na noite anterior. Essa composicdo textual e fotogréfica atrai o Mestre que
reine seu grupo de capoeirista para ir em direcdo a Igreja para juntarem-se a Zé do Burro,
acreditando haver alguma intertextualidade entre o discurso do coletivo ao qual pertence e o dele.

Ainda gue notemos, tanto na obra teatral quanto em sua ulterior adaptacdo cinematografica,
certo grau maniqueista na construgdo de seus personagens, marcadamente pertencentes a
determinados campos duais e contrarios, que se revelam detentores de uma estrutura psicoldgica
planificada e, de certa maneira, 6bvios demais, acreditamos que tal preocupacdo tenha ficado para
segundo plano diante de uma necessidade maior de Dias Gomes: possibilitar através da elaboracao
de uma verdadeira tragédia moderna a catarse do publico brasileiro ja t&o vilipendiado.

A época da criagdo de “O Pagador...” nos diz muito sobre a sua propria possibilidade de
existéncia material: 0 come¢o dos anos 60. Exatamente quando no Brasil ja se faziam sentir os
primeiros impactos da modernizacdo econémica do cendrio nacional, iniciada de modo conservador
desde Getulio Vargas e, de certo modo, potencializada por JK. A crescente necessidade de
trabalhadores nos parques industriais e nos canteiros de obra da construcdo civil em ascensao
promoveria verdadeiro aumento nas correntes migratorias de nordestinos, fugindo da seca de sua
terra natal em busca das tais oportunidades cantadas em prosa e verso, sobretudo no eixo Sul-Sudeste
e no Distrito Federal.

Essa movimentacdo humana possibilitou colocar frente a frente e em intenso convivio
representantes de, pelo menos, dois modelos existentes de Brasil: 0o dos avancos técnicos e
econdbmicos e 0 do atraso crasso. De ambito geografico reduzido, mas ndo menos importante,
podemos perceber tal encontro promotor de choques culturais a partir da chegada emblemética e
simbolica de um casal do interior rural baiano a sua capital, que embora diste do lugar de partida
apenas 7 léguas ou 42 quildmetros, ja estd um tanto quanto modernizada, conforme nos exemplifica

0 transito constante de carros em frente ao cenario em que quase todas as cenas ocorrem e como

13



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS — 2 a 6 de setembro de 2010

notamos na riqueza das diferentes relacbes sociais que se travam constantemente entre as
personagens e que revelam disputas de interesses politicos, religiosos e econémicos.

Nesse contexto, ¢ claro que em “O Pagador...” a parte mais fraca sera a penalizada e sofrera
a perda de seu direito mais elementar como o de ir e vir: Zé do Burro, impossibilitado de entrar na
Igreja, preso a sua idéia fixa, ndo arredara pé de sua porta até resolver arromba-la contra tudo e
contra todos. Estd com uma faca na mao e rodeado de capoeirista que o defendem da policia, mas é
inatil, pois sera punido exemplarmente ao ser alvejado por um tiro no meio da confusdo. Sua morte é
o resultado de um “julgamento” de rito sumario, seu crime, querer honrar a palavra empenhada a
uma Santa em nome de um burro, sua arma, lidar com a intransigéncia alheia, sendo também

intransigente.
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