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Resumo

O presente trabalho é uma versao do artigo de conclusédo do curso de Pés-Graduagéo
lato sensu Revistas Segmentadas: criagédo, gestdo, desenvolvimento e edi¢do, da Uni-
FMU. Apresenta-se o resultado da pesquisa realizada entre 2009 e o primeiro trimestre
de 2010, que estudou as revistas infantis Atrevidinha, Backyardigans Revista Oficial,
Continuum Itad Cultural, Génios, Playhouse Disney, Princesas, Recreio, Super Mais e
Witch, além dos suplementos semanais de jornais Diarinho, Estadinho e Folhinha, com
0 objetivo foi descobrir se eles agregam contetudo educativo e informativo ao habitual
entretenimento oferecido pelas publicacdes desse nicho editorial. Partiu-se da hipdtese
central de que eles ndo atendem a tal triade, bem explorada pela extinta revista O Tico-
Tico.

Palavras-chave: revistas infantis; suplementos infantis; criangas leitoras.

1. Introducéo

Em 1905, era lancada uma das primeiras revistas brasileiras para criancas, O
Tico-Tico. Marco editorial no pais, ela apresentou uma férmula instigante. Soube
encontrar nos textos o tom exato para misturar informacéo e educacdo, sem deixar de
lado o tempero dos passatempos, anedotas e quadrinhos®.

Tendo deixado de circular na década de 60, O Tico-Tico deu lugar a outros
titulos infantis. Hoje, porém, grande parte das publicacGes para esse publico constitui-se
de quadrinhos e de revistas de atividades (para colorir, de cromos ou passatempos).

O foco deste trabalho recaiu sobre as infantis de conteido (mais parecidas com

O Tico-Tico), com a meta de descobrir se a extinta revista teria deixado algum legado

! Trabalho apresentado no GP Producéo Editorial do X Encontro dos Grupos de Pesquisa em Comunicaco, evento
componente do XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.

2 Jornalista formada pela Faculdade Casper Libero, cursou cinco semestres de Pedagogia na USP. Especializou-se em
Revistas Segmentadas na Uni-FMU e atualmente cursa a pos-graduacdo de Comunicacdo Organizacional, pela
mesma instituicdo, email: thais_matsumoto@yahoo.com.br

% O entretenimento também era garantido por concursos de bolsas de estudos e livros. Para educar os leitores, O Tico-
Tico contava, por exemplo, com notas sobre salde e gramatica, além da se¢do “Como nasceram nossas cidades”,
contendo, a cada edi¢do, um relato historiografico em quadrinhos sobre um municipio. O potencial informativo fica
patente no exemplar de maio de 1957, em que a matéria “Onde vai ser Brasilia?” trazia um mapa com as distancias
geogréficas do local onde se instalaria a nova capital do pais.

Néo se pode ignorar o contexto historico desse periodo, no qual uma reduzida parcela da populacéo era alfabetizada
(em 1872, o primeiro Censo Nacional computou como alfabetizadas apenas 17,7% das pessoas com cinco anos ou
mais. Em 1920, esse indice subiu para 28,8%), além de haver uma intencdo institucionalizada de formar cidadéos
para a nova Republica e que estes carregassem consigo um profundo sentimento de nacionalismo.
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editorial. Ou, mais claramente, saber se elas contemplam a receita informar-educar-
entreter.

Apresenta-se, assim, uma analise comparativa das revistas segmentadas infantis
de conteudo distribuidas na Grande S&o Paulo na semana de 12 de outubro de 2009.

Emprestado do marketing, o termo segmentacdo define uma estratégia que
agrupa clientes com necessidades semelhantes, para atendé-los de forma especifica.
(FARIA, 2010). Em revistas, a pratica atendeu a méxima claramente explicitada por
Scalzo (2003, p.49):

sabe-se que quem quer cobrir tudo acaba ndo cobrindo nada e quem quer
falar com todo mundo acaba ndo falando com ninguém. Os tipos mais
comuns de segmentagdo sdo os por género (masculino e feminino), por idade
(infantil, adulta, adolescente), geografica (cidade ou regido) e por tema
(cinema, esportes, ciéncia...).

A intencdo foi estudar o segmento de revistas infantis, por amostragem, através
do método de Jornalismo Comparado, partindo das seguintes hipdteses: 1. ha poucas
revistas infantis de conteddo em circulagdo; 2. estes titulos ndo realizam a triade
informar-educar-entreter; e 3. ndo abordam as noticias factuais exaustivamente
veiculadas nos meios de comunicacdo de massa.

Diante disso, pretende-se estimular uma reflexdo sobre os atributos editoriais
necessarios para a constituicdo de uma revista infantil de qualidade no contexto atual.

Quic4, ser o ponto de partida para fazer germinar uma publicacdo que os contemple.

2. A midia e o universo infantil na contemporaneidade

Para os pesquisadores norte-americanos Neil Howe e William Strauss (apud
ASSIS, 2009, p.120-123), ha, neste inicio de século, quatro geragdes. A analdgica (cujo
principal meio de informacdo e comunicacdo é o impresso), a geracdo X (que viveu a
primazia da TV), a geracdo Y (a primeira a usar microcomputadores pessoais e
videogames) e, por fim, a geracdo Web 2.0 (nascidos a partir de 1995).

Esta seria, segundo eles, a Unica geragdo a nascer num mundo totalmente digital,
isto 6, com acesso & Internet, celulares, jogos, TV, computadores e outros gadgets®. E
ndo s6 nasceu com toda esta oferta eletrnica a disposi¢cdo como esta geragédo faz uso de

diversos itens eletronicos ao mesmo tempo, sendo considerada “multitarefa”.

* 0 termo é utilizado para se referir a invencdes eletronicas utilitarias, como TV’s portateis, MP4, palmtop, etc.
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Com a mudanca do suporte de comunicacdo do papel para o virtual, mudaram
também as plataformas de comunicacdo e informacdo. Criancas iniciam a vida em
sociedade integrados a uma comunicacdo em rede, que inclui acesso a sites de
relacionamento (Orkut, MSN, Facebook) e de midia social (Twitter, blogs, wikis), nos
quais as palavras-chave sdo participacao e interatividade.

Pesquisas demonstram que as criancas fazem uso simultaneo das diversas
plataformas de comunicacdo e informacdo, dedicando de sete a dez horas diérias ao
consumo de entretenimento eletronico®. Por conta disso, tém conhecimento prético de
inimeros aparatos tecnoldgicos e, ndo raro, ensinam tecnologia para os pais.

As criancas sdo também detentoras de opinides préprias e consideradas cada vez
mais responsaveis por mecanismos de consumo. Segundo a pesquisa Millward Brown
realizada em 2007 no Brasil (apud ASSIS, 2009, p.123), 45% da populacéo entre 8 e 14
anos opina junto aos pais sobre a compra de carros, 60% influi sobre a aquisicdo de
celulares e 61% sobre a de computadores. “A crian¢a ndo se contenta apenas em
escolher os objetos para seu préoprio uso, ela influencia também, o consumo de toda a
familia”. (MONTIGNEAUX, 2003, p.18).

Da Teoria Critica da Comunicacdo, que entendia o individuo como mero
receptor passivo de informacdes, aos estudos contemporaneos de Martin-Barbero,
notamos que 0s meios de comunicacdo deixam de ser considerados menos instrumentos
de controle social sobre os individuos, passando a constituirem-se como uma das formas
de mediacdo, além das outras, como a sociedade, a familia e a escola.

Contudo, dentre as principais instituicdes mediadoras da infancia, a midia ganha
maior espaco, tornando-se, na atualidade, elemento central de influéncia sobre as
criangas:

A escola, na maioria das vezes enclausurada a um curriculo e método de
ensino que ndo da conta da realidade, e a familia (funcional, nuclear,
burguesa) preocupada apenas em formar, em educar a crianga para ter
sucesso na vida adulta, acabaram perdendo sua relevancia, deixando um
vazio propicio para o surgimento de uma nova e competente reguladora.
(PONTES, [ca. 2006], p.3)

A despeito desses novos comportamentos, a esséncia infantil permanece a
mesma. Foi o que indicou a pesquisa 10 segredos para falar com as criangas. A

curiosidade genuinamente infantil, a necessidade de saber como as coisas funcionam, o

% De acordo com o TIC Domicilios 2008 e a pesquisa divulgada na matéria 41% dos teens véem TV fora do televisor.
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gosto por novidades, a necessidade de fantasiar e a motivagdo incessante por brincar
continuam se fazendo presentes nas criancas deste século.

Além disso, a crianga é mais vulneravel as influéncias externas que um adulto,
capaz de analisar criticamente os produtos a ele destinados. Dai a necessidade das

publicacGes infantis comunicarem com cuidadosa responsabilidade.

3. Andlise individual das publicacgdes

Além das revistas, foram analisados os suplementos infantis de jornais de grande
circulacédo. Isto porque, embora encartados, os suplementos constituem produtos quase
independentes, com equipe e projeto editorial proprios; eles se dirigem ao mesmo
publico aqui estudado; e, principalmente, se assemelham ao conceito de revista. Ou seja,
tém periodicidade semanal, entrettm e informam com credibilidade e neles, a
informac&o visual € de vital importancia.

Como recorte temporal, optou-se pela efeméride do Dia das Criancas, data de
notdrio conhecimento e familiaridade pelo publico infantil. Assim, foram pesquisados
exemplares de revistas e suplementos infantis do periodo de 12 de outubro de 2009.

Nesta versdo, apresenta-se um quadro analitico sucinto, contendo o nome da
editora, 0 preco e os pontos fortes e fracos® observados em cada produto. No artigo
matriz, também foram motivo de avaliacdo periodicidade, formato, nimero de paginas,
presenca de brinde, existéncia de versdo online, publico-alvo’, perfil editorial e

comercial das publicagdes.

6 Quanto aos pontos fortes e fracos, tratou-se da aplicacdo de juizos de valor da autora, apoiada nas referéncias
bibliograficas, com relagdo a certos elementos, tais como: tipo de papel, chamadas, ilustracfes, diagramacao,
linguagem, intencdes, atividades propostas, potencial educativo e informativo.

" 0u, como prefere o marketing, target.
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Quadro 1. Publicac@es infantis: pontos fortes e fracos

Editora

Preco
(R$)

Pontos fortes

Pontos fracos

Atrevidinha: para pré-adolescentes que querem ser “garotas-Capricho”

Escala 4,90 o leitura agil e atraente: textos (o contetdo hibrido corre o
séo curtos e dispostos em risco de ndo atender bem o
boxes coloridos aspecto infantil nem o juvenil

e ilustracOes séo bem-feitase o pressupde uma leitora que
com tragos infantis deseja ser uma adolescente

e mescla contetdo educativo nos moldes da revista
(reciclagem, ética), atual Capricho ou Atrevida
(capa com astros do e capa sem hierarquia entre
momento e novidades do manchetes
showbizz) e entretenimento o matérias "frias”

e oferta variada de contetido a
um bom preco

Backyardigans revista oficial: para pré-escolares

On line 6,99 o ilustracoes bem-feitas, e sessdo “vitrine” apresenta
inspiradas no desenho produtos dos personagens e
animado que dé titulo a se assemelha a um andncio
revista publicitéario

e bom acabamento grafico e conteudo “frio”
e cores fortes chamam a e ndo ha participacdo do leitor
atencao ou formas de contato com a
e trunfo da publicacdo é estar redacao
conectada ao forte apelo que
0S personagens tém com 0s
pequenos
Continuum Itat Cultural: revista de cultura para criangas

Instituto gratis e forte interatividade: e ha o risco do leitor ndo dispor

Itau participacao dos leitores em de repertdrio suficiente para

Cultural ensaio fotografico e em compreender certos textos,

entrevista, ha convocacdo dos
leitores a enviarem desenhos,
fotos, textos e acessarem o
site

bom acabamento grafico
estimula valores familiares e
de respeito entre geragOes e
entre etnias

desperta curiosidade para
diversos assuntos: as
matérias ndo os encerram,
mas funcionam como links
que podem ser ampliados
pelas criancas, se houver
interesse

com referéncia a
personalidades da cultura
capa pouco convidativa ndo
faz jus a qualidade do
contetdo
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Editora Fzgeg)o Pontos fortes Pontos fracos
Diarinho: caderno de variedades
Diério (Suple- e contetdo editorial e sem referéncia ao site nem
do mento diversificado: salde, interfaces com o produto
Grande do comportamento, animais, online, de qualidade
ABC jornal) lingua portuguesa, exemplar
passatempos e ndo ha secdes com
e linguagem acessivel com participacdo dos leitores ou
predominio do vocativo, disponibilizacdo de canais de
como se o veiculo falasse comunicacgéo
com a crianca. e sem alusédo ao Dia das
e textos curtos e dispostos em Criancas ou as Olimpiadas do
pequenos boxes coloridos Rio de Janeiro.
tornam o suplemento um
veiculo de leitura rapida
e pautas leves e projeto grafico
facilitam a leitura
Estadinho: guia cultural
0] (Suple- jo a participacéo do leitor é e assemelha-se a um guia
Estado mento valorizada: ha se¢do com cultural, no qual todos os
de S. do desenhos dos leitores textos (inclusive a matéria
Paulo jornal) e asegdo “Olha s6” apresenta principal) se referem a
uma pergunta, cuja resposta espetaculos ou eventos em
vem na edi¢do seguinte, cartaz
gerando fidelizacdo
e conteudo “quente”: traz nota
sobre datas comemorativas
da semana e programacao da
TV relacionada. Realizou
vinculo com o Dia das
Criangas
Folhinha: prestacéo de servigos
Folhade | (Suple- jo interacdo com o leitor: dicas [ HQ’s tém traco pouco
S. Paulo | mento culturais com comentarios atraente
do dos leitores, varios canais de o linguagem banalizada ao
jornal) contato com a redacdo incluir girias e modos de

(endereco, e-mail, blog e site)
vinculo com o Dia das
Criancas: guia cultural em
funcéo da data
transversalidade: matérias
exploram tema abordado em
filme ou desenho

falar da crianca: “é so se
ligar”, “também da para
brincar”, “dai...”

informa sem preocupacao em

educar
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Editora

Preco
(R$)

Pontos fortes

Pontos fracos

Génios: conco

rrente direto de Recreio - mesma proposta com menos recursos

Alto 8,90 o secdo “leitor genial” publica (o ilustracdes pouco atraentes
Astral desenhos dos leitores e nenhuma meng&o aos
e vinculo com atualidade e Dia assuntos mais falados nos
das Criangas: matéria sobre o meios de comunicacdo na
Estatuto da Crianca e do semana
Adolescente e curiosidade e quadrinhos que continuam
sobre como surgiu a data na edigéo seguinte podem
comemorativa fidelizar ou frustrar o leitor
e educativa: matérias bem e sem interfaces com o
explicadas sobre ciéncia e produto online: ha apenas o
animais e-mail da redacédo
Playhouse Disney: para pré-escolares
B7 9,90 |o explorabem avisualidade da (@ conteudo “frio”
crianca e excesso de personagens
e projeto gréfico bem acabado e pode confundir a crianga
ilustragGes convidativas pequena
e intencdo educativa: nocGes de |o capa poluida
espago, cores, numeros e e ndo ha participagdo do
objetos leitor ou formas de contato
e a partir de uma mesma com a redacéo
historia, sdo propostas varias
atividades
e produto visualmente forte,
seguindo o padrdo Disney
Princesas: para meninas que vivem num mundo cor-de-rosa
Abril 7,95 e belas ilustracGes e grande quantidade de

valorizacéo do publico: a
secdo de cartas publica
mensagens e fotos das leitoras
a revista colabora para manter
a fantasia no imaginario da
menina

educativa: matéria sobre
animais traz curiosidades e
passatempos exploram a
visualidade e a coordenacéo
motora

entretenimento aproxima a
publicacdo de uma revista
de atividades

qualidade do papel do
miolo ndo condiz com a
beleza das ilustracfes
conteudo “frio” e alienante
crueldade ao incutir padrbes
de comportamento de
“princesas” e ndo de
meninas reais
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Editora Fzgeg)o Pontos fortes Pontos fracos
Recreio: lider em circulacdo no segmento infantil e 112 semanal mais lida no pais®
Abril 9,95 e capa e matéria principal sobre e ilustragdes e pautas indicam
o Dia das Criancas uma intengao de atender
e Uma matéria menciona o Dia mais 0s meninos, o que
do Professor pode afugentar uma leitora
e interatividade: secio com fotos | que se interesse por alguma
e desenhos dos leitores; matéria
“Curiosidades” com duvidas [ auséncia de matérias sobre
dos leitores respondidas por as principais pautas da
especialistas; secdo de piadas semana
enviadas pelo pablico e site e revista impressa
e mescla diverséo e educacdo: parecem produtos
passatempos com conceitos de desvinculados
ciéncias, historia, mitologia
Super Mais: para criangas catolicas
Paulinas 3,00 |e ha secdes com participacao e faltou contetdo relativo aos

dos leitores

chama atengéo para o Dia das
Criancas

projeto grafico cuidadoso e
atraente

o formato pocket facilita o
manuseio pelas criancas

assuntos mais falados na
semana
capa pouco atraente

Witch: para pré-adolescentes que gostam de esoterismo e bem-estar

Abril

7,95

ilustracGes bem-feitas
potencial educativo:
valorizacdo de atitudes de
companheirismo, paz e
cooperacdo com o0 proximo
diagramacéo atraente

capa poluida com excesso
de chamadas

historia em quadrinhos
longa (29 paginas) e em
episddios sequenciais pode
frustrar a leitora

pautas atuais, porém “frias”

4. Consideracdes sobre a analise

Poucas publicacdes estudadas explicitam claramente o publico ao qual se

dirigem e, quando o fazem, é através do site da editora’. E negativo esse fato, uma vez

que, em se tratando do publico infantil, uma variacdo de dois ou trés anos na faixa etaria

acaba sendo crucial na definicdo dos temas, interesses e comportamentos do publico, tal

qual o sexo e, muitas vezes, a classe econdmica. Se omitir nesse quesito significa, nesse

® De acordo com ranking de maiores circulac@es de revistas brasileiras mensais entre janeiro e novembro de 2009, do
IVC (Instituto Verificador de Circulagdo). Em outubro de 2009, a circulagdo liquida (assinaturas e avulsas) de
Recreio contabilizou 115.427 exemplares.
°o publico-alvo apontado na analise foi, portanto, uma interpretagdo da autora com base na observacgao do contetido
das publicagdes (pautas, linguagem, ilustragGes e atividades propostas).
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sentido, dificultar o processo de identificagdo com o publico especifico ao qual se
destina.

Os exemplares analisados demonstram a tendéncia contemporanea do mercado
de revistas a capilarizagdo, isto é, um fendmeno que ultrapassa a segmentacdo de
mercado. Seria, isto sim, uma “segmenta¢ao dentro da segmentacao”.

Dentro do universo observado, podemos assim classificar, de acordo com a
temaética ou o publico a que se destinam:

a) revistas para criangas pré-escolares: Backyardigans e Playhouse Disney

b) revistas para pré-adolescentes: Atrevidinha e Witch

C) revista para meninas sonhadoras: Princesas

d) revista para criangas catolicas: Super Mais

e) revistas para meninos: Génios e Recreio™

f) revista de cultura para criancas: Continuum

No que se refere a abrangéncia de publico, mais democraticos sdo 0s
suplementos, que, conforme se interpretou, atendem a criancas de ambos os sexos, na
faixa dos 6 aos 11 anos. O Diarinho, inclusive, foi a Unica publicacdo que abrangeu a
faixa das classes econdmicas B até D™

A Super Mais, além das classes A e B, pode atender também a C, em virtude de
seu perfil editorial e também do preco, mais acessivel que o das outras revistas.

J& a Playhouse Disney ficou no extremo oposto, atendendo somente a classe A,
uma vez que a leitura da revista demanda a presenca de pais extremamente
participativos -que disponham de praticamente tempo integral ao lado da crianga- além
do perfil comercial de cunho mais elitista e de seu pre¢o, o0 segundo mais alto dentre as
revistas estudadas.

Metade das doze publicagcbes oferece brindes aos leitores (Backyardigans,
Génios, Playhouse Disney, Princesas, Recreio e Witch). Dessas, trés sdo da Editora
Abril. E justamente o diretor de redacdo da Abril Jovem, Sergio Figueiredo (apud
POLATO, 2009) que defende tal oferta as criangas: “sdo a porta de entrada para esse

tipo de publicagao”.

19 Muito embora Génios e Recreio tenham contetido abrangente aos dois sexos, as pautas e ilustracdes tendem a
despertar maior interesse nos garotos, conforme se verificou na analise individual.

n Respeitados os critérios de classificagdo da ABEP (Associacéo Brasileira de Empresas de Pesquisa) de 2009, com
base na renda média familiar mensal das classes econdmicas. Classe E: R$ 329; classe D: R$ 573; classe C: de R$
861 a R$ 1.318; classe B: de R$ 2.256 a R$ 3.944; classe A: de R$ 7.557 a R$ 14.250.
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Estratégia de marketing, o brinde, por si s6, ndo é nefasto e pode, inclusive,
contribuir para a formacao das criangas, como no caso de brinquedos educativos ou de
fasciculos colecionaveis. Contudo, como aferir se o desejo da crianga é despertado pelo
contetido da revista ou pelo brinde que a acompanha? Afinal, o que deve prevalecer: a
preocupacao editorial ou a comercial?

A partir do momento em que uma publicacdo recorre, em todas as edicdes, a
esse artificio de marketing para se manter comercialmente viavel, ela pode ter sua
qualidade editorial questionada. A impressdo € a de incapacidade do conteido para
sustentar as vendas.

Além disso, existe uma tendéncia das revistas que oferecem brindes terem
também os precos de capa mais elevados, possivelmente para suprir 0s custos com sua
aquisicéo.

Assim e considerando que outra metade das publicacdes analisadas ndo lanca
méao dessa estratégia, defende-se que é possivel a existéncia de uma revista infantil sem

brindes ou que eles sejam ofertados apenas esporadicamente, em algumas edi¢des.

5. Comparando as publicagdes infantis

A principio, a intencdo era verificar se a triade informar-educar-entreter,
existente na formula de O Tico-Tico, se fazia presente nas publicacdes infantis atuais.

No decorrer da analise, porém, o termo “informar” adquiriu duas acepgoes. Uma
dizendo respeito ao conteudo atual ou contemporaneo, € outra, ao conteudo “quente”.

Por ultimo e considerando o atual contexto de novas tecnologias de comunicacao
(e sua conseqliente mudanca no papel do receptor, que passa de passivo a participante),
néo se poderia deixar de levar em conta o grau de interatividade desses produtos.

Os critérios adotados foram os seguintes:

Conteldo atual/contemporaneo: que diz respeito a pessoas, conceitos e assuntos
da época presente. Seu oposto ou ndo ocorréncia significa folhear a revista daqui a dois
ou trés anos e seu conteudo nao ter caducado.

Contetido educativo: que colabora no processo de desenvolvimento da
capacidade moral da crianca, através de valores e conceitos, visando a melhor
integracdo social. Também se refere ao desenvolvimento da capacidade intelectual da
crianca ao introduzir nogdes, conceitos e temas que fazem parte dos curriculos escolares

brasileiros.

10



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS —2 a 6 de setembro de 2010

Conteldo de entretenimento: que distrai e diverte com recreacdo. Presenca de
passatempos, jogos, quadrinhos e desenhos para colorir.

Conteudo de interatividade: que inclui secdes de participagdo do leitor (como
concursos ou a publicacdo de cartas, desenhos, textos e poesias dos leitores) e/ou
disponibiliza canais de comunicacdo com a redacao.

Contetido “quente”: 0 jargdo jornalistico qualifica as informac6es mais do que
atuais ou contemporaneas, mas que fagcam mencdo aos principais acontecimentos do
periodo em que a revista foi publicada. No caso especifico, 0s assuntos recorrentes na
midia noticiosa em geral foram: a) o Rio de Janeiro sediard as Olimpiadas de 2016; b)
as provas do Exame Nacional do Ensino Médio (ENEM) sdo adiadas apds vazamento
de seu contetdo. O mesmo periodo contou ainda com duas datas comemorativas: o Dia

das Criancas (12 de outubro) e o Dia do Professor (15 de outubro).

Quadro 2: Comparativo das publicacdes infantis

wn
Publicagbes | § o
c | = | E o i 0 ‘©
c | B =) o | & © & @M

S| s|2|€E|E|€|la|adgl el
o 21S|E|SE|5|S|8 |28 & 2|%ls
Critérios dlels|s|SE|s5|5 |38 €| g|gls
S |om|lo|a|d||o|adlalc|ad =
Atual / contemporaneo | X X | X | X | X X | X| X
Educativo X | X | X X X X | X[ X |[X]|X
Entretenimento XX | X | X | X]| X | X X | X[ X |[X]|X
Interatividade X X X | X | X X[ X|X]|X

“Quente” X | X | X X [ X

Todas as publicacBes trazem conteudo de entretenimento, sendo esta uma
categoria primordial no segmento infantil.

Além disso, o contetido “quente” foi o item menos verificado nas publica¢des. E
mesmo no caso de ocorréncia, foi por mencao as datas comemorativas e ndo por alusao
as principais pautas da semana. Muito embora estas tenham sido exploradas em demasia
pelos meios de comunicagdo ndo infantis, nenhuma linha sequer foi dedicada a tais
pautas nos veiculos aqui pesquisados.

Por fim, das doze publicagdes analisadas, quatro atendem a todos os critérios

aqui estabelecidos como essenciais as revistas infantis. Sdo elas: Estadinho, Génios,

Recreio e Super Mais.
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6. Considerac6es finais

De acordo com o Estatuto da Crianca e do Adolescente (Lei n° 8069/90), todo
individuo com até 12 anos incompletos é considerado crianca. Esses individuos,
nascidos no limiar ou nos primeiros anos do século XXI, tém sido chamados de
“geracao web 2.0” por sua capacidade de interagir com inumeras plataformas digitais ao
mesmo tempo.

Além dos aparelhos eletrnicos, esse publico tem & disposicdo publicagdes
impressas a ele dirigidas. Sao as revistas segmentadas, que Ihe falam diretamente.

Considerando que as criangas sdo seres em formacdo, a atividade de escrever
para elas embute-se de imensa responsabilidade, uma vez que, como se sabe, nocdes,
valores e sentimentos adquiridos na infancia sdo bastante relevantes da formagéo de um
individuo.

Muito embora as correntes tedricas atuais da comunicacdo tratem o antes
denominado receptor como participante ativo do processo, ao se publicar para criancas,
h& que se adotar certas cautelas, j& que esse publico ainda ndo dispbe de repertério
critico apurado, tornando-se, portanto, mais vulneravel a influéncias externas.

Dessa forma, o presente trabalho analisou as caracteristicas e conteudos das
revistas infantis, compreendendo o enorme potencial de influéncia desses produtos.

Ao contrario das hipéteses iniciais da pesquisa, verificou-se que ndo é reduzida a
quantidade de revistas infantis de conteddo no pais. S6 na Grande Sdo Paulo, foram
encontrados doze titulos*2. E dentre eles, h& quatro publicacdes que atendem & triade
informar-educar-entreter, pressuposto de O Tico-Tico. Combinacdo essa que ndo se
imaginava ja existir no mercado.

Contudo, ainda se verifica a resisténcia dos veiculos infantis em abordar os
assuntos recorrentes na midia noticiosa em geral. Nenhuma das doze publicagdes o fez,
como se houvesse um temor de que a crianca ndo compreenda ou ndo se interesse pelas
pautas cotidianas. Um erro.

Como diz Perroti (1982, p.12): “a crianca ¢ também alguém profundamente
enraizada em um tempo e um espaco, alguém que interage com estas categorias, que
influencia o meio onde vive e ¢ influenciado por ele”.

Equivoca-se quem pensa que a crian¢a € um ser alienado, interessado apenas em

brincadeiras. Sobretudo no contexto atual, em que a dita “geracdo Web 2.0” tem acesso

12 Incluindo os suplementos infantis, conforme se explicou na se¢éo 3.
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a inumeras fontes de informacéo e conhecimento. Num mar de informagdes desconexas
e desencontradas, cada vez maior € a angustia de todos nos, adultos ou criancas, pela
informac&o segura e confiavel.

Dentro desse contexto, ganha relevancia planejar uma revista que contemple 0s
critérios entendidos como fundamentais a serem verificados numa publicacdo infantil.
Observa-se, assim, uma lacuna no mercado editorial, manifestada pela auséncia de uma
revista infantil de cunho claramente informativo, sem perder as intencfes educativa,
interativa e recreativa.

Abre-se espaco para uma nova revista infantil. Que venha Jujuba!
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APENDICE - Projeto editorial da Revista Jujuba*®

I. Apresentacao

Jujuba é uma revista mensal em formato pocket destinada a criangas de 6 a 10 anos, de
ambos os sexos, das classes A, B e C.

I.1. Missdo: informar, educar e entreter a crianca.

I.1l. Visdo: Jujuba quer ser a primeira revista informativa infantil do Pais, sendo
desejada pelas criancas e respeitada por pais e profissionais de educacéo.

I.111. Valores: Ao considerar a crianga como ser em formacdo, inserido na sociedade e
interessado nos fatos cotidianos, Jujuba compromete-se com o desenvolvimento da
educacdo, da cultura, da cidadania e do pensamento democratico desse publico. Além
disso, Jujuba entende o leitor como individuo critico, valoriza suas opinides e

disponibiliza canais de contato com a redagé&o.

13 \versdo reduzida do projeto original, registrado no 1° Tabelionato de Titulos e Documentos da cidade de Sao Paulo,
em maio de 2010.
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I1. Publico-alvo

I1.1. Perfil demografico: de 6 a 10 anos, ambos 0s sexos, classes A, B e C.

IL.11. Perfil psicografico: o leitor ou a leitora de Jujuba frequenta escola particular, tem
amigos e gosta de cinema, internet e gibis. Mora em metrdpole, tem acesso a canais de
comunicagdo e informacdo. E curioso(a) a respeito do mundo e quer se divertir. O
universo desse individuo é composto pela familia, escola, local de residéncia, cursos

extracurriculares, diversdo e consumo.

I11. Formula editorial

I11.1. Eixos tematicos / editorias: Noticias, Educacdo, Interatividade e Entretenimento
I11.11. EspecificacOes técnicas

Periodicidade: mensal

Preco de capa: R$ 4,90

Papel: capa - couché, 150g/m2 e miolo - couché 90g/m2

Impressdo: cores

Formato: 14 x 20,5 cm (pocket)

Tamanho: 40 paginas

IV. Direcdes estratégicas:

Buscar parcerias para publicar a revista

Buscar anunciantes do segmento social

Desenvolver uma logomarca coerente com a proposta da revista

Elaborar um projeto grafico casado com o projeto editorial

Fazer matérias de capa e contetido “quente” como diferencial das concorrentes

Ofertar brindes educativos em algumas edi¢6es

N o a ~ w e

Criar um site atrelado a revista, com conteudo exclusivo e também da impressa

V. Ac0es editoriais:

1. Criar contetdo proprio

2. Realizar reunides com a redacgéo

3. Definir um grupo de consultores que inclua um pedagogo, um psicélogo, um
nutricionista, um pediatra e um veterinario

4. Nomear um conselho de leitores, com voz em algumas reunides de pauta

5. Nomear um conselho de pais, para auxiliar na identificacdo de temas
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