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RESUMO

O artigo aponta os lugares de fala do presidentrdsil, Luiz Inacio Lula da Silva, no
programa de radi@afé com o Presidenté&Sao analisados trechos de cinco edicdes
selecionadas, que foram ao ar em 2007 e abordasagdes do governo federal em
torno do Programa de Aceleracdo do Crescimento JPACpresidente Lula é o
protagonista do programa, que tem o formato dessta radiofénica. Com base em
pressupostos de teorias pragmaticas do discutsabalho dispde de trechos da fala do
presidente no programa de radio e enfatiza tréatégias enunciativas encontradas no
discurso de Lula ao abordar o PAC.

PALAVRAS-CHAVE: Radiojornalismo; Pragmatica; Discurso Politico.

INTRODUCAO

A informagéo, o entretenimento e a formacao dai@pipublica estdo entre as
fungbes do radio, que € tido como um companheiscodointes. O artigo busca apontar
os lugares de fala ocupados pelo presidente dabRegpUrederativa do Brasil, Luiz
Inacio Lula da Silva, que utiliza o radio para senanicar com o povo brasileiro por
meio do programaCafé com o Presidentehem como descrever as estratégias
enunciativas usadas pelo presidente.

A delimitacdo do corpus foi estabelecida ao elegetema Programa de
Aceleracdo do Crescimento (PAC) nas cinco edic@scionadas ddCafé com o
Presidenteem 2007 O PAC projetava, inicialmente, investimentos nsppor parte do
governo federal, na ordem de R$ 503,9 bilhdes, evtogo de 2007 a 2010. Com a

posterior inclusdo de novas acfes, o montante @grariodo subiu para R$ 656,6
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bilhdes. O PAC é o principal programa da segundsdgede Lula na presidéncia do
pais.

Getulio Vargas foi o primeiro presidente brasilearaisar o radio para divulgar
as atividades governamentais. O ex-presidentepunoef Ferraretto (2000), utilizou o
radio para disseminar o seu projeto de integrag@&mnal, para fazer a divulgacdo da
imagem e dos produtos brasileiros no exterior eggpecial, para se fazer ouvido pelos
brasileiros de todas as regioes.

Vargas descobriu o potencial que o radio possuia @grea politica. Assim,
passou a veicular, via radio, propagandas e todonaterial produzido pelo
Departamento Oficial de Propaganda (DOP), respehgir uma secao de radio que
mais tarde transformou-se na conhedittea do Brasil Em 1934, o DOP deu origem
ao Departamento de Propaganda e Difusdo Cultwradjnslo entdoA Voz do Brasil
Mais tarde, o Decreto niumero 1.915, de 27 de dexedé1939, criou o Departamento
de Imprensa e Propaganda (DIP), um oOrgao ligadeesid&ncia da Republica e que
exercia um papel de censura, sendo responsavdigmlbzacao das programacdes das
emissoras e pela producao do progrédméoz do Brasil(ORTRIWANO, 1985)

Nos anos 40, ocorreu a chamada “época de ouro dio hiasileiro”. As
emissoras comecaram a concorrer entre si e agatarconquista de mais ouvintes e
patrocinadores. As radionovelas, 0os musicais, azyramas de auditorio e as
transmissdes esportivas ganharam espaco. Em 2§odeade 1941, as 12h45min, a
Radio Nacional do Rio de Janeiro colocou no ar pdRer Esso, um noticioso que
marcou o radiojornalismo nacional. O radio sofmeas décadas de 50 e 60, o impacto
da chegada televisdo e teve a morte decretadasf@rarou-se em um "vitrolao" (roda
discos em sua programacao) e passou a investir tdicade publica. Ocorreu o
desenvolvimento do radiojornalismo e de uma maodde maior do radio. Ele saiu do
estudio e foi as ruas. A disseminacédo do transisiesenvolvido em 1947, tornou o
radio portatil e os equipamentos de externas tangaétharam com isso.

Nas décadas de 70, 80 e 90, o radio partiu panaremento do jornalismo, da
prestacdo de servicos, da segmentacdo e do degemao das emissoras em
frequéncia modulada, as FMs. Ocorreu a consoliddoa@diojornalismo nas AMs. O
modelo talk and news, muita fala (entrevista) dcond 24 horas ao dia, se consolidou
em varias emissoras. A Central Brasileira de NagidiCBN) surgiu também nessa

época com um projeto de cobertura nacional.
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O desenvolvimento do radio na Internet abriu nowasinhos e formas de
acompanhar e adaptar-se ao impacto provocado m&las tecnologias. Estabeleceu-se
uma convergéncia das midias. A Internet se aprofm@imagens, do texto impresso,
do modo de escrever do radio e do préprio aude;omodando as midias. O radio
rumou para a segmentacao, com agilidade na cohgotunalistica.

Na fase atual, surge o radio digital como altewmaapara a comunicacdo que
permite que as transmissdes por FM tenham qualisiagiera de CD e as transmissoes
por AM tenham qualidade semelhante as FMs tradiison

O radio é o mais eficaz instrumento ideolégico dogpos em vigéncia no
poder. Isto porque consegue alcancar as massasi@enaneira como nenhum outro
veiculo. Foi por isso que a politica fez questadéde como aliado. (ORTRIWANO,
1985)

Sandra de Deus (2002) destaca que, nos anos 8Sfesmgnte José Sarney
(1985-1989) adotou o programa “Conversas ao Pé athioR onde prestava contas,
respondia perguntas, dava recados e pedia sugeStg@esidente Fernando Henrique
Cardoso (1995-2002) também teve o seu programadie, ronde abordava os mais
diferentes assuntos no “Palavra do Presidente”.r@rama tinha trés minutos de
duracao e era gerado pela entédo estatal Radidimjéstransformada em Empresa Brasil
de Comunicacéao (EBC).

Foi durante o primeiro mandato como presidente @siB entre 2003 e 2006,
qgue Lula resolveu ter, também, o seu proprio pragrde radio: “Ja fazia algum tempo
que eu estava querendo ter um programa de radiongu@ermitisse conversar 0s
assuntos importantes do Brasil com o povo brasileiresse programa vem em boa
hora”, afirmou Lula, durante a primeira edicdo @afé com o Presidentem 17 de
novembro de 2003.

A LINGUAGEM E A ENTREVISTA RADIOFONICA

A linguagem radiofénica, com base em Ferrarett®@20engloba o uso da voz
humana, da musica, dos efeitos sonoros e do fléqcie atuam isoladamente ou
combinados entre si de diversas formas. Cada utesdetementos contribui, com
caracteristicas proprias, para o todo da mensagem:

1) Voz humana: som ou conjunto de sons emitidas gehrelho fonador, fala.
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2) Musica: arte e ciéncia de combinar os sons ddonmagradavel ao ouvido,
composi¢cao musical.

3) Efeitos sonoros: produto ou resultado de algomoduz ou reforga o som, que
emite som intenso, harmonioso, melodioso.

4) Siléncio: estado de quem se cala, ausénciaide, IrpDssego, sigilo.

Os trés ultimos — masica, efeitos sonoros e sitérdinstigam em grande parte o
inconsciente do ouvinte, enquanto o discurso asal &0 consciente.

Concordamos com McLeish (1999) e Barbosa Filho 320uando consideram
que a linguagem no radio deve ser direta, objételatar de maneira clara e correta os
fatos), simples (sem rodeios), clara (leva a coens@&o imediata), envolvente,
agradavel, acolhedora, entusiasmada (vibrante)rnrdl, nitida, rica, repetitiva (com
originalidade), forte, concisa, correta e invocat{gque se aproxima do ouvinte). Tudo
para promover que um maior niamero de ouvintes tesdesso as informacdes
transmitidas.

A entrevista pode ser apenas uma eficaz técni@agider respostas pré-pautadas
por um questionario. Mas certamente ndo serd ugohia comunicacdo humana, se
encarada como simples técnica. Um leitor, ouvintet&espectador sente quando
determinada entrevista passa emocéao, autenticidaddiscurso enunciado tanto pelo
entrevistado quanto no encaminhamento das pergpatagntrevistador. Ocorre, com
limpidez, o fen6meno da identificacéo, ou sejarés envolvidos (fonte de informagéao-
reporter-receptor) se interligam numa Unica viv&nai experiéncia de vida, o conceito,
a duvida ou o juizo de valor do entrevistado trams&-se numa pequena ou grande
historia que decola do individuo que narra paraceasubstanciar em muitas
interpretacoes. (MEDINA, 1995)

A entrevista, nas suas diferentes aplicactes,ieafitedina, € uma técnica de
interacdo social, de interpretacado informativa,bgaiedo assim isolamentos grupais,
individuais, sociais; pode também servir a pluegio de vozes e a distribuicdo
democrética da informacao, constituindo-se semprara meio cujo fim € o
interrelacionamento humano.

Como toda a forma de obtencdo do conhecimentofravesia presta-se a uma
analise com base epistemoldgica. Ha uma duplad@lkagtre sujeito e objeto. Primeiro,
estabelece-se um processo de busca por conhecireabht® o entrevistador e a
informacéo ou opinido (FERRARETTO, 2000). Ao mestempo (ao vivo) ou



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS —2 a 6 de setembro de 2010

conforme a situacdo (gravacao), como € o cas@afé com o President® publico
torna-se o sujeito em um outro plano epistemologico

Sobre a entrevista no radio, Ferraretto diz (2p0270):

“A entrevista implica um contato entre duas pessp&s no caso do
radiojornalismo, sé@o representadas pelo repoérteapoesentador, de
um lado, e por uma pessoa possuidora de informagdeginides

relevantes para o0 publico, de outro. Acrescentaaeda, a

possibilidade de terceiros acompanharem esse diélog

O PROGRAMA CAFE COM O PRESIDENTE

Café com o Presidente programa de radio do presidente Lula, é pratupela
Diretoria de Servicos da Empresa Brasil de Comgéaimg EBC). A supervisdo é da
Secretaria de Comunicacdo Social da PresidéncRegablica. Durante seis minutos,
atualmente, o jornalista Luciano Seixas conversa oopresidente Lula sobre acoes,
projetos do governo e outros temas de interessenacA producdo informa que o
objetivo do programa € contribuir para o esclareaito do cidadao brasileiro. Café
com o President& transmitido as segundas-feiras, via satélitemesmo canal de
distribuicdo de A Voz do Brasil. As transmiss@esroam em quatro horarios: as 6h, 7h,
8h30min e 13h. O programa também pode ser acessadoternet, no endereco
www.radiobras.gov.br.

O programa entrou no ar em 17 de novembro de 2008 edicfes quinzenais, de
seis minutos, produzidas pela empresa Toda Ondaudloagéo Ltda. Em janeiro de
2005, a producao do programa passou a ser fedaRagliobras, que j& era responsavel
por sua veiculacéo e distribuicdo. Em dezembroO0f®¥ 2a producao foi assumida, nas
mesmas condicdes, pela Diretoria de Servicos darésapBrasil de Comunicacéo
(EBC), criada pela Medida Provisoria 398.

A equipe responsavel pela producdo @afé com o Presidenté formada,
atualmente, por José Ageu e Marco Antonio, na gaerale audio; Leleco Santos, na
sonoplastia; Patricia Duarte, na producdo e edigdanelise Borges, na producdo e
edicdo final. A supervisdo editorial € da Secratade Comunicacdo Social da
Presidéncia da Republica.

Um levantamento feito pela extinta Radiobras, enD520estimou em
aproximadamente 1.300 radios retransmitindo vohiarteente o programa, na integra

ou em partes, toda segunda-feira. Além diss@Café com o Presidenté citado



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS —2 a 6 de setembro de 2010

frequentemente no noticiario de agéncias na inted® emissoras de televisdo e de
jornais impressos.

A afirmacgé&o de Lima (2006) atesta isso:

Uma avaliacdo positiva d€afé com o Presidentpode ser feita
considerando o0 numero de emissoras que O retrammé a
repercussdo que tem entre as agéncias de notitiias, @s portais de
internet e os veiculos de referéncia nacionalptdatmidia eletrénica
quanto da impressa. Mas o verdadeiro sucesso dgrapna é a
relacéo "direta" que o presidente estabelece comvimte, uma certa
"intimidade distante" que s6 o radio permite (seaita definicdo da
TV). Ademais, o radio € o veiculo mais popular déspe esta presente
ndo s6 em praticamente a totalidade dos domicfiias, nos meios de
transporte e, individualmente, acompanhando ouvint exercicio
das mais diferentes tarefas diarias.

ESTRATEGIAS ENUNCIATIVAS

A comunicacdo midiética, conforme Duarte e Cas?@08), € uma forma de
interacdo mediada. Compreende as instancias deig@ode de reconhecimento, com
seus respectivos sujeitos e entornos. Neste serdgtariam ai presentes os meios
técnicos de producdo, circulacdo e consumo dosufedmidiaticos, os proprios
produtos, e as diferentes linguagens que eles canvpara a sua expressao.

Incorporamos as estratégias ressaltadas por Dea@astro (2008) como a
explicitacdo das metas a serem atingidas com aigiiodde um produto midiatico, no
caso, 0 programa de radi@afé com o Presidentés estratégias discursivas, por sua
vez, sdo construidas no interior do programa, conobjetivo de interferir no
interlocutor. Enfatizamos as estratégias enunasatiencontradas no discurso do
presidente Lula para atingir o publico ouvinte ecpramos entender as relacdes entre o
“enunciador Lula” e o “enunciatario ouvinte”.

As falas do presidente Lula, nas cinco edi¢dessatils do programa de radio,
associam-se trés tipos de estratégias enunciasissisn categorizadas:

a) Negacao em resposta a afirmacdes externas;

b) Afirmac&o em resposta a negacdes externas; e

c) Negacéao e afirmacgdo (e vice-versa) em respasienantarios externos.

NEGACAO EM RESPOSTA A AFIRMACOES EXTERNAS
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Numa estratégia enunciativa de negacdo em respostiamacdes externas, o
presidente Lula nega fatos contrarios ao PAC didetafirmacdes feitas por outros
enunciadores, principalmente aqueles contraricseaogoverno e ao proprio Programa
de Aceleracao do Crescimento. Vejamos algumas fi@dsila retiradas dos programas
selecionados:

“Nés nao inventamos obras, ou seja, as obras queasos colocando como
prioridade sdo demandas historicas deste pais.” (Bgrama de 29/01/07)

O presidente Lula nega que a sua gestao inventdras do PAC, rebatendo
algo dito por integrantes da oposicdo e de outeggnentos que nao apdiam a sua
gestéo e o proprio PAC.

“Veja, ndo é pouco... NOs temos, para este ano, B$,771 milhdes, ou seja,
desse, apenas quase 10% ja foram pagos, na verdades ja foram empenhados
muito mais.” (Programa de 24/09/07)

A critica feita ao governo, de que os valores itites nas obras no PAC estéo
aguéem das necessidades, € rebatida por Lula. @emés cita 0 montante previsto para
aplicacdo no programa em 2007 e até reconhece apends quase 10% ja foram
pagos”, mas ressalta que uma quantia maior jaripe@hada para aplicacdo nas obras.

AFIRMACAO EM RESPOSTA A NEGACOES EXTERNAS

Numa estratégia enunciativa de afirmacdo em res@ostegacbes externas, o
presidente Lula destaca fatos positivos e benéaco®AC diante de negativas feitas
por outros enunciadores. Foram selecionadas amsegytalas de Lula:

“...n6s queremos mostrar seriedade, porque criamas conselho gestor, que
vai dirigir esse programa de investimento, para quendo se perca na demanda
diaria da politica brasileira.” (Programa de 29/0107)

Lula afirma que a criagcdo do conselho gestor déedse ao PAC, numa
resposta aqueles que ndo acreditam na implementiac@oograma a médio e longo

prazo.

“Quem assiste a uma sessdo de apresentacdo do PA@L perceber que
aquilo € uma coisa extremamente séria, extremamentesponsavel.” (Programa de
29/01/07)
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O presidente busca validar o PAC como programapdp&nfatiza as sessoes
de apresentacdo. Procura dar ao PAC um caratengema seério e feito com extrema
responsabilidade. Alids, reforcar a atuacao firemgukllquer governo e pregar seriedade
e responsabilidade sdo duas fortes marcas do slispotitico para, via radio, persuadir
0 ouvinte a acreditar no projeto. Lula pratica asme tatica da maioria dos
governantes.

“Eu digo sempre, nos atos em que participo, que tegheterminados tipos de
politicos que historicamente ndo gostam de fazerm@amento basico...” (Programa
de 27/08/07)

No Brasil, existe a maxima de que obras de sandani&sico ndo rendem
votos. Lula faz questao de enfatizar o ditado,eootarca do discurso politico, e critica
0S antecessores por ndo terem realizado investserd area. O presidente quer
mostrar que 0 seu governo, com o PAC, esta viabilia obras de saneamento basico
no pais.

“Significa que o PAC esta andando dentro daquilo g& nos tinhamos
programado, ou seja, € um acompanhamento sistematic.” (Programa de
24/09/07)

O andamento das obras do PAC, segundo Lula, estéodio planejamento do
seu governo. A afirmacado busca rebater as critloassetores contrarios a gestéo, que

desconsideram o programa e salientam a lentidaohlaas.

AFIRMACAO E NEGACAO (E VICE-VERSA) EM RESPOSTA A
COMENTARIOS EXTERNOS

Em estratégia enunciativa de afirmacdo e negac&xdeversa) em resposta a
comentarios externos, o presidente Lula, a0 mesmpd, destaca fatos positivos e
benéficos ao PAC, bem como responde a comentaggatiios feitos por outros
enunciadores. Foram selecionadas as seguintesitalada:

“Se houve tempo em que o Brasil ndo estava tdo amado e eles fizeram
investimento, agora ha muito mais motivos para queles facam investimentos no
Brasil.” (Programa de 29/01/07)

O presidente Lula retoma a critica aos seus arseeess tenta passar a imagem
de que o Brasil da era Lula esta “mais arrumadurbato para receber investimentos de

outros paises.
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“...0 PAC na verdade € uma desafio, ndo apenas pacagoverno, mas um
desafio para a participacdo da iniciativa privada gnto com o0 governo na
construcdo da infraestrutura que falta para o pais.(Programa de 24/09/07)

Ao falar do desafio governamental de “tocar” asasbdo PAC, o presidente
convoca a iniciativa privada a participar do progaalula ainda enfatiza a necessidade
de obras de infraestrutura para o Brasil avancar.

“...para que a gente possa garantir que o Brasil vaer um longo ciclo de
crescimento para recuperar as duas décadas e meialeqndés ndo crescemos.”
(Programa de 31/12/07)

O PAC, para Lula, é sinbnimo de crescimento do iBeadongo prazo. O
presidente, como politico e gestor publico, volitcar os governos anteriores e até
fala em 25 anos de “atraso”.

Sintaticamente, essas estratégias enunciativasmpad identificadas pela
ocorréncia de silepses de pessoa, em que 0 enanegaditiliza por conveniéncia, ou
seja, quando prefere afirmar-se em 12 pessoa dolaineu) e quando prefere delegar-
se em 12 pessoa do plural (nés), para dar essddgdatalidade, coletividade. A palavra
silepse vem do grego e significa “ato de compregntieompreensio”. E uma figura
de construcdo. Trata-se da concordancia que aeon&ccom 0 que esta explicito na
frase, mas com o que estd mentalmente subentenchigo,0 que esta oculto. E,
portanto, uma concordancia ideolégica, que ocoom @ ideia que o falante quer
transmitir. E também chamada de concordancia ilaegu

O dialogismo esta implicado no programa de radicwla, em ocorréncias de
relacdes de sentido e poder. O enunciador LulaneemCafé com o Presidenfgara
fazer politica, relatar os feitos da sua adminjétoae responder as criticas recebidas de
setores que fazem oposicao ao seu governo. O slissarmaterializa, quando disposto
no contexto radiofénico. Na enunciacao, divulganeseaecursos financeiros que sao
empregados nas obras do PAC. No discurso de Lularreo a parafrase do tipo
pragmatico, quando reforca as suas intencfes delog seu comprometimento com o
ato de fala (valores ilocutérios) e nos efeitos reolm interlocutor (valores

perlocucionarios).

Por meio do discurso do presidente Lula, ou sg&db de uma acdo verbal de
intencionalidade, o dirigente tenta influir sobrecomportamento do ouvinte do

programa ou fazer com que compartilhe de suas@gsira respeito do PAC.
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N&o se pode pensar o discurso como realizacdo degnicm ato de linguagem,
mas que pode ser caracterizado pela dominanciandata sobre outros. Assim, todo
locutor ao enunciar seu discurso se enquadra, emdiemtemente de uma imagem
objetiva daquilo que o ouvinte possa saber sobedenente, na exigéncia basica de que
no minimo este ultimo é passivel de ter um conhecimdistinto do seu.

No seu programa de radio, o presidente Lula usaaioulo de comunicacéo de
massa para fazer chegar o seu discurso ao gramdieop(Citando van Dijk (2008, p.
51), “as estratégias adotadas consistem no foreetarinstitucional e organizacional

de informacdes (favoraveis)”, neste caso, por rdeientrevistas radiofénicas.

CONSIDERACOES FINAIS

O presidente Lula utiliza-se do radio como veicdéocomunicacdo de massa
para divulgar e propagandear as acdes do seu gogeno caso, as atividades do PAC.
Valeu-se do mesmo método usado por trés ex-présgldo Brasil: Getulio Vargas, na
década de 30; José Sarney, na metade dos anog-8thando Henrigue Cardoso, na
década de 90.

Em linguagem simples, direta e objetiva, trés dar@sticas marcantes do
veiculo radio, o presidente Lula propaga a mensag@mernamental aos ouvintes do
Café com o Presidentespalhados por todo o territério nacional. Dweaed edices
analisadas do programa de ré@iafé com o Presidente jornalista Luiz Fara Monteiro
atua como entrevistador. Ele aparece ora como mepda pessoa do discurso
(locutor/emissor), ora como a segunda pessoa (ireoeptor). O presidente Lula, no
papel de entrevistado, participa do didlogo nas pdsicbes, como locutor/emissor,
ouvinte/receptor e assunto/mensagem. Quando guadtiqpor Monteiro, o presidente é
a pessoa com quem se fala (ouvinte/receptor). sjporeler os questionamentos feitos
pelo jornalista, Lula é a pessoa que fala (locatoigsor). Ocupa, ainda, o lugar de
pessoa de quem se fala (assunto/mensagem), ja @uesidente do pais (Eu) e esta
também posicionado como governo (NGs). Os ouvilteseptores) do programa
posicionaram-se na segunda pessoa do discursoP24&penquanto tema abordado,
fica como terceira pessoa (assunto/mensagem) gegso discursivo.

O discurso de Lula enfatiza a utilizacdo das esiras enunciativas de
afirmacado a negacdes externas, negacao a afirmagtersas, e afirmacéo e negacao

(e vice-versa) a comentarios externos no discuospréesidente durante o programa de
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radio. Elas séo levadas ao ar de forma inconscpartéula, mas carregam um sentido
de defesa e valorizacao das ac¢des implementadasgimido PAC.

Lula ocupa os lugares de fala como presidente,rgowe povo. O pronome “eu’
na primeira pessoa do singular identifica o Lulesptente, dirigente méximo do pais,
figura proeminente da nacéo e chefe de estadopddnome 'nds” na primeira pessoa
do plural da a dimenséo do Lula governo, de adtn&w&o conjunta e coletiva do pais
com aqueles que fazem parte da sua gestdo, comstrosne ocupantes de outros
postos. O Lula povo é visto quando o presidentsok®Ea como um brasileiro comum,
que trabalha para pagar as contas e sustentaileafdem direitos e deveres, faz planos
e sonha com uma vida melhor para si e o pais.

A contradi¢cdo do discurso politico também atingi&alLque valoriza as a¢des do
PAC e critica seus antecessores na presidénciapiabica. De concreto, as agbes do
PAC, desde o seu inicio em 2007, projetaram a tranchefe da Casa Civil, Dilma
Rousseff, que virou a candidata do PT a presidétei®epublica. Ela até recebeu o

apelido de “Mae do PAC”, numa clara alusdo comoqggpal gestora do programa.
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