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Resumo

Essa pesquisa pertence ao campo das relagdes entre a cultura de massa e
identidade nacional e propde uma andlise da recep¢do de reportagens produzidas pela
Caravana do Jornal Nacional, as vésperas das elei¢cdes presidenciais de 2006. Nosso
desafio foi reencontrar as pessoas entrevistadas pela equipe, na época, € questiona-las
sobre essa experiéncia. Vamos avaliar como elas entenderam as representagoes feitas
nas reportagens da Caravana JN em suas localidades, alem de investigar como foi o
encontro dos profissionais de tv com seu proprio publico, de que forma as comunidades
decodificaram a passagem da Caravana JN e que tipo de interagdes sociais o projeto foi
capaz de promover. O trabalho de campo foi realizado em trés municipios. Nossas
analises também se voltam para as rotinas produtivas do telejornalismo.
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Corpo do trabalho

Em cinco décadas, a televisao brasileira nasceu, firmou-se como veiculo de massa
e continua evoluindo. O futuro aponta para o caminho da mobilidade, da convergéncia
de midias, da aproximac¢do com a /nférnet e o cinema. Ao relembrarmos parte da
historia das telecomunicacdes no Brasil, acompanhamos o desenvolvimento de uma
rede para conectar o pais e a formacdo de uma sociedade de consumo sintonizada a ela.

Os avancos foram consideraveis, especialmente para quem partiu de bases tao precarias.
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No caso do Jornal Nacional, nosso objeto de estudo, as séries de reportagens, as
apresentacdes fora do estudio e a presenca de entrevistados na bancada, além de
novidades na edicdo de imagens e textos, fazem parte da estratégia do noticioso para
nutrir uma relagdo bastante longeva com o telespectador. Projetos para aproximar o
telejornal de seu publico, como foi o caso da Caravana JN, sdo exemplos de
inventividade e renovagdo do programa.

Como ponto de partida, buscamos fundamentacdo tedrica nos estudos sobre
comunicagdo de massa que apontam a consolida¢do do telejornalismo como fruto da
industria cultural e nos estudos sobre o publico e sua interacdo com os veiculos de
comunica¢do, numa sociedade cada vez mais veloz e mutante. O ponto central desses
estudos revela que, nas diversas modalidades de jornalismo, o emissor trabalha apenas
com uma representacdo do que possa ser o seu espectador.

Do ponto de vista de uma teoria sociologica, Dominique Wolton diz que o
problema da televisdo, hoje, ¢ a conservacdo da tensdo entre duas dimensdes
contraditorias que, a0 mesmo tempo, sao a causa do sucesso da televisao: o consumo
individual de uma atividade coletiva. Em £/ogio do grande publico (2006), o autor
afirma que, apesar de consideraveis desigualdades socioculturais e profundas diferencgas
entre as aspiragdes coletivas e individuais; a despeito de tudo aquilo que separa uns dos
outros, pode-se dizer que a televisdo oferece a possibilidade de participagdo numa forma
de comunicacdo coletiva. “A televisdo ndo nos obriga a nos interessarmos por aquilo
que interessa aos outros, mas, no minimo, a reconhecermos a sua legitimidade. E
reconhecer o lugar do outro ja ¢ um primeiro passo para a socializagao” (Wolton, 2006,
p. 19).

A definicao de identidade ganha contornos ainda mais difusos nos dias de hoje. Ja
ndo podemos considerar os membros de cada nacionalidade como elementos de uma
unica cultura homogénea, tendo, portanto, uma unica identidade distinta e coerente. A
transnacionaliza¢ao da economia e dos simbolos tirou a verossimilhanga desse modo de
se legitimar a identidade (Canclini, 2006, p. 196).

As relagdes entre identidade e comunicacdo de massa fazem parte do campo
teorico onde acontece essa discussdo. O tema foi objeto de estudo de muitos autores,
entre os quais destacamos Stuart Hall (2005), Néstor Garcia Canclini (2006), Renato
Ortiz (1988; 2006), Jesus Martin-Barbero (2004), Edgar Morin (1997), Dominique
Wolton (2006), Armand e Michele Mattelart (1995), Sérgio Buarque de Holanda (1995)
e Muniz Sodré (1984).



ﬁ@ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
< XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS —2 a 6 de setembro de 2010

Nossa andlise recai sobre a Caravana do Jornal Nacional, produzida TV Globo,
entre os meses de agosto e setembro de 2006. Ao levar nao apenas os apresentadores do
mais respeitado telejornal do pais, como o proprio espetaculo da televisdo ao vivo, para
o interior do Brasil, a Caravana JN representou um exemplo de inovag¢do no
telejornalismo de rede. O projeto foi reconhecido internacionalmente com a indicagao
de finalista na categoria de jornalismo do Emmy Awards 2007, o prémio mais
importante da televisdo norte-americana, que ¢ concedido pela Academia Internacional
de Televisdo, Artes e Ciéncias, comparado ao “Oscar da televisao”.

De Onibus e de barco, numa jornada de 16.409 km rodados, a Caravana JN
percorreu as cinco regides do Brasil, produzindo e transmitindo 52 reportagens pelo
caminho. Em foco, os cidadaos brasileiros e seus desejos. Durante dois meses, a equipe
do Jornal Nacional correu pelo Brasil, independente da rede de emissoras afiliadas,
munida com capital humano e tecnologico para atuar de qualquer parte do pais.
Considerando que, em 2009, o programa completou 40 anos de existéncia, a facanha da
Caravana JN representou uma grande vitéria, a medida que trouxe avangos técnicos e
conceituais significativos para um dos noticiosos mais tradicionais da televisdo
brasileira; comprovando, assim, o carater sempre criativo e surpreendente desse veiculo
de massa.

A cada noite uma parte do Brasil era revelada ao grande publico, em reportagens
assistidas como capitulos de um programa maior. Foram 62 dias de viagem, a bordo de
um Onibus e de um barco totalmente adaptados, nos quais o convivio de quinze pessoas
se revelou num forte espirito de equipe.

Nossa aten¢do se volta para a recep¢ao das mensagens televisivas, tendo como
amostra pessoas que viveram a experiéncia da passagem da Caravana JN por suas
cidades, com os seguintes objetivos:

a) investigar de que modo essas pessoas entenderam a representacdo feita nas
reportagens da Caravana JN, nas suas localidades;

b) como decodificaram a passagem da Caravana JN, mostrando a tensao entre os
ambitos local e global;

c) identificar como elas vivenciaram o encontro com os profissionais da Rede
Globo;

d) observar que tipo de efeitos esse encontro teve sobre a interagdo social dos
espectadores; e, por fim,

e) analisar que efeitos esse encontro resultou no modo de recep¢ao do Jornal
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Nacional.

Acreditamos que o assunto desperta especial interesse num pais em
desenvolvimento como o Brasil, onde a taxa de analfabetismo chega a 10% entre os
maiores de 15 anos, segundo dados da PNAD, e a televisdo, juntamente com o radio,
assume fun¢do determinante na divulgacdo de informagdes (Pesquisa Nacional por
amostra de Domicilios, realizada pelo IBGE 2008).

A fim de cumprir nossos objetivos, partimos em busca de entrevistados, pessoas
que se apresentaram como anfitrides em seus municipios e aqueles que compareceram,
espontaneamente, para assistir as transmissoes ao vivo da Caravana do Jornal Nacional.
Este ¢ um ponto que merece destaque. Entre muitas inovagdes de ordem técnica,
alteragcdes substanciais das praticas e das rotinas produtivas de noticias, a viagem do JN
apresentou mais uma novidade relevante. O fato de os apresentadores fazerem
transmissdes ao vivo, em praga publica, o que transformava, pelo menos em algumas
ocasides, o Jornal Nacional num programa telejornalistico com plateia.

Em cada um desses lugares, ao nos reunimos com pessoas da comunidade,
reapresentamos as reportagens que haviam sido produzidas ali, na época da passagem
da Caravana do Jornal Nacional. Isso ajudou a reavivar memdrias e incentivou o publico
a opinar sobre a experiéncia. O tipo de fonte utilizada para esse trabalho, portanto, foi a
testemunhal. Como o proprio nome diz, ela tem rela¢do direta com o fato, ja que é sua
testemunha. Mas ¢ preciso compreender que seu relato sempre estard mediado pela
emoc¢ao, pelos preconceitos, pela memoria e pela propria linguagem. Afinal, testemunha
¢ apenas a perspectiva de um fato, jamais sua exata e fiel representagao (Pena, 2005, p.
64).

Para enxergar o que as cameras da Caravana JN haviam flagrado, foi preciso
viajar para o interior do Brasil. Afinal, aquilo que os jornalistas levaram ao
conhecimento do publico, durante a série de reportagens, eram lugares, fatos e pessoas
residentes longe dos grandes centros urbanos. A pesquisa de campo foi feita nos
municipios de Sdo Miguel das Missdes e Santo Angelo, no Rio Grande do Sul e em
Ouro Preto, em Minas Gerais; cidades que, na concepgao do programa, representaram
as regioes Sul e Sudeste do Brasil.

Refazendo uma parte da rota da Caravana JN, rumamos até o ponto de partida: o
municipio de Sdo Miguel das Missdes, onde vivem 7 mil pessoas. Da capital Porto
Alegre até a Rota das Missdes sdo 470 quildometros cruzando uma regido cheia de

historia e peculiaridades. Foi da terra avermelhada da regido missioneira que partiu a
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equipe da Caravana JN, cortando uma parte do territério gaticho que guarda os ultimos
vestigios do que foram as reducdes jesuitico-guaranis, também conhecida como “Os
Sete Povos das Missdes”. Essa historia foi contada na edi¢cdo de segunda-feira, dia 31 de
julho de 2006, o primeiro dia da Caravana JN. William Bonner e Pedro Bial fizeram a
apresentacao ao vivo, direto do Sitio Arqueoldgico de Sao Miguel Arcanjo.

Um ano depois, a cerca de 30 quilometros das mesmas ruinas de Sao Miguel
Arcanjo, reencontramos personagens dessa historia. Chegamos 4 aldeia indigena M bya-
Guarani num sabado de sol e céu azul. O cacique Floriano havia sido um dos
entrevistados da primeira reportagem da série da Caravana JN. Ele nos recebeu
cordialidade na tribo onde vivem 200 indios. O local ¢ ermo. As 18 casas de pau-a-
pique, cobertas com palha, se posicionam a curta distancia, no meio de um descampado.
O entorno ¢ ocupado por pequena criacdo de animais e plantio de culturas de
subsisténcia.

No caso dos indios M bya-Guarani, eles querem conhecer o que ha além das
fronteiras da tribo. Até o dia em que a TV foi instalada na aldeia, o cacique s assistia
ao Jornal Nacional quando ia para a cidade. Antes da TV, as noticias chegavam pelo
radio ou por telefone. Floriano explica como as culturas hegemoénica e indigena se
mesclam, atualmente, na comunidade. “Alguns ja falam portugués, ainda que com
muitos erros € a escrita também ja ndo ¢ algo totalmente estranho como foi um dia aos
povos selvagens”.

Caso o leitor tenha se surpreendido com a presenca da televisdo numa tribo
indigena, veja o que diz Ciro Marcondes Filho, em 7é/evisdo— a vida pelo video (1988).
“Hoje ndo ha mais a possibilidade de fugir a cultura industrializada. Caigaras, indigenas,
populagdes afastadas e guetos culturais ja estdo, de uma forma ou de outra, dentro da
sociedade da televisdo, do radio, da comunicagdo impressa em massa” .

O poder da televisdo também ¢ estudado por Ciro Marcondes Filho.

“E 6bvio que o aparelho de televisdo ndo é por si s6 fascinante. Fascinante é o
mundo do lado de 14 que ele nos permite ver, o canal (no sentido técnico — o tinel) que
da passagem a outro lugar, ao mundo, aos sonhos, as nossas fantasias” (Marcondes
Filho, 1988, p. 37).

O cacique se diz satisfeito com o conteido da reportagem apresentado pela
Caravana JN. “E a historia mesmo, nossa historia como aconteceu”. E ndo esconde o
orgulho de ver o proprio povo retratado na TV. “Obrigatoriamente tem que fazer isso ai,

né? Tem que mostrar para conhecer onde héd guaranis, quais os tipos das tribos guaranis
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que existem, ja que cada um tem suas tradi¢des”. E segue: “foi bom porque a Caravana
JN fez nossa cultura correr o mundo”, ao mesmo tempo em que trouxe informacgdes.
“Eles fizeram o trabalho deles de mostrar ndo apenas a nossa cultura, mas de mostrar as
culturas do Brasil, a do homem branco também, as diferengas”.

Ninguém queria perder a chance de aparecer na TV, em horario nobre, em
rede nacional e na propria terra. “Eu estava tomando chimarrdo e eu lembrei de mostrar
a cuia, dai eles acabaram me filmando, eu apare¢o na reportagem, num pequeno /asi’”,
orgulha-se o artesdo José Herter. “Eu ndo pensei em filmar a minha pessoa, mas sim um
simbolo daqui”. A passagem da Caravana JN pela Regido das Missodes foi marcada pelo
frio emblematico do Rio Grande do Sul. “Eu reconheci a minha regido na reportagem,
especialmente pela geada e pelas pessoas que eles entrevistaram”. Como morador de
Sao Miguel das Missdes, ele destaca ainda a capacidade que a Caravana JN demonstrou
em costurar um retrato do pais: “O Brasil ¢ uma colcha de retalhos”.

Outra moradora com participacdo ativa na vida comunitaria de Sao Miguel das
Missoes e que acompanhou a edi¢ao do Jornal Nacional, ao vivo das missdes, em 2006,
¢ a cabeleireira Jussara Munaretto. Ela nos recebeu para uma entrevista, acompanhada
da filha, Cassiana, no saldo de beleza que mantém em casa. Jussara diz ter se
identificado com a reportagem sobre a regido onde vive. “Eu reconheci a minha
comunidade nesta reportagem, o nosso patrimonio foi bem mostrado”.

Em Sao Miguel das Missoes ¢ dificil esquecer o dia 1 de agosto de 2006, quando
qualquer sacrificio parecia valer a pena. “Amanheceu muito frio e a gente estava louca
para ir assistir” ao programa, lembra Jussara. Meu marido ndo queria que nds fossemos,
porque estava muito frio e o meu filho sofre de asma, mas a gente ndo podia perder
aquela oportunidade.” Entdo todos vestiram o pala de 12 (roupa tipica do Sul) e foram
para o Sitio Arqueoldgico de Sdo Miguel Arcanjo.

Naquela noite, a transmissao ao vivo do Jornal Nacional reuniu moradores de
Sao Miguel das Missdes e de cidades vizinhas como Santo Angelo, Entre-Ijuis, Sdo
Luiz Gonzaga, Caibaté, Vitoria das Missoes e Sao Borja. Apesar da pouca familiaridade
com o aparato técnico da televisdo, os espectadores puderam perceber o empenho da
equipe e o clima de apreensdo pelo desafio de realizar uma operagdo complexa e
conceitualmente nova.

“O Jornal Nacional tu s6 assistes de noite e de repente eles estavam na
comunidade. Aqui em Sao Miguel vérias pessoas abracaram o Pedro Bial, tiraram fotos

com o William Bonner, viram todo o processo da televisdo que estd tdo distante” conta



ﬁ@ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
< XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS —2 a 6 de setembro de 2010

Alfonso Ten Caten, Secretario de Turismo de Sao Miguel das Missdes, na ocasido de
nossa viagem de estudos. Ele revela que a passagem da Caravana JN teve reflexos,
inclusive, na visitagdo a cidade.

O entdo vice-prefeito de Sao Miguel das Missdes, destacou a questdo da
valorizacao do lugar. “Para os moradores eu diria que foi muito importante porque ¢ um
sistema de valorizagdo.” José Roberto de Oliveira avalia que a Caravana JN foi mais do
que a simples apari¢do do mito na vida cotidiana.

Configurou-se numa oportunidade rarissima pra essas pessoas interagirem,
falarem, tocarem, de verem que ¢ de verdade, que ndo se trata de um ser
“pseudo-eletronico”, que s6 se vé na TV. Que existe gente ali atras. Ainda hoje
elas t€m fotos dos apresentadores nas suas casas, no trabalho, isso ¢ muito legal.
O jeito como eles agiram, de ser gente, de ndo serem proibitivos, eles
caminhavam livremente por aqui assim como se estivessem nas suas casas.
Toda essa estrutura trazida para c4 mexeu com as pessoas, € o circo da TV.

Dentro de uma légica comercial de que noticias sdo produtos a venda na vitrine
do capitalismo industrial, a televisdo deve oferecer, obrigatoriamente, entretenimento e
espetaculo. E o que diz a jornalista Olga Curado, sobre a natureza do noticiario
televisivo, em A noticia de ponta a ponta — As perspectivas da televisao brasileira ao
vivo. “Ele tem que ser um show, um circo, ndo no sentido pejorativo, mas no sentido de
que todos nos somos personagens do circo humano” (Curado, 1995, p. 42).

Jornalismo, afinal de contas, € uma atividade feita por pessoas, para pessoas. Um
tipo de saber que envolve ndo apenas um canal intelectual, mas que também ¢
constituido por uma carga emocional gerada pelo encontro, pelo relacionamento
estabelecido entre as diversas partes que se comunicam.

Esse era o ponto-chave da Caravana JN. Ela existia fisicamente, no formato de um
onibus equipado, tripulado por jornalistas, como também passou a existir
simbolicamente, na imaginacdo dos espectadores, como uma célula de telejornalismo
que podia chegar a qualquer lugar, a qualquer instante, levando os personagens e o
aparato da televisao.

Durante a passagem da Caravana JN, Pedro Bial e William Bonner carregavam
toda a autoridade que os anos de carreira no telejornalismo lhes conferiram. S6 que,
naquele momento, eles ndo estavam do outro lado da tela e sim ao vivo, em carne e
0sso. Para os moradores era uma sensacao parecida com a de enxergar pelos bastidores,
de ver o apresentador e o reporter como eles realmente sdo e ndo através das cameras.

Em Santo Angelo, William Bonner e seus espectadores conviveram em clima de

camaradagem . “Foi 6timo. Ele ¢ incrivel. Todas queriam tirar fotos com ele. Eu achei
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que ele ¢ mais alto, ele ¢ bem mais alto pessoalmente”, compara Ivan Barrachini,
agricultor e presidente da Associagdo Missioneira da Etnia Italiana. O militar
aposentado Jaco6 Rampon também gostou da visita. “Ele batia fotos com todo mundo,
conversou com todo mundo. Ele esbanjou simpatia.” Cada relato confirma e
complementa o outro. “Ele ¢ bastante carismatico, ndo € a toa que esta onde esta. Tem
uma consciéncia de homem publico bem alta, foi simpatico, atendeu todo mundo”, diz
Roque Turr, funcionario publico.

Ao que tudo indica, o encontro real com a estrela da TV repetiu o clima de
informalidade e leveza que os apresentadores mantém com seu publico, através do
video.

A interpelacao direta efetuada pelo apresentador ¢ o elemento fatico mais
visivel da televisdo. A familiaridade instaurada por seu rosto, em atitude de
conversa intima, de bate-papo, naturaliza a apresentagdo do mundo pelas
imagens e estabelece o contato com o telespectador. Este espera sempre que a
TV ultrapasse os efeitos de mero espetaculo ou de pura informagao e se invista
da atmosfera de simpatia e camaradagem, caracteristica ideal de grupos
primarios, como a familia (Sodré, 1984, p. 61).

O escultor Vevéu ¢ outro brasileiro que jamais esquecera a visita que recebeu em
seu atelier, em Ouro Preto, Minas Gerais.

Surpreendentemente bateu na minha porta, eu fui atender achando que seria um
amigo. Quando eu abro a porta ele se identificou: ‘eu sou o Pedro Bial’ e
perguntou se poderia me entrevistar. Para mim foi um impacto muito grande,
mas eu mantive o equilibrio nesse momento. Eu ndo perco a fala, apesar de que
eu estava sentindo uma emocao muito grande.

Vevéu passava pela experiéncia de encontrar alguém que, no intimo, ele sentia
que ja conhecia. O jornalista, correspondente internacional e apresentador de TV Pedro
Bial era figura presente no imaginario do artesdo. O estranho era ele estar ali, como a
personificacdo do Jornal Nacional. Vejamos, entdo, como o escultor entendeu a

representacdo feita na reportagem da Caravana JN, no lugar onde mora.

A reportagem tem muita autenticidade, foi muito auténtica na hora de retratar a
realidade de Ouro Preto, foi feita com muita verdade. Mostrou Ouro Preto na
sua esséncia. Falou do patriménio histoérico, do crescimento das favelas, do
crescimento desordenado, pois ndo tem havido espago para construgdes dignas.

Chegamos a Ouro Preto numa quinta-feira chuvosa, dia primeiro de maio de
2008. Encravada num vale profundo, a cidade setecentista estava encoberta por uma
névoa densa. Tendo as montanhas escondidas pela umidade, a paisagem ganhava uma

aparéncia cinzenta, apenas contrastada pelo colorido das janelas dos casardes coloniais.
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O o6nibus da Caravana JN havia estacionado em Ouro Preto pouco mais de dois
anos antes, numa segunda-feira, 14 de agosto de 2006. No dia da transmissao ao vivo,
as cameras instaladas na Praca Tiradentes passearam sobre a multiddo, enquanto a
apresentadora Fatima Bernardes agradecia: “pelo apoio de todas essas pessoas que
vieram até a Praga Tiradentes, sdo centenas, que vieram acompanhar com a gente essa
edicao do Jornal Nacional, ao vivo, aqui de Ouro Preto”. Naquela noite, o JN encerrava
com imagens do publico e sobre elas foram rodados os créditos do programa, numa
cena bastante incomum a rotina de producao do telejornal.

Foi na mesma praca Tiradentes que reencontramos alguns personagens dessa
histéria. Maria Auxiliadora Beloni, dona de uma pousada no centro histérico, lembra
daquela noite. “Tinha gente de todos os niveis, tinha gente da alta sociedade, tinha
pessoas bem humildes, todos com curiosidade de conhecer o que ¢ esta Caravana, o que
ela veio fazer”.

Mesmo olhares amadores podiam perceber que a transmissdao do Jornal Nacional,
ao vivo, tornava aquela edi¢ao diferente das demais. “Foi diferente. Porque quando vocé
vé na televisdao ndo tem ninguém em cena, somente os apresentadores. Aqui dava para
ver o povao todo, todo mundo com aquela curiosidade”, diz o guia de turismo Pedro
Custodio Filho, visivelmente atento aos niimeros do negocio do qual faz parte.

Para viabilizar uma operagdo que alterava até a circulagdo vidria na cidade, os
orgdos publicos tiveram que ser mobilizados. Por isso ouvimos, também, a opinido do
prefeito de Ouro Preto na época dessa pesquisa. Em entrevista, concedida no dia 2 de
maio de 2008, Angelo Oswaldo de Aratijo Santos posiciona a passagem da Caravana JN
no mapa urbano.

A Praga Tiradentes ela ¢ o centro da cidade, o umbigo da cidade, tudo nasce na
Praca Tiradentes. Ali estavam os dois grandes paldcios de Vila Rica, o Palacio
dos Governadores com uma pequena fortificacdo, exatamente mostrando que
ele estava num lugar estratégico e fortificado e a casa de cadeia, que ¢ o Museu
da Inconfidéncia, mostrado na reportagem. A Caravana JN chegou, mas
previamente ja havia toda uma mobilizacdo de carros da TV Globo, caminhdes,
gruas, refletores, servigos especiais foram montados. Houve uma interdi¢ao do
transito na praga durante este dia todo, o que criou algumas dificuldades, mas
também atraiu muita gente. Entdo a praca encheu, as pessoas perceberam que
poderiam aparecer ao lado da Fatima Bernardes no Jornal Nacional e, ¢ claro,
que houve muita gente na praca. Foi para né6s um momento muito significativo,
porque mais uma vez Ouro Preto aparece no cenario nacional como uma cidade
sintese e simbolo. Ai ndo s6 de Minas Gerais mas da propria Regido Sudeste,
sendo que ela ¢ um monumento de todo o Brasil.

Seguindo pistas, ouvindo historias, batendo em muitas portas, fomos encontrando
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as pessoas que falaram para a reportagem da Caravana JN. O historiador Rafael de
Freitas e Souza foi entrevistado por Pedro Bial, assim como o escultor Vevéu e uma
estudante de canto lirico. Os trés aparecem na reportagem como personagens-simbolo
de Ouro Preto. Rafael ficou satisfeito com o resultado da reportagem no ar.

r

O que foi ao ar ¢ exatamente o que eu expressei para o reporter naquele
momento. A gente fica meio nervoso, gagueja, eles editam alguma coisa,
quando a gente erra eles cortam, mas em sintese ¢ tudo o que eu falei. Mesmo
editada a matéria ndo causou frustracdo. A propria natureza do jornal tem seu
tempo. Mas acho que o central daquilo que eu falei, apareceu.

Em Ouro Preto, a reportagem da Caravana JN pos em discussdo pelo menos dois
grandes desafios: a preservagdo do patrimonio histérico e as construcdes irregulares.
Enquanto as regras abstratas da democracia ou a participagdo coletiva em espacos
publicos se dissipam na correria da modernidade, cada vez mais, homens e mulheres
vao tentar encontrar respostas para questdes cruciais da cidadania e de identidade
através do consumo privado e dos meios de comunicacao (Canclini, 2005, p. 29).

E a televisdo cumprindo seu papel de gerar conversas entre os espectadores, como
escreve o francés Dominique Wolton. A programacdo de TV, em especial a cobertura
do telejornalismo, serve de substrato para que brotem os assuntos cotidianos. E o que
chamamos de Teoria do Agendamento. Ela defende a idéia de que os consumidores de
noticias tendem a considerar mais importantes os assuntos que sdo veiculados na
imprensa, sugerindo que os meios de comunicagdo agendam nossas conversas.

Felipe Pena aborda as transformacdes que acompanharam a consolidacao da
midia. “O homem comum nao se informa mais pelos relatos da praca, mas sim pelo que
os mediadores do novo espago publico trazem até ele” (Pena, 2005, p. 31). Ou seja, a
midia nos diz sobre o que falar e pauta nossos relacionamentos. [...] Cada vez mais os
telejornais pautam as conversas entre cidadao e at¢ mesmo a propria agenda dos poderes
publicos ( Pena, 2005, p. 142, 84) .

A Caravana JN ¢ um exemplo desses momentos em que “o grande publico”,
com suas realidades individuais distintas, desfrutou de uma atividade de grupo. Os
depoimentos coletados no Sul e no Sudeste do Brasil nos permitem inferir que, a parte
das distancias, os espectadores sentiram-se conectados. As reportagens geraram
conversa entre vizinhos e entre parentes distantes, promovendo a conexdao de regides
geograficamente separadas.

Além do publico telespectador, esse estudo também teve como fonte os

profissionais da Rede Globo envolvidos no projeto. Afinal, somente conhecendo o dia-
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a-dia da Caravana JN na estrada, poderiamos analisar a experiéncia sob o ponto de vista
das transformacgodes nas rotinas produtivas, durante esses dois meses de viagem.

O desafio diario era o de gravar, editar e gerar reportagens para a emissora no Rio
de Janeiro. Mesmo a equipe empenhada diretamente sabia da complexidade da missdo,
considerada tecnicamente dificil. A parte de todo o sacrificio e inspiragdo humanos, o
trabalho s6 foi possivel gracas a um elemento importante, localizado a 36 mil
quilometros de altitude: o satélite.

Ao investigarmos como se deu o processo de producao da informacao, esse estudo
segue a teoria do Newsmaking, através da qual o jornalismo é uma construgdo social de
uma suposta realidade. Tuchman, citada por Felipe Pena, diz que “o processo de
produgdo da noticia é planejado como uma rotina industrial. Tem procedimentos
proprios e limites organizacionais” (Pena, 2005, p. 128-130). Entre eles, a tirania do
tempo, os critérios de noticiabilidade, a hierarquia organizacional da empresa, entre
outros. A unificagdo de praticas na produgdo de noticias pode ser vista como uma
tentativa de organizar o caos, diante da imprevisibilidade dos acontecimentos, da
sucessdo de fatos e da dificuldade de colocar ordem no tempo e no espago.

No caso da Caravana JN, a rotina de produ¢do de noticias foi substituida pelo
trabalho itinerante, pela reportagem e edigdo feitas na estrada, dentro de um 6nibus, com
todas as peculiaridades que isso acarreta.

Dentro da TV Globo, o projeto da Caravana JN foi tratado como um grande
evento, que reuniu diversas areas da emissora. Foi preciso um soélido planejamento
prévio, mas também maleabilidade para enfrentar as surpresas e contratempos que
surgiriam pelo caminho. Afinal, o inesperado ¢ um dos valores-noticia mais importantes
na cultura jornalistica: “aquilo que irrompe e que surpreende a expectativa da
comunidade jornalistica” (Traquina, 2005, p. 84).

O o6nibus era um moforhome totalmente adaptado. Nesse caso, em vez de uma
casa movel, o veiculo tinha sido transformado numa redacdo/casa, com largo
investimento em equipamentos, tecnologia e sistemas inteiramente novos, criados
especialmente para essa operagao.

Antes de tudo, ¢ preciso compreender que a Caravana JN foi para o interior do
Brasil sem que houvesse um fato relevante que justificasse a viagem. Isso particulariza
o trabalho entre as demais coberturas da emissora e o difere, também, da reportagem
executada pelas “pragas” (emissoras afiliadas). A bordo do 6nibus azul do Jornal

Nacional, a equipe comandada por Pedro Bial se antecipava, se aproximava dos
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cidadaos brasileiros, sem esperar um acontecimento gerador de uma pauta naquele
lugar. Ou seja, os critérios de noticiabilidade podiam mudar em relagao as reportagens
da Caravana JN. Assim como o proprio perfil do telejornal podia sofrer alteragdes em
dias de apresentagdo ao vivo da Caravana JN. Nessas ocasides o programa, calcado na
cobertura factual, se permitia outras formas de reflexdo, como explica seu editor-chefe.

A gente exibia reportagens especiais sobre aquela regido, aspectos da regido,
um resumo dos problemas da area e mais o vt do Bial. Era uma edi¢ao
especialissima do JN. O nao factual ganhava uma relevancia naqueles dias que
ndo era a relevancia natural do JN. O JN tem uma vocacdo factual. Mas
naquelas edi¢des a gente dava prioridade para isso e complementava o jornal
“desidratando”, dando de maneira bem sucinta os demais temas relevantes do
dia. Era um dia em que ele mudava, a forma mudava e a propria natureza dele
mudava.
Uma oportunidade rara na televisdo brasileira contemporanea, avalia Pedro Bial.
“O que eu acho mais bacana ¢ que era uma janela de jornalismo experimental, ou quase
experimental, no meio do telejornal mais convencional do Brasil. Eu achei isso
espetacular”. O relato vem acompanhado de visivel satisfacdo pela oportunidade e pela
liberdade que a equipe afirma ter tido para criar algo novo dentro do telejornalismo de
rede brasileiro.
Vejamos o que as reportagens da Caravana JN significaram no conjunto do
programa, ainda segundo seu editor-chefe, William Bonner.

A rigor, dentro do Jornal Nacional, as pessoas podem sempre fazer de forma
diferente. Ninguém ¢ obrigado a seguir uma cartilha de fazer vts de um
determinado formato. O que a gente deve sempre priorizar no JN, isso ¢ algo
que a gente persegue mesmo, ¢ a clareza. O formato que for o mais claro
possivel para explicar uma situacdo, para contar uma histéria ¢ o melhor
formato para o Jornal Nacional. E a Caravana, nesse sentido, nem sempre tinha
essa preocupacdo com a clareza. Ela podia ser mais subjetiva, podia ousar na
linguagem. Havia uma preocupacdo estética, de contetido, até poética, se nds
podemos chegar a esse termo também. E ele tinha liberdade para isso. Era um
momento especial do Jornal Nacional. Ent3o nesse sentido eu entendo o prazer
que eles tiveram de ousar.

Ao levar a televisdo, ao vivo, para a praga publica, a Caravana JN expds seu modo
de operagdo, suas particularidades técnicas, suas estrelas, mostrando a produgdo de
noticias para quem esta fora do processo de elaboracdo do telejornal. Aqueles que
puderam compartilhar dessa experiéncia guardaram uma avaliagdo muito positiva,
principalmente do encontro que tiveram com os profissionais do JN.

Logo uma febre se espalhou pelo Brasil. O assédio a Caravana JN superou as

expectativas da propria equipe. Um frénesi coletivo, que William Bonner descreve
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cronologica e geograficamente.

A receptividade foi absurda e foi crescendo ao longo da Caravana. Se a gente
comparar a receptividade que a gente teve no Rio Grande do Sul, nas missoes,
no ponto de partida da Caravana com o ultimo lugar onde estivemos, que foi a
cidade de Goiéas, apelidada de Goias Velho, a comparagdo ¢ absurda. No Rio
Grande do Sul, talvez em parte porque o pessoal da cidade seja mais timido,
mas em grande parte pelo fato de aquilo ser algo muito novo, eles ndo sabiam o
que era aquilo que estava comeg¢ando. Em Ouro Preto, na segunda parada, com
a Fatima, ja foi um pouco mais animado o negocio. A terceira parada foi minha
de novo, foi no nordeste, ai ja era uma febre.

A jornalista Gisela Pereira foi testemunha de todas as entradas ao vivo da
Caravana JN e lembra, com especial carinho, o dia em que o telejornal teve como
cenario a estdtua de Padre Cicero, em Juazeiro do Norte, cidade mais populosa do
interior cearense.

Mas o que era muito legal, ¢ que na hora do jornal as pessoas eram muito
educadas, porque era combinado antes, para haver siléncio, sendo vocé nao
conseguia ouvir o que o apresentador estava falando. Mas antes de entrar, ou no
comercial, o Bonner ou a Fatima, eles falavam com o publico como se eles
estivessem apresentando um programa mesmo. E era muito legal. Eles falavam:
‘gente vocés estdo me ouvindo?’ e as pessoas respondiam: ‘estamos!’ Eles se
comunicavam, era isso.

Quem acompanha a trajetoria de quarenta anos do Jornal Nacional reconhece o
impacto que tem a saida dos apresentadores do estidio e sua aproximag¢do com o
publico. No caso da Caravana JN era mais do que isso. Além de ser um encontro
pessoal com os jornalistas William Bonner, Fatima Bernardes e Pedro Bial, figuras
conhecidas através de sua imagem pela televisdo, o projeto criava, também, a ideia de
que o proprio Jornal Nacional corria o Brasil e que, quando menos se esperasse, o
onibus azul poderia estacionar diante dos lares brasileiros.

Pedro Bial entrava na Caravana JN como um elemento central. “Um Bial
que ndo era mais um repOrter, mas ja com uma popularidade do Big Brother Brasil.
“Também havia esse apelo a mais. Uma boa ideia por um lado, mas eu paguei um prego
por isso”, confessa o jornalista. O preco do direito de ir e vir. “Do ponto de vista pessoal
foi muito traumatico. Eu voltei muito paranodico, com medo de gente, como medo de
sair de casa”.

Ao término da Caravana JN, os profissionais da equipe reconheceram a

(1Pt

impossibilidade de se chegar até “o” cidaddo brasileiro, para efeito de pesquisa

considerado como “o0” telespectador brasileiro. A experiéncia de viajar pelo pais

relatando as diferentes realidades que se impunham pelo caminho fez da Caravana JN
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um forte estimulo para que repensassemos nossa identidade e a participacdo da TV
como dispositivo para a constru¢ao de uma ideia de brasilidade.

No caso brasileiro, a formag¢do de uma rede de televisdo respondeu a demanda
crescente por esse tipo de consumo, que se impunha num pais em desenvolvimento. O
nascimento da televisao coincide com um periodo marcado por uma utopia nacionalista,
que buscava concretizar a saida de uma sociedade subdesenvolvida de sua situacao de
estagnacdo. O governo brasileiro aplicou verbas e realizou projetos no setor das
telecomunicagdes. No fim da década de sessenta, a criagdo de um sistema de micro-
ondas, permitindo a integracdo de todo o territorio nacional, apontava para o fim das
dificuldades técnicas das quais havia padecido a televisdio na década anterior.
Contrariamente ao que aconteceu em paises como os Estados Unidos, no Brasil, o
sistema de redes, condigdo essencial para o funcionamento da industria cultural,
pressupunha um suporte tecnologico que era resultado de investimentos do Estado.

A realidade mostrava-se bastante complexa, na medida em que eram os proprios
militares que ofereciam esse instrumento de modernizagao e de afirmagao da identidade
nacional, com a ideia de contribuir para a grandeza e¢ a for¢a do Brasil. Para Renato
Ortiz, ¢ a ideologia da Seguranga Nacional que legitima a a¢do dos militares no campo
das telecomunicacdes. “A idéia da integracdo-nacional ¢ central para a realizagdo desta
ideologia que impulsiona os militares a promover toda uma transformag¢ao na esfera das
comunicagdes” (Ortiz, 2006, p. 118). O fato ¢ que a producdo cultural de massa na
televisdo ajudou a consolidar os personagens do imaginario nacional e a idéia que temos
do que ¢ ser brasileiro.

A pesquisa bibliografica demonstra que, a partir do final dos anos 1960, a
televisdo brasileira passou a desempenhar um papel de relevancia fundamental na
tomada de consciéncia, por parte da populacdo, de quem somos e de que somos
diferentes. Apos a realizacdo desse estudo e da analise dos depoimentos coletados na
pesquisa de campo, em duas regides do pais, podemos afirmar que os brasileiros tém um
conceito imaginado do que seja o todo do pais, uma nogdo que perpassa o historico de
miscigenacdo ¢ a formacdo cultural resultante disso. Nos dias de hoje, em que a
comunicag¢do tem o poder de articular as relagdes, € na televisdo que esse imaginario €
apresentado e refor¢ado. Todavia, ¢ evidente que o publico utiliza filtros locais, atua a

partir de pontos de origem e se expressa conforme suas proprias demandas.
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“A comunicacdo de grande publico perde em definicdo aquilo que ganha em
integragdo, quer dizer, na manutencdo de uma certa representagdo da consciéncia
coletiva de um pais” (Wolton, 2006, p. 132).

Ao fim desse estudo, podemos dizer que os entrevistados da Caravana JN se
reconheceram nas reportagens feitas pelos jornalistas da TV Globo. A maioria dos
moradores ouvidos por essa pesquisa, em trés municipios, afirma ter reconhecido sua
cidade, sua cultura e seus habitantes na cobertura jornalistica da série, externando o
orgulho pela divulgagdo das proprias raizes e tradigcdes na tela da TV, para os olhos do
mundo. Em todas as localidades, os momentos em que foram anfitrids da Caravana JN
sdo lembrados com orgulho, relatados com detalhes e forte emocao.

Também era nosso objetivo identificar como o publico vivenciou esse encontro
com os profissionais da Caravana JN. Aqui, devemos destacar o fato de que, nessa
experiéncia, o mito e o real se confrontaram. Ver de perto aqueles que s6 apareciam na
tela da tv fez com que os espectadores pudessem comparar o ideal que guardavam, ao
real que se descortinava, no encontro face a face.

Mas que tipo de efeitos a passagem da Caravana JN pode ter sobre a interagdo
social nessas comunidades? Ao aproximar as pessoas em torno de uma atividade
coletiva, a Caravana JN deu o que falar. E incentivou os cidaddos a desenvolverem o
exercicio da auto-reflexdo, a pensarem e falarem sobre si mesmos. A Caravana JN
facilitou um debate local a respeito de temas regionais, até entdo precariamente
discutidos, mas que, na visao dos moradores mereciam avaliagdo nacional.

A televisdo traz o longe para perto. Ao mesmo tempo em que tem o poder de
mostrar o que estd proximo de nés para o mundo. Ao entrevistarmos espectadores do
Jornal Nacional, em trés cidades, percebemos um claro interesse pelo que € local, por
aquilo que define o lugar de onde essas pessoas falavam, de onde elas vinham, suas
identidades.

Encontrar uma forma de satisfazer a exigéncia individualizada da audiéncia, sem
desconsiderar a experiéncia coletiva vivida pelo publico de massa, tem sido o grande
desafio dos comunicadores da atualidade. Faz-se oportuno, portanto, repensar os
conceitos de rede e de globalizagdo, percebendo a fragilidade das fronteiras entre o
ambito local e o mundo, na medida em que o desenvolvimento tecnoldgico e as
transformagdes das relagdes sociais agregam novas possibilidades de agrupamento.

Canclini aponta um caminho quando diz que pensar sobre politicas de

comunicagdo e cultura pode levar ao exercicio de formas responsaveis de cidadania, que
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sejam adequadas as transformagdes dos cenarios socioculturais e as formas atuais de
consumo e integragao transnacional (Canclini, 2006, p. 190).

Mesmo que a televisdo ndo possa garantir comunicacdo em escala de uma
sociedade, ela oferece, em compensacdo, uma chance de participagdo e a funcdo de
ponte entre classes sociais e faixas etarias. Sao os lacos sociais de que trata o tedrico
francés Dominique Wolton. Sob esse aspecto, poderiamos comparar a televisdao ao
barqueiro, ao grande mensageiro da sociedade de soliddes organizadas, reduzindo as
exclusdes da sociedade de massa.

Maciel (1993, p. 24) considera inegavel o forte impacto modernizador que a
televisdo exerce sobre uma sociedade tdo heterogénea quanto a brasileira. Embora
estejamos atentos a critica de Sodré (1984, p. 30) em relagdo a possiveis efeitos nefastos
advindos de uma modernizagdo sobre bases de dominagdo ou discriminagdo,
acreditamos no potencial imenso da televisdo em testar novos modelos, relacionar-se
com o grande publico, como uma forma de desenvolvimento real das possibilidades
humanas. Nesse sentido, acreditamos que ela seja um veiculo de difusdo de cultura, de
intercambio de ideias e de crescimento social.

Por fim, podemos dizer que a Caravana JN venceu barreiras fisicas, técnicas e
sociais, permitindo o surgimento de uma nova relacdo entre o Jornal Nacional e seu
publico. Ao colocar as grandes estrelas do telejornalismo brasileiro dentro de um 6nibus
e de um barco, para que percorressem o Brasil e vissem com os proprios olhos a
diversidade do pais, a Caravana JN avangou num terreno de dificil acesso. Os
profissionais das midias eletronicas sabem que o grande publico ¢ indefinivel. A
questdo basica €, portanto, saber até que ponto eles precisam conhecer as identidades do
publico para produzir seus programas, sabendo que o publico pode ser seduzido e
atingido ao acaso. A liberdade e a casualidade sdo condic¢des intrinsecas da relagdo do
publico com a televisdo. O espectador tem necessidade de surpresa e de improvisacao.
Nesse sentido, novidades como a Caravana JN sdo sempre bem-vindas e capazes de
operar transformagdes, mesmo numa relacao tdo longeva quanto ¢ a do Jornal Nacional
com os brasileiros.

O contato que ja existia pela TV ¢é reforcado em outras bases. Cresce a empatia,
a afinidade e a lealdade. Por outro lado, o que se espera ¢ que, ao conhecer melhor a
televisdo, os cidadaos brasileiros possam se tornar criticos dela, colaborando para o

progresso dessa relacdo entre o veiculo e a massa a que ele se dirige.
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