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Resumo

Este artigo analisa os motivos que levaram os poisis impressos da cidade do
Recife a noticiarem de forma macica matérias sabreescandalo politico ocorrido na
cidade do Recife durante as eleicdes municipai2fel, em detrimento de noticias
sobre noticias que tratassem dos problemas daecelatbs propostas dos candidatos
para resolvé-los. Recorremos aos conceitos deusalptoposto por Bourdieu, e de
noticiabilidade, proposto por tedricos do jornalisecomo Gans; para entendermos o
peso das rotinas profissionais na selecdo de astRara atingir tal objetivo analisamos
gualitativamente noticias publicadas pelo Jornal Glonmercio e pelo Diario de
Pernambuco, entre 18 de agosto e 31 de outubrd@4, 2lém de entrevistas nao-
diretivas com editores de politica das duas putidies pesquisadas.
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1. O Processo de Selecdo da Noticia

Todos os dias uma enorme quantidade de acontecasiehega as empresas
jornalisticas. Todavia, 0 espaco limitado nos méiggressos e o tempo exiguo dos
telejornais sao insuficientes para relatar tudoue ge passa no mundo da vida. A
empresa jornalistica ainda enfrenta outro dilensaregursos humanos e materiais séo
limitados, e ndo permitem cobrir todos os fatogef@po, central no trabalho pratico
jornalistico, também faz parte dessa equacado. Allesaos acontecimentos a serem
publicados n&o pode exigir demasiada reflexao #opia atrapalhar ou impossibilitar a
cadeia de producéo de noticias. E preciso selaciomapequeno grupo de fatos entre
milhares a disposicéo.

A capacidade de tornar um tema publico é uma ppEméo antiga para a qual o
sociologo Max Weber chamou a atencdo de seus paresn congresso em 1910. “De
nossa parte, teremos que investigar, sobretudelages dgoder criadas pelo fato
especifico de que a imprensa torne publicos detans temas e questdes” (WEBER,

2002, p.187). Bourdieu (1997, p.25), metaforicammealega que “os jornalistas tém

Yrabalho apresentado no GP Teorias do Jornalisniencdntro dos Grupos de Pesquisas em Comunicagéatoeyv
componente do XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéaaa Comunicacao.
’Doutorando do Programa de Pés-Graduacéo em SoeiaadJniversidade Federal de Pernambuco (PPGS/JUFPE



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicag¢ao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS—2 a 6 de setembro de 2010

‘Oculos’ especiais a partir dos quais véem certésas e nao outras, e véem de certa
maneiras as coisas que véem”, ou seja, a sele@adappelos jornalistas, que ao

mesmo tempo é uma construcdo, realiza-se de acomoos parametros praticos e

valorativos do seu grupo profissional.

O momento de selecdo das noticias faz parte dalt@bjornalistico de
construcdo da realidade, pois determina o quersarfode conhecimento publico. Ja
gue a principal tarefa do jornalismo dentro de wleanocracia € informar os cidadaos
para que eles possam exercer seus deveres egjitgitocdos pontos cruciais para uma
analise do desempenho jornalistico dessa obrigaeftender através de que critérios é
escolhido o que os cidaddos deveriam saber. A perdaita aqui € “por que razdo o
caso Maria do Socorro é noticia?”, relegando outemsas que também seriam de
interesse publico para segundo plano. O caso Mirigocorro foi um escandalo
politico, envolvendo os candidatos a prefeito do @ PMDB durante as eleicbes
municipais de 2004, no Recife. A analise do empidggses critérios durante o pleito
de 2004 pode indicar um caminho a ser seguido. foadotogia utilizada é a andlise
gualitativa dos cadernos de politica das edi¢coe8die agosto a 31 de outubro de 2004
dos jornais Diario de Pernambuco (DP) e Jornal dmi@ercio (JC). Analisamos as
noticias publicadas ndo a partir de seu enquadtarmman a&ngulo, mas dos critérios
utilizados na sua selecgéo, procurando tracos deatmtidade.

Durante a analise foram utilizadas entrevistas diéivas com os editores do
caderno de politica dos dois jornais pesquisados @ater um maior aprofundamento
sobre o objeto pesquisado. Para preservar o antingloa entrevistados sao utilizadas
as nomenclaturas “Editor 1” para o editor do JCEditbr 2” para o editor do DP
durante o escandalo. Apesar de o questionario seutwado, ele proporciona
flexibilidade, podendo ser adaptado no decorreredfievista. Na entrevista nao-
diretiva, o individuo é encarado como portador e eultura (ou sub-cultura), no caso
estudado aqui a cultura jornalistica, prestandarinécdes que podem ser exploradas “a
partir das verbalizacdes, inclusive as de conteafdtivo”, onde s&do “procurados
sintomas dos modelos culturais que se manifestaviv@acia dos individuos ou grupos
considerados” (THIOLLENT, 1987, p.85).

2. O Escandalo
O caso Maria do Socorro comegou com uma promessatéo recém-eleito presidente

da Republica, Luis Inacio da Silva, em 2002, aosadures de Brasilia Teimosa em
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visita fita logo depois de sua vitéria eleitoraulld prometeu tirar os moradores de
Brasilia Teimosa de palafitas e urbanizar o lodabbra comegcou com a remocgao das
palafitas e a urbanizagédo da orla de Brasilia Te@nfeita em parceria com a Prefeitura
da Cidade do Recife. Os moradores retirados dd lecabiam um auxilio—-moradia
enguanto esperavam a construcdo de novas habitagd@dsa passou a ser a grande
vitrine da administragdo do prefeito Jodo Paulg(Pdndidato a reeleicdo em 2004.

O embrido do escandalo foi a exibicdo de depoinsed& artesa Maria do
Socorro no guia eleitoral do candidato Carlos Edlmatadoca (PMDB) da coligacao
Unido pela Mudanca, veiculado no dia 20 de agost®0@4. Ex-moradora das palafitas,
a artesa Maria do Socorro criticava duramente a daradministracao petista. Entre as
reclamacdes estavam a falta de celeridade na wQaetidas casas e a prioridade da
prefeitura em urbanizar a orla, para exibir as iemagda obra como propaganda
eleitoral. A dendncia feita pela arteséd descorstiugrande obra petista.

Trés dias depois Maria do Socorro ressurge norkdoEdeitoral, porém desta
vez a artesa estrela no guia eleitoral do PT. Andjgla, a artesa confessa que havia
criticado a administracéo petista em troca de dioleeajuda juridica para os seus dois
filhos que estavam presos. Maria do Socorro acusapasa do candidato Cadoca,
Berenice Andrade Lima, de ter sido a responsavel g&u aliciamento. O caso gera
declaracdes acirradas dos dois lados e dos ouwralidatos. O caso passa a ganhar
contornos policiais depois que a artesa alegaidersequestrada e espancada por trés
homens desconhecidos no dia 02 de setembro de(R@MA, 03/09/2004). Maria do
Socorro dos Santos passou a viver escondida sobteco do Movimento Nacional
dos Direitos Humanos.

Todavia, € no dia 16 de setembro, com a perseguaiQdadvogado Dominici
Mororo, que acompanhava o caso de espancamentada db Socorro, empreendida
por policiais da Casa Militar do Governo Estadpaljticamente alinhado & candidatura
de Carlos Eduardo Cadoca, que se configura um @mlcampolitico com provas e
suspeitos (NUNES e LOPES, 17/10/2004). A suspegtaalolso do poder e uso da
estrutura de seguranca publica do estado acirr@mio®os e pode ter sido decisiva nos
resultados das elei¢gbes, vencido por Jodo Paulon@primeiro turno. Nesse momento
foi configurado escandalo politico que é a trarsgfie de normas morais por agentes do
campo politico, gerando uma resposta publica dapdegacédo. O escandalo estudado é
0 que Thompson (2002) chama de escandalo politid@tico por ter sido difundido

pelos meios de comunicacao atingindo um publicefindlo numericamente.
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3. O processo de Selecdo da Noticia

Para dar conta do trabalho de selecdo, os jomsl®intam com a ajuda dos
critérios de noticiabilidade “conjunto de elementos e principios através deEsos
acontecimentos sao avaliados pelos meios de coag#iic de massa e seus
profissionais em sua potencialidade de producédesedeltados e novos eventos, se
transformados em noticia” (HOHLFELDT, 2001, p.208).quantidade de critérios
atendidos por um acontecimento determinara a simgialidade de se transformar em
noticia, a sua noticiabilidadegwsworthnegs E bom lembrar, entretanto, que esses
critérios ndo sao categorias estanques, e podear daracordo com a cultura nacional
ou organizacional nas quais os jornalistas estarigos.

Os critérios devem ser flexiveis e facilmente maizados, pois se uma matéria
“cair”, ou seja, precisar ser descartada, ela paeser rapidamente substituida por outra
com uma justificacdo razoavel. Eles sdo direciopagara permitir a eficiéncia
organizacional na tarefa de vencedeadling assim como para garantir a quantidade
necessaria de noticias publicaveis com a minimatgizale de tempo, esforco, e
recursos financeiros (GANS, 1980, p. 83). Os dagde noticiabilidade respondem a
necessidades organizativas, mas estdo relaciortaddsm aos valores da cultura
profissional e as necessidades do publico, qudo@ita da sobrevivéncia da empresa
jornalistica.

Esses critérios ndo séo sistematizados pelos igtasml mas fazem parte de seu
senso pratico, de séabitus sdo apreendidos na pratica diaria da profiss@enh parte
da socializacdo profissional dentro do campo jéstiab. Reconhecer as noticias
através desses critérios faz parte da competémofssgional dos jornalistas, permite
definir que acontecimentos s&o noticia, um saberayeampo jornalistico reivindica
como um monopdlio dos seus agentes. Para serigtenafio € suficiente saber elaborar
um texto, €& preciso também “farejar” a noticia, tgyerspicacia noticiosa
(TRAQUINA, 2005, p. 45). Os critérios de selecaonooparte ddabitusjornalistico
podem ser vistos como “principios geradores datgsfias que permitem fazer face a
situacdes imprevisiveis e sem cessar renovadasURDEU, 1983, p.61). O uso dos

critérios permite que através da experiéncia @giassada, os jornalistas possam lidar

® Em grande parte literatura de estudos de jornaliEsse mesmo conceito é chamado também de valotiegn
(news values contudo preferimos usar o termo critérios deciadiilidade para destacar o seu poder operacidnal.
palavra “valor” remete ao ambito da crenca. Naaser dizer com isso que nao existam crencas eoigiesl
profissionais embutidas nessas praticas, entretesatoa palavra “critério” enfatiza o sentido op&raal.
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com acontecimentos imprevisiveis, mas que nao eaéwletamente desconhecidos,
possibilitando o processamento rapido da informaQ&oeditores entrevistados durante
a pesquisa ressaltaram a importancia da intuigd® experiéncia. O editor 2 acredita
gue a intuicdo puxa a cobertura para a inovacaasadia, enquanto a experiéncia
permite ao jornalista comparar o fato com outresilares cobertos no passado. A
experiéncia, na avaliacdo do entrevistado permite @jjornalista possa perceber se a
matéria “rende” ou ndo, se pode oferecer problgréscos etc.

O profissionalismo, como coloca Soloski (1993, jp.92erece flexibilidade aos
jornalistas para que fagcam seus julgamentos aatacaoticia com certa liberdade,
possibilitando a tomada rapida de decisfes envdtvasontecimentos imprevisiveis, e
ao mesmo tempo controlar as suas acoes, para mge@tiossincrasia na escolha das
noticias e tornar o trabalho mais agil. Como a esgpmnao pode vigiar o trabalho de
seus profissionais todo o tempo por questdes pgat& éticas, o profissionalismo
conjugado com a politica editorial da empresa atease sentido, sem que 0s
profissionais sintam-se extremamente tolhidos. @dgsconceito déabitus tal como
formulado por Bourdieu, € conveniente aquhdbitusgera e estrutura as praticas de tal
forma que se atinja 0s objetivos do grupo sem @iesesejam enxergados como 0O
“produto da acéo organizada de um regente” (BOURDIE®83, p. 60 — 61).

Gans (1980, p.91) através do método da pesquidiipante observou o
meétodo de selecéo de noticias e constatou quegéeetle noticias € uma negociacao
gue pode comecar muitas vezes com uma fonte quelée matéria para o jornalista.
O termo “vender” no jargdo jornalistico significentar convencer algum agente do
campo jornalistico a encampar a publicacdo dodiarecido. Os agentes envolvidos na
selecdo das noticias podem ser comparados a parnties de uma transacao quase-
comercial, onde quem sugere a matéria € um vendetkrecendo suas idéias para
editores e pauteiros, que agem como compradorédN$(1980, p.90). Como frisa
Martini (2004, p.84) em uma sala de redagéo, datate gatekeepero guardido dos
portdes da existéncia publica, é negociada e dizidntre varios individuos.

No ato de vender, os jornalistas destacam osiostgue sua matéria preenche,
para facilitar a venda. Contudo, é importante lembue como o nimero de critérios é
vasto, e alguns séo mesmo opostos entre si; gpboacdo necessita do consenso entre
os jornalistas, para evitar o0 caos. Caso a negixiago atinja um consenso, existe uma
organizacdo hierarquica onde aqueles que ocupamposigdo de maior prestigio na

hierarquia organizacional poderdo dar o voto deeraay decidindo que noticias serdo
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publicadas (GANS, 1980, p.83). O editor 2 avalia g(forma como o reporter vende a
noticia € muito importante na escolha do que vaidauser publicado. Para o editor 2, o
profissional que se intimida quando perguntado Sgagpauta rende acaba gerando uma
desconfianca sobre o seu material, jA aquele gaghra a redacédo ainda enquanto esta
apurando a matéria, afirmando que o material apuradn noticiabilidade pode
aumentar a confianga do editor no seu trabalho.

Thompson (2002, p.108) indica quatro razdes queempodevar o campo
jornalistico a orientar-se para a énfase noticesaum escandalo: (1) lucro financeiro,
(2) objetivos politicos, (3) auto-concepcgdes pribisais e (4) rivalidades competitivas.
A primeira razdo estd assentada na empresa jditelisomo investimento e se
encontra dispersa por todos 0s conjuntos de cdténticiosos, o segundo objetivo ndo
poder ser levado em consideracdo pelos limitesagestquisa, porém a publicacdo do
escandalo estudado ndo parece ter este objetitarcaira razdo esta ligada a auto-
imagem nutrida pelos jornalistas de guardibes daodeacia, o chamado jornalismo
“cdo de guarda’watchdog e a quarta é ela mesma um critério de noticidue. Os
critérios de noticiabilidade s&o normalmente doodi em substantivos, relativos ao
produto, a audiéncia, aos meios de comunicacapulalaco e a concorréncia, seguindo

a classificacao proposta por Wolf (2006).

4. Os Critérios e o Caso Maria do Socorro

4.1 Avaliando os Acontecimentos - Critérios Substaivos

As categorias substantivas sdo relacionadas aotemtmento que sera
transformado em noticia e levam em consideracadi@lacdo entre importancia e
interesse da noticia. Um acontecimento pode seresgante ou importante, mas o ideal
€ que a matéria carregue os dois adjetivos (GANBQ,1p. 147). Todo jornalista
aprende a distinguir essas qualidades em um adoeteo, € uma habilidade que faz
parte do seu senso pratico. O caso Maria do So&prfornalisticamente falando, ao
mesmo tempo interessante e importante, aumentauodeoctencial de noticiabilidade.

Os julgamentos relativos & importancia dos acomecios sdo aplicados aos
atores e atividades relacionados aos fatos. Dedaccom Gans (1980, p.147) os
julgamentos sdo normalmente determinados por qeatisideracdes: (1) importancia
na hierarquia governamental ou em outras, (2) itopa& nacao e no interesse nacional,

(3) impacto em um grande numero de pessoas egdificincia para o passado e 0
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futuro. Alguns dos fatores que definem de formaragenal, o valor — noticia
“importancia” de um acontecimento, sdo o grau ddepanstitucional, o poder de
outras hierarquias nao institucionais, a sua \iddde, a amplitude e o peso dessas
organizacdes sociais e econdmicas (WOLF, 2006,1p.2Ds critérios substantivos
estdo enquadrados naquilo que o editor 1 chamaddeania, interesse publico, e
também aquelas noticias que seriam interessan&®s pleitor comum”.

O grau de poder institucional e a hierarquéaum critério de noticiabilidade ndo
apenas dos acontecimentos, mas também das foatepleeacdo deste critério nesses
dois momentos é inseparavel. A aplicacdo dessariorié devida a sua facil indicacao
de representatividade tornando facil a identificap&lo publico dos responséaveis por
determinado servico ou fato (GANS, 1980, p. 148¢nAdisso, quanto maior a sua
posicdo na hierarquia governamental, menor a phdade de mentir.

O caso Maria do Socorro envolve o governo estadmad vez que integrantes
da Casa Militar estdo envolvidos no escandalo, muaicipal jA que as primeiras
participacbes de Maria do Socorro no horario dlgitforam feitas para criticar a
administracdo da prefeitura. A esquematizacao deii@ae Ruge (1993, p.67) traz esse
critério com a denominacdo deferéncia a pessoas de elit®s dois estudiosos
consideram que esse critério leva a personificalz®o processos sociais, ou seja, 0S
leitores podem enxergar nos acontecimentos as gigéiseias de acdes de pessoas mais
do que de estruturas sociais (GALTUNG e RUGE, 19%8).

O critérioimpacto sobre a nacéo e o interesse nacid@@ANS, 1980, p. 148)

aqui sera interpretado em relagdo ao estado darbuto e aos seus interesses, ja que
os dois jornais pesquisados séo direcionados acadetocal, e de pequena influéncia
nacional. Esse critério pode ser entendido cpmaimidade geograficQVOLF, 2006,
p. 203), um termo mais proximo da analise emprelendiqui, entendido como
vizinhanca geogréfica ou/ e afinidade cultural.oJ&ritério quantidade de pessoas
envolvidaspode ser entendido no sentido direto ou poten@ahnto maior o nimero
de pessoas envolvidas em uma manifestacdo ou tgideais esta sera noticiavel. O
critério, no caso estudado aqui, pode ser aplic&ldorma indireta, pois acontece
durante eleicbes, um periodo em que todos os @daed idade eleitoral s&o
convocados a tomar uma deciséo.

O significado para o passado e o futubbum critério que contém em si a
possibilidade da noticia gerar desdobramentos eewt@mos, e a partir dessas

consequéncias mais noticias e interesse por panpegulacdo. No jornalismo politico,
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0s comentarios dos agentes do campo politico sdedale novas noticias, as chamadas
suites A evolugédo futura dos acontecimentoarca a significacdo que o acontecimento
adquire a respeito das expectativas na sociedeate;se de um fato para o qual é
preciso encontrar uma solucdo, ou que possua uenvaEsimento em sequéncia
(esperam as consequiéncias possiveis), para 0 guabnstituem em uma série de
noticias que se relacionam com outros fatos-nopassados (MARTINI, 2004, p.91 —
92). O escandalo também tinha um grande poteneiahaidar o rumo das elei¢des, e
poderiam surgir CPI's, investigacdes policiais ecpssos judiciais (embora nada disso
tenha acontecido). Além disso, as carreiras eraespoliticos dos envolvidos poderiam
sofrer grandes transformacdes com os desdobranmumtmzsso.

Além da importancia, analisada a partir dos quetitérios discutidos até aqui,
outro critério substantivo de selecdo das notieiasnteresse, que esta ligado a imagem
gue os jornalistas possuem do publico e a capaeidhd entreté-lo. As noticias
interessantes relatam pessoas comuns agindo oo s&tddas em situacdes fora do
comum, pessoas publicas agindo de forma descaamt@idse comportando como
pessoas comuns no ambito privado. As estoriastdeegse humano relatam situacdes
nas quais pessoas ordinarias passam por uma exg&riéra do normal que evoca
simpatia, compaix&o ou admiracéo das audiénciag&NE; 1980, p.156).

O interesse humano (GANS, 1980, p.156) € um fatofode presenca nesse
escandalo, com um diferencial em relacdo a outtmgolvia uma pessoa comum, uma
ex-moradora de palafitas, vivendo uma experiéncaandtica como pivd de uma luta
politica. Maria do Socorro desencadeou o0 escandaém sendo apenas uma
denunciante; teria ainda sido sequestrada, agredsidornada. Além disso, a histéria
colocou um lugar periférico da cidade em evidéreieomunidade de Brasilia Teimosa.
Como a Matéria “Dois depoimentos e muita polémigaiblicada pelo JC, lembra:
depois da primeira aparicdo de Maria do Socorrdhoi@rio eleitoral, “a campanha
nunca mais foi a mesma”.

A eleicao deste ano entrara para a histéria coozmgpanha em que Brasilia
Teimosa pautou o noticiario politico e virou moterdaior disputa travada
entre os dois principais candidatos a prefeitoazéo de tanta polémica se
deve, sobretudo, a um personagem central: a dvtaga do Socorro dos
Santos. Depois que ela apareceu no guia eleitaratashdidato Carlos
Eduardo Cadoca (PMDB) criticando o prefeito Jodold*éT) pelas obras
de urbanizacao da orla, a campanha nunca maisresma. (CARVALHO,
03/10/2004)

4.2 Processando o Acontecimento - Critérios relatds ao produto
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Esse grupo de categorias diz respeito ao conjurggcbcessos de producao e
realizacdo do trabalho jornalistico e enquadranviteee, atualidade, novidade,
organizacao interna da empresa, qualidade (ritgém,alramatica) e equilibrio entre os
diferentes tipos de assuntos. Essa categoria deregahoticia € relacionada a
disponibilidade de materiais e as caracteristispeaficas do produto informativo, o
grau de acesso dos jornalistas aos acontecimentosssibilidade do fato ser tratado
tecnicamente nas formas jornalisticas, se estatestdo de maneira a facilitar sua
cobertura (WOLF, 2006, p. 206). Para Traquina (2@D%uestdo da disponibilidade
esta ligada intrinsecamente com a logistica darturiae Escandalos podem envolver o
dispéndio de grande quantidade de recursos, pogssitam, muitas vezes, de trabalho
investigativo, que ndo aconteceu no caso Mariacdot$o, e fontes bem posicionadas.

O critério da brevidade consiste na regra de queotisias precisam trazer a
informacédo essencial, mas serem suficientementescyrara reterem a atencdo do
publico (WOLF, 2006, p.206). A brevidade é tambémauconsideracdo relativa a
audiéncia, uma vez que o0s jornalistas acreditam qse telespectadores se
desinteressariam da noticia durante um relato lo(@ANS, 1980, p.161). A
necessidade de nao ultrapassar um determinado liantambém tem a ver com o
grande numero de fatos disponiveis a serem notisia@s fatos considerados mais
importantes dentro dos padrdes industriais do jsma conseguirdo mais espaco.

No dia 17 de agosto de 2004, posterior ao escgndalornal do Commercio
publicou 13 retrancas relacionadas ao assuntoaueog a capa da edicao daquele dia,
deixando de lado ou colocando na gaveta matériasegiavam agendadas para serem
publicadas naquele dia, mas que devido a sua mepartancia ficaram relegadas a
um segundo plano. O Diario de Pernambuco apresemb@ucobertura mais timida no
mesmo dia com apenas quatro retrancas e sem datoao privilégio de figurar na
capa do jornal. A noticia ganhou um espaco corsigeipelo fato de preencher varios
critérios de noticiabilidade.

O critério da ideologia da noticia parte da premisegundo o qual séo
noticiaveis, 0os acontecimentos que constituem eseptam uma infracdo, um desvio,
uma ruptura no curso normal das coisas. (WOLF, 20@®6 — 207). Esse critério de
noticiabilidade esta ligado ao valor de manutengdoordem social mantido pelos
jornalistas. O caso Maria do Socorro envolve o fato suposto envolvimento de
representantes eleitos em transgressfes contregiess rdo campo politico: algo, até

certo ponto, inesperado dentro de regimes demogsatEssa € uma das razdes dos
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escandalos se tornarem noticia, a transgressamal@arma moral que desafia a ordem
social e politica. J4 o valor da atualidade coesksh que as noticias devem tratar de
fatos situados 0 mais proximo possivel no tempmamento de sua publicacao.

Também ligados as categorias relativas ao prodwtiioe os critérios
relacionados a qualidade da historia, entre elé® @sacao, o ritmo, o carater exaustivo
e a clareza da linguagem (GANS, 1980, p.171 -1X3)oticia torna-se mais atraente
guando narra um momento de acdo, um incidente, eonabatalha, um conflito, ou
pessoas lutando contra a natureza. Acdo € tamb@pdemuma atividade que pode
evocar uma resposta emocional forte das audiénc@m®0 raiva, compaixao ou
detracdo (GANS, 1980, p. 158). As noticias do ddadia do Socorro possuem uma
dose de acdo e de drama pela mudanca de ladoeda gue deu depoimentos em a
favor de dois candidatos diferentes, pela persaguap advogado Dominici Mororo
por policiais e possuem ritmo, uma narrativa p@gue continua a cada edicdo dos
jornais tal como uma boa novela que se revela cqrassar dos capitulos e deixa o
publico curioso e ansioso pelo seu final, tentapdedizer o resultado da trama e a
veracidade dos atores (THOMPSON, 2002, p.103).

O valor — noticia equilibrio determina que a nefididade de certos fatos se
justifica pelo equilibrio da composi¢cdo dos jorn&i® caso estudado, o equilibrio é
usado para garantir a imparcialidade dos jornaisde minar sua credibilidade. Em
guase todas as edi¢cbes de ambos os jornais pegugji$ai possivel verificar matérias

diferentes onde era analisado o ponto de vistaldisdados.

4.3 Usando a Tecnologia - Critérios Relativos ao N

Esses critérios sdo ligados ao meio de comunicagdgual a noticia sera
veiculada. As consideragcbes do meio estabelecem ligagio entre a selecdo das
noticias e a tecnologia utilizada no meio de cocagéo. Esses critérios permitem que
os jornalistas explorem as diferencas tecnologicdiee 0s meios de comunicagao para
gue as empresas jornalisticas tentem se distidgaiconcorrentes, e para competir com
outras organizacdes através do uso de uma difeteerielogia (GANS, 1980, p.158).
As categorias relativas ao meio de informacao eaplia razdo pela qual o noticiario
televisivo local d4 menor espaco ao periodo ekditor

Os telejornais apresentam um perfil diferente, sendito dependentes de boas
imagens, o0 que as atividades de campanha néao éonnem profusdo, a ndo ser quando
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ha um grande evento como um comicio ou um debate eandidatos. Contudo,
ultimamente, o espaco para o tema em telejornaiaidovem aumentando com
entrevistas dos candidatos sobre suas propostzdgsaem estudio e reportagens sobre
as formas de que o cidadao dispde para particgpaida publica por outros caminhos

além do eleitoral.

4.4 Inventando a Audiéncia - Critérios Relativos aéublico

Estes critérios estdo ligados a importancia da @mague os jornalistas tém do
publico. Mesmo que os 6rgaos de informacédo promgpasguisas sobre a audiéncia,
0s jornalistas possuem apenas uma idéia difusauem d¢¢ o material produzido por
eles. A influéncia desse critério é incerta, mapossivel desconhecimento sobre a
recepcdo pode gerar um descompasso entre 0 quermaistas acreditam ser
importante, e aquilo que o publico considera ralexaEsses critérios estao diluidos
entre os outros critérios de noticiabilidade. Unea que as noticias sdao um produto
industrial feito para atingir o maior nimero deguas possivel, seria correto imaginar
gue os jornalistas estdo sobre constante pressaaepeolher noticias que atrairdo um
publico maior.

Gans (1980: p.230), ao realizar uma pesquisa erapicom jornalistas
americanos, ficou surpreso ao notar que eles tinipagueno conhecimento da
audiéncia e rejeitavam feedbackvindo dela. Por conhecer pouco a audiéncia, os
jornalistas acabam recorrendo a uma construcaaiblap, a audiéncia inventadgara
satisfazé-los de que seus julgamentos noticiosoantgan a eles telespectadores e
leitores (GANS 1980: p.240). Quando o editor 1, emrevista realizada durante a
pesquisa, avalia que um dos critérios de selegiubkcar noticias que ddo énfase ao
gue esta proximo ao leitor comum, ele estaria feinelo a uma construcéo efetuada
pelos jornalistas. De acordo com Vizeu (2005, p.44kelecdo dos acontecimentos
pressupfe um julgamento acerca da sua relevanciateeesse para 0 publico
“relacionado a uma visdo do mundo interiorizadao pptéprio jornalista, que a

considera, também universalmente partilhada pel&acia’.

4.5 Disputando Mercado - Critérios Relativos a Corarréncia
A situacdo de competicdo entre as empresas jdicalispossui impactos no
produto noticioso, devido ao seu peso na seleciinalicias, e se refletem sobre outros

critérios noticiosos, reforcando-os. A concorréroiga remota a probabilidade de dar
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um furo no concorrente, pois as empresas jorr@sstcobrem estrategicamente o0s
mesmos espagos. Nesse contexto, oS competitlteen para conseguir entrevistas
exclusivas, e pequenos furos sobre detalhes deatammiaior (GANS, 1980, p.177). A
rivalidade € expressa no ato dos jornalistas lergonnal concorrente todas as manhas.
O valor da competitividade € expresso com maioagnfapds a constatacdo de um
editor ou chefe de redacdo de que o adverséariacpublima noticia ou detalhe que
passou despercebido na sua redacao, fazendo suygastionamento: “por que a gente
nao deu isso?”. A obrigacdo competitiva é publicdo aquilo que o rival publicou, e
um pouco mais.

Outra tendéncia consiste no fato de a competic@iar gexpectativas mutuas,
fazendo com que uma noticia seja selecionada pé@rgseerado que 0s concorrentes a
publiguem (GANS, 1980, p.177). Contudo, no casapieado, a cobertura difere de
forma substancial entre as duas publicagcbes com amertura mais marcante pelo
Jornal do Commercio, evidenciada pelo destagueogamal deu ao acontecimento no
dia do escandalo, colocando-o na primeira pagin@.(E), gesto ndo repetido pelo
Diario de Pernambuco (FIG. 2). Tendo em consideracéimensao do fato e de suas
possiveis consequéncias, acreditamos que a audencizotivada por decisbes que

escapam aos padrdes da profissao jornalistica.

ilfjiny e,

FIG 1 - Capa do Jornal do Commercio de 17/04/2004

FONTE — www.jc.com.br
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FIG 2 — Capa do Diario de Pernambuco de 17/04/2004

FONTE — www.pernambuco.com

Uma primeira impressao pode levar o observadoraiaavque a decisdo pode
ter sido fruto de pressdo externa ou auto-censj@rague dentro dos padrbes
procedimentais da profissdo, colocar a perseguigh@apa parece ser uma decisdo
indiscutivel. A decisdo polémica de n&o colocamtcia da persegui¢cdo na capa do
jornal foi justificada pelo editor de politica dd®’Dha época, o Editor 2, como fruto de
uma deciséo editorial tomada antes das eleic628@%e Com a chegada do novo editor
de politica que passou a ocupar o cargo a partina@ie daquele ano, uma série de
medidas teria sido tomada. Entre elas nédo panta paconfronto politico aberto com
nenhum grupo politico e ndo dar capa para notildaditoria de politica, a ndo ser para
as pesquisas de opinido, que eram realizadas mstituio de pesquisem Datg que

pertence aos Diarios Associados.

5. Conclusotes

O estudo empirico da aplicacdo de critérios deciatiiidade pode ajudar a
pesquisa em jornalismo a responder varias questiee coberturas noticiosas e servir
de complemento para outros enfoques tedricos careatias do agendamento e do
enquadramento. Pois, fatos agendados possuem gnatidebilidade, e, além disso,
muitas vezes os critérios de noticiabilidade defiress enquadramentos noticiosos. No
caso estudado aqui, a andlise desses critérioa ajumbmpreender como as escolhas
tomadas pelos jornalistas, através de regras @satiacabam atuando de forma
importante, e algumas vezes decisiva, no processmustrucdo da realidade. Regras
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gue pretendem responder a uma grande quantidadeamd&veis, muitas delas
conflitantes entre si, como as necessidades dacplibda empresa jornalistica.

No mundo da politica, cujo acesso da maioria ddadéos é mediado pelo
campo jornalistico, pode-se dizer que os critédesoticiabilidade definem em grau
elevado o que a populacdo conhece sobre a politaia. critérios ndo sao neutros
tampouco séo frutos de uma conspiracastdtus qupomas impregnados pela cultura
profissional dos jornalistas, trazendo implicitateejulgamentos que sao realizados de
acordo com seus valores profissionais, dando umardido ética ao grau de correcéo
de sua aplicacdo. A dimenséo ética dos critériasotieiabilidade reside no fato de que
a sua aplicacao define que fatos, personalidatlaas sao dignos de ganhar existéncia
publica. Portanto, a compreensdo teorica da selegfionoticia € uma questdo
eminentemente pratica ligada ao tipo de jornaligo®é praticado.

O caso Maria do Socorro por ter um alto grau deciadilidade relegou outras
noticias que também possuiam alto grau de intepggsizo para segundo plano. Nossa
pesquisa da conta de que outros temas que sdondanfental importancia durante
eleicbes como as propostas politicas dos candigdasems biografias foram relegadas
para segundo plano em razéo do alto grau de rutidede do caso Maria do Socorro,
temas que em outra situacdo seriam publicadoseedgixaram de ser conhecidos e
debatidos a despeito de seu interesse publico. nBab&ue os critérios de
noticiabilidade ndo sdo a — historicos, esperanuas ajpresente estudo permita uma

reflexdo sobre o tema também no plano pratico ofésspéo jornalistica.
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