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RESUMO
A obra amplia a compreensdo do universo de uma assessoria de comunicacao,
abordando de forma didatica, a organizacdo, os produtos e as orientacGes éticas de como
devem ser as assessorias de comunicacdo de qualquer tipo de organizacdo. Voltado
principalmente para estudantes da area de comunicacdo, assim como jovens
profissionais ou mesmo empresarios que querem entender como uma assessoria pode
contribuir para os seus negocios. Composta de seis capitulos os temas estdo divididos da
seguinte maneira:

e Definicéo de assessoria de comunicagéo
Estrutura de uma assessoria
Tipologia das assessorias
Comunicacao Interna
Comunicacdo Externa
Etica nas assessorias de comunicacéo

! publicacéo lancada no V Encontro de Autores/Editores de Publicacfes Recentes sobre Comunicacéo - Publicom,
evento componente do XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo.
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