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RESUMO

O presente artigo faz um estudo da abordagem do Jornal Nacional no periodo de
definicdo das candidaturas para a ecleicdo a presidéncia em 2002 e¢ 2006 levantando
hipoteses a cerca das elei¢cdes presidenciais deste ano. Apresenta uma andlise
comparativa com as duas ultimas elei¢cdes presidenciais entre os meses de abril, maio ¢
junho, quando termina o prazo de registro dos candidatos. Utiliza como metodologia o
estudo do enquadramento e das valéncias, verificando assim, o perfil da cobertura e do
grau de interferéncia do maior telejornal do Brasil na opinido publica e decisdo dos
partidos.

PALAVRAS-CHAVE: telejornalismo; Jornal Nacional; eleigdes presidencias;
elei¢des 2010.
Introducio
As eleigdes presidenciais no Brasil sdo periodos fundamentais para
o pais e que envolvem toda a sociedade brasileira. E o momento, também, no qual se
evidencia o comportamento dos meios de comunicagdo na formagdo da opinido publica.
No entanto, ¢ durante os meses que antecedem a defini¢do e registro das candidaturas
que se verifica a construgdo, por meio da midia, da imagem favoravel ou ndo aos
candidatos e partidos.
A proposta deste trabalho foi levantar hipoteses a cerca do papel do
Jornal Nacional, da Rede Globo de Televisdo, o mais importante telejornal do pais, na
cobertura do periodo que antecedeu a definicdo de candidatos a presidéncia e prazo final
dado pela justica eleitoral para o registro das candidaturas. A investigacao foi nos meses
de abril, maio, junho e inicio de julho, nas elei¢des de 2002, 2006 .
O objetivo foi diagnosticar, em uma analise de conteudo, como o

Jornal Nacional enquadrou as pré-candidaturas, partidos e avaliar sua possivel

! Trabalho apresentado no GP de Telejornalismo, evento componente do XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias
da Comunicagdo.

? Doutora em Ciéncias da Comunicagdo pela ECA/ USP — Docente ¢ Pesquisadora da Universidade Estadual de
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contribuicdo para a formacdo da opinido publica e o seu respeito com os preceitos
basicos da pratica e da ética profissional.

A andlise da cobertura da pré-eleicdo presidencial de 2010
comparando com 2002 e 2006 pelo Jornal Nacional estd baseada no conceito de
enquadramento, grau de visibilidade e valéncia atribuida a cada candidato. Foi feito um
levantamento do nimero de matérias; tempo de cada uma; tempo da fala dos
representantes dos partidos e pré candidatos; e uma verificagdo do contetido com a
classificacdo como matéria positiva, negativa ou neutra.

A metodologia aplicada no desenvolvimento da investigacdo dos
telejornais observa os trabalhos dos principais grupos que pesquisam a midia e eleigdes
no pais. Destacamos:

O laboratério de Pesquisa em Comunicagdo Politica e Opinido
Publica — DOXA - do IUPER]J (Instituto Universitario de Pesquisas do Rio de Janeiro)
da Universidade Candido Mendes que trabalha com o conceito de valéncia;

Os Nucleos de Estudos em Artes, Midia e Politica - NEAMP - da PUC
de S@o Paulo ¢ Estudos de Midia e Politica - NEMP- da UNB, que utilizam, além das
valéncias, o conceito de enquadramento.

A definigdo de enquadramento da noticia, usado pelos pesquisadores
dos nucleos de pesquisa ¢ fundamentada no conceito de Robert Entman.’

O enquadramento noticioso se refere aos padrdes de apresentacdo,
selecio e énfase utilizada por jornalistas para organizar seus relatos. E comum, segundo
Porto, identificar no telejornalismo o enquadramento interpretativo nas sonoras.”

O modelo da valéncia ¢ muito utilizado pelo Laboratério de Pesquisa
em Comunicacdo Politica e Opinido Publica - DOXA. O Laboratorio do ITUPERJ
desenvolve pesquisas eleitorais em jornais. Sdo estudos que acompanham a quantidade
de vezes em que o nome de cada candidato aparece no noticiario e a valéncia atribuida

a ele.

? No texto Framing: Toward Clarification of a fractures paradigm, in M. Levy and Gurevitch, eds,

Defining Media Studies. New York: Oxford University, p.331. Entman define enquadramento como:
enquadrar ¢ selecionar certos aspectos da realidade percebida e torna-los mais salientes no texto da
comunicag¢do de tal forma a promover a defini¢do particular de um problema, de uma interpretacdo
causal, de uma avaliagdo moral, e/ou a recomendacao de tratamento para o tema descrito.

* Sonora ¢ um termo usado para designar uma fala da entrevista, segundo Vera [ris Paternostro no livro “
O Texto na TV”. Sao Paulo: Campus, 1999, p. 151.
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Os pesquisadores do DOXA classificam as valéncias de acordo com o
seu potencial para a candidatura. Os critérios sdo:

Valéncia Positiva - Quando a matéria sobre determinado candidato
reproduz suas promessas, programa de governo, declaragdes ou ataques a concorrentes.
Inclui matérias que destacam os resultados favoraveis de pesquisas de intengdo de voto;

Valéncia Negativa - Quando a matéria reproduz ressalvas, criticas ou
ataques de candidatos concorrentes ou de terceiros ao candidato. Inclui matérias que
destacam os resultados desfavoraveis de pesquisas de intengdo de voto;

Valéncia Neutra - Quando a matéria se restringe a apresentar a agenda do
candidato ou citagdes sem avaliacdo moral, politica ou pessoal sobre os candidatos.

Valéncia Equilibrada - Quando matérias sobre o candidato apresentam
contetdos positivos e negativos com pesos relativamente iguais.

O estudo a partir de uma classificacdo de valéncia das matérias é uma
forma de medir qual o espaco dado a um ou outro candidato, ou seja, qual o papel do
telejornal e a quem ele esta favorecendo.

Na analise de contetido buscamos subsidios nestas metodologias para
identificar o espaco dado, pelo telejornal, para cada pré-candidato ou partido e a

valéncia das noticias a eles destinadas.

1. Jornal Nacional

O Jornal Nacional comemorou quarenta anos no ano passado com
direito a festa, langamento de livro, reestruturagéo estética no estadio, roupa nova ¢ um
maior afinamento dos apresentadores com a familia brasileira. Os apresentadores
Willian Bonner e Fatima Bernardes tentaram fazer do estidio do programa a sala de
estar do casal e do telejornal um “momento de encontro” da familia brasileira, alias,
estratégia vitoriosa de aproximar e legitimar a audiéncia e a credibilidade do programa.
No entanto, quem estuda e analisa a trajetoria do telejornal mais antigo do Brasil sabe
que nem o formato, linguagem e muito menos a concepc¢do de detentor do poder
mudaram desde a inaugura¢do em 1969.

O telejornal continua sendo o tnico meio de informacgdo para
milhdes de brasileiros ¢ um dos mais influentes veiculos de massa, pelo menos
politicamente. Para medir a penetracdo e importancia politica do noticiario ndo sé para o

telespectador comum, basta repetir a frase do entdo presidente do PFL Jorge
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Bournhause durante uma conversa por ocasido da inauguragdo do comité central da
campanha de Alckmin a presidéncia em julho de 2006. E preciso mobilizar para entrar
no Jornal Nacional. O Alvaro [ Dias , senador do PSDB Parand] tem razio: nosso
objetivo se chama Jornal Nacional. Quem ganhar no Jornal Nacional ganha a eleicao”.

A hegemonia do Jornal Nacional foi conquistada gracas as decisdes
politicas da época que garantiram financiamento ao grupo marinho e a implantacdo do
sistema de microondas para a transmissdo em rede nacional. A vocagdo politica
governamental do noticiario, pelo menos nas primeiras décadas, era clara, tanto que a
primeira noticia dada pelo telejornal foi o antincio dos nomes que compunham a junta
militar, comandante do pais, naquele momento, em conseqiiéncia da doenga de Costa e
Silva e o primeiro VT foi uma entrevista do entdo Ministro da Fazenda Delfim Neto.

No periodo ditatorial, o telejornal representava a voz oficial do
governo em todo o territério nacional e além de ignorar acontecimentos importantes
nunca dava noticia sobre tortura, prisdo de estudantes, operarios ou de jornalistas, pelo
contrario, divulgava fotos e nomes de pessoas procuradas para que se facilitasse a
prisdo. O telejornal s6 era pautado com noticias internacionais e do "milagre
econdmico". Quem ndo se lembra da afirmagdo do presidente Médici, em 1973:
“Sinto-me feliz, todas as noites, quando ligo a televisdo para assistir ao jornal [JN].
Enquanto as noticias dao conta de greves, agitacdes, atentados e conflitos em varias
partes do mundo, o Brasil marcha em paz, rumo ao desenvolvimento. E como se eu
tomasse um tranqiiilizante, apds um dia de trabalho”.

Nos anos de 1980, época caracterizada, politicamente, como pos-
abertura ndo foi diferente, e o noticiario figurou com um comportamento unilateral em
momentos considerados fortes do periodo. A cobertura na campanha pelas eleigdes
diretas, em 1984, eleicdes de 1982 para o governo do estado do Rio de Janeiro e de
1989 para presidente foram algumas das ocasides em que o papel tendencioso do Jornal
Nacional foi mais evidente.

Em 1982, na elei¢@o para governador, a Globo previa uma apuragdo em
ritmo de espetdculo, mas a cobertura do Jornal Nacional se transformou em caso
polémico que quase mudou os rumos da eleicdo do Rio de Janeiro. O esquema montado
em 1982 consistia em iniciar a apuragdo de votos pelo interior do estado, onde o
candidato Leonel Brizola perdia. A Proconsult - empresa responsavel pelo sistema de
apuracdo eletronica para o Tribunal Regional Eleitoral, também contratada da Globo e

cujo programador era um ex-oficial do Exército - podia tirar votos de Brizola e dar para
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Moreira Franco, candidato do PDS. O Jornal Nacional divulgaria s6 numeros oficiais e
daria falsos resultados. Como era uma empresa de credibilidade, dava a sustentar que
era a verdade. Mas um servi¢co de apuragdo proprio do Jornal do Brasil e do PDT,
liderado por César Maia, mostravam numeros contrarios ¢ o diretor de pesquisa da Rede
Globo denunciou a fraude.’

Na cobertura do movimento pelas eleigdes diretas no pais entre 1983
e 1984 o telejornal foi totalmente omisso e s6 divulgou a campanha depois que o
proprio Roberto Marinho participou da decisdo pelo nome de Tancredo Neves como
candidato em uma eventual eleicdo direta. Muita gente se recorda do comicio de S&o
Paulo que reuniu entre 250 a 300 mil pessoas na praga da Sé no dia 25 de janeiro de
1984. Todos os 6rgdos da grande imprensa cobriram o ato publico e foi a grande noticia
do dia e da semana, porém, o “Jornal Nacional” fez diferente, noticiou como se fosse
uma festa comemorativa dando énfase a presenca de artistas reduzindo a relevancia da
informagdo. O texto lido, na ocasido, pelo apresentador Marcos Hummel dizia: “festa
em Sao Paulo, a cidade comemora seus 430 anos em mais de 500 solenidades. A maior
foi um comicio na praga da Sé”.

Em 1989, a campanha do futuro presidente Fernando Collor foi
favorecida pela construgdo de um cenario dia a dia pelo Jornal Nacional, no entanto, o
fato relevante na decisdo do eleitor foi a edicdo enviesada do dia 16 de dezembro,
véspera do segundo turno da eleigdo. A manipulagdo ocorreu no tempo e na escolha das
falas de cada candidato. A reportagem sobre o debate, segundo o editor de politica da
época, Vianey Pinheiro, deveria ser a mesma do Jornal Hoje, onde a matéria mostrava
Collor com 22 segundos a mais que Lula. “A decisdo de aumentar a vantagem de Collor
foi do proprio Roberto Marinho que ordenou nova edi¢do. Naquela noite o telejornal
exibiu Collor com mais falas e com um minuto e 12 segundos a mais que Lula”.® A
edicdo mostrava ainda os piores momentos de Lula e os melhores do candidato do PRN,
inclusive gaguejando e trocando palavras.

Na historia politica recente o telejornal tenta se distanciar da

imagem de detentor do poder, porém dados coletados na pesquisa das elei¢des de 2002

e 2006 indicam que a Rede Globo, por meio do Jornal Nacional, ainda mantém a

5 Entrevista concedida & autora pelo, entdo, senador, Saturnino Braga, em Brasilia. Marco de 2006. Na
época da elei¢do de 1982 Braga era do PDT, mesmo partido de Brizolae candidato a deputado pelo
partido.

® Francisco Vianey Pinheiro foi jornalista da Globo no periodo e responsavel pela edicio de politica. Deu
esta declaragdo em entrevista a autora. Sao Paulo, margo 2006.
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mesma tendéncia unilateral em suas coberturas, sobretudo eleitorais, como fez em
outros momentos politicos, desde o inicio de sua trajetoria. Tal comportamento ainda

privilegia e prejudica pessoas e candidatos.

2. Eleicoes 2002

O primeiro momento analisado, neste artigo, se refere a eleigdo de
2002 no periodo em que as candidaturas ainda ndo estavam sacramentadas, porém
definidas. O momento foi marcado pela definicio de chapas, candidatos a vice e
coligacdes. No comego da analise, no més de abril, a ex-governadora Roseana Sarney,
considerada uma forte candidata, foi obrigada a desistir da candidatura por causa de
denuncias contra ela e contra o marido que tiveram muita visibilidade no Jornal
Nacional. O seu partido, o PFL, ficou dividido no apoio.

No més de abril, o telejornal divulgou reportagens didrias sobre
dentncias de desvio de dinheiro e corrupgdo. Algumas resgatavam episodios como o
caso “Lalau” e a “mafia do INSS”. As matérias periodicas sobre a crise econdmica na
Argentina destacavam situacdo de pobreza, mudangas e decadéncias do pais. No Brasil,
as matérias eram otimistas ¢ de valorizagdo da economia, mas as insinuagdes eram de
que o Brasil, dependendo do proximo presidente, poderia virar uma “Argentina”.

Neste periodo, os candidatos comegaram a aparecer quase que
diariamente em matérias no Jornal Nacional, entretanto eram chamados de pré-
candidatos ¢ tinham os nomes inseridos em matérias relacionadas com ajustes em
partidos para a costura das coligacdes, além de serem chamados a dar opinides sobre
assuntos polémicos como a votagcdo da CPMF, lei de responsabilidade fiscal e aliquotas
do IR.

Junho foi 0 més da Copa do Mundo, portanto o nimero de matérias
sobre eleigdes e o tempo dedicado a elas, no JN, diminuiu. Além da divulgagdo das
pesquisas, os candidatos apareceram em matérias de economia.

Além dos quatro principais candidatos: Ciro, Lula, Garotinho e Serra,

confirmados apds a conveng¢ao, aparecia, ainda, o pré-candidato do PRONA, Enéas.
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A analise da cobertura deste periodo, pelo telejornal, na eleigdo de
2002 demonstrou que houve um certo equilibrio no nimero de matérias e tempo de

presenga dos pré-candidatos no telejornal.

Tabela 1 - Numero e Tempo de Matérias por Pré-candidato em 2002

Candidato |N°de matérias | Percentual do total | Tempo das
matérias

Enéas 1 1.52%

Ciro 15 22.73% 19m 55s

Garotinho |15 22.73% 17m 36s

Lula 16 24.24 % 16m 22s

Serra 19 28.79% 18m 33s

Fonte: autora

José Serra (PSDB) foi o candidato que esteve em um maior numero
de matérias. Foram trés a mais do que Luiz Inacio Lula da Silva e quatro a mais que os
outros dois principais pré-candidatos. Isso ndo significa, no entanto, que ele teve mais
visibilidade. Ciro Gomes (PPS) apesar de ter quatro matérias a menos, esteve mais
tempo no ar, com 1 minuto e 22 segundos a mais que Serra, portanto mais visivel.

O estudo constatou que em 2002 os candidatos considerados de
oposi¢do receberam mais valéncias negativas nas matérias apresentadas que o candidato
do governo. Entre Lula e Serra foram exatamente os opostos, enquanto Serra teve 8
matérias consideradas positivas, Lula teve 7 consideradas negativas e vice-versa. As
matérias negativas de Lula corresponderam a quase 44 % de todas as matérias
apresentadas no periodo, enquanto para Serra as negativas representaram quase 16 por
cento. Em relagdo aos outros dois candidatos, Ciro e Garotinho, prevaleceram as
matérias com valéncia neutra, embora as positivas para Garotinho, por exemplo, niao

tenham passado dos 13.33% do total das matérias.
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Pelo critério adotado, em que a valéncia positiva ¢ considerada para
o candidato que tem destacado em sua fala, ou reportagem, planos de governo,
promessas € avangos em pesquisas, percebe-se que o Jornal Nacional privilegiou muito
mais o candidato do governo colocando em destaque tais assuntos nas matérias sobre
Serra.

No més de abril, comeco do periodo analisado, o JN destacava as
aliangas de candidatos com outros partidos e apoio de politicos. Neste momento,
observa-se que a valéncia variava de acordo com o apoio recebido. José¢ Serra teve
destacado o apoio recebido do PFL, citado duas vezes em uma mesma matéria. Para
Garotinho o apoio de Maluf, destacado pelo JN, ndo teve a mesma valéncia positiva que
teve Serra, porque ligava seu nome a um politico que ja teve problemas com a justica.

Pelo critério, a valéncia negativa se d4 quando a matéria faz ressalvas
a candidatos, reproduz criticas e ataques de concorrentes. Veremos abaixo como o
Jornal Nacional deu énfase aos ataques.

As matérias de economia sobre a crise na Argentina, aumento do
dolar e aumento do risco Brasil, foram invariavelmente de destaque negativo para os
candidatos, ja que apontavam que o risco Brasil, por exemplo, poderia aumentar em
funcdo de depoimentos entendidos como ameacgadores a estabilidade econdmica.

Outro assunto que gerou polémica pelo telejornal foi a discussdo da
Lei de Responsabilidade Fiscal, questionada no STF pelos partidos de oposi¢gdo. Pedro
Malan deu uma entrevista em tom de ameaga dizendo que se ndo cumprissem a lei, a
inflagdo voltaria.

O Jornal Nacional exibiu, quase que diariamente no més de junho
matérias demonstrando o mercado financeiro nervoso com o aumento do ddlar e risco
Brasil. Arminio Fraga declarou que o medo dos investidores pela proximidade das
elei¢cdes estava fazendo o risco Brasil subir. A estratégia do medo como bem afirmou
Chaia foi uma constante na eleicdo de 2002, mesmo antes da defini¢do das candidaturas
(CHALIA, 2004).

Neste momento, o Jornal Nacional ja vinha realgando o “jeito
explosivo” de Ciro, destacando suas criticas e relacionando-o com dentncias. Em 15 de
maio comegou uma série de matérias negativas sobre Ciro Gomes. Neste dia, o JN
destacou reportagem sobre o acordo entre a “frente” que apoiava Ciro e o partido de
Collor em Alagoas e mostrou o filho de Collor em uma reunido, destacando a imagem

dele com um recurso grafico.
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Um outro VT, mostrou Ciro saindo irritado, sem dar a entrevista que
havia combinado para a reporter da Globo, Delis Ortiz. As cenas tornaram Ciro mais
antipatico para o publico e ele reagiu aos ataques dizendo que estavam tentando
relacionar a imagem dele a de Collor. “Em nota, Ciro Gomes reagiu a associacdo da
imagem dele com Collor. Disse que o objetivo ¢ criar intrigas. O pré-candidato do PPS
acabou desistindo de gravar entrevista”.

Neste periodo analisado, o telejornal também colocou criticas de
Lula a economia. Em uma edi¢o, também de muita polémica, o telejornal mostrou uma
sonora de Lula sobre o aumento da aliquota de imposto de renda. A matéria foi
interpretativa quando a edi¢do selecionou a “fala” e incitou os outros pré-candidatos a
comentarem.

Para Garotinho, ex-governador do Rio, ¢ Lula, candidato do PT, o
destaque negativo ficou para as matérias de violéncia no Rio onde o reporter da Rede
Globo, Tim Lopes foi assassinado. As matérias acusavam a policia e secretarios de

seguranga da gestdo de Garotinho e da governadora Benedita da Silva, do PT.

3. Eleicoes 2006
No periodo analisado das eleicdes de 2006, principalmente nos
meses de abril e maio, muitos dos nomes que apareceram como pré-candidatos
acabaram ndo se consolidando. Os possiveis candidatos que mais apareceram no
telejornal foram do presidente Lula do PT, de Geraldo Alckmin do PSDB e do ex-
governador do Rio de Janeiro Anthony Garotinho do PMDB.
Os outros candidatos acabaram tendo visibilidade ap6s as convengdes
mais ainda sem aparecer diariamente e com tempos iguais. O telejornal destacou
também, no periodo, matérias de economia, politica governamental e manteve as

matérias de denuncias levantadas desde 2005.
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Tabela 2- Numero e Tempo de Matérias por Pré-candidato em 2006

Candidato N° de matérias | Percentual do total | Tempo das matérias
Alckmin-PSDB 14 16,28% | 16mim 21s
Cristovam B. - PDT 4 4,65% | 8min 25s
Garotinho - PMDB 1 12,79% | 15min 43s
H.Helena — P-SOL 9 10,47% | 13min 12s
Iltamar - PMDB 2 2,33% | 1min 48s
José M. Eymael - PSDC 1 1,16% | 23s
Luciano Bivar - PSL 1 1,16% | 1min 7s
Lula-PT 39 45,35% | 83min 26s
Pedro Simon- PMDB 2 2,33% | 3min 19s
Roberto Freire - PPS 3 3,49% | 23s

Total Global 86 100,00% | 144min 7s

Fonte: autora

Como ¢ possivel perceber, por meio da tabela, as aparigoes de Lula
sdo em numero bem superior em relagdo aos outros pré-candidatos, embora ele apareca
em ag¢des do governo e ndo como pré-candidato. Sdo 39 matérias sobre a pessoa ou
governo Lula, quase 50 % de todas as matérias relacionadas com elei¢des ou candidatos
no periodo analisado.

Esta é uma variavel para a analise desta eleicdo ja que foi a unica
vez em que houve uma reeleicdo com uma cobertura tdo efetiva da midia. Em 2002
embora houvesse o candidato do governo, nem sempre foi possivel considerar as
matérias sobre agdoes do governo ¢ do entdo presidente Fernando Henrique Cardoso
como matéria de campanha. Nesta eleicdo foi preciso analisar o tratamento dado ao
candidato a reeleicdo, mesmo nas acdes governamentais j4 que ndo ha
desincompatibiliza¢do do cargo.

Os Pré-candidatos do PSDB Geraldo Alckmin, do P-Sol Heloisa
Helena e Anthony Garotinho do PMDB aparecem na seqiiéncia com 16,12 e 10%.
Alckmin e Heloisa Helena ja estavam definidos como candidatos enquanto que
Garotinho apareceu em 11 matérias, apenas 3 a menos que o candidato do PSDB sem ao

menos 0 PMDB definir se teria ou ndo candidato.
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Foi observado também que os outros dois possiveis candidatos do
PMDB embora aparecessem em menos matérias que Roberto Freire do PPS, que acabou
ndo concorrendo, tiveram mais visibilidade. O pré-candidato do PPS apareceu em 3
matérias, mas em apenas 23 segundos.

O telejornal dedicou 144 minutos de reportagens sobre campanhas,
elei¢des e candidatos no periodo analisado ¢ mais da metade do tempo, 83 minutos, que
exibiam o presidente Lula.

O estudo do tempo das entrevistas se explica pelo enquadramento
necessario para a lei eleitoral. Na exibicdo das matérias de economia, politica e governo
onde era mostrado e citado o presidente Lula nem sempre era possivel gravar entrevista
para ndo caracterizar propaganda.

Em relacdo as valéncias das Matérias foi possivel perceber que os
candidatos com menor visibilidade ndo tiveram matérias negativas e a valéncia positiva
foi em 50 % das matérias, em média, incluindo nesta amostra Heloisa Helena e
Cristovam Buarque. Alckmin também teve 50% de matérias positivas, no entanto, foi
apresentado em pelo menos 2 matérias negativamente.

O enfoque negativo foi totalmente para o pré-candidato Anthony
Garotinho, todas as matérias em que apareceu, ou foi citado, foram com contetido
relacionado a denuncias ecoando negativamente para a campanha.

No dia 24 de abril de 2006, periodo em que o PMDB ainda discutia a
candidatura propria, o Jornal Nacional Comegou a veicular suspeitas de que empresas
que colaboravam financeiramente na campanha de Garotinho eram falsas. A matéria
durou 2 minutos e oito segundos. No dia seguinte outra reportagem com mais dois
minutos ¢ uma nota ao vivo com 22 segundos. Comecou o efeito cascata e toda a
imprensa passou a fazer a mesma cobertura. No Jornal Nacional foram 12 dias com
matérias de mais de 2 minutos sobre denuncias de irregularidades nas doagdes para a
campanha. Houve dias em que as matérias se repetiram e as dentincias se estenderam
para a entdo governadora do Rio de Janeiro, mulher do pré-candidato.

Na sexta feira, dia 28 de abril a matéria foi de denuncias contra
ONGS que supostamente estariam contribuindo na campanha de garotinho. O candidato
foi ouvido em uma entrevista, mas a fala foi selecionada para que o reporter pudesse
completar e enfatizar que o candidato admitiu ter empresas que colaboraram com ele e

que trabalharam para o governo do Rio.
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No domingo, 30 de abril de 2006, Garotinho iniciou uma greve de
fome por causa das denuncias que ele considerava ser uma campanha negativa da Rede
Globo e revista Veja. A greve de fome foi do dia 30 de abril a 11 de maio. Mesmo neste
periodo as matérias negativas continuaram, além da propria greve ser tratada com
deboche pelo JN. No dia primeiro de maio o telejornal acentuava as criticas a
Garotinho. A matéria teve cerca de 3 minutos.

Em relagdo a cobertura do candidato Luiz Inacio Lula da Silva, ¢
perceptivel uma cobertura ruim em termos de agenda do seu governo. Como
praticamente ndo houve matéria diretamente sobre a campanha a reelei¢do se
subentende nas matérias de governo que a propria candidatura estava sendo avaliada. O
JN mostrou um momento de crise na relacdo com a Bolivia em relagdo a Petrobras ¢ a
comercializagdo do Gas. Foi um periodo ainda que se afloraram as dentlncias de
licitagdes irregulares em compra de ambulancias chamada pela Policia Federal de
operacdo sanguessuga e mais tarde pela imprensa de mafia das sanguessugas e o
depoimento do ex-secretario geral do PT Silvio Pereira nas CPI que investigavam a
compra de votos no congresso o famigerado “mensaldo”. Constantemente o JN
enfatizava a repercussdo do assunto com partidos de oposicao.

No final de maio de 2006, o JN mudou a “pagina¢do” e amenizou o
discurso politico. Comegava com as matérias da “Copa do Mundo” deixando a politica
em segundo plano. Os destaques politicos ¢ de campanha deste periodo foram as
aliangas. O telejornal destacou que PSDB e PT seriam os “dois principais partidos” para
as eleicoes de 2006, ja lancando uma possivel vitdéria com um dos dois. Alckmin
confirmou a candidatura.

Dentre as matérias que deram 50% de visibilidade positiva a Geraldo
Alckmin estdo as que destacaram projetos da campanha ¢ a pesquisa divulgada no
telejornal de 30/06 que comegou “na cabeg¢a” dando vantagem para o candidato. “O
Datafolha divulgou mais uma pesquisa sobre as eleicdes presidenciais deste ano. O
candidato do PSDB, Geraldo Alckmin, subiu sete pontos percentuais em relagdo a
pesquisa divulgada no més passado e caiu a diferenca entre ele e o presidente Lula”.

A chamada destacou uma informacdo que causava expectativas e
movimentava a campanha de Alckmin. S6 no conteido da nota coberta ¢ que os
apresentadores explicam: “O Datafolha esclareceu que ndo € possivel fazer comparacao

entre as duas pesquisas porque houve mudanga na lista de candidatos apresentada aos
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eleitores”. Mesmo fazendo o alerta, a propria “nota” faz a comparacgdo. “A diferenca
entre Lula e Alckmin, que era de 23 pontos percentuais em maio, caiu para 17 pontos

percentuais”.

Consideracdes finais

Este estudo fez uma analise comparativa em relacdo as ultimas
elei¢cdes presidenciais na abordagem do Jornal Nacional e percebeu muita semelhanga
nos viés adotado pelo telejornal ao tratar dos pré-candidatos a presidencia e em relacdo
aos assuntos pautados.

Em 2002 foi possivel perceber que no inicio da disputa, em abril, se
falava na crise da Argentina, na crise economica brasileira e no “Risco Brasil”. “O
Brasil poderia se tornar uma Argentina” caso ndo se mantivesse o projeto econdmico do
governo anterior. Em 2006 se falou na crise de relacionamento do Brasil com a Bolivia
¢ a falta de punicdo de parlamentares, corrup¢do e ao contrario, de 2002, se destacou o
governo como incentivador da “crise politica”.

Na campanha de 2002, a proliferacdo da dengue em 2001 e 2002 foi
o “mal” que afetou a candidatura do partido do governo, enquanto que no inicio de 2006
foi falado na proliferacdo da “aftosa” como inimiga da campanha de Lula,
principalmente entre os agricultores.

A edicdo do JN, na eleicado de 2002 foi questionavel porque
“sugeria” parcialidade ao selecionar e enquadrar depoimentos polémicos e que
poderiam contribuir negativamente. O telejornal também se prestou a descredibilidade
nos dois momentos, fazendo edi¢des tendenciosas ¢ usando textos interpretativos e de
deboche. Em 2006, ao falar de Itamar Franco, que se desfiliou do PMDB e anunciou
apoio ao PT, por exemplo, Bonner debochou do ex-presidente quando ressaltou com um
sorriso de desrespeito. “Ele ja saiu do PMDB trés vezes e dessa vez disse que ¢ para
sempre”.

A série de matérias negativas com Garotinho, também em 2006,
relembrou a campanha em 2002 quando houve o mesmo procedimento com a pré-
candidata do PFL Roseana Sarney com uma cobertura predominantemente negativa
que culminou com a desisténcia dela. O mesmo procedimento foi em relagcdo ao
candidato Ciro Gomes em 2002. A campanha depreciativa do JN foi t3o eficaz e durante

tanto tempo que o candidato caiu de vice colocado para quarto lugar (NEVES, 2008).

13



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS — 2 a 6 de setembro de 2010

O que chama a ateng@o também ¢ que em 2002, quando era candidato a
presidéncia pelo PSB, Garotinho tomou uma atitude de protesto contra a Globo por
causa, segundo ele, do tratamento inferiorizado dado a candidatura. Na época, o
candidato ndo respondia as perguntas dos reporteres da emissora. Em 2006 ja no
PMDB, o pré-candidato tentou disputar a elei¢do e além da rejei¢do de setores do
partido ainda teve a imagem “desconstruida” por uma campanha negativa da emissora,
levando-o a uma “greve de fome” e a desisténcia da disputa sem mesmo a realiza¢do da
convencao do partido.

A analise que se faz ¢ que em relacdo aos outros candidatos e mesmo
pré-candidatos do PMDB e do PPS, as “cabegas” das matérias e as reportagens traziam
outros enfoques mostrando a campanha, depoimentos sobre economia e politicas do
governo além de criticas ao presidente Lula enquanto que com Garotinho ficava clara a
campanha para que a candidatura dele ndo se efetivasse.

Percebeu-se neste estudo que a relagdo das coberturas anteriores com o
periodo que precede a corrida presidencial deste ano é muito parecida. Ainda sem uma
analise aprofundada, nos 69 telejornais observado em abril, maio e junho as matérias em
relagdo as eleigdes trataram de exaltar pre’- candidatos dos partidos principais no poder
como o PSDB e PT e desqualificar o pré- candidato Ciro Gomes que tentavam ser o
escolhido pelo PSB. A maneira como as matérias foram editadas e os textos abordados
mostram a similaridade com o que aconteceu com o mesmo Ciro Gomes em 2002 e com

Anthony Garotinho em 2006.
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