Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
XXXIIl Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo — Caxias do Sul, RS — 2 a 6 de setembro de 2010

Televisdo e Identidade no Quilombo de Itamatatiua'

Wesley Pereira GRIJO 2
Karla Maria MULLER?®
Rosa Maria BERARDO*
Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Porto Alegre, RS

RESUMO

O artigo aborda a relacdo que familias do quilombo de Itamatatiua, no
interior do estado Maranhdo, mantém com televisdo. Analisam-se as
mediagcOes oriundas do processo de recepcdo da televisdo. O objetivo
geral é explorar a relacdo existente entre a identidade cultural de
Itamatatiua, manifestada em certas praticas e valores culturais, e o
processo de recepcdo televisiva. A pesquisa sobre a recepgdo da TV em
Itamatatiua revelou que a identidade cultural desse quilombo opera
mediacOes significativas na recep¢do da TV, funcionando como sistemas
de referéncia, a partir dos quais a mensagem televisiva é consumida e
interpretada.

PALAVRAS-CHAVE: Televisdo; Recepcdo, Identidade; Mediacdes;
Cultura.

INTRODUCAO: O CONTEXTO EMPIRICO DA PESQUISA

A comunidade de Itamatatiua (pedra, peixe e rio, na lingua
indigena) ou Tamatatiua, localizada no municipio de Alcantara, no norte
do estado do Maranhdo, esta inserida na categoria de "terras de pretos" e
"terras de santo". Isso se deve porque, diferentemente de outros
“quilombos”®,  Itamatatiua ndo foi uma comunidade surgida
exclusivamente pelos chamados "escravos fujdes". As terras tém como

7

padroeira Santa Teresa d'Avila e, por esta razdo, é considerada uma
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® Adotamos aqui o conceito de comunidade quilombola definido pela ABA (Associacéo Brasileira de Antropologia),
que diz ser quilombo: “Toda comunidade negra rural que agrupe descendentes de escravos vivendo da cultura de
subsisténcia e onde as manifesta¢fes culturais tém forte vinculo com o passado”. Esta definigdo serve perfeitamente
para agrupar as comunidades negras do Brasil e do Maranh&o com vista a regularizacéo das terras ocupadas por essas
pessoas. In: FIABANI, A. Mato, Palhoca e Pildo: o quilombo, da escraviddo as comunidades remanescentes [1532-
2004]. S&o Paulo: editora Expressdo popular, 2005.
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"terra de santo", como outras existentes no Maranhao.

Dados oficiais produzidos a partir de relatérios da Sociedade
Maranhense de Direitos Humanos apontam que Itamatatiua teve origem
com a desagregacdo de uma antiga fazenda escravista pertencente a
Ordem Carmelita. Os negros residentes na localidade sdo descendentes
dos antigos camponeses negros que ali moravam. Por isso, as pessoas se
autodenominam como originarios dos “pretos de Santa Teresa”,
denominacdo pela a qual também sdo socialmente reconhecidos. Hoje, o
centro da comunidade € composto por cerca de 80 familias que vivem
também da agricultura de subsisténcia e da producdo de farinha,
mandioca e milho.

Com a introducgdo da energia elétrica em Itamatatiua, ha cerca de
10 anos, a partir do Programa Federal “Luz Para Todos”, os moradores
puderam adquirir televisores para seus lares, o que se propagou
rapidamente pela comunidade. Atualmente, podemos verificar que quase
todas as casas possuem televisores e, em menor quantidade, aparelhos de
radio. Agora, esse é o atual contexto comunicacional em Itamatatiua, ou
seja, aquelas pessoas estdo vivendo as chamadas mediagdes
comunicativas da cultura, conforme o pensamento inicial de Martin-
Barbero (1987) e que posteriormente fora reformulado.

Foi a partir do conceito de mediagdes que a recepgdo passou a ser
concebida com uma relacdo direta entre duas pontas. E por meio das
mediacBes - que sdo varias e apresentam variagbes, conforme mudam o0s
contextos comunicacionais - que se produz o sentido, sendo essencial
essa concepcdo para se compreender como O0cCOrre esse processo na

comunidade de Itamatatiua.

TELEVISAO, FAMILIA E IDENTIDADE NEGRA

Nesta pesquisa no quilombo de Itamatatiua trazemos conceitos
importantes para se pensar o campo da comunicacdo nos dias atuais, ou
seja, a televisdo, a recepcdo deste media e como pode ser relacionada a

constituicdo das identidades, neste caso, as identidades dos moradores de
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uma comunidade quilombola. Nosso estudo se propOe analisar, a partir
da recepcdo, os usos sociais da televisdo naquela comunidade, partindo
do fluxo televisivo, para perceber as constru¢cfes simbdlicas referentes a
identidade cultural. Contudo, tomamos a familia como instituicdo para se
observar esse fendmeno, pois consideramos que esta instituicdo é a mais
presente no cotidiano de Itamatatiua, sendo também o local onde a
disseminacgdo da cultura negra local ocorre de forma mais explicita.

Para esta pesquisa, optamos por fazer uma anélise da recepc¢do da
televisdo num sentido mais amplo e ndo nos prendendo em programas
especificos, pois tentamos valorizar o que os moradores de Itamatatiua
espontaneamente apresentaram como significativo para eles, e né&o
escolhemos, de forma arbitréria, um programa considerado importante no
cotidiano de recepcdo daquelas pessoas. Essa postura teorico-
metodoldgica deve-se por que consideramos que o sentido atribuido as
mensagens pelos individuos advém da leitura continua, ou seja, repeticéo
diaria dos programas; e contigua, que é a sucessdo de programas, do
fluxo televisual, pois é o fluxo televisual que faz sentido para o receptor.
(RONSINI, 2000)

Pelo pensamento de Martin-Barbero (1987; 2002; 2003), a
recepcdo € um momento do consumo cultural, sendo este uma categoria
que abarca os processos de comunicacdo e recepc¢do dos bens simbdlicos.
Assim, descarta o axioma de que a recepgdo se constitui somente em uma
relacdo direta entre dois po6los distantes: o produtor e o receptor. A
recepcdo é vista aqui como um processo de producdo de sentido através
das mediacgdes.

Dessa forma, o processo de comunicagdo deve ser pensado sob um
novo prisma, estendendo as reflex6es do campo comunicacional a partir
das praticas culturais. Com isso, essa concep¢do de comunicagdo
consiste em recriar, explorar e aprofundar o estudo ndo s6 através dos
meios, mas se valendo para isso do campo da cultura. (OROZCO, 1999)

No caso especifico de Itamatatiua, em que novos sujeitos com um
contexto cultural especifico foram colocados como receptores do fluxo
televisivo e, por conseqUéncia, das identidades prét-a-porter (Rolnik,

1997), devemos pensar a relacdo com esse media e a identidade cultural
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daquele quilombo a partir das mediag6es comunicativas da cultura. O que
nos leva a considerar a necessidade de um novo mapa que dé conta da
complexidade das relagdes constitutivas da comunicagdo na cultura.
Apesar de focarmos nosso estudo na recepg¢do, somos cientes de que o0s
meios se constituem um espaco chave de condensacdo e intersecgdo da
producdo e do consumo cultural, ao mesmo tempo em que catalisam
algumas das mais intensas relacdes de poder. (Martin-Barbero, 2002)

Pensamos a recepgédo a partir da constituicdo das identidades em
Itamatatiua, ou seja, a relagdo com a televisdo através de relacdes
identitarias na recepcdo dos programas. Sendo que esta recepc¢do é feita a
partir de um entorno cultural pautado por um contexto de comunidade
quilombola, com uma origem histérica bastante singular, com a forte
presenca da oralidade no processo de comunicacédo local, e por fim, com
uma relacdo étnica de valorizacdo de aspectos do fendtico branco em
detrimento da cosmovisdo africana®.

Nesse ponto, surge a nocdo de identidade étnica, no caso a
quilombola, com importante fator para se compreender a relagdo que as
pessoas mantém com a televisdo. Contudo, em Itamatatiua, por possuir
um contexto histérico, cultural e identitario bem especifico essa questéo
deve ser analisada a partir do que eles definem como sendo a identidade

local.

A TELEVISAO EM ITAMATATIUA

Em Itamatatiua, a televisédo se constitui como a principal mediagao
que as pessoas da comunidade tém com 0 que se passa externamente ao
quilombo. Assim, consideramos que a relacdo dos moradores dessa
comunidade com a televisdo segue o pensamento que afirma ser a TV a
principal mediacdo cultural da contemporaneidade (MARTIN-

BARBERO, 2002a). Para aquelas pessoas, que vivem um contexto

® Esta relacdo de negacdo da cosmovisdo africana, esta relacionada a prépria origem da
comunidade, pertencente anteriormente a ordem dos Carmelitas, e com forte presenca da
Santa Teresa d’Avila, de quem os moradores se autoreconhecem como “filhos”, e cujo
padrdo estético de certa forma pauta o modo como os moradores de autodefinem, e por
consequéncia se autoreconhecem e se identificam com o que mantém contato ao assistirem a
televisao.
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distinto de praticamente tudo o que assistem pela TV, o cotidiano toma
mais sentido a partir do momento que mantém contato com outras
realidades quando ligam o aparelho de televiséo.

Para aquele quilombo, onde a tradicdo oral mantém ainda
influéncia no cotidiano das pessoas, consideramos que a televisédo
instaura modos proprios de contar histérias, com uma narrativa
particular. Isso ndo quer dizer que negamos 0s géneros televisivos como
importantes na instauracdo de narrativas no quilombo, pois séo
determinantes para a recepcdo em Itamatatiua, haja vista, atos de contar
historia estdo imbricados na mensagem televisiva. Com isso, por uma
questdo tedrico-metodoldgica, queremos enfatizar os modos de ver, as
formas comunicacionais e a postura do telespectador que, no nosso
pensamento, constroem as particularidades dessa narrativa no contexto
cultural do quilombo pesquisado.

Para uma localidade em que as narrativas representam muito a
identidade cultural, a mensagem televisiva possui elementos que mantém
em alguns aspectos do antigo contexto, ou seja, a televisdo nédo exclui
definitivamente o contexto de oralidade a que aquelas pessoas estéo
acostumadas. Isso ocorre porque a mensagem televisiva apela a valores,
sentimentos e emocOes do cotidiano. Os moradores de Itamatatiua
mantém contato com personagens saidos de um pretenso “real”, e que
mesmo para uma comunidade distante do centro de producdo televisiva,
esse “cotidiano” é aproximado no momento em que assistem aos
programas de TV.

Com isso tudo, queremos dizer que, apesar da imagem ser um
elemento essencial na mensagem televisiva, a oralidade ainda se faz
presente, pois o som, as falas, as narrativas sdo de fundamental
importancia para a televisdo manter vinculos com sua audiéncia. N&o
podemos esquecer ainda que, enquanto tecnologia, a televisdo, de certa
forma, é um radio acrescentado de imagens, a diferenca é que este faz
com que sua mensagem chegue ao publico através unicamente de sons,
enguanto a televisdo tem, além do som, o recurso das imagens.

Ainda nessa questdo, as palavras sdo construidas num contexto de

oralidade, no qual a imagem de quem fala, a sua entonagéo e seu gestual
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sdo fundamentais para a compreensdo dessa mensagem em todos 0S seus
sentidos. Essa oralidade é consubstanciada nos dialogos, na discussdo de
diversos personagens, na troca de idéias, valores, informacdes entre dois
personagens, no dialogo solitario dos que exprimem a voz como
pensamento.

Em Itamatatiua, os lacos familiares ainda sdo muito fortes, sendo a
familia um fator importante nas mediacdes da recepcgdo televisiva.
Assim, numa localidade com poucas opgdes de diversdo, a televisdo
torna-se a principal forma de lazer das familias. O fato de ser consumida,
sobretudo, dentro das residéncias foi fundamental para consolidar a
relacdo que o quilombo mantém com esse meio de comunicacao.

No que diz respeito a geografia das casas, a televisdo ocupa um
espaco nobre na sala, sendo na maioria dos lares o principal objeto
doméstico. Em praticamente todas as casas, o aparelho de televisdo esta
situado de forma a ser a primeira coisa observada ao entrar numa
moradia de Itamatatiua. Temos que enfatizar ainda que o imdvel onde a
televisdo esta localizada se configura como resumo de todas as formas de
representacdo da comunidade: além do aparelho de televisdo, geralmente
ha um aparelho de radio, de DVD, bonecas - brancas - vestidas com
roupas de luxo, imagens de santos (santa Teresa d’Avila, S0 Benedito
ou Santa Maria), ceramicas feitas na comunidade, ornamentos, flores,
etc. No geral, tudo fica muito parecido a um altar e, nesse ponto, temos
que levar em consideracgdo a grande religiosidade catdlica do quilombo.

Nossos trabalhos de campo, com observagdes e entrevistas com 0s
moradores, nos mostraram que para aquelas pessoas, com a presencga da
televisdo dentro dos lares, ndo é preciso sair de casa para estar em
contato com outros modos de vida, com outras realidades e mundos.
Contudo, toda essa mensagem televisiva é reinterpretada a partir do que
Martin-Barbero (2003) conceitua como competéncia cultural’, ou seja,
em ltamatatiua, as pessoas reconhecem os multiplos textos produzidos

pela televisédo, ativando suas competéncias culturais.

" Com o atual pensamento de Martin-Barbero, essas questdes devem ser refletidas por categorias como identidade,
ritualidade, cognitividade e tecnicidade, mas tudo ainda se refere as relagBes da comunicacéo e da cultura. Ver mais
em: MARTIN-BARBERO, J. As formas mesticas da midia. Pesquisa FAPESP Online, edicdo 163, p. 10-15,
setembro 2009%. Entrevista concedida a Mariluce Moura.
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No que tange as narrativas da televisdo, ndo podemos deixar de
frisar que este media, por sua propria natureza, da destaque para a
imagem: mais do que o mundo das coisas contadas, como ocorre com 0
radio, é primordialmente enfatizado o mundo das coisas que podem ser
vistas. Contudo, apesar dessa prevaléncia da imagem, a televisdo coloca
em cena, particularidades do dialogo e da comunicacéo oral.

Num paralelo ao contexto de narrativas em Itamatatiua e o
discurso da televisdo, podemos buscar no pensamento de Martin-Barbero
(2001) uma reflexdo sobre isso, para quem o discurso televisivo leva a
representacdo de rituais de agdo e a codificagcdo da experiéncia, impondo
um universo regulado pela bipolaridade entre vildes e herois, com a

gramatica fragmentada do meio.

AS MEDIACOES DO COTIDIANO: A FAMILIA

Para este trabalho em Itamatatiua, tomamos a ideia de familia
adotada por Silverstone (1996), ou seja, uma unidade de reproducdo
sexual, um grupo de acédo e de solidariedade, fonte de ajuda material e de
identidades e coordenas sociais bésicas. Para uma comunidade
tradicional como Itamatatiua, consideramos que a familia é um sistema
de relagdes que se modifica ao longo dos tempos.

Assim, nesse ponto é importante ressaltar o papel dessa instituicéo
como responsavel por dotar as pessoas de uma matriz e identidade e de
reconhecimento, sendo ao mesmo tempo um ambiente de crises e tensdes.
Isso se deve porque a cultura da familia é feita a partir da relagdo
intragrupal e do grupo familiar com a sociedade, no caso de Itamatatiua,
com a comunidade. Segundo Lopes; Borelli; Resende (2002), esse
pensamento é importante por que é dentro da familia que se faz a
formacdo das identidades culturais basicas que vdo constituir as
principais mediacdes dentro dela, sendo elas: a posicdo dentro do grupo,
0 sexo e a idade.

Para as familias de Itamatatiua, é importante se pensar sobre a

posicdo em que o contexto do cotidiano daqueles grupos familiares esta
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inserido na vida cultural global. E nesse ponto, é importante
salientarmos que grupos familiares como os de Itamatatiua desenvolvem
taticas de resisténcia e descobrem formas para criagdo e a subversdo da
ordem estabelecida. Essa questdo € importante para se entender como
aquelas pessoas reapropriam os bens simbdlicos oriundos da televisdo a
partir de seus contextos de interagdo.

Para esta pesquisa, entendemos o grupo familiar como um espaco
social, um espaco cultural e como um espaco de mediagdo das mensagens
da TV. Este ultimo se deve por que a televisdo é atualmente parte
importante da vida familiar, em virtude da incorporagdo que as familias
fazem dela em seus cotidianos.

Para a pesquisa com as familias de Itamatatiua, levamos em
consideragdo que o cotidiano delas deve ser visto levando-se em conta
também a estrutura econdmica e o porte da comunidade em que vivem,
no caso, um quilombo no interior de um estado do nordeste. Segundo
Jacks (1999), essa questdo é importante porque o cotidiano estd em
grande medida conformado por esses fatores.

Na comunidade estudada, por exemplo, o dia-a-dia ainda néo
possui a mesma movimentagdo como a que presenciamos nas cidades de
pequeno, médio e grande portes. Isso por que a localidade é considerada,
atualmente, um povoado pertencente ao municipio de Alcantara-MA,
mesmo as “terras da santa” se estendendo até outros dois municipios
(Bequiméo e Peri-Mirim). Com a ainda pouca movimentagdo no
quilombo, as familias possuem tempo suficiente para a convivéncia entre
seus membros e destes com outras familias, haja vista que grande parte
dos grupos familiares possui parentesco entre si.

Com poucas opcdes diarias para diversdo, a maioria das pessoas
consome a televisdo e, em pequena quantidade, o radio. Tal situacéo
fortalece a convivéncia familiar, mesmo que ndo seja por opc¢do dos
moradores do quilombo.

A questdo do cotidiano para se compreender a relacdo daquelas
pessoas com a televisdo é importante, visto que aqueles individuos estdo
fortemente mergulhados em suas rotinas diarias e, por conseqiiéncia, em

sua identidade cultural, que atravessa préaticas, valores e simbolos que a



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
XXXIIl Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo — Caxias do Sul, RS — 2 a 6 de setembro de 2010

constituem. Para Jacks (1999), o conhecimento daquele cotidiano nos
leva a tomar ciéncia da cultura onde ela se concretiza, nas praticas e
posturas dos individuos ou grupos. E nesse dia-a-dia também que as
instituicbes béasicas, de uma forma ou de outra, estruturam o campo
cultural, como a igreja, a escola, os meios de comunicagcdo de massa,
entre outras.

No caso deste nosso estudo, que busca a partir da recepgdo da
televisdo analisar esta questdo em Itamatatiua, é essencial se conhecer o
cotidiano dos receptores, sendo isso feito a partir da captacdo de certas
préticas de seu contexto. De forma pratica, fizemos visitas aos grupos de
familias selecionados, adentrando seus lares, seu dia-a-dia. O cotidiano
das familias foi estudado separadamente, o que nos permitiu um
envolvimento mais proximo delas para melhor apreensdo de seus
contextos.

Durante nosso contato com as familias, pudemos verificar que o
cotidiano estd fortemente determinado pela sobrevivéncia, sendo que o
trabalho lhes ocupa a maior parte da rotina diaria. Os adultos passam a
maior parte do dia no trabalho: os homens na lavoura ou na “ro¢a”; ja a
maioria das mulheres possui uma rotina dividida entre a lavoura, a
producdo de cerdmica e a as tarefas domésticas. Algumas criancas além
de passarem parte do dia na escola ainda ajudam os pais.

A atividade produtiva principal do quilombo é a producdo da
ceramica feita pelas mulheres da associagdo. Em seguida, vem a
agricultura de subsisténcia. Nas Ultimas décadas, as pessoas idosas
passaram a receber auxilio da Previdéncia Social, o que injetou em quase
todos os grupos familiares um saladrio minimo a mais na renda mensal.

As opcdes de lazer sdo reduzidas, pois a oferta das iniciativas
publica e privada praticamente sdo inexistentes. Na maioria das vezes, o
lazer daquelas pessoas se restringe as festividades relacionadas ao
calendario da igreja, como festas de santos, novenas etc., além da
constante presenca das “radiolas de reggae”, que ecoam por todo o
“sitio” do quilombo musicas jamaicanas, caribenhas e forrd eletrdnico.
Nossos dados oriundos da pesquisa junto as familias revelaram certas

constancias: em dias da semana, o lazer constitui-se predominantemente



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
XXXIIl Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo — Caxias do Sul, RS — 2 a 6 de setembro de 2010

em ver televisdo e interagir com os vizinhos. Nos finais de semana, essa
rotina praticamente ndo se altera. Qualquer modificacdo nesse cenério sé
ocorre nos momentos de festividades.

Dessa forma, para os grupos familiares estudados, a televisdo
ocupa primordialmente o espago do lazer, sem fazer qualquer distingdo
entre os géneros televisivos. Todos em algum momento do dia assistem a
televisdo®, sendo atualmente a principal fonte de informacédo das pessoas.
O contato com outras formas de informacdo como jornais e revistas é
praticamente inexistente, ocorrendo somente quando viajam para a sede
do municipio ou para a Capital do Estado e retornam com exemplares de

periodicos regionais.

A RECEPCAO E AS MEDIACOES EM ITAMATATIUA

Com a presenca da televisdo no cotidiano das familias de
Itamatatiua, novas formas de lazer e conhecimento foram introduzidas
naquele quilombo. Se antes as pessoas eram mais ligadas a tradicdo oral
transmitida, principalmente, pelos ancibes, com a televisdo, o
conhecimento, os modos de ver o mundo etc, foram acrescentados com o
que eles tém contato ao assistir a televisdao. Contudo, o contexto cultural
de Itamatatiua mantém grande relacdo com a presenca da mensagem
televisa.

Segundo pudemos observar, ao acompanharmos grupos familiares®
no momento em que assistiam aos programas de TV, a identidade cultural
de Itamatatiua funciona em muitos momentos como uma grande medicdo
através da qual as pessoas, como telespectadoras, interagem com a
mensagem da televisdo. Assim, verificamos que mesmo com a forte

presenca na vida das pessoas das imagens que a TV propicia, as familias

8 O radio se faz presente principalmente para se ouvir musicas, sem a necessidade de se
obter informac&o ou conhecimento.

® O universo da pesquisa com a audiéncia da televisdo na comunidade de Itamatatiua
compreendeu oito familias, sendo que cada uma delas possui entre seus membros, no
minimo, quatro pessoas (crianca, jovem, adulto, idoso), somando-se ao todo 32
entrevistados. As coletas de dados foram efetuadas a partir de duas etapas: a primeira foi
realizada de forma mais sucinta, mais focada na questdo das mensagens televisivas as quais
os moradores de Itamatatiua mantém contato em seus cotidianos (questionario de consumo);
a segunda, em que engloba a maior parte da pesquisa de campo foi voltada para a recepgdo
do conteldo da televisdo (entrevistas).

10
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daquele quilombo preservam a relacdo com a tradigdo oral, como fizeram
outrora; entretanto, com menos forca, pois agora divide espago com a
narrativa imagética da televisdo.

A0 mantermos contato com o cotidiano das familias, durante a
recepcdo da TV, verificamos que as medi¢cdes mais latentes para a
recepcdo da mensagem televisiva sdo: o espaco doméstico (familia), a
religiosidade e os lagos comunitdrios (quilombola). Entretanto, dentre
essas mediacoes é a familia que possui maior poder de controle de
questdes como consumo, comportamentos dos filhos, etc.

Verificamos ainda que a idade das pessoas também é um
importante elemento de mediacdo da recepgdo da TV. Em comum, em
todos os casos, estd a opinido de que o contato com a televisdo serve
para trazer mais conhecimento sobre o que ocorre fora do quilombo,
deixando a todos cientes do que acontece em outras partes do pais e do
mundo.

Para os grupos familiares estudados, o ato de ver televisdo é um
evento marcante, no qual boa parte da familia e amigos se relne para
escutar e ver os programas. Ha o sentido de comunhdo: a TV é também
uma unificadora e integradora dos espagos sociais ocupados e vividos
pelos telespectadores. Nas entrevistadas, é comum a opinido de que a
partir do momento que as familias do quilombo passaram a ter televiséo,
seus membros comecgaram a ficar mais tempo dentro de casa. Para os
grupos familiares, esse isolamento entre as pessoas ndo é visto como
algo tdo prejudicial & sociabilidade do quilombo.

Nessa comunidade, onde a energia elétrica s6 passou a fazer parte
do cotidiano das familias hd cerca de uma década, a televisdo é
considerada como um dos fatos mais marcantes ocorridos nos Gltimos
anos. As pessoas, inclusive, lembram detalhadamente o momento em que
as casas passaram a ter o aparelho de TV, ou mesmo a primeira vez em
que tiveram contato com a televisdo; em alguns casos, esse fato nao
ocorreu em lItamatatiua, mas na sede do municipio, em Alcantara, ou em
Séo Luis.

Durante as entrevistas com as familias, descobrimos ainda que

algumas delas possuiam televisdo antes mesmo de haver energia elétrica
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na comunidade, sendo que o aparelho de TV era ligado & uma bateria de
carro. Pelos menos duas familias tinham televisores movidos por meio

desse tipo de carga.

CONSIDERACOES FINAIS: MEDIACOES QUILOMBOLAS

A base de toda esta reflexdo partiu da concepgdo de comunicagao
como mediada pela cultura. Assim, pudemos averiguar que a identidade
cultural do quilombo serve com principal mediacdo do processo de
recepcdo da mensagem televisiva. Ou seja, nossos resultados revelaram
que a identidade cultural de Itamatatiua, consubstanciada em sua
competéncia cultural, é a principal mediagdo presente no quilombo,
sendo responsavel pela assimilacdo, rejeicdo, negociacgdo, resisténcia do
conteudo da TV.

Apoés a conclusdo dos trabalhos de campo, refletimos com maior
eficacia sobre as relagdes entre identidade cultural, recepcéo e televiséo.
Com isso, pudemos apontar a identidade cultural como categoria-chave
de pertencimento, e também, situa as balizas da discussdo o contetdo da
televisdo. A pesquisa revelou que a identidade cultural de Itamatatiua
opera mediagOes significativas na recepgdo da TV, funcionando como
sistemas de referéncia, a partir dos quais a mensagem televisiva é
consumida e interpretada. Dessa forma, o conteddo deste media €
interpretado pela audiéncia conforme sua competéncia cultural,
sedimentada ao longo das geragdes, sendo neste momento reconfigurada
a partir do contato com outras culturas e novos conhecimentos.

No cotidiano de Itamatatiua, os simbolos e os h&bitos da cultura
quilombola, ainda servem para distingui-la de outras comunidades. Para
0s moradores de Itamatatiua, suas relacGes de sociabilidade perpassam a
dindmica da televisdo, pois eles consideram esse media como capaz de
criar espacos de visibilidade a partir de sua identidade cultural. Esta, por
sinal, também ajuda a entender as teias de significados da recepcéo,

reforcando o sentimento de pertencimento.
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Em se tratando das mediagdes das identidades culturais proposta
para a andlise e da leitura dos dados obtidos, constatamos que a televiséo
alimenta alguns conflitos.

A comunidade mantém sua identidade -cultural prescrevendo
principios de orientacdo da conduta social baseada numa memoria
comum e, consequentemente, de partilha da cultura, o que na pratica é
feito pela tradicdo oral, pelas narrativas, pela producdo de ceramica,
pelas dancas, pela devocdo a santa. Consideramos que, em Itamatatiua,
identidade cultural se preserva, e os conflitos oriundos do contato com
outras culturas podem até mesmo aguc¢é-la, pois ajudam, de alguma
forma, a conservé-la e reorganiza-la no cotidiano e na orientagcdo de
trocas de seus membros com outras culturas. Em muitos aspectos,
resistem a qualquer forma de dominacédo, burlando, o entendimento que
as familias fazem da mensagem televisiva.

Ponderamos que o contexto onde ocorrem as apropriagcdes dos
receptores de nossa pesquisa, ou seja, onde se d& o significado televisivo
atribuido por eles, é definido pela identidade cultural, pela competéncia
cultural. E ela que delimita o espago social das interagbes sociais dos
receptores, bem como constrdi a perspectiva temporal adotada por eles.
Nesse sentido, o contexto cultural é um fator importante no processo de
recepcdo. Em se tratando dos grupos familiares pesquisados, as
dindmicas internas estabelecidas influenciam na recepcdo da TV,
influenciando as diferengas de apropriagbes e de interpretagcdes dos
conteudos da televisdo e nas mediagdes estabelecidas nesse processo.

Consideramos ainda que a identidade cultural de Itamatatiua
encontra-se em constante processo de “construcdo” e reconfiguragdo.
Diante disso, ha os conflitos de sentidos: a localidade é habitada por
afrodescendentes com um contexto cultural a maioria das vezes distinto
da realidade exibida, todos os dias, através da televisdo, mesmo assim os
moradores do quilombo, a partir de sua competéncia cultural, conseguem
interagir com a mensagem televisiva, trazendo para seus contextos aquilo
que apreendem ao assistirem a TV.

N&o podemos deixar de frisar ainda que realidades, cotidianos,

modos de vida e interacdo com o mundo expostos pela televisdo sdo de
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um status quo hegemdnico, o que ocasiona a producdo de sentidos sem
levar em consideragdo as classes subalternas ou grupos socialmente
marginalizados, como € o caso do quilombo estudado.

Devemos considerar ainda que a televisdo, principalmente atraves
da narrativa das telenovelas, remete as transformacdes tecnoperceptivas
que possibilitam ao quilombo de Itamatatiua apropriar-se da
modernidade sem deixar sua cultura oral. Aqui, concordamos com
Martin-Barbero (2002), quando diz que a TV é o mais sofisticado
dispositivo de moldagem e deformacdo do cotidiano e dos gostos
populares, ou seja, o carater hibrido de certas formas de enunciagéo,
certos saberes narrativos, das mestigagens culturais.

A partir da anélise dos resultados da pesquisa com as familias de
Itamatatiua, observamos que o espaco doméstico, a religiosidade, o0s
lagos comunitarios, a faixa etadria sdo importantes mediacdes, juntamente
com a identidade cultural, para a interacdo com o contetdo da televiséo.

Com esse estudo de recepcédo, observamos que 0 processo de
comunicacdo deve ser entendido como algo horizontal, sem a presenca de
um emissor onipotente, que manipula um receptor passivo, mero
depositario da mensagem televisiva, mesmo que haja uma tentativa de
imposigcdo de um discurso hegemdénico por parte dele. Ainda sobre o
processo de recepcdo, devemos concebé-lo como algo que ndo se
restringe ao momento de assistir aos programas da TV, pois comega bem
antes e terminando bem depois desse ato. Nesta perspectiva, constatamos
que a comunicacdo, quer na forma da tradicdo oral ou na recepgédo da TV,
serve como veiculo de transmissdo de cultura e como formadora de
bagagem cultural das pessoas.

Nesse ponto, concebemos os moradores de Itamatatiua como
produtores de sentido, que negociam, reinterpretam e reelaboram as
mensagens da televisdo. Contudo, essa mediacdo é realizada segundo
caracteristicas como idade, sexo, personalidade, valores, seu cotidiano
assim como a grande influéncia da familia, da escola, da religido, que
juntamente com outros fatores formam sua identidade cultural, ou seja,

uma identidade quilombola.
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