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A sociedade em processo de midiatizagcdo: a compreensdo das relagdes entre o
midiatico e o religioso passa pelas instancias da producéo e recepcéo !
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Resumo

A partir da constatagdo de que vivemos numa sociedade em processo crescente de
midiatizacdo, o artigo se propde a sistematizar alguns dados coletados e observados ao
longo de trés anos de pesquisa sobre as relagGes entre os campos midiatico e religioso.
Para compreender como a midia afeta as praticas sociais e como se estruturam
atualmente as relacBes entre esses dois campos é preciso estudar as instancias da
producdo e da recepcdo de forma interligada. Discute-se, inicialmente, os conceitos de
midiatizagdo, campos sociais, contrato de leitura e recepgéo, para mostrar que a religido
hoje é construida pelos dispositivos midiaticos tomando forma pelos contratos de
leitura através de operagdes técnicas e simbdlicas que denotam um outro modo de fazer,
consumir e vivenciar a religiao.
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Algumas notas introdutdrias

Ao longo dos ultimos sete anos tem-se estudado o processo de midiatizacdo das
instituicBes religiosas: inicialmente algumas acGes de comunicacdo desenvolvidas pela
Igreja Catolica (2003-2007) e, posteriormente, algumas préticas instituidas pela
Assembleia de Deus, Igreja Universal do Reino de Deus (IURD) e Igreja Internacional
da Graca de Deus (1IGD)®. A questdo central é compreender em que medida o
fendmeno da midiatizacdo da sociedade afeta a pratica religiosa, que estratégias o
campo religioso tem desenvolvido para continuar em contato com os seus publicos e 0s
sentidos produzidos pela comunidade de recepcéo.

Para tentar dar conta dessa questdo complexa foram realizados alguns estudos
especificos: analise de programas religiosos exibidos em canais abertos de televisdo
para identificar os seus contratos de leitura; observacdo da reorganizagao estrutural dos

templos em funcdo da insercdo de dispositivos mididticos e entrevista com
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fiéis/receptores que freqlientam a Igreja, acompanham a programacédo televisiva e
consomem os produtos midiaticos/religiosos. Compreende-se que os fiéis sdo também
receptores, seja dos programas religiosos que assistem em casa ou dos processos
midiaticos gerados no proprio templo. Portanto, sempre que for referido receptores ou
fiéis, pensa-se nessas duas categorias de forma indissociavel.

A partir desse conjunto de agBes nota-se que sO é possivel compreender o
fendmeno da midiatizagcdo da sociedade e, especificamente, através de que a¢des, com
quais intencionalidades o campo religioso se midiatiza e, ainda, as ressonancias desses
movimentos sobre a comunidade de recepcdo, com estudos que ndo fracionem
producdo/recepcdo. A intencdo é, portanto, entender as processualidades, a circulacao
de sentidos, o que remete a leitura das opera¢des tanto do campo midiatico quanto do
religioso e dos receptores/fiéis.

Para tal, toma-se, para fins de sistematizagdo desses dados o “caso” especifico da
Igreja Internacional da Graca de Deus. Foram analisadas algumas edi¢Ges do programa
Show da Fé (exibido pela Rede Bandeirantes, das 21h as 22h), foi realizado também
entrevista com a produtora do programa, a jornalista Graziela Renata Souza Silva
Guerra, além de observacdo direta nos templos da cidade de Santa Maria e de Porto
Alegre, RS, e grupo de discussdo com sete fiéis. A realizacdo dessa série de
procedimentos metodoldgicos foi necessaria para atender aos propdsitos da pesquisa de
carater qualitativo, adaptando-se cada técnica aos objetivos propostos. Trata-se de
pesquisa tedrica e empirica que mesmo abordando questdes relativas a dois campos:
midiatico e religioso, centra o olhar sobre o objeto a partir de teorias do campo da

comunicacdo midiéatica.

Midiatizacdo dos campos, novos contratos e a emergéncia de uma outra religido

O processo de midiatizagdo da sociedade acaba provocando mudangas nos
modos de operagdo e de expressdao dos campos sociais. Nesse contexto, a sociedade
torna-se mais dependente da midiatizacdo de aspectos sécio-culturais, pois é a midia
que condiciona e co-determina o acesso “ao reino”, o que acaba impactando ¢ alterando
o funcionamento das instituicdes religiosas (HOOVER e LUNDBY, 1997, p. 4).

Martin-Barbero (1995) explica que ha um reencantamento do mundo, onde as
midias cumprem um papel estratégico que acaba diminuindo a distancia entre os
simbolos do mundo da religido e os fiéis, pois conseguem recolocar as simbolicas do

religioso no cotidiano.
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N&o se trata de uma questdo puramente técnica - a midia possibilita que as
igrejas contatem seus fiéis sem a necessidade de presenca nos templos — ja que a partir
do momento em que o campo religioso reestrutura a sua pratica e o seu discurso sdo
gerados distintos sentidos. Portanto, estamos diante de uma nova religido que carrega
simbolicas e marcas das ldgicas da midia e de seus processos de producédo de sentidos.

Passa-se do pulpito a televisdo, a internet, ao radio e demais dispositivos
midiaticos. Agora, ndo é mais preciso necessariamente ter um contato face a face, pois o
papel de geracdo e de manutencdo de vinculos entre a Igreja e o fiel passa a ser
realizado pela midia e seus processos de producdo de sentidos. Portanto, a questdo é
muito mais complexa do que transmitir mensagens biblicas via midias, como pregava o
tele-evangelismo norte-americano (HORSFIELD, 2007).

Essa pratica religiosa que hoje é realizada de forma distinta se comparada a de
tempos anteriores é atravessada por processos e logicas midiaticas que acabam por
forcar os outros campos, no caso particular o religioso, a adequar-se e a reestruturar-se
como forma de continuar existindo. O conceito de campo é compreendido aqui como a
detencdo de um saber e de um dominio especifico da experiéncia (RODRIGUES, 2000)
por parte de um campo e de seus sujeitos, que estdo autorizados a falarem em seu nome
e que representam esse nicho especifico.

Nesse processo de midiatizacdo da sociedade, a midia acaba afetando o modo de
ser e de agir dos demais campos sociais. E nesse sentido que Eliseo Veron (1997) cria
um esquema ilustrativo para refletir sobre a semiose da midiatizacdo, onde a midia
ocupa um lugar central nas relacdes entre os campos® e os sujeitos, afetando o modo
como essas interacdes ocorrem. No caso aqui trabalhado, nota-se que o campo religioso
tem experimentado mudancas em seus modos de expressao adotando um outro modo de
funcionamento que remete a uma midiatizacao de seu campo.

Compreende-se que é o campo midiatico que promove conexdes entre 0s demais
através de suas operacgdes técnicas e simbolicas. No caso do campo religioso, hd um
redimensionamento de algumas de suas praticas, ja que é preciso ndo so saber fazer uso
das midias e seus diferentes dispositivos, mas também saber operar enquanto campo a
partir de uma cultura midiatica.

Esses modos de operar tomam ‘corpo’ por meio do trabalho de dispositivos, ja

que essas operacdes SO se concretizam através de vinculos protagonizados por estruturas

4 Embora o autor utilize a expressao instituicdes, adota-se o conceito de campo os compreendendo de forma similar.
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de ordem técnica e simbolica. Nesse contexto, Fausto Neto (2007a, p. 92) refere que a
convergéncia de aspectos “socio-tecnologicos, disseminados na sociedade segundo
I6gicas de ofertas e de usos sociais produziu, sobretudo nas trés Ultimas décadas,
profundas e complexas alteragdes na constitui¢do societaria, nas suas formas de vida, e
Suas interagoes”.

Portanto, hd uma nova logica produtiva que ultrapassa a constatacdo de que a
midia tem apenas um papel central no processo de interacéo entre os campos sociais. O
autor concebe que estamos vivenciando uma nova cultura, a da midia, responsavel por
estabelecer novos protocolos de linguagens e por redimensionar as praticas dos demais
campos. A sociedade, dessa forma, funciona e se constitui, hoje, atraves de uma cultura
midiatica, que acaba por servir de referéncia para a organizacéo social como um todo,
especialmente, através de suas logicas e operacdes.

Essas novas modalidades de producdo de sentidos geradas pela midiatizacéo
representam, nesse contexto, um outro modo de vida. A midiatizacdo é mais que uma
mediacdo singular: os processos midiaticos sao compreendidos como “um novo modo
de ser no mundo”, pois se estd numa nova ambiéncia, concebe Gomes (2006, p. 113). A
midiatizacdo € um processo complexo que se institui como uma outra maneira de vida,
um novo ambiente que tem ressonancias sobre a propria constituicdo humana.

Nesse contexto de uma sociedade em processo de midiatizacdo, a técnica se
associa a mecanismos de producdo discursiva e permite que sejam construidas distintas
formas de ‘estar juntos’, portanto um outro contrato que remete a novos modos de
contato. Ndo é preciso mais estar presencialmente no templo para compartilhar uma
mesma crenca, pois o fiel pode se sentir pertencente a uma igreja consumindo o0s seus
produtos, acompanhando a programacao religiosa, fazendo seus proprios rituais em
momentos e locais que bem entender. Essas novas expressdes da fé so se concretizam
porque héa dispositivos que constroem os sentidos de um religioso.

A religido se constitui por meio do trabalho de distintos dispositivos,
compreendido como um conjunto de elementos, dados e materiais que abrange o
trabalho de producéo e a circulacéo, as relagfes construidas no &mbito dos sentidos em
producdo e em recepcdo. Reafirma-se que o dispositivo € mais que um suporte
tecnoldgico que liga dois sujeitos, j& que abrange um emaranhado de relagdes de ordem
técnica e simbdlica, possui uma forma e um contetdo (MOUILLAUD, 1997).

E nesse contexto que na atualidade, a pratica religiosa se concretiza e ‘toma

forma’ pelos dispositivos e os regimes discursivos nele produzidos, disseminando-se
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por meio dessas operacOes técnicas e simbolicas. Essa expansdo se da a partir de ofertas
organizadas e elaboradas por esses novos dispositivos de contatos entre 0 mundo da fé e
do fiel.

Fala-se, portanto, num novo contrato. Os dispositivos tecno-simbolicos
apreendem os contratos do campo religioso e através de um complexo processo de
producdo de sentidos constroem e estabelecem um outro contrato. Para o autor, todo
produto midiatico pressupde um contrato mesmo que implicito e ndo formalizado. Esse
contrato, define Veron (2004, p. 215) repousa sobre um espaco imaginario onde séo
propostos multiplos caminhos. Cabe a instancia da recepg¢éo, que o autor prefere chamar
de reconhecimento compor o seu proprio caminho de leitura por meio de movimentos
singulares, em que “ler ¢ fazer”.

N&o ha producdo de sentidos sem a enuncia¢do, compreendida pelo autor como
“os modos de dizer” (VERON, 2004, p. 216). Dessa forma, os vinculos entre o campo
midiatico e o religioso s6 se realizam por meio do trabalho dos dispositivos que
enunciam distintos discursos em busca de seus receptores que podem ser fiéis ou
candidatos para tal.

O dispositivo de enunciacdo, explica o autor, comporta um enunciador (a
imagem de quem fala que contém a “relacdo daquele que fala ao que ele diz”, VERON,
2004, p. 217), um destinatario (a “imagem daquele a quem o discurso ¢ enderecado”
2004, p. 218) e a relagdo entre o enunciador o seu destinatario (“proposta no e pelo
discurso”, 2004, p. 218). Portanto, todo o suporte midiatico possui 0 seu dispositivo de
enunciacdo. Os contratos de leitura sdo construidos através dessas operagdes
discursivas.

E por meio dos contratos de leitura que as midias contatam seus receptores,
conceitua Fausto Neto (2007b, p. 4), que compreende 0 conceito enquanto “regras,
estratégias e ‘politicas’ de sentidos que organizam os modos de vinculagdo entre as
ofertas e a recepcao dos discursos mididticos”. Nesse processo de producdo de sentidos
quem da forma aos contratos sdo o0s distintos dispositivos midiaticos, ja que eles
precisam de uma forma através da qual vai ser concretizado o contato.

Os contratos construidos pela midia visam situar o receptor acerca de
determinadas teméticas e pontos de vista que sdo concretizados por operacOes
enunciativas. Entretanto, ndo ha& garantias de que o sentido pretendido vai ser o
efetivamente produzido (VERON, 1980), ja que o universo da recepcdo é perpassado

por tantas outras complexidades que escapam e ultrapassam o texto.
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S&o os dispositivos midiaticos que garantem a continuidade do contato entre a
Igreja e o fiel. E esses vinculos s6 conseguem ser mantidos e ampliados por meio de
contratos de leitura que tomam forma pelo trabalho técnico e simbdlico dos
dispositivos.

Nessa nova ambiéncia, gerada e construida pela midiatizacdo, outras comunidades
de referéncia surgem para além do territério em que se vive. Como lembra Martin-
Barbero (2006, p.60) as transformacdes observadas no mundo atual apontam para uma
“multiplicagdo de referentes, desde aqueles com os quais o sujeito se identifica
enquanto tal, pois o descentramento nao é s6 da sociedade, mas também dos individuos,
que agora vivem uma integracdo parcial e precaria das maltiplas dimensbes que 0s
conformam”.

O sentimento de pertenca vai muito além da comunidade territorial e das
instituicBes tradicionais, como a familia, a escola e a Igreja, pois 0s sujeitos se integram
a outros referentes, como a midia. Para aprofundar essa reflexdo € preciso entender a
recepcdo ndo como uma categoria abstrata e isolada do processo de comunicagdo, mas

como integrante da circulacao de sentidos.

Recepcéo e circulacdo de sentidos

As pesquisas de recepcdo sao realizadas a partir de diferentes tendéncias, tanto do
ponto de vista metodoldgico quanto tedrico. Segundo Lopes (2005), ao longo de sua
realizacdo, houve constante renovacdo - da pesquisa dos efeitos aos estudos latino-
americanos de recepcdo. Entretanto, os estudos realizados pelo ambito estrito da
recepcdo parecem ndo ter dado conta de entender a complexidade da producdo de
sentidos.

Escosteguy (2009) faz uma avaliacdo acerca das pesquisas de recepgéo realizadas
no Brasil e constata que o &mbito da producgéo teve quase inexpressiva aten¢do. Embora
considere importante pensar 0s processos comunicacionais pelo &mbito da recepgéo, a
autora destaca que se deve refletir acerca dos sentidos circulantes entre producgéo e
recepcao.

Diante da complexidade que envolve o processo de comunicagdo ndo ha como
pensar e analisar a recepg¢do de forma desvinculada do processo comunicativo como um

todo. Os Estudos Culturais — que tinham como uma das propostas tedricas analisar a
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comunicacdo pelo ambito da recepcdo - parecem ndo ter dado conta de pensar a
comunicacdo midiatica e as relacdes que os sujeitos produzem no seu cotidiano.

Buscando ampliar esse modo de compreender a comunicagdo é que alguns autores
se propGem a pensar a complexidade dos processos comunicativos via circulagdo, num
contexto de uma sociedade atravessada pelo fenbmeno da midiatizacdo. As reflexGes de
Fausto Neto (2009) e Verdn (2001) mudam de foco — saem da amplitude do conceito de
cultura e centram-se na questdo da comunicacao - e propdem estudar a complexidade do
fendmeno da comunicacao pelo viés estritamente comunicacional.

Para Fausto Neto (2009) as transformagdes no processo de comunicacdo
trouxeram outras maneiras de funcionamento da circulacdo. H& novos produtos
midiaticos e também uma mudanca nos vinculos entre a midia e seus receptores, que
passam a ser sujeitos estratégicos dos processos de midiatizacdo. “A circulagdo passa
entdo de um elemento invisivel para um dispositivo com claros niveis de evidéncia, que
possibilita novas formas de interagdo entre midia e recep¢ao” (FAUSTO NETO, 2009,
p.1). O conceito de circulacdo deve ser compreendido, nesse contexto, a partir das
brechas entre as instancias da produgéo e da recepgéo.

Verdn (2001) diz que os estudos sobre 0os meios se encontram aparentemente em
uma situacdo confusa em funcdo dos ajustes realizados pelas pesquisas sobre o
fendmeno da recepgdo nos ultimos vinte anos. “Estudamos precisamente a recepcéo de
quem para quem? Podemos continuar falando de receptor, publico, audiéncias, como foi
feito durantes anos?” (VERON, 2001, p. 2).

Numa sociedade atravessada pelo fendmeno da midiatizacdo, ndo ha como estudar
a recep¢do em si sem buscar compreender a complexidade que atravessa e gere 0S
processos midiaticos, seus dispositivos e sujeitos. Algumas dessas operacfes vao ser
identificadas na seqliéncia quando serdo delineadas as estratégias midiaticas
desenvolvidas pela Igreja Internacional da Graga de Deus e explicitados alguns sentidos
produzidos pela comunidade de recepgdo. Para tal, s&o selecionados trechos de
enunciados mais amplos do programa Show da Fé, bem como falas de fiéis obtidas
atraveés da formacéo de um grupo de discussédo (COSTA, 2005) com sete integrantes do
Grupo da Terceira Idade da 11GD de Santa Maria, RS.

A partir de observacGes no dia-a-dia da comunidade, identificou-se esse grupo
formado por cerca de 20 pessoas (a grande maioria mulheres) que se reune toda a
semana. Os requisitos para participar dessa conversa foram ter disponibilidade para

participar da pesquisa, acompanhar a programacao da TV, fazer parte do dia-a-dia da
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Igreja e ter certa ingeréncia no ambito familiar. A partir desses requisitos, a conversa
ocorreu com sete mulheres no dia 1 de outubro de 2009 com base em questdes acerca do
historico familiar, midiatico e religioso. A partir das respostas dadas, buscava-se

estimular as demais participantes a ponderar sobre a mesma temaética.

Neopentecostalismo, estratégias midiaticas e a comunidade de recep¢ao

Em relacdo ao movimento neopentecostal é preciso referir que € perpassado por
uma logica do consumo. Esse fendmeno ocorre em razdo da mobilidade social de parte
dos fiéis, das promessas da sociedade de consumo, dos servicos de crédito ao
consumidor, dos apelos do mundo da moda, lazer e op¢des de entretenimento criadas e
expandidas pela industria cultural. Nesse contexto, explica Mariano (2005), as igrejas
passaram, entdo, a adotar um outro discurso: é preciso consumir sim, mas produtos que
possuam uma vinculacdo com os evangélicos.

Nesse contexto, o neopentecostalismo funda-se em l6gicas comunicacionais e é
por meio de operacOes técnicas e simbdlicas dos dispositivos que consegue estabelecer
contato com seus publicos. As formas tradicionais de comunicacdo estruturadas
estritamente nos préprios rituais religiosos dao lugar a estratégias midiaticas concretas —
seja via midiatizacfes mais amplas, como pelo radio, televisdo e internet, ou no espaco
do préprio templo. Em Santa Maria, RS, por exemplo, o templo foi reformado para
proporcionar melhor sonorizacdo, foi instalado um aparelho televisor de 42 polegadas
que transmite a programacéo da Igreja na TV nos intervalos dos cultos e foi colocada a
banca de produtos logo na entrada do prédio. Estratégia semelhante foi adotada no
templo sede de Porto Alegre, RS, que possui uma ampla banca para comercializacdo e
distribuicao de produtos aos fiéis (eles recebem “brindes” de acordo com o valor pago a
Igreja).

A lIgreja Internacional da Graga de Deus é conhecida pela projecdo que obteve
através da TV brasileira pelo programa Show da Fé. Seu pioneirismo no Brasil data de
1997, quando pela primeira vez na televisdo brasileira, o pastor R.R. Soares anunciava
Jesus em horario nobre pela rede CNT de Televisdo e, em 2002, comecgou a transmisséo
da Rede Internacional de Televisdo (RIT), canal que tem pregacGes 24 horas por dia e
gue pode ser sintonizado com antena comum em algumas cidades ou por parabdlica ou

pela internet (www.rittv.com.br).
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Ha poucos anos, o missionario langou também a Nossa TV, canal via satélite e
que pode ser assinada mediante pagamento de adesdo e mensalidade. Em seus
programas, o lider é incansavel no pedido de ajuda financeira para seu empreendimento
religioso e midiatico e para a manutencdo do Show da Fé na televisdo aberta em horério
nobre. Além disso, a I1IGD possui radios nas principais cidades brasileiras e a Rede

Nossa Radio FM Brasil opera também on line (www.nossaradiofm.com.br).

O Show da Fé ainda esta em horario nobre na televiséo aberta, na Bandeirantes,
das 21h as 22h, e na Rede TV!, das 17h10 as 18h10. Ja o Igreja da Graga no Seu Lar é
veiculado na Rede TV!, das 2h as 5h, o que totaliza cerca de 35 horas de programacéo
na televisdo aberta. O Show da Fé é um programa hibrido que possui pregacéo, relato de
testemunhos com enfoque na superacdo de doencas, de crises, de tragédias, etc. Ja o
Igreja da Graga no Seu Lar é mais direcionado para a pregacao.

O formato do Show da Fé remete a trés partes principais: a evangelizacdo, o
testemunho (onde tem os quadros fixos: Novela da Vida Real - dramatizacdo de casos
de superacdo através da doutrina da IIGD- , Pergunte ao Missionario — orientacdes de
R.R.Soares aos fiéis - e Abrindo o Coracdo- testemunhos de fi€is) a terceira é destinada

explicitamente a colaboracéo financeira.

Segundo a coordenadora geral do programa, Graziela Guerra, o contetdo dos
quadros que vao ao ar é investigado pela equipe de producdo para que os depoimentos
ndo fujam do que prega a doutrina da 11GD. Dessa forma, a sele¢do do que vai ou ndo
ao ar no programa ¢ crucial: “Temos que ter muito cuidado, muita responsabilidade,
porque o quadro (Novela da Vida Real) é para salvar vidas, ndo escandalizar (...). Se eu
ndo tiver um bom testemunho 14, como vou trazer as pessoas para Cristo?””.

Os relatos de fiéis devem se encaixar numa linguagem midiatica e ndo apenas
conter elementos que subsidiem o religioso: “Preciso pensar televisivamente o que da
para ir pro ar ou o que nao da” ® Portanto, a linguagem do programa é pensada para a
televisao, ou seja, o discurso religioso tem de suprir as necessidades e regras midiaticas.
“O missionario v€ tudo na hora, as vezes cinco minutos antes de entrar no palco, sou eu

557

que aprovo ou reprovo (os depoimentos)”’. O programa, portanto, & pensado em sua

totalidade por profissionais de midia, o que demonstra algo que vai além de uma igreja

5 Coordenadora do Programa Show da Fé, Graziela Renata Souza Silva Guerra, em entrevista realizada no dia 21 de
abril de 2009, em Porto Alegre, RS.

® 1dem.

" 1dem.
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eletrnica (usar os recursos de midia para propagar a doutrina), pois seu modo de operar
passa a ser pensado segundo formatos e estratégias midiaticas.

A presenca do fiel/receptor no programa ocorre através dos testemunhos,
especialmente daqueles que sdo também patrocinadores do programa. Nota-se que 0
testemunho exemplar é aquele que também financia a doutrina pregada pelo seu lider,

como pode-se ver nos enunciados a seguir:

El: “/...] sou patrocinador ha dois anos. No tempo que eu ndo era evangélico,
aconteceu um acidente comigo sabe missionario, /.../” (Depoimento, Show da Fé, dia
08/07/2008).

E2: “[...] eu sou patrocinador mais ou menos dois anos, quando eu cheguei eu
me sentia assim, quase que destruido, assim tanto no sentido emocional, quanto no
sentido material, [...] ”(Depoimento, Show da Fé, dia 10/07/2008).

E3: “[...] recebi muita alegria muita saude, muita paz. Aconselho que todos

devem assumir o compromisso.” (Depoimento, Show da Fé, dia 10/07/2008).

A partir dos enunciados, podemos perceber que a estratégia envolve um discurso
que coloca a colaboragéo financeira como uma forma de seguir a doutrina da I1IGD. O
depoimento do fiel serve para firmar o que € pregado pelo Missiondrio e para ‘convidar’
os telespectadores ndo fiéis a acreditar no que é mostrado. Os depoimentos sempre
envolvem os ganhos de um patrocinador, fazendo com que outras pessoas possam ser
‘tocadas’ pelo relato daqueles que estao testemunhando.

O contrato de leitura construido pelo programa busca aproximar aquele que ja se
“converteu” e que segue a doutrina da IIGD daqueles “candidatos” a fiéis e que possam
estar indecisos quanto aos beneficios proporcionados pela “conversao”.

A ultima parte do programa € destinada ao pedido de contribuicdo financeira. O
missionario convoca seus fiéis para ajudar e, de uma forma didatica, explica os
procedimentos para realizar a colaboragéo.

E4: “/[...] vocé que ¢ patrocinador, estamos precisando do seu apoio se o boleto
ndo chegou, vocé anota a conta e d4 um tapa na cara do diabo ai, vai direto no
Bradesco, ndo precisa de conta, s0 fazer o deposito para a agéncia, /.../ "(Missionario,
Show da Fé, dia 11/07/2008).
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E5: “E vocé que ainda ndo é patrocinador, ta esperando o capeta te chamar?
Ent&o venha ser um patrocinador pra vocé ter toda a bondade de Deus. Os obreiros vao
passar com a ficha de inscrigdo; [...]” (Missionario, Show da F¢, dia 09/07/2008).

E6: “Ndo importa a sua igreja a sua denominacéo, pegue o telefone e ligue

agora, porque Deus ta lhe chamando.” (Missionario, Show da Fé, dia 08/07/2008).

O uso desse tipo de discurso tem como estratégia central trazer mais fiéis para a
IIGD, mantendo a estrutura da Igreja e fazendo com que mais pessoas se fidelizem a
doutrina. A partir da andlise dos enunciados, percebe-se que a questdo financeira é
importante para IIGD, ja que é necessario fazer com que as pessoas assumam
compromisso com a Igreja.

O contrato de leitura deixa explicito que é preciso uma acdo clara e imediata:
“ligar”, “passar no banco” e também uma atitude de fiel que acredita em Deus: “Deus
estd lhe chamando” e que ndo se deixa influenciar pelo carater do “representante do
mal”: “d4 um tapa na cara do diabo”. Também € interessante de ressaltar que quem
“convoca” para o patrocinio do “bem” ¢ Deus e ndo a I[IGD (enunciadora do discurso).

Essa logica de pedir também remete ao que Bourdieu (1996) nomeou de
principios de uma economia dos bens simbdlicos: como a troca de dadivas, a censura do
interesse econdmico e um acordo implicito. O autor define que no principio da troca ha
um intervalo de tempo entre a oferta e a retribuicdo que tem a funcdo de encobrir a
relacdo entre esses atos (a troca ndo funciona de forma mecanica — dar/receber). Ou
seja, os atores em situa¢do de troca “colaboram, sem sabe-lo, com um trabalho de
dissimulacéo que visa negar a verdade da troca” (BOURDIEU, 1996, p.160).

No Show da Fé, R.R. Soares enuncia a todo 0 momento que as gracas serdo
concedidas apenas aqueles convertidos a fé, que fazem e seguem as leis da Igreja. Essa
explicitacdo daqueles que merecem o bem e as gracas ocorre também nas interacfes que
se desenvolvem durante o programa. Nos quadros “Pergunte ao Missiondrio” e
“Abrindo 0 seu coragdo” muitas trocas se realizam: as pessoas expdoem os males que
Ihes afligem e, em troca, querem saber o caminho a seguir ou narram suas dificuldades
(doenga, desemprego, brigas, desconfianca de traicdo, etc) esperando uma cura
simbolica desses males. Do outro lado, o apresentador da voz e vez a essas pessoas

esperando em troca que elas convertam-se a sua doutrina, o que significa ser
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patrocinador de “sua obra”, acompanhar 0s programas nas distintas midias e consumir
seus produtos.

Nota-se que o contrato do Programa Show da Fé explicita que é necessario ser
patrocinador da 1IGD, ou seja, as gragas a serem alcancadas passam também por a¢Ges
de outra ordem, como o consumo e a colaboracdo financeira. E essas operacdes
construidas no ambito da producdo parecem fazer surtir alguns efeitos na comunidade

de recepcao:

E7: “Eu comecei assistir o programa (em 2005) e minha mae assistia ja. Mas eu
pensava , nao! Esse ai € mais um que pede dinheiro e ndo liguei muito. Mas ai o senhor

vai nos moldando.” (Eva lara).

E8: “Quantas vidas estdo sem conhecer Jesus e por causa da televisdo as pessoas

estdo conhecendo Jesus. E isso que eu acho. Deus ¢ maravilhoso” (Ereni).

E9: “Eu disse que ndo vou dar 50, vou dar 30 reais (o patrocinio minimo era de 30
reais, mas durante o ano de 2009 passou a ser de R$50,00). O primeiro més eu recolhi
30 para 0 meu sobrinho, mas na segunda prestacao Deus foi tdo forte. Eu digo, ndo! Eu
vou ser fiel, eu vou recolher com o valor que o senhor falou e eu passei a recolher como

Deus tinha mandado [...]” (Eva lara).

E10: “Sou patrocinadora e patrocino a minha filha também. Eu acho assim, que 0

patrocinio é uma benc&o que o missionario colocou” (Ereni).

E11: “Estou muito feliz e contente com as pessoas que vao abrir os trabalhos 14 na

Africa. [...] Vai ser aberto uma grande igreja 1a. Pela gldria do Senhor”. (Maria).

E12: “A partir dali (dos programas de TV) a gente vai se consagrando com o
senhor. Através das oracOes e os pedidos que os obreiros recebem e vdo orando
continuamente (...) os pedidos através, entdo, da internet e ali, também, eles véo

orando, vao clamando ao senhor [...].” (Eva).
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E13: “Fico ligada no missionario. Eu assisto, também, o IGD, que é de cultos, o
canal dos jovens de masica, que eu gosto muito de louvor e o canal de oragdo. Estes sdo

os preferidos. E deixo ligada o tempo todo em casa” (Delizia).

A midiatizacdo proporciona a geracdo de uma comunidade distante, dispersa e
fragmentada, mas que possui um sentimento de pertenca & mesma doutrina religiosa. E
preciso alimentar a fé muito além da participacdo no templo. Para isso, deve-se estar
conectado midiaticamente a igreja a todo o0 momento para compartilhar sua doutrina e
vivenciar a sua fé. As receptoras conhecem o aparato midiatico construido por R.R.
Soares e se sentem privilegiadas ao poder contatar sua igreja 24 horas por dia.

As entrevistadas acreditam que a doagdo vai trazer, ndo s6 bencdo para elas, mas
também vai proporcionar que outras pessoas conhecam a palavra de Deus, a partir de
suas colaboracdes financeiras. O patrocinio e o consumo dos produtos ligados a 11GD
proporcionam um pertencimento a essa comunidade.

As receptoras compreendem que a televisdo € o principal meio de a igreja levar
sua doutrina para outros lugares e consideram importante patrocinar pessoas para além

de seu circulo familiar.

Algumas consideracdes

Vive-se numa sociedade em processo de midiatizacdo. Nesse contexto, alguns
campos tém mudado seus modos de funcionamento para continuar tendo contato com os
seus publicos. As instituicdes religiosas talvez sejam as que mais tém alterado suas
formas de expressdo, adequando-se a uma cultura midiatica que co-determina e se
hibridiza com a forma tradicional de operacdo do seu campo.

As igrejas transformam as espacialidades de seus templos instalando os mais
variados dispositivos (sistema de som, telGes), investem em publicidade e marketing,
adquirem canais de televisao e radio, compram espago nas midias tradicionais, como em
canais da televisdo aberta, produzem produtos midiaticos proprios com programacgéo
televisiva e radiofonica, constroem websites com canais de ajuda, aconselhamento e
pregacdo, que funcionam 24 horas.

Em funcdo desse novo cenario, nota-se que, para fazer religido, hoje, é preciso
saber dominar ndo s6 a linguagem especifica do campo religioso, mas também da midia,
conhecendo os seus processos e logicas de funcionamento. Esse modo de expresséo da

religido gera também uma outra forma de se vivenciar a religiosidade por parte da
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comunidade de recepcdo. Os sentidos do religioso sdo perpassados por acles e por
I6gicas que dizem respeito ao campo midiatico.

Nota-se que h& um novo contrato em que sdo explicitadas as a¢fes que os fiéis
devem fazer para tornarem-se e manterem-se membros da comunidade religiosa. Esse
contrato é construido a partir da referéncia a outros fiéis e também a doutrina da 11GD,
em que ser fiel significa ser patrocinador e consumidor dos produtos ofertados pela
Igreja.

Essa religido midiatizada s6 existe enquanto tal porque ha dispositivos
midiaticos para propor novos contratos, mantendo e ampliando o contato entre 0 mundo
da fé e do fiel. Essas mudancas de ordem técnica e simbolica repercutem sobre a forma
com que a religido se dissemina e se institui hoje na sociedade.

A pratica religiosa tem mudado suas estratégias de visibilizacao e de legitimacao
de seus discursos em funcdo de diversos fatores, como o crescente desenvolvimento
tecnoldgico, a ampla oferta de credos e a concorréncia acirrada com as demais
denominacdes religiosas, a necessidade de permanéncia junto aos seus fiéis muito para
além do espaco do templo, a busca pela formacéo de uma comunidade que se prolonga e
se expande por meio da midiatizag&o.

A compreensdo desse rol de questbes sO € possivel atraveés de estudo das
operacdes realizadas na instancia da producdo, pela escuta dos receptores/fiéis e pela
busca da complexificacdo do fendbmeno da comunicacdo midiatica. Foi preciso
apreender as processualidades da midiatizacdo da sociedade e das praticas sociais para
entender os sentidos do religioso e do midiatico.

H& um processo crescente de midiatizacdo das instituicGes religiosas e também
ha algumas decorréncias desse fendmeno: a religido é hoje midiatizada e depende dos
dispositivos midiaticos, suas formas e seus contratos para continuar existindo enquanto
campo. Os receptores/fiéis denotam que para vivenciar a fé é preciso estar conectado

midiaticamente a sua Igreja, consumir o0s seus produtos e colaborar com a sua expansao.
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