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RESUMO

Em tempos de efervescéncia do processo de implantacdo da Televiséo Digital no Brasil,
consideramos fundamental o envolvimento da sociedade civil no debate a respeito da
tecnologia, sobretudo, dos estudantes de comunicacdo, que nesse contexto, como
produtores de contetdos, tém necessidade fundamental de experimentar as
potencialidades da nova TV. Este trabalho apresenta uma breve reflexdo sobre o cenério
de estabelecimento da transferéncia do padrdo analogico para o digital, a partir das
experimentacdes de um grupo de alunos da Faculdade de Comunicagdo da Universidade
Federal do Pard. Como resultado das experimentacbes foi produzido um video
jornalistico, do género utilitario, de carater experimental, com o objetivo de dar
visibilidade, de forma didatica, as possibilidades de uso e de mudanca no formato da
programagao na “nova televisio”. E esse processo empirico que serve de base para as
discussOes apresentadas neste trabalho.

PALAVRAS-CHAVE: TV Digital; Experimentacdo; Interatividade; Modelagem de
Contetdo; UFPA.

O CENARIO DE EXPERIMENTACAO: NOTAS INTRODUTORIAS

Apesar dos diversos estudos que antecederam o inicio do processo de implantacédo
da TV Digital no Brasil, ap6s a adogdo do modelo japonés, o assunto ainda gera muita

polémica e diavidas ndo sé entre membros do governo e pesquisadores das areas do
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conhecimento mais diretamente envolvidas, mas também entre os telespectadores ou
futuros “usuarios” da nova TV.

A transicdo do analdgico para o padrdo digital j& esta em processo e 0s impactos
dessa mudanca ja se fazem presentes. Alteracdes significativas acontecerdo atingindo as
areas: técnica, artistica, gerencial, comercial, tecnologica, dentre outras. Essas novas
orientagdes provocardo novas formas de fazer, organizar, veicular e fruir conteudos.
Vaérias instancias sociais sejam elas econdmica, politica, cultural e profissional se
redefinirdo. Novos desafios serdo impostos a varias areas do saber e, em especial, a area
da comunicagéo.

Para que possamos vencer os desafios impostos em ambiente digital, que prevé a
convergéncia midiatica, € necessario analisarmos criticamente esse processo buscando
compreender todas suas fases de expansdo. Analisar a forma de produzir, veicular e
fruir os conteidos que alimentar&o essa nova ordem é um dos caminhos propostos. Da
mesma forma, serd necessario que iniciemos experimentacdes que nos permitam
participar e contribuir com a formacéao de profissionais e pesquisadores, que busquem e
produzam alternativas compativeis com as demandas surgidas neste século. Tem sido
constante a énfase dada a necessidade de formacdo de profissionais para atuacdo nos
inimeros postos de trabalhos abertos a partir dessa nova logica do fazer audiovisual e a
universidade &, por exceléncia, o celeiro de formacdo dessas novas competéncias.

Como previsto, o rumo dessas mudancgas mais uma vez se da a partir do eixo que
estruturou a televiséo no Brasil: S&o Paulo - Rio de Janeiro. Aconteceu em S&o Paulo a
primeira transmissdo digital em dezembro de 2007 e, em 2008, foi a vez do Rio de
Janeiro. Foram eles também desencadeadores dos estudos sobre a transferéncia do
padrdo analdgico televisivo para o digital. No caso do Norte, as pesquisas quando se dédo
estdo restritas Unica e exclusivamente a areas que atuam na formatacdo de solucGes
tecnologicas para transicdo (engenharia, informatica etc). Diante disso, embora em
pleno ano de comemoracao dos 60 anos da televisdo brasileira, € que se faz ainda mais
necessario refletir sobre a trajetoria desse meio no pais e 0 que este representa para a
sociedade brasileira. E possivel perceber a caréncia de um debate ampliado a respeito da
TV Digital, envolvendo as regifes do Brasil de forma inclusiva, sobretudo a regido

Norte.
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Conforme constatado em pesquisa exploratoria® realizada no segundo semestre de
2009, a “chegada” do sinal digital em Belém representa, na visdo reducionista da midia
local, apenas a mudanga na qualidade da imagem, refletindo a predominancia da
“ideologia técnica” no campo da comunicacao, como alerta Wolton (2006).

Apesar dessa visdo orientada aos aspectos mais visiveis da transicdo, Belém do
Pard, em 2009, foi a segunda capital do Norte a assinar a consignacdo de canais de TV
Digital. O fato tem sido encarado e consequentemente divulgado pela midia local de
forma a abordar um Unico aspecto dessa mudanca: a imagem em alta definicéo.

Talvez em outros locais do Brasil, o poder das novas midias tenha trazido
impactos menores, ja que o acesso a informacéo se da de forma mais facil, mas aqui as
mais recentes e as mais antigas tecnologias midiaticas ddo o tom na modificacdo no
status quo da regiéo.

Nesse sentido, vale a pena relembrar que a partir do radio, grande meio de
comunicacdo nesta regido, da televisdo e da Internet, as distancias diminuem e as
dificuldades de acesso vdo sendo vencidas a cada passo. Para uma parte do pais que
durante muito tempo ficou isolada, se comunicando muito mais com paises vizinhos,
trocando pouco com seus compatriotas, as possibilidades digitais abrem perspectivas
mais intensas de interatividade a partir da televisdo digital.

O Censo de 2007 (IBGE, 2009) que registrou a penetracdo dos meios de
comunica¢do por domicilio, no Brasil, contava com a seguinte distribuicdo: radio
88,9%, TV 95,1%, microcomputador 31,2% e micro com acesso a Internet: 23,8%. O
Norte do pais tem alta concentracdo do radio e televisdo, registrando apenas 8,06% de
computadores com acesso a Internet, dados que precisam ser considerados ao tratarmos
de disponibilizagdo de contetdos e também ao discutirmos a participagdo da regido
nessa sociedade digital, que exclui e a0 mesmo tempo promove a interconexao,
acrescentando ao panorama local novas formas de sociabilidade e aprendizados.

Nessa realidade digital tornam-se mais evidentes os conceitos defendidos por
Castells (1999) que demonstram a poderosa acdo das redes digitais encurtando
distancias, promovendo encontros virtuais e a interatividade. Porém, as redes ndo dardo
conta sozinhas de resolver questfes concretas como a taxa de 10,7% de analfabetos e

24,2% de analfabetos funcionais. Além desses indices apenas 39,6% da populacao,

® “No inicio do segundo semestre de 2009, trés emissoras de televisdo da capital paraense, TV Liberal
(afiliada a Rede Globo), Rede Record Belém (afiliada a Rede Record) e Rede Brasil Amazénia de
Comunicacéo (afiliada a Rede Bandeirantes), assinaram a consignagdo do sinal digital” (MALCHER,;
MIRANDA, 2009, p. 02)
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entre 15 e 17 anos, chega ao ensino médio. O ensino superior registra a taxa de 9,9% da
populacdo com pessoas na faixa etaria entre 18 e 24 anos, Gltimos resultados das
pesquisas do IBGE divulgadas em 2009, mas elas poderdo ser fortes aliadas para
diminuir a divida social com essa regido. Sabemos que a formac&o social das regides no
Brasil se deu de formas diferenciadas e desiguais e, no caso da regido Norte, essas
disparidades sdo bastantes visiveis basta verificar que na regido 85% da populacao,
segundo dados do IBGE (2009), esta classificada na faixa E de distribuicdo de renda e
11,3 % na faixa D.

Ao considerarmos essas questdoes e ampliarmos o nosso olhar para as demais
regibes do Brasil € importante compreender que o estabelecimento de toda
potencialidade da TV Digital talvez leve mais tempo do que o viabilizado pelos avancos
tecnoldgicos, j& que envolvem duas esferas determinantes aos rumos dos meios de
comunicag¢do massiva no pais: o politico e o econdmico. Mas, sabemos também que as
mudangas possuem dindmicas aceleradas nesses novos tempos, portanto, ndo resta
duvida que ela acontecera.

Nessa perspectiva ja € possivel perceber a corrida por conteddos e formas de
fazer produtos audiovisuais que possam suprir demandas futuras. O que era restrito a
poucos indica possibilidades de maior participacdo, mesmo que seja de forma ainda
amadora, grotesca, espetacular, pontual e limitada. Sdo exemplos dessa demanda as
reivindicagOes cada vez mais crescentes das emissoras de televisdo para participacao
dos publicos, em quadros, através do envio de videos a serem exibidos ao longo da
programacédo ou, ainda, a abertura de horarios na grade de programacdo, de algumas
emissoras, para divulgacdo de experimentagoes.

Nessa nova ordem digital, as possibilidades de fruicdo e exibi¢do se segmentam
e se multiplicam por diferentes veiculos e plataformas (Youtube, televisdo na web,
televisdo movel com transmissdo de qualidade, redes de armazenamento de conteudos,
por exemplo, a Rede IFEs®, TelevisGes Publicas, os diferentes editais, por exemplo, do
Ministério da Cultura, da Tecnologia etc). E nessa aceleracdo de demandas que a
linguagem audiovisual tem sido um dos grandes recursos de comunicacgdo, seja para

contribuir com mudancas ou mesmo na manutencao do que existe, por atuar como lago

® “Rede para a formacdo de uma rede cooperativa no desenvolvimento de ferramentas para a
convergéncia de midias e colocar o usuario doméstico na perspectiva da construcdo de seu
conhecimento, possibilitando a construcdo de seu proprio canal de TV e radio”,
http://www.redeifes.andifes.org.br. Essa rede pretende integrar todas as Instituicbes Federais de Ensino
Superior (IFES).
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social como defendem autores como Wolton (1996). Apesar de considerarmos as
criticas feitas aos produtos audiovisuais, principalmente os de veiculacdo massiva, por
sua superficialidade, € fato que a linguagem audiovisual veiculada nesses meios, por sua
necessidade de sintese, costuma em muitos momentos, sofrer reducGes ou
empobrecimento dos contetdos. Mas ¢é fato também que por seus elementos de
constituicdo (codigos: iconicos, linguisticos e sonoros, aliados ao movimento da
imagem) tem sido uma das poderosas estratégias de comunicacgdo, principalmente em
paises como 0 nosso com varias etapas de “desenvolvimento” queimadas. Nossa cultura
passou da oralidade a cultura audiovisual, na qual a grande veiculadora foi a televisao.
Passamos de um estagio a outro sem encarar as necessidades reais da cultura escrita.
Dessa forma, é preciso mensurar 0s impactos e planejar os caminhos futuros dessa
mudanca no contexto brasileiro e, principalmente, regional. Apenas assim sera possivel
explorar as inUmeras potencialidades desse novo meio, o que podera indicar caminhos
mais democréaticos e a exploracdo mais eficiente da TV Digital no Brasil. A prépria
experiéncia com a televisdo analdgica indica que sua potencialidade, ap6s mais de meio

século, ndo alcangou sua plenitude (Wolton, 1996).
E preciso experimentar!

E a partir dessa perspectiva que apresentamos o resultado de uma experiéncia
simulada, considerando o estabelecimento da TV Digital, desenvolvida com um grupo
de alunos da Faculdade de Comunicagdo da Universidade Federal do Para’. O desafio
posto foi entender os aspectos centrais dessa fase de transicdo e as potencialidades da
TV Digital, sobretudo, em uma realidade como a da Amazonia. Assim, foi dado inicio,
em 2009, ao projeto ABC Digital.

A proposta surgiu durante o primeiro modulo do Laboratério de Televisdo,
ofertado aos alunos do 6° semestre do curso. Apesar do carater pratico da disciplina, a
construcdo do ABC Digital® — produgdo em jornalismo utilitério de carater experimental
na linguagem audiovisual —, foi marcada pelo exercicio teorico reflexivo dos alunos, em
busca dos conceitos centrais para o entendimento das questdes que envolvem a transicdo
do padrdo televisivo analégico para o digital. Os estudos foram orientados para a

compreensdo da face tecnologia dessa mudanca, mas o foco central foi estabelecido

” A Faculdade de Comunicagao foi criada em 1976 e faz parte de uma das maiores universidade brasileira
em ndmeros de alunos no pais.
8 O video esta disponivel no seguinte endereco: http://www.dailymotion.com/video/xd1olp_abc-digital_school
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para as possibilidades de uso que mais transformariam, e acreditamos, transformaréo o
cotidiano dos brasileiros e principalmente dos produtores e usuarios desse novo sistema
digital.

Partindo, porém, do papel desempenhado pela esfera midiatica nas sociedades
modernas, elucidado por Martin-Barbero (2001), e do fato da televisdo ainda figurar
como 0 meio de comunicacdo mais disseminado no Brasil, presente em mais de 98%
dos domicilios, acreditamos que a fase de transicdo do padrdo analdgico de TV para o
digital, representa muito mais do que uma simples mudanca tecnoldgica. Pelo contréario,
acreditamos que esta pode contribuir para a quebra de uma série de paradigmas, desde
que suas potencialidades de uso sejam exploradas de forma democratica e
descentralizada, conforme previsto nos objetivos do Sistema Brasileiro de Televisdo
Digital (SBTVD), descritos no Decreto n® 4.901, de 26 de novembro de 2003, que
marca o inicio da implantacdo da TV Digital no Brasil. (CABRAL FILHO; CABRAL,
2005, p. 161)

De acordo com Mota (2005, p. 213), entretanto, a televisdo favorece a construcéo
de “arenas publicas”, a partir do momento em que esta passa a ser pensada como um

servico de utilidade pablica. E Wolton (1996) completa dizendo que

(...) a televisdo é hoje, nas democracias, uma questdo tdo
importante quanto a educagdo, a pesquisa, a saude, e a defesa.
Agora gue sabemos, com meio século de experiéncia e pesquisa,
que ela ndo “manipula” (...) vamos poder retornar ao ponto de
partida: conceber uma politica ambiciosa, publica e privada, com
triplo objetivo: informar, educar e distrair (WOLTON, 1996, p.
166).

E como indicado anteriormente, a regido Norte é indiscutivelmente um dos
locais que apresenta grandes indices de exclusdo educacional. E fato que grande parte
da populagdo amazonica tem acesso limitado a informagGes estratégicas® sobre as
diferentes realidades vividas nesta parte do pais. E nesse ponto encontra-se o segundo
desafio proposto nesta experimentacdo: como utilizar a TV Digital com objetivo de
socializar informacgdes estratégicas de forma democratica? Acreditamos que esse
guestionamento tem como um dos caminhos de resolucdo o investimento na formacéo
de competéncias direcionadas as elabora¢des de contetudos que divulguem informacdes,

utilizando as potencialidades da linguagem audiovisual. Como mencionado, 0

% Consideramos neste texto informacdes estratégicas como aquelas que conseguem fomentar ou produzir
acles cognitivas. Ou seja, consigam ser trabalhadas para produzir ou motivar a busca pelo conhecimento.

6
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audiovisual € um dos poderosos elementos comunicacionais, seja por seu poder de
seducdo e envolvimento, seja por seu potencial para alcancar diferentes niveis sociais,
educacionais, etarios e culturais. A linguagem audiovisual deve e pode ser cada vez
mais apropriada, tornando-se grande aliada para comunicar os resultados dos diferentes

conhecimentos.

A televisdo digital, por sua caracteristica convergente, interativa e
reversivel, traz em si mesma a multiplicacdo de usos, recortes e
desenhos que aponta para uma infinidade de potenciais
exploradores e utilizadores do sistema. Por isso, é que se pode
afirmar que ela teoricamente poderia proporcionar apropriacfes
para todos: para as redes de televisdo comerciais, para as televisdes
locais, para a TV a cabo, para as televisdes comunitarias, para a
telemedicina, para a teleducacdo, para ampliar 0 acesso a museus,
bibliotecas e bancos de dados, para o comércio eletrdnico, para o0s
servicgos de toda a natureza. (MOTA, 2005, p. 220).

Dessa forma, destacamos a importancia desse momento para a reconfiguragao do
cenario televisivo no Brasil, e consequentemente, de muitos indicadores sociais. No
entanto, € necessario ampliar o debate entre as diferentes esferas envolvidas no processo
de implantacdo da TV Digital, a fim de colocar realmente em préatica os objetivos do
SBTVD. Além de investir no desenvolvimento de pesquisas na area, sobretudo, entre 0s
principais atores do campo da comunicagéo: estudantes, pesquisadores e profissionais.

Apesar de estar iniciando sua trajetdria nas discussdes sobre a TV Digital, o
projeto ABC Digital — que nasce de forma timida e em um contexto muito particular —,
nos permitiu ratificar a importdncia da pratica da experimentacdo dentro das
universidades. Considerando que a pratica ndo se da desaliada da reflexdo tedrica, o
exercicio dessas experimentacbes deve ser priorizado na formagdo académica,
sobretudo, dos alunos de comunicacdo. E a partir desses “testes” que o aluno, de fato, se
apropria dos conceitos e incorpora o entendimento ao seu cotidiano, despertando,
assim, um maior interesse por aquele conhecimento e pela formagéo de um “olhar” mais
critico e sensivel a sua propria realidade.

Conforme indicam Barbosa e Castro (2008, p. 100), no atual contexto, a
Universidade, entre outras fungdes, deve ser o local voltado para o desenvolvimento de
pesquisas a respeito da convergéncia digital e de novas habilidades para uso das TICs e
de formacdo transdisciplinar de professores, voltados para o entendimento das novas

tecnologias.
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Por isso, verificamos na experiéncia do ABC Digital o passo fundamental para
que os alunos construissem seu entendimento e visualizassem o “caminho” que se faz
necessario seguir neste momento de transi¢do, sobretudo, no que diz respeito as
possibilidades que a nova TV apresenta, e como elas podem contribuir para em questdes
fundamentais no Norte do Brasil.

Recorrendo aos dados da “Pesquisa sobre 0 Uso das Tecnologias da Informacéo e
da Comunicacdo no Brasil”, verificamos que, do ponto de vista estatistico, a televisao é
considerada uma tecnologia universalizada no Brasil, diferentemente do computador,
sobretudo, com acesso a internet. Em 2009, apenas 27% dos locais domiciliares
declararam possuir acesso a Internet no territorio nacional. Na regido Norte, este
percentual cai para 13% dos domicilios.

Mesmo apresentando um grande potencial para a reducdo dessa realidade, a
digitalizacdo da TV s6 promovera a inclusdo social na América Latina, segundo Bolafio
e Brittos (2005), a medida em que seja firmada, entre outras coisas, a venda de
conversores digitais a precos compativeis com as condicdes financeiras da maioria da
populacdo, como previsto no projeto brasileiro de televisdo digital. Os autores alertam,
entretanto, que decisdes como essas envolvem diretamente as ag¢des do Estado, dai a
necessidade de uma sociedade civil forte “pressionando por acbes regulamentadoras
sintonizadas com projetos democratizantes” (BOLANO; BRITTOS, 2005, p. 117). Para
eles, apenas assim “sera possivel abrir qualquer brecha em relagdo a situacdo
hegemonica, ja que a tecnologia, por si sO, ndo é capaz de alterar a correlacdo de forgas
em sociedades marcadas por desigualdades estruturais” (BOLANO; BRITTOS, 2005, p.
117).

Além disso, € preciso ter em mente que a tecnologia e seu avanco cada vez mais
vertiginoso acaba por criar hiatos profundos entre as geragdes. Sendo assim, quando o
aparato tecnologico em discussdo é a TV, essa preocupacdo deve ser ainda maior.
Afinal, qualquer mudanca “brusca” na forma de “ver televisdo” do brasileiro pode
excluir uma significativa parcela da populagédo, inclusive, a que ainda hoje tem na
telinha a Unica forma de lazer e informagao possivel.

Nesse sentido, € fundamental atentar para o fato de que a prépria transicdo no
padrdo de TV, conforme destaca Mota (2005), demandara certo tempo para a
assimilacdo do publico, mesmo que os recursos de interatividade, por exemplo,
cheguem apenas no nivel do consumo. Sera “preciso o surgimento de uma nova cultura”
(MOTA, 2005, p. 221).
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ABC Digital e o desafio de ser utilitario

Resultado da proposta dos alunos de trabalhar com TV Digital, e tentar entender o
contexto de implantacdo, o ABC Digital tem como objetivo central chamar a atencéo do
publico para o tema, a partir de simulagdes — vivenciadas por um apresentador
personagem —, do funcionamento de algumas ferramentas da nova TV e seus possiveis
usos, bem como das mudancas no formato dos contetddos a serem exibidos devido a
possibilidade de multiprogramacao.

Como producdo em jornalismo utilitario (MELO, 2002; TEMER, 2002), o
programa ABC Digital se utiliza da linguagem audiovisual para levar, de forma clara e
didatica, informac6es sobre a TV Digital, prestando assim um servico a populagdo, que
ainda permanece desinformada sobre o assunto e que mesmo com a tecnologia
implantada, ainda tera um tempo de adaptacdo ao novo aparato, conforme indicado
anteriormente por Mota.

Nesse sentido, a proposta construida em sala de aula foi a de produzir um video,
de carater experimental, que “auxiliasse” o publico a entender o que possivelmente vai
mudar no “ver e fazer TV” com a digitalizacdo. Este, porém, era um assunto novo para
0s proprios estudantes. Logo, o exercicio de constru¢do do video, baseado
primordialmente em leituras e reflexdo sobre os conceitos estudados, foi fundamental
para um primeiro entendimento e, posteriormente, consolidacdo de bases para a
aplicacdo e proposicdo de exemplos sobre o uso dos recursos da nova TV no video.

Ao longo do processo de construgdo do ABC Digital, os alunos verificaram a
importancia de pensar um produto “didatico-pedagdgico”, que colaborasse no processo
de “alfabetizacdo sobre TV Digital”, “o que se deu a partir do proprio entendimento da
linguagem da TV por parte do grupo” (MIRANDA et al, 2010, p. 04). A partir da ideia
de aprendizado e, porque ndo dizer, alfabetizagcdo, como se refere Crocomo (2007)
justifica-se 0 nome do programa e posteriormente do projeto.

O processo de construcao e nossas estratégias
Refletindo sobre o potencial de mudanga que a TV Digital pode provocar em uma

regido como a Amazobnia, apostamos em exemplos que vdo muito além do viés

tecnoldgico. Encarando essa tecnologia, como futura fonte de mediacdo cultural
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(MARTIN-BARBERO, 2001), a proposta foi dar visibilidade e propor a reflexdo sobre
a possibilidade de apropriacdo que o publico podera fazer a partir da nova TV.

Para isso, os alunos trabalharam com o conceito de interatividade, a partir de
Crocomo (2007), o qual considera a existéncia de trés niveis de interatividade. O
primeiro deles seria a interacdo do usuario com informag6es que estdo dadas, ou seja,
que sdo disponibilizadas pelas emissoras periodicamente e ficam armazenadas no
conversor, 0 set-top-box, como sinopses de filmes, resumos de novelas, letras de
masicas, etc. O autor explica que, além da programacdo habitual de TV, a emissora
poderd enviar dados extras no mesmo fluxo de informagBes do canal. Nesse caso, “0
usuario estara na verdade ‘navegando’ dentro dos dados armazenados no terminal”
(CROCOMO, 2007, p 82). O autor compara este grau de interacdo com a “liberdade”
dada pelo uso do controle remoto para a mudanga de canal, que se limita a relacdo do
usuério ao aparelho.

O segundo nivel pressupde o uso de um canal de retorno, que provavelmente terad
como base a rede telefénica. A partir dessa via, serd possivel, por exemplo, comprar
através do controle remoto. O autor destaca, porém, que esse retorno ndo sera enviado
necessariamente na mesma hora.

No caso do terceiro nivel de interatividade apontado pelo pesquisador, “o canal de
retorno ficard sempre funcionando”, permitindo o envio e o recebimento de dados em
tempo real. E nesse caso que se percebe o verdadeiro potencial interativo da TV Digital,
ja que através dessa “via de mdo-dupla”, que ndo tem ainda definido o suporte
tecnologico que viabilizara seu uso, sera possivel o envio de conteddo para exibicdo na
TV pelo usuério, o atendimento a demanda por servigos de utilidade publica etc. Essa
ferramenta, porém, pressupde mais um ponto para reflexdo: a privacidade do usuario.
Até que ponto o suporte tecnoldgico que viabilizard a “troca” de contetdo entre
emissor-receptor serd utilizado de forma ética, ja que o equipamento de conversdo, o
set-top-box, armazenara informacgdes do usuario, como dados pessoais e contetdos que
foram acessados?

“(...) sem uma perspectiva juridica clara (...), ha uma grande
possibilidade de que a ideologia dos telespectadores, seus dados
sobre as preferéncias sexuais, religiosas, de entretenimento, os
angulos e as gravacles que arquiva em seu PVR terminem sendo
totalmente mapeados e comercializados pelas redes de acesso ao
sistema interativo das emissoras”. (LOSS, 2008, p.81)
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Assim, no video foram demonstrados trés exemplos, simulando cada um dos
niveis de interacdo defendido pelo autor, explicitando as possibilidades de compra e de
disponibilizacdo de informagBes “extras” para o usuario, chegando a permitir um canal
de méo-dupla, a partir do qual sera possivel o envio de contetdo para veiculacdo pelo
proprio telespectador, ou futuro “usuério” (exemplos esses explicitados a partir das
acOes do apresentador-personagem).

Além disso, o apresentador-personagem vivencia situacfes que propdem ao
publico a discussdo sobre a privacidade no uso do canal de interatividade, da mobilidade
e portabilidade, e sobre as mudancas na insercdo de andncios publicitérios.

Como estratégia para o envolvimento do puablico com o tema central do programa,
utilizamos como cenario para essa simulacdo o sofa da sala de estar, local por
“exceléncia” do habito de ver TV. A proposta era situar o espectador e mostrar que
aquele cenario podera sofrer mudancas, além da possivel coexisténcia com muitos
outros (rua, 6nibus, local de trabalho, sala de aula, etc.), devido a mobilidade e
portabilidade que atuam como um dos principais recursos do modelo japonés de TV

Digital, adotado pelo Brasil.

Figura 1 - Apresentador-personagem.

Construcéo da narrativa e a modelagem de conteudo

Na tentativa de apresentar exemplos didaticos a respeito das mudangas que a TV
Digital possivelmente provocara no dia a dia dos brasileiros, os alunos apostaram ainda
na “modelagem de contetdo”. Para dar conta do desafio, a equipe de construcdo do
video foi dividida em quatro: uma para pensar e executar a estrutura base do ABC

Digital (apresentacdo, abertura, artes, etc.) e as outras trés voltadas para o desafio de

11
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“modelar” contetdos para a nova TV, inclusive fazendo o exercicio de “adaptar”
producGes anteriormente idealizadas para o padrdo analégico de TV, para o digital.

Além de demonstrarem possiveis mudangas no formato dos programas — como a
reducdo do tempo de duracdo, a forma de disponibilizagéo, os assuntos, os recursos de
producdo etc. —, os contetidos produzidos atuaram ainda como base para a construcao de
algumas das situagdes vivenciadas pelo apresentador-personagem (finalizagdo do
roteiro), como a possibilidade de “voltar” a programacéo.

Além disso, para viabilizar a narrativa do programa os alunos simularam a
interface da nova TV, ou seja, pensaram o formato e funcionalidade dos menus dos
canais e espectros, as inser¢des comerciais durante a multiprogramacdo etc. Esse
processo envolveu desde os alunos responsaveis pelo programa, um aluno de
Publicidade e Propaganda do curso e o editor da produtora de video da UFPA,
vinculada a Faculdade de Comunicacédo, além da professora orientadora auxiliada por

monitores da disciplina.

Vocé esta assitindo

Figura 2 - Arte do Menu do Canal.

f

ABILIO ﬂ.ﬁ: GLACI
[+
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Figura 3 - Arte do Menu de votacao do programa Big Brother Brasil, utilizada no
momento em que o apresentador-personagem simula a possibilidade de "voto" pelo
controle remoto.
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Ny

| Pressione ©.para comprar o seu

Figura 4 - Simulacdo de possibilidade de insercdo de anuncio publicitario durante
programacao.

Como sinalizado anteriormente, a narrativa do video € conduzida por um
apresentador-personagem que “estd assistindo a nova TV”. A partir de algumas
situacOes vivenciadas na sala de estar de casa, 0 apresentador simula o uso de alguns
recursos da nova TV, bem como faz a opgao por assistir programas que exemplificam as
mudangas no formato de producéo para TV, produzidos pela equipe do projeto.

Assim, além das cenas de apresentagdo do programa, o ABC Digital possui 0s
programas experimentais que tentaram dar conta do desafio de modelagem de
contetidos para esse novo meio. O produto final tem a seguinte construcdo: “a cabeca do
programa” representada pelo apresentador-personagem e trés produtos que simulam a
possivel programacéo de trés espectros. O contetdo dessa “TV Digital” tem a seguinte

programacéo:

“Amazonia que a gente conhece”

Enquete feita nas ruas de Belém a respeito da concepcdo de AmazoOnia que 0S
moradores tém sobre a regido em que vivem. A partir desse contetdo foi possivel
estudar e propor mudancas na forma de inser¢do de andncios publicitarios. Na tentativa
de exemplificar essa questdo, os autores do programa usaram como estratégia a
gravacdo das entrevistas em espagcos com anuncios publicitarios, como outdoors,
frontlights e paradas de 6nibus. Além disso, foi possivel exemplificar, a partir da acdo
do apresentador-personagem, o primeiro nivel de interatividade indicado por Crocomo
(2007), que seria a interacdo do usuario com informacgdes que sao disponibilizadas pelas
emissoras periodicamente e ficam armazenadas no conversor, 0 set-top-box, como
resumos de programas, etc.

Foi exemplificada ainda a possibilidade de “voltar” determinado programa, de
compra pela TV e de possiveis problemas gerados pelo uso indevido das informacges

13
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que ficardo armazenadas no conversor, dando visibilidade, assim, ao debate em torno da
privacidade relacionada ao uso dos canais de interatividade.

Pode-se dizer ainda que, para além das possibilidades tecnolégicas propostas o
“Amazonia que a gente conhece’’ discute a questdo da invisibilidade urbana em virtude
da imensid&o verde e da abundancia dos recursos bioflorestais. Outro aspecto abordado
¢ a propria nocdo identitaria dos que moram na Amazénia quando, a exemplo, se
perguntou no video “O que vem na sua mente ao pensar sobre a Amazonia?” Muitos, se
ndo todos, em suas respostas, trataram a Amazonia como algo distante evidenciando
uma nocdo dupla e contraditoria, ja apontada por Dutra (2009), isto é, ora ela é vista
como uma regido idilica, com recursos naturais fartos capazes de solucionar 0s
problemas ambientais mundiais (e por isso talvez distante da realidade caotica urbana,
fato evidenciado nas respostas da enquete), ora é vista como um lugar ameacado, pela
exploracdo desenfreada de grandes projetos (e por esse mesmo motivo, também distante
da cidade).

“Bikesom”

Documentario que se propds a experimentar as possibilidades de contetdo para a
TV Digital, levando em consideracdo aspectos como a interatividade, a portabilidade e a
mobilidade e também os formatos de insercdo publicitaria. Esta experimentacdo
objetivou ainda o debate e a reflexdo a respeito das estratégias comunicacionais do
grupo de moradores de um bairro da periferia de Belém que, através de um equipamento
de som e uma bicicleta, circulam pelas ruas fazendo propaganda e que se organizam
para sobreviver, dominando de maneira autodidata técnicas para producdo de vinhetas,
spots, jingles, etc.

O Bikesom foi pensado para ser um documentario seriado multiplataforma, pois
foi feito um registro de formas de vida de personagens nao ficcionais, dividido em trés
episddios independentes entre si - mas que se inter-relacionam pelos personagens que
sd0 0s mesmos nos trés episédios -, e explorado as possibilidades da convergéncia
midiatica proporcionada pela TV digital, isto é, ao fazer download de um dos episddios
0 usuario podera assisti-lo em celular, mp4, cameras digitais, etc.

Os episodios sdo curtos e foram divididos por tematicas: Comunicadores - neste
episodio, com 02 minutos 25 segundos, o foco foi a forma como se estrutura a atividade
desenvolvidas pelos bikesons, sobre a quantidade de bicicletas os “personagens”

(bikesons) ja tiveram e como comecou a trabalhar no ramo; Pedalando - em 3 minutos a
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abordagem foi centrada no dia a dia dos bikesons, horas trabalhadas por dia, bairros em
que atuam, condi¢des de producdo das vinhetas, como conseguem trabalho e por que 0s
donos de comércios preferem os bikesons; Comunidades - episdédio com 3 minutos e 18
segundos em que se retratou outras relagcdes dos bikesons como, por exemplo, a radio
comunitaria em que alguns deles atuam como apresentadores, 0 restaurante onde se
encontram antes de trabalhar e o que representa ser bikesom para eles.

Nesses trés episddios os proprios personagens contam suas historias, fazendo
com que a auséncia da narragdo em off ou apresentador, evidenciasse a adogdo de
narrativas mais livres. Esses recursos tém sido amplamente utilizados por pessoas
comuns para relato e visibilidade de suas agdes, 0 que pode indicar aspectos
democraticos e plurais na construcdo de conteddos.

O exercicio de realizacdo desse produto fez com que os alunos envolvidos
refletissem sobre o advento da TV Digital e a necessidade de novos formatos e
conteddos que poderdo ser confeccionados de maneira mais dindmica e com uma maior
participacdo do publico. A questdo do formato escolhido para o video, segundo relato
dos autores'®, foi muito além do processo de aprendizado da producéo do produto, ele
procurou ser um processo experimental que buscou um entendimento e percepc¢do que 0
audiovisual possibilita através dos elementos de sua linguagem - o iconico, o linguistico

e 0 sonoro - integrados a imagens em movimento.

“Viajando”

Programa com trés episodios, gravado com um aparelho de celular, que simula
como seriam produtos construidos pelo préprio telespectador. Nesse caso, 0s autores do
video formam um grupo de amigos que resolve explorar lugares diferentes, dai o nome
do programa.

A partir dessa producdo, os alunos colocaram em préatica o terceiro nivel de
interatividade (Crocomo, 2007), através do qual serd possivel que o usuario envie
contetido para veiculacdo na TV, sem ddvida, a potencialidade mais importante da nova
TV, j& que com esse nivel de interatividade, sera possivel, por exemplo, potencializar a
diversificacdo dos contetdos televisivos propiciando a insercdo de temas e

especificidades de diferentes locais.

1% Disponivel em: http://www.intercom.org.br/papers/regionais/norte2010/expocom/EX22-0035-1.pdf
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A partir desse contetdo, o video exemplifica para o publico uma das
possibilidades de recurso para construcdo de videos pelo “usuario”: o celular. Como
dito anteriormente, o programa tentou utilizar de exemplos simples e que fazem parte do
cotidiano da maioria dos telespectadores. Dai a op¢do pelo uso do celular, tecnologia

que chega a 78% do territorio nacional e a 82% dos lares em areas urbanas.
CONSIDERACOES FINAIS

Experiéncias como a do projeto ABC Digital nos fazem acreditar que as
potencialidades de uso da tecnologia em processo de implantagédo no Brasil se tornardo
realidade daqui a alguns anos. No Norte do pais, qualquer perspectiva de abertura para
novas possibilidades de insercdes, gera grandes expectativas entre seus atores, devido
ao tamanho das disparidades que ainda marcam a vida da populacéo.

A regido Norte com uma area de 3.869.637,9 km2, representa 45,3% da
superficie brasileira e € composta por sete Estados (Acre, Amapa, Amazonas, Parj,
Rondénia, Roraima e Tocantins)™. Durante muitos anos o isolamento desta regido do
restante do pais foi fato vivido e percebido. O que talvez ndo esteja tdo claro, para quem
ndo conhece a regido, € o isolamento imposto entre seus Estados, que se torna um
grande obstaculo para diversas a¢des, dentre elas a comunicagao.

Acreditamos que esse isolamento entre os Estados s6 seja melhor compreendido
guando nos aproximamos mais desta regido. Olhando-a de dentro para fora, é
impressionante perceber que para chegar a algumas cidades dentro de um mesmo
Estado gastam-se dias, ja que em muitos casos 0s acessos se ddo de diferentes formas
(barco, carro, caminhadas etc). Geralmente esses acessos acontecem por via fluvial, os
caminhos dessa regido sao prioritariamente os rios e sabemos que nédo existe tradicdo de
investimento em transportes fluviais de baixo custo e qualidade no pais. Nessa parte do
Brasil é famoso o “Regatdo”, embarcacdo que, para algumas localidades, continua
sendo o0 maior veiculo de comunicacdo. Por meio dessas embarcagdes é que as noticias
e as novidades continuam chegando em algumas cidades dessas terras entrecortadas por

rios.

1A regigo Norte integra a Amazonia Legal Brasileira, que é composta também pelo Mato Grosso e parte
do Maranhdo. Pard, Maranhdo e Amazonas sdo os Estados onde se encontra o maior contingente
populacional dessa regido.
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Nesse contexto de desigualdades é evidente o distanciamento dessa regido com
as discussbes travadas em outras partes do pais. Além das inumeras discussdes
contemporaneas necessarias, hd uma fala mais de perto aos objetivos deste texto: o
estabelecimento da TV Digital e consequentemente a transferéncia do padrao analégico
televisivo para o padrdo digital. A televisdo analdgica ainda é a midia de maior alcance
no pais, como demonstrado anteriormente, e tem sido a grande difusora dos produtos
audiovisuais no Brasil e grande disponibilizadora de informacBes para populacao,
considerando apenas o0 volume e ndo a qualidade do que € disponibilizado que deve ser
sempre e exaustivamente discutida buscando proposicdes para novos conteddos.
Portanto, quando se fala em mudancas relativas a esse dominio midiatico ha muito a ser
aprendido.

Sendo ou ndo possivel explorar a TV Digital nos rumos da inclusdo digital e da
consolidacdo de uma perspectiva educacional, ainda distante no padrdo analdgico,
acreditamos que o caminho para a regido Norte, porém, ndo € investir apenas em
tecnologia e fibraotizar a Amazénia. Pelo contrario, o investimento deve ser na
formagdo de recursos humanos para a condugdo dos novos rumos da televisdo
considerando a realidade da prépria regido, ainda desconhecida por nés moradores dessa
parte do Brasil.

Dessa forma, € necessario o estudo constante das diferentes varidveis existentes na
mudanca para o padrdo digital de TV nas diferentes regibes do pais. Sem essa
compreensdo, fundamental para os estudantes que iniciam trajetéria no campo da
comunicacdo, corre-se 0 risco de vivenciar erros cometidos ao longo da trajetdria dos
meios de comunicacgdo no Brasil e retornar ao estagio inicial da TV analdgica, no qual a
televisdo foi encarada apenas como um eletrodoméstico (MALCHER; MIRANDA,
2009, p. 03).

Mesmo com a finalizacdo da producdo e divulgacéo do video, hoje, 0 ABC Digital
se constitui como projeto de pesquisa que envolve alunos do curso de Comunicacao da
UFPA no exercicio da pesquisa sobre a transicdo do padrdo televisivo e sobre a
comunicagdo audiovisual. Continuamos aprofundando nossos estudos e dando asas as
experimentacdes, buscando sempre a necessaria insercdo nas discussdes nacionais e

internacionais sobre a TV Digital.
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