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RESUMO

O artigo aqui proposto utiliza como referéncia imli@lgumas questdes levantadas na
experiéncia com um roteiro hipermidiatico adaptpdoa o telejornalismo, a partir do
qual, tem-se como objetivo incorporar, em base e@ente, recursos de navegacao
nao-linear e formas de organizagédo que atendamesstes diversos na relacao produtor
de conteudo e telespectador/usuério. A aplicac@edn® em estilo de programacao
declarativa e para ser suportada peiddlewareGinga-NCL ndo pretende, de inicio,
operar formulas ou modelos para TV Digital, magafdar e analisar questdes sobre 0s
usos dessas ferramentas.

PALAVRAS-CHAVE: digitalizacdo, personalizacdo, interacdo, TV DRigit
telejornalismo.

Uma sinalizacdo curiosa em relagdo aos meios derdoatao diz respeito a como al-
gumas possibilidades, entre elas, a interacdoegmentacdo, aparecem de forma re-
corrente nas analises sobre 0s processos comuwmaaci Antes mesmo até do préprio
advento da internet, revistas, jornais, espectraad@frequéncia, walkmans, video-
cassetes, controles remotos, conteddos por assirjatdavam visibilidade a este tema
ou articulavam situacoes efetivas para o entendorei estruturas potencialmente per-
sonalizadas. Wilson Dizard (2000), ékmova midia: a comunicacdo de massa ha era
da informacao discorre sobre essas influéncias que, segundgaelenham definindo
novos direcionamentos para os meios de comunicdgdmassa. A nova midia, para
Dizard (2000), assume outros desafios e o prin@pi relacionado a descentralizacéo
das fontes de producéo e distribuicdo de contelddsn disso, a nova midia em geral
fornece servicos especializados a varios pequesmsentos de publico” (p.23). E no
suporte digital, a partir do qual h& possibilidat#efluxo de multiconteddos em base
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eletrbnica comum e canal bidirecional, que consaresl de informacédo e entreteni-
mento consolidam uma possivel relacdo de autonemieelacdo aos meios.

Como dizem os analistas econdmicos John BrowniBgesncer Reiss, ‘a midia
velha divide o mundo entre produtores e consumgdorés somos autores ou
leitores, emissoras ou telespectadores, animaderesidiéncia; como se diz
tecnicamente, essa é a comunicacdo um-todos. Amlia, pelo contrario, da
a todos a oportunidade de falar assim como de asauuitos falam com
muitos — e muitos respondem de volta (DIZARD, 2G023).

A combinacédo entre “midias classicas e novas nii¢id ARD, 2000, p.20) faz emer-
gir questionamentos nem sempre tao antigos noeuefere as relagées humanas. Um
destes: o de participacdo efetiva nos processosrgoationais. Apesar de passar pelo
desenvolvimento de novas tecnologias, hoje, patkere que questdes ligadas ao con-
sumo de informacdes, na verdade, sdo norteadaspessidades humanas e direciona-
mentos sociais recorrentes. Segmentar e inteqagitanto, aparecem como realidades
indissociaveis e sao duas situacdes que estdo prdkonas a ideia de liberdade.
Raquel Recuero (2009), por exemplo, define a ipéeracomo elemento fundamental
para as relacdes e os lacos sociais. Portantoeagi@gdo como reflexos comunicativos
entre o individuo e seus pares. Em seu tralRé#édes Sociais na Internetpesquisado-
ra analisa as possibilidades interativas no cipag@se a complexidade na medicao via
computadores, inclusive, ao identificar diferemiggeis de relacionamento nesses espa-
cos. A interacdo social, portanto, esta envolviola @ comunicacao entre atores e, de
alguma forma, também, com os suportes utilizadea pate fim. Destaque para a
relacdo dialdgica que vem sendo incorporada aosmsnos da rede, gerando intera-
cOes mutuas capazes de produzir grandes reflexasamacomunicativa.

Para Manuel Castells (2003), embora a internetatefkitos esmagadores sobre a pro-
pria prética social, ela “ndo parece ter um efgitbre a configuracao da vida cotidiana
em geral, exceto por adicionar interacdes on-lfneekacdes sociais existentes” (p.100).
Entende-se, portanto, para Castells (2003), anetgyotencializa (maximiza ou mini-
miza) relacdes ja existentes. Nao as cria. E, res#@do, corrobora os indicios em tor-
no dos conceitos de interacdo, segmentacao edidberd

A propria ideia de autonomia é entendida, nesse, c@®mo pressuposto para 0S
processos comunicacionais mediados por tecnolatpassas, e a relacado especifica
com a internet fortalece ainda mais esse debattel3a(2003), por exemplo, analisa
amplamente origens e influéncias da rede mundiatateputadores, situadas antes

mesmo da consolidacdo de suas ferramentas no s€lltdentifica o que chamou de
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“cultura da internet”, introduzida a partir de 198@ma convergéncia clara entre comu-
nidades académicas, virtuais, de hackers e empEesse influéncia coletiva transcende
interesses individuais e, de uma forma ou de od#fine novos comportamentos: jun-
tas (cultura tecnomeritocratica, hacker, comuratartual e empresarial) instituem a
ideologia da liberdade. “A Cultura da Internet €utura dos criadores da Internet”
(CASTELLS, 2003, p.34). E entendendo o conceita@wéura como um conjunto de
valores e crengas que definem comportamentos,iznfat“modo como as pessoas
adaptam a Internet as suas vidas, em vez de trav@feeu comportamento sob o
‘impacto’ da tecnologia” (CASTELLS, 2003, p.107).

Portanto, rotinas desenvolvidas nas redes de cagievoltadas para projetos tecno-
l6gicos somam-se a dimenséo social do compartilhtome da ideia de ciéncia como
bem comum, produzindo “uma cultura de convergéeniee seres humanos e suas ma-
quinas num processo de interacdo liberta” (CASTELA(®3, p.45).

Por se tratar de uma tecnologia maleavel, a int@nopde outros padrdes sociotécnicos
de interacdo, em condi¢cbes agora de organizacdedemreforcada por lacos seletivos,
interesses e valores individuais. As redes samide8B, portanto, pelas estratégias dos
atores sociais (sejam individuais, familiares otramigrupos), e os critérios de espacia-
lidade deixam de ser as formas fundamentais datsbdade. Manuel Castells (2000)
analisa o individualismo na rede como um padraam &&no sindnimo de individuos
isolados, mas, como organismos que tém como refarafinidades e projetos comuns.
Para ele, ndo € a internet que cria esse padrd),émsua utilizacdo massiva como
suporte material para as trocas comunicacionaigidhgis que o faz.

Apbs a transicdo da predominancia de relacdes pamgorporificadas em fa-

milias e comunidades) para a de relag6es secuad@agporificada em asso-
ciacdes), o novo padrdo dominante parece fundao-spie poderiamos chamar
de rela¢des terciarias, ou no que Wellman chanfaaieunidades personaliza-

das”, corporificadas em redes egocentradas. Reyieeagrivatizacdo da socia-
bilidade. Essa relacdo individualizada com a s@ledé um padrdo de socia-
bilidade especifico, ndo um atributo psicologicd8TELLS, 2003, p.108).

Enfim, o padrdo de individualismo em rede desemvas critérios de sociabilidade, e o
que de alguma forma sempre esteve baseado no euponbldgico, hoje, amplia as
chances de articulacdes entre individuos, a pdatir possibilidades de escolha entre
interesses particulares. Assim, o individualismo redte pode tornar-se forma domi-

nante entre as praticas sociais existentes.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS — 2 a 6 de setembro de 2010

Ambientes digitais, convergéncia e interacao

Aos novos direcionamentos de sociabilidade que generatravés de estratégias e
ferramentas da internet soma-se a sua aplicacaouas ambientes digitalizados. A
televisdo, por exemplo, em sua base digital didgplara entdo um numero de possi-
bilidades nunca antes imaginado em contexto ar@o§ua base convergente, carac-
teristica ja reivindicada por Peter Greenaway pavédeo (antes por Richard Wagner,
em relacao a opera e por Eisenstein, em relacémeama), caracteriza o que se observa
como a sintese de todas as artes e midias (MACHAIDO8), um conjunto poten-
cializado hoje pela base hipertextual. Vicente @d&s¢2003), enRoteiro para Novas
Midias analisa o audiovisual multimidia na sua aproxiroagé que chamou linguagem
hipermidia, quando da sua conexdo com o som dmgitld, animacéo, video, realidade
virtual e banco de dados. Enfim, hipermidia senasultado do conjunto de meios que
permitiria “acesso simultaneo a textos, imagensns sle modo interativo e ndo-linear,
possibilitando fazer links entre elementos de michatrolar a prépria navegacao e, até,
extrair telas, imagens sons cuja sequéncia coingtitunma versao pessoal do usuério”
(GOSCIOLA, 2003, p.33). A linguagem hipermidia, taato, propde um entendimento
mais complexo para os conteudos multimidia, pagsnatle definir-se por situacdes
convergentes, pressupde a necessidade de acabiwat@ara 0 seu uso.

E possivel compreender, a partir dai, uma compeddcada vez maior quando o
assunto sdo as novas midias: o volume de conteagfivel em um Unico espaco e 0s
diferentes niveis de interatividddéornam o trabalho de roteirizacdo ainda mais
complexo. No entanto, também parece propor um desam volta.

Utilizando como referéncia os jogos eletronicogenaplos de formas culturais nativas
dos computadores — observa-se como ganham cadaarszspacos como formas de
interacdo social. E as novas midias, ndo mais @engidas apenas pelos seus aspectos
técnicos, despertam interesse como “objetos cidtgige usam a tecnologia computa-
cional digital para distribuigéo e exposi¢cao” (MANITH, 2005, p.27).

Resumindo, as novas midias podem ser compreenchidas o mix de antigas
convengbes culturais de representacdo, acesso @utagdo de dados e
convengdes mais recentes de representacdo, acessupellacdo de dados. Os
“velhos” dados sao representacdes da realidadalvasda experiéncia humana,

% Apesar da nocdo de interatividade encontrar-se iaigialmente, atrelada as questdes tecnolégioas
possiveis canais de retorno para aplicativos na ifjitdl) percebemos a necessidade de compreendé-la
em sentido mais amplo, como uma interacao que pamegitavel e que possa, gradativamente, tornar-se
menos reativa, isto €, menos vinculada a rotei@glpfinidos. Para, assim, tornar possivel a aggdia

do numero de escolhas reais em um universo abepossibilidades, aproximando as questfes
envolvidas com a interatividade meramente técrosgpadroes sociais de interacao.
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isto é, imagens, narrativas baseadas em texto ievauhis — 0 que normal-
mente compreendemos como “cultura”. Os “novos” daso dados digitais
(MANOVICH, 2005, p.36).

Institui-se ai a convergéncia entre diferentesa®re convencdes culturais. Além da
correlacdo de conteudos diversos em espaco consgmnax envolve formas culturais
maduras - ja incorporadas na relacdo com 0s megs convencdes dos softwares de
computador. “Como resultado dessa mistura, conseguihibridos estranhos como
‘mapas de imagem’ clicaveis, paisagens de dadesd@iros navegaveis [...], icones
animados — uma espécie de microcinema da culturgpu@dorizada” (MANOVICH,
2005, p.37). E o que Lev Manovich (2005) definiunco“estética da cultura infor-
matica inicial” (p.37): estratégias que acompaniaaa nova tecnologia, por exemplo,
na sua relagdo com o acesso, com a representagéaldoom a instantaneidade ou na
distancia entre observador e observado. Ja RoBogdim Oliveira e Roberto Ribeiro
Miranda Cotta (2009) fazem referéncia a “estétiearecepcao”, a partir da qual ha
possibilidade de recriacdo da obra no momento deapgéio, em especial, pelas
ressignificacdes possiveis nos espacgos deixadadertos.

De alguma maneira, caracteristicas como as peal@dh ambientes exclusivamente
digitais migram e comecam a influenciar outros egtats de comunicagao.

Muitas décadas de producdo de midia analdgicataesol em um enorme
arquivo de midias e € o conteldo desse arquivoogrgmas de televisao,
filmes, gravagbes de &udio, etc. — que se tornalodé®rutos a serem pro-
cessados, rearticulados, minados e reempacotadosgio de software digital
— em vez da realidade bruta (MANOVICH, 2005, p.45).

Ana Silvia Lopes Davi Médola (2009) afirma quelavisédo ndo pode mais ser pensada
exclusivamente a partir de paradigmas analégiaus, p linguagem televisual passa a
sofrer influéncia decisiva (e mais efetiva) dogpdsstivos digitais. Com isso, confirma
sua tradicdo multimidia, num potencial de congragale diferentes experiéncias cultu-
rais, valorizando o cruzamento de midias e de Gdotcom o hibridismo de formatos.
“Por sua funcéo indicial, de contiguidade no preoede semiose hipertextual, a TV
possibilita ao telespectador/interator trilhar pesos proprios de busca da informacgéo
na estética da hiperfragmentacao” (p.259).

Arlindo Machado (2005) corrobora com Médola (208%jncula o sentido de qualidade
para este meio ao potencial elastico de seu reerielevisdo de qualidade, para o

pesquisador, deve ser capaz de equacionar variedade
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Portanto, pensar possibilidades e conteludos pdrd Bigital, de uma forma ou de
outra, passa pela compreensdo de uma nova logicauesn, fundamentalmente, a
busca por compatibilizar antigas formas as novassipiidades que emergem de
praticas incorporadas em outros ambientes, depticiiade e de complexidade. Algo
préximo ao que Carlos Alberto Scolari (2009) chardeuhipertelevisao”, caracteriza-
da pela “multiplicacién de los programas narratieas la series televisivas contempo-
raneas o la conformacion de narrativas transmedgt{p.176).

Entre as antigas formas que ajudaram a caracteszarovas” propostas de fuséo, po-

demos citar exemplos que desvelam algumas degkanmias.

Cadernalizacéo: semente da segmentacdo n0S procass@mssivos

O jornalismo impresso instituiu, na segunda metiséculo XX, um periodo de mo-
dernizacado tecnoldgica responsavel por mudancasaraaha producdo de seus exem-
plares. Maior velocidade das modernas impressoifaef melhor detalhamento das
imagens em cores e um modelo racional para tod®epso, muito provavelmente, colo-
caram a imprensa em um novo patamar, em um patdenaxceléncia industrial e
comercial, que impds novas formas de pensar a i@aga@io das noticias. Norval
Baitello Junior, no prefacio feito para o livro Bafael Souza Silva (2007 ontrole
remoto de papel: o efeito do zapping no jornalismpresso diarip afirma que o saber
lidar com o tempo é uma das estratégias mais [@&ie lucrativas nesses momentos,
justificadas por duas situacdes indissociaveideearee subdividir.

O trabalho de Silva (2007) analisaPoojeto Folha- conjunto de mudangas imple-
mentadas pelo jornal Folha de S. Paulo no periotte 974 e 1986 — e pondera sobre
caracteristicas que alteram o comportamento e taraigado jornalismo brasileiro na-
guele momento. Aspectos como sistematizacdo modud@mentacdo e segmentacao
ganham destaque como préticas importantes na oedengée veiculos de comunicacéo e
seus espectadores. Silva (2007) compara telespeaaddiouvinte — os quais munidos
de controles especificos rastreiam e sintonizamogr@macao a procura de interesses
especificos - ao leitor de jornal e ao que chanmetcddernalizacdo” - termo utilizado
por ele para designar a divisao editorial dos daesuem cadernos definidos. O leitor de
jornal, “numa relacdo analoga [aos espectadoremidés eletrbnicas], seleciona o
caderno de leitura com assuntos especificos, despte varios outros que, certamente,
terdo publicos distintos” (p.14). Destaca assirafeito zapping- palavra originaria da

significacdo do corte, vinculada ao apareldwzapper,inventado para promover a
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sintonia dos programas das emissoras de radieés@&b -, comparando-o ao aspecto
ladico do “recente” processo de “cadernalizagdoinddia impressa diéria.

Para Rafael Souza Silva (2007), novos modelosdenaizacao espacial tinham como
objetivo disciplinar os padrées de escrita. Modiec jogo de tamanhos predetermina-
dos nolayoutda pagina com a funcao de facilitar a leitura egnsentacdo — paginacao
de cadernos por temas especificos - seriam alggssesl modelos. O que colocariam o
jornalismo diario integrado as principais tendésdia jornalismo contemporaneo.
Outros trabalhos desenvolvem essa mesma temdiataindo a descricdo de um cena-
rio cultural rico em influéncias: movimentos deaeacdo nas artes plasticas, na muasi-
ca, no cinema, junto a um clima geral de expansdecdnomia. As ideias de moder-
nizacao jornalistica, em todos os ambitos, somaigssmodificacdes na organizacao
visual das noticias nas paginas e ao principiosdadrdinacdo do texto da noticia ao
desenho da pagina” (LESSA, 1995, p.30). Washin@i@s Lessa (1995) descreve o
que chamou de introducdo da “racionalidade estéticgproducdo de massa” (p.10),
assim como, o embrido da “cadernalizacao” analigamieRafael Souza Silva, quando
no Jornal do Brasi] em 1956, cria-se uma pagina feminina que aosqsoue se trans-
formando em caderno especifico para assuntos aisit@Suplemento Dominical

De uma maneira ou de outra, aspectos relacionattrsna ganham destaque nos mo-
mentos de transformacdes tecnoldgicas e, no jemalimpresso diario, redefinem o

layoutda pagina impressa, fundamentando-a nas escolbdsittoes.

Confluéncia entre possibilidades técnicas e diferégs habitos

Em certo sentido, a exposi¢cao as multiplas sitimdeéeconteudo obriga espectadores a
terem uma percepcdo maior em relacdo aos conteligfumiveis, tornando-se, portan-
to, mais seletivos e, consequentemente, partiegmtiCaracteristicas que articulam
influéncias diversas: da televisdo por assinatsir@@es colaborativas da internet.

Las aplicaciones en la nueva television puedemsidtiples: la possibilidad de
navegacion por parte de los espectadores para rbasgaliacion de cono-
cimientos em los programas de género informatidocumental; la confeccién
de formatos especificos para los nuevos médiospgateriormente se emitan
em TDT; la creacion de nuevos formatos publicigugoe puedan incrustarse
em los programas (como ya se hace em parte comodlgi placemente),
convergéncia de los formatos para la interactivielmdnternet aprovechando la
nueva estratégia de colaboracion y participacioldisleedes sociales em la Web
2.0; creacion de contenidos especializados y do®ia targets concretos de
status econémico, edad, de género y lengua (VILGI2EE9, p.168).
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E fato incontestavel: internet e televisédo sdo mei® comunicacdo distintos e incor-
poram rotinas de recepcao também muito diferefdtesntanto, as influéncias mutuas
entre estas estruturas técnicas e seus difere@bet®s$ comecam a diluir, inevitavel-
mente, as fronteiras entre algumas formas de caacéd. Lorenzo Vilches (2009)
analisa a transformacado pelas quais passam o0s asodgbartir das novas propostas
tecnoldgicas: a televisédo, por exemplo, vem sofsand progressivo distanciamento do
modelo familiar de recepgdo em favor do individsral. Questdes individuais dos
espectadores, em suas necessidades particularesitpopassam a definir as rotinas e
as formas de relacionamento com o meio televisivo.

Um exemplo desse hibridismo na mudanca de habitmasabsado por Renata Prado
Alves Silva (2009), no artigbansub e scanlation: caminhos da cultura pop jagane
de fa para fa via welg partir do qual avalia como fas de mangas e anjmasicacoes
tipicas do Japdo) comecam a romper com as barmgrafistribuicdo dos meios de
comunicacao convencionais. Através de redes caébas, os fas (chamadpsodu-
sers)subvertem a programacao na forma aplicada pelasseras. Renata Silva (2009)
afirma que apesar de atuantes, fas viviam as semlaraultura de massas (2009, p.2) e
com o uso da rede de computadores comecam adequnagamas de exibicdo as suas
necessidades. Também, utilizando-se de uma l6giedarativa, e demonstrando um
baixo grau de tolerancia em relagdo aos procedosenassivos, iniciam (ainda de for-
ma amadora) suas proprias escalas de producatibuifsio: fazem copias no momen-
to da primeira exibicdo, organizam grupos de tfaimllegendam e distribuem, através
da internet, para os grupos de fas espalhadosmeido. “Trata-se de um processo que
encoraja a inteligéncia coletiva: na sociedade &te as pessoas geram conhecimento
através de comunidades e trabalham juntas partveegwoblemas que n&o poderiam
confrontar individualmente” (SILVA, 2009).

Isto serve tanto na relagdo com mangas e animee pama grande parte das séries
televisivas. Para alguns espectadores, aguardaomenio exato de acompanhar o
desenrolar da sua série preferida comeca a paggcentricidade, visto que seja cada
vez mais possivel e usual que tais acessos possd&nesn momentos a sua escolha. O
proprio conceito de grade de programacédo fixa gand® mais atraente a este tipo de
publico, que prefere fazer as suas escolhas erd&iim propria programagao.
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Influéncia da hipermidia em producdo telejornalistca

Neste sentido, o artigo aqui proposto utiliza caeferéncia algumas questdes situadas
na experiéncia com o projettiger>telejornaf, a partir do qual, tihhamos como obje-
tivo pensar um roteiro de hipermidia que incorpggasio multiplo possivel pela base
digital convergente, recursos de navegacao naarl@dormas de organizacao a partir
dos diferentes interesses do publico espectadéadamente, heterogéneor isso,
apesar de entendermos essa como uma proposta gandplgponto de vista da produ-
cao (pelo dispéndio em relacdo ao modelo anterdonypreendemos também que a
“cadernalizacao” adaptada ao telejornalismo podgtidar a incorporar, no jornalismo
da televisao digital, possibilidades interativapamantes.

Especificamente, em roteiros para a hipermidiagsade imaginar que a simples exis-
téncia de um link seja um pressuposto para interaggortante perguntar o que podera
servir como estimulo para que ela venha a acontéceelacdo entre conteudos e
aspectos de usos, certamente, séo instrugdes anfesta se considerar: cada aplicativo
hipermidiatico propde uma estrutura, esta inseeiioum contexto, possui seus obje-
tivos e deve ser entendido assim, dentro de umsdrem especificos.

Nosso primeiro desafio, portanto, seria o de ttaralle acordo com o que Lev Mano-
vich chamou de “gramatica do acesso”: no mix efgntigas” formas de representacdo
visual da experiéncia humana e os “novos” dadosatig No entanto, conciliar situa-
cOes tao divergentes inevitavelmente passa pelamgadde habitos institucionalizados
e pelo desafio de entender como as proposi¢coesmeios ditos convencionais podem
convergir e potencializar estruturas em transfoéoa&egmentacao e interagéo, certa-
mente, SA0 pressupostos significativos, pois apoeaminhos para redefinir as ferra-
mentas no telejornalismo e incorporar novas rotiizagraticas anteriores.

O desafio agora, em especifico no campo da teledgiital, € pensar propostas con-
cretas e criativas para a sua programacéo qudga@a forma, envolvam elaboracdes
em torno da tecnologia utilizada para producéoptieativos, mas, sobretudo, questdes
ligadas a funcionalidade desses aplicativos e adeddo que serd desenvolvido e
recebido por intermédio de tais plataformas de cocagdo. Nesse sentido o artigo de
Felipe Muanis (2010) estabelece algumas dessasdqaeso analisar textos filmicos e

seus diversos dispositivos materiais de exposigfplorando diferentes experiéncias

* Peca pratica produzida por alunos e professor@egartamento de Comunicacdo Social da
Universidade Federal do Maranhéo a partir da coéafém do Laboratorio de Sistemas Avancgados da
WEB — LAWS, do Departamento de Informatica (httpafimlaws.deinf.ufma.br).
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filmicas: da momentanea imobilizacdo da sala dentinas facilidades do DVD. As
distintas relagdes entre os dispositivos resultarmevas formas de leitura. “E no ato
de ver o filme que se encontra a experiéncia fdngicdo no objeto em si. E na expe-
riéncia de contato com o texto que seu leitor ekl didlogo da sua percepcao de
mundo com o filme e os textos que o permeiam” (MUN2010, p.89).

No ambito especifico da TV Digital retoma-se estxubksdo, pois, ha sua passagem
analdgico/digital, a televisdo em seu quesito raidade parece servir de base para
um grande numero de possibilidades produtivas.eEagrprincipais teriamos o “supos-
to” controle do aparelho, consequentemente, doeddot apreendido. A relacdo cada
vez mais individualizada com os televisores (artes) o livro, 0s receptores de radio e
mais recentemente com a internet) faz dessa erp&riéolitaria um elemento impor-
tante no contexto da TV. Felipe Muanis (2010) aalisar esse poder de controle do
filme, a partir do DVD como dispositivo de projec@lescreve “o poder de controle do
filme pelo espectador, ‘personificado’ pelo propcantrole remoto” (p.90). As ferra-
mentas de aceleracéo, de parada, retorno ou a@g&miransformam o espectador de
cinema e contribuem com novas incorporacdes estgbiara o audiovisual.

Tal materialidade amplia as possibilidades da treteido filme, como na
literatura, pois o filme vira objeto portéatil quecélocado na prateleira e que
pode ser retirado a qualquer momento, seja pala wéeiro ou ver apenas uma
passagem [...] A programacao continua e as intgdagptransformariam o texto
filmico criando uma nova forma do seu leitor secinar com ele. Com o
texto e com o meio. A fragmentacdo que surge ndelesisdo, as meta
imagens, ozapping proporcionam uma forma do espectador lidar com a
televisdo que é mais presencial do que conteudistipie, contudo, nao elimina

a busca por textos na televisdo (MUANIS, 2010, p.91

Lorenzo Vilches (2003), no livriMigracao Digital, afirma que para o usuario das novas
tecnologias, incluindo a televiséao, “oferece-seraondo no qual a felicidade consiste
em ter muitas opc¢des [...] Frente a essa multighicada oferta, e devido ao possivel
colapso das audiéncias, por overdose de imagenindotiaacao [...] € preciso buscar o
espectador ativo” (p.212). A discussédo sobre “n@aiéncias” ganha contornos signi-
ficativos neste momento, quando a heterogeneidatlea pode ser acessada por cada
individuo, a partir dos quais, escolhas prescindéenentes competéncias.

Vé-se emergir um grande numero de possibilidadesic#s, materiais e humanas,
assim como, um universo estético também diferenciadrenzo Vilches (2009) afirma
ser muito cedo para definir-se uma estética digibalexceléncia, mas, aponta para a di-

luicdo da era do especifico “um leguaje para c&ter, una estética para cada suporte
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— es el punto de partida para cualquier reflexmlres los efectos estéticos de la TDT”
(p.168), e corrobora, sobre a TV Digital, um cardponivel para aplicacdes estéticas
baseadas em fragmentacao da narrativa, repeticdereipcédo. Lev Manovich (2005),
inclusive, pondera sobre uma possivel “gramaticantiErrupcdo” e busca paralelos
desse estilo estético em Jorge Luiz Borges ou \eamrigush, a partir dos quais descré-
ve “a ideia de uma enorme estrutura ramificada coma maneira melhor de organizar
dados e representar a experiéncia humana” (p.A8hduzindo, assim, o que Janet
Murray (2003) convencionou chamar de experiénciabioada: “de atividades sequen-
ciais (assistir e, entdo, interagir), para ativetasimultaneas, porém separadas (interagir
enquanto assiste), para uma experiéncia combiresfasiir e interagir num mesmo
ambiente)” (p.237).

Segmentacéo e interatividade: casehiper>telgornal

E assim vemos crescer a discussao sobre poteirdeigtivos para oS meios conven-
cionais: da seleta e “especializada” audiéncia epdr assinatura ou internet para o
universo massivo das transmissdes digitais abdttas. isso, Carlos Ferraz (2009), no
artigo Andlise e perspectivas da interatividade na TV @lgidestaca algumas dis-
cussOes sobre interacdo neste espaco e, entreesadipossibilidades, aponta um gran-
de espaco para transformacgfes na relacdo entretadpes e conteddos audiovisuais.
Segundo Ferraz (2009),

a interatividade € viabilizada, principalmente, para plataforma de software,
denominadamiddleware. Esta plataforma é capaz de executar aplicacbes
escritas em linguagem de programacdo que precisangrahde poder de
representagdo das ideias dos que pensam na imteragéario-TV, anélogo a
interacdo usudrio-computador (p.27).

A partir do decreto assinado entre Brasil e Japadistema Brasileiro de TV Digital
Terrestre — SBTVD-T incorporou, além de caracteristicas fundamentaispatrao
japonés de transmissao, resultados de pesquisasvdésdas no Brasil, entre estes, a
plataforma de software denominadaldleware responsavel por dar uma visdo Unica a
todas as aplicacbes escritas em um ambiente dagéte na interface homem-maquina

e em qualquer que seja o terminal de qualquerciaie. Dessa estrutura técnica, com-

® Também conhecido, para efeitos comerciais, coneonational System for Digital Broadcasting —
Terrestrial Brazil- ISDB-Tb, pois, a partir da publicacdo do Decitesidencial No. 5.820, em
novembro de 2006, incorporou a base de modulac@®B-T - Integrated Services Digital Broad-
casting TerrestrialO padrao japonés ISDB-T tinha entre as suas céiistiitas originais, mobilidade e
portabilidade, permitindo também transmissdes éandadfinicdo e com interatividad&DB-Tb entrou
em operagéo comercial em 2 de dezembro de 200&gemmo pelo estado de S&o Paulo.
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posta de uma parte declarativa (Ginga-NCL) e optomedural (Ginga-J), € estabele-
cido “um dos grandes sustentaculos do tripé intédade, alta definicdo e mobilidade”
(FERRAZ, 2009, p.37). De onde também € propostalléiprogramacédo (transmissao
simultanea de multiplos conteddos em um mesmo canaas aplicacfes transversais
aos canais, tais como: guia eletrbnico de programacomércio eletrbnico, banco
eletronico, jogos, programas e publicidades inteast As possibilidades interativas séo
apresentadas em trés niveis diferentes (local,lesn@plena) e o grau de participacéo
dependera da integracdo entre equipamentos reesgtoedes de comunicacgao.

A indefinicdo sobre qual serd ou se havera o cdedhteratividade tem um
forte impacto negativo na introducdo da interatidel na TV Digital. A
tendéncia é contar com diversos canais de intetatle, mas essa diversidade
torna complexo o desenvolvimento das aplicacfegjnelo que se segmente o
publico, passando-se a ter diferentes publicos{@#ERRAZ, 2009, p.31).

Nesse sentido, a proposta daper>telejornal optou pela interatividade local, a partir
da qual ndo havera canal de interatividade (coneadoa internet ou telefonia) e acon-
tecera na propria transmissdo (informacdes envieidisamente através do chamado
“carrossel de dados”). Um modelo que privilegiartg@mto, o j4 existente universo de
espectadores de televisdo no Bfasilque poderia sofrer grande reducéo ao vincelar-s
qualquer tipo de interatividade a necessidade dexém em rede.

No entanto, o segmento ainda é um foco. Organzanfarmacdes de maneira a privi-
legiar os diferentes espectadores seria uma foerdethonstrar que existe um espaco
pensado especificamente para ele naquele noticiarg) passaria de espectador passivo
para usuario ativo, mesmo sendo apenas localmente.

Em uma analise sobre a evolucdo da televisdo inva&naa Europa, Valdecir Becker e
Marcelo Knorich Zuffo (2009) identificaram, espéciimente, na BBCHitish Broad-
casting Corporatioh alguma resisténcia a interatividade. “Um dos wastiestava no
fato de os servicos oferecidos ndo interessaremréela significativa da populacéo”
(p.45). Servicos interativos confusos, pensadosspecificidade com a internet, sem
fazer uma adequacao ao veiculo televisdo, norméémeferecem grande resisténcia e
dificuldade de adaptacdo. Para os autores, alg@xperiéncias hoje apontam para
tornar esses tipos de conteldos acessiveis a uon niemero de pessoas e que possam

oferecer ao telespectador o que ele realmentesprediamando assim a sua atencao e

® Em torno de 20% dos domicilios brasileiros tém smésrede mundial de computadores (dados do
Comité Gestor da Internet) contra 90% de aparethorecepcéo aberta do sinal de TV (IBGE).
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influenciando na qualidade do conteudo. “Qualidaska ndo apenas técnica, estética e
informacional, mas também relacionada ao uso empEensao das novas ferramentas”
(BECKER, 2009, p.61).

E, neste sentido, a experiéncia comhiper>telejornal buscou estabelecer estratégias
com base na recepcdo cada vez mais individualidadaespectadores de televisao.
Individuos, que dos seus espacos intimos ou reesppwrtateis, valorizam a relagédo
com conteudos especificos, determinados por escglhdiculares. Portanto, neste
primeiro protétipo, que ocupara 10 minutos da powcdo, jA ha, de inicio, a
diferenciacdo entre trés editorias principais (aetditeratura; esportes; ciéncia e
tecnologia), no sentido de disponibilizar uma “rgagio” por conteudos distintos. Isto
é, além de um programa linear de 10 minutos (indlwimatérias das trés editorias),
paralelamente, havera mais trés blocos, com 10 tasnoada, com o0s conteudos

especificos aprofundados (ou mais matérias solbr@exjtemas).

O que esperar dessa experiéncia?

Este pequeno programa piloto ndo teve a preteresd@efchir algum tipo de modelo pa-
ra o telejornalismo, mas, simplesmente, levanigmrahs questdes para este momento
de passagem analdgico/digital na televisao ab&lgamas questdes foram surgindo no
momento da finalizacdo do projeto e, ao preseateatno tedrico, coube a responsa-
bilidade de tentar dissolvé-las. Em especial: ojgagficaria uma producédo tdo com-
plexa e dispendiosa.

Com base nas diversas descricfes de cenarios,itosnegropostas de ferramentas, o
que se propos foi uma experiéncia que alinhavagsgnas dessas possibilidades de
forma coerente, mas que de alguma maneira tambéesgel ser ousada ao ponto de
correr alguns riscos. Algumas das etapas dessai@xga foram registradas no site

http://hiperinterativos.wordpress.coma peca final no siteww.clubencl.org.br

Ao entender que a discussao em torno das influgeecitie os diversos veiculos de co-
municacdo ndo necessariamente modificam as formasa desses conteudos, parece
vital, neste momento, compreender 0s novos usogquaneles possam ter de original.
Por isso, a proposta ddiper>telejornalndo pretenderia apenas um exercicio estético
de manobras modulares e fragmentadas, baseadasmangramatica da interrupcao,
mas, um primeiro passo para entendermos como ég$ieq conhecido mais por sua
expectativa em relacdo aos conteudos, podera ctamyser quando a expectativa pode

ser transformada em acéo.
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