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RESUMO

O artigo tem como objetivo apresentar dados acdecaisibilidade midiética,
conceito proposto por Thompson, e oferecer infofdeacsobre como a cantora
Lady Gaga é retratada na midia. Através de umayeaglocumental seguida
de analise de conteudo, foi possivel perceber gueosicias veiculadas sobre a
cantora a destacavam por uma imagem midiaticapepefo seu talento. Assim,
a objetividade, um dos conceitos fundamentais dmglksmo, é posto em
xeque, haja vista que mesmo o0s veiculos de cunhpalistico adotavam
critérios que se aproximam da Publicidade e Propdgaao trabalhar a marca
Lady Gaga em detrimento das informacgdes essencréme
informativas/jornalisticas.

PALAVRAS-CHAVE: Lady Gaga, visibilidade midiatica, analise de &rdo,
objetividade.

I'm your biggest fan, I'll
follow you until you love me
(Eu sou sua maior f&, vou te
seguir até que vocé me ame)

— Lady Gaga —Paparazzi

“Eu sempre fui uma animadora. Eu era um presuntnda crianga e sou
um presunto hoje" (LADYa, 2010). E assim que a nmaiga celebridade do pop

se denomina. Lady Gaga, ou como era conhecida a@tdéama, Stefani Joanne
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Angelina Germanotta, conhecida muitas vezes coninoga Madonna® pode
ser considerada a mais nova explosdo da musicapemcordo com o critico
Jonas Akerlund, “[...] uma coisa é certa: Gaga &mme uma artista. Ela é um
grande talento e uma artista batalhadora, e isstembra Madonna".

Surge uma lady na musica

A musica sempre esteve presente na cultura hun@ada povo tem suas
tradicbes marcadas grande parte no ambito musidakenvolvendo suas
proprias concepcdes do que é a musica e qual @aeel dentro da sociedade.
E € no cenario musical que surgem muitos artistsaados pela midia, os quais
aparecem constantemente nos meios de comunicagawoitas vezes sdo alvo

especulacgdes.

Ao aparecer no cenario pop desde o seu primeirglesinJust Danc® a
cantora alcancou uma publicidade tamanha, apareceadadas vezes nas mais
diversas midias. O seu jeito peculiar de se vestias suas letras e clipes
polémicos atraem cada vez mais a atencdo dos meie®@municacédo. Cabe, no
entanto, um guestionamento e uma problematizac@o:gRe Lady Gaga faz

tanto sucesso? O que faz com que ela tenha cadmaiszvisibilidade?

Muitos criticam a maneira irreverente de Gaga, gée desde os seus
clipes com cenas sensuais até declara¢des polérdedsssexualidade, como

guando afirma:

Sim, eu tenho genitdlia masculina e feminina, masne considero uma
mulher. E s6 um pedacinho pequeno de um pénis Bnesée nao
interfere muito em minha vida. A razédo pela quahcaifalei disso é...
gue realmente ndo € uma grande coisa para mim. I@@,6 como se
todo mundo saisse por ai falando sobre suas pamtasas. (...) Sou
sexy [...]J(LADYc, 2009)".

* De acordo com informagdes do critico Jonas Akeklurady Gaga tem potencial para se tornar a
préxima Madonna.

®> Um single é uma canc&o considerada viavel comereige o suficiente pelo artista e pela companhia
para ser lancada individualmente, mas sendo coramibém aparecer em albuns.

® O single foi lancado oficialmente em 4 de Abril2¥8. (LADYb, 2010)

" Informac®es retiradas do site (LADYc, 2010)
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Muito se diz sobre essas afirmacdes de Lady Gagpedtla-se que era
apenas mais uma jogada de marketing para atraimotifotes. Entretanto, nao
se pode negar que a cantora influencia os maigshgegrupos sociais e que de
uma maneira ou outra esta alterando a visdo de mena contexto cultural de
toda uma geracao. Afinal, na era da internet e @pida distribuicdo de
informacdes, 0s jovens estdo sempre se espelhamdartéstas do momento e
recebem influéncias pelo modo que os famosos vesfgamsam, vivem e

cantam.

Vieira (2004) tem um estudo interessante abordandmodo que a
musica estd conectada aos diversos contextos egaasfarmacdes por ela

causadas.

A definicdo clara do(s) lugar (es) que a musicapacunas sociedade €
tarefa complexa, pois envolve questfes inerentds/@rsidade cultural
e a propria dindmica sécio-cultural, bem como aawres historicos
(que englobam, entre outros aspectos, a manuteagidransformacéao
das tradicdes) e as especificidades formais da #aresical (VIEIRA
2004 p. 10).

O que muitos ndo sabem é que a ousada cantora glogpe hoje esta
sempre presente na midia, freqientou uma escoddicat Com onze anos Gaga
freqientou o Convento do Sagrado Coracdo, ondemapou as suas
habilidades musicais. J& com dezessete ela foi @djaiversidade de Artes de
Nova York, onde se dedicou ao estudo da musicatemas como arte, religido
e soOcio-politica. Apesar disso a cantora saiu daansidade para dar um maior

foco a sua carreifa

Por que a Lady se tornou um fenédmeno?

Mas como saber se Gaga é mesmo um fenbmeno emsdsceme se
consolidara no cenario musical ou s6 uma cantora BUseros sucessos e que
logo desaparecera do mundo pop? Alguns fatos raatdd pela imprensa

permitem ver que a cantora nao esta apenas degesgzelo terreno do pop.

8 Informac®es retiradas do site (LADYd, 2010)
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Segundo o site Visible Measufesjue mede o nimero de visualizacbes
de videos na internet, Lady Gaga é a primeira can&oter mais de um bilhdo
de acessos. “O site fez a conta somando os acessogsideos de “Poker Face”,
“Bad Romance” e “Just Dance”, com 374 milhdes, 3@ithGes e 272 milhdes
de visualizacdes, respectivamente. A maior parte doessos acontece no
YouTube e na rede Vevo, parceria do YouTube comravapora Universal.
Sozinha, Gaga é responsavel por uma em cada quiawmalizacées no Vevo.”
(LADYe, 2010)"°. Além disso, o clipe Telephone, lancado no diadélmarco,

atingiu a marca de um bilhdo de visualiza¢cbes emasae 12 horas.

Outro fato que comprova a fama de Gaga e a suapalalaridade € a
sua presenca constante na Billborad Hot'108ingles seus como Just Dance e
Telephone, entre outros, j& estiverem presentdisteae fizeram suces$o

E Gaga ndo esta presente apenas no mundo da mi&ies. atitudes
ousadas influenciam e repercutem também no mundandda. A cantora
aparece frequentemente usando figurinos extravagardomo um vestido de
bolhas e penteados em forma e lago ou botdo. Mmxaby, Jean Paul Gaultier e
Riccardo Tisci apontam com unanimidade as duasocastcomo 0S maiores
icones de estilo da masica. (ESTILISTAS, 2009).skoiacabou por chamar a
atencao de diversos estilistas que a elegeramado tie Madonna, como o0s

icones pops mais admirados no mundo da moda.

A empatia humana com fama

Sekeff nos lembra “que a experiéncia musical épworesso indivisivel
do qual artista e publico tem sua cota de criadde, de viva e efetiva
participacao, contribuindo para a totalidade docpsso. (SEKEFF 2002,
p.73). Assim, esse processo de propagacdo da musica spletamguando o
receptor se identifica com o que esta ouvindo espas se ver no artista e

compartilhar das idéias divulgadas pela musica, que

° O site Visible Measures (www.visiblemeasures.comajle quantas vezes um video foi assistido.

Y nformacbes retiradas do site (LADYe, 2010)

1 A Billboard Hot 100 é a tabela musical padrdo Bstados Unidos que avalia a lista das cem musicas
mais vendidas no decorrer de uma semana, publeldarevista Billboard. As posicBes sao atribuidas
através do numero de vendas fisicas e digitaisn@aapelo nimero de vezes em que a faixa foi
reproduzida nas radios norte-americanas.

2 |nformacdes retiradas do site (LADYf, 2010)
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pode ser vista como um bem simbdlico (ou “mercaadréxtremamente
valioso, com alto indice de aproveitamento nasedigas esferas. Suas
caracteristicas especificas propiciam uma grandripidade com o
publico, e sua natureza, baseada nas sonoridageisitd a propagacéao
e a assimilacdo por parte das pessoas, possilbbtama identificacdo
guase imediata. (VIEIRA, 2004, p. 11)

E ndo se pode negar que existe uma relacado eastprocessos musicais
e 0S meios de comunicacdo. Artistas que fazem soceseja pelas suas
musicas, pelo jeito de se vestir ou pelo seu cotapoento, estdo na midia a
todo o momento. Hoje em dia, qualquer pessoa tguder da autopromocéao e
de tentar ter seus “15 minutos de fama”. Com fegatas poderosas como a
internet, em que € possivel postar videos e fodgsindividuos anseiam pela
fama e pela popularidade. E a muasica € um meio gprenite que se fique
conhecido. Sites como o YouTufgermitem que se faca upldddle videos
gue podem ser assistidos por todos. Com certo t@mlenalgum marketing
cultural, fica facil se tornar conhecido. Thompsdmma essa nova sociedade
de

sociedade da auto-promocdo: uma sociedade em qtorrsmu possivel,
e até cada vez mais comum, que lideres politicositeos individuos
aparecessem diante de publicos distantes e dessmrdasigum aspecto
de si mesmos ou de sua vida pessoal. (THOMPSON3,20.024)

Ainda segundo o autor, com o0 surgimento de novosiom de
comunicacdo, como a internet, o fluxo de informacéarregado de sons,
imagens e textosiria novas formas de visibilidade, que interagemm @ midia
e com as formas de poder, podendo enobrecer omdifam individuo. E Lady
Gaga, por ser considerada polémica, alcanca grarsieilidade, a qual surge
através de noticias, reportagens e criticas queniaque a cantora seja sempre
lembrada. Assim, pode-se aplicar a Teoria dos UsdSratificagcbes, a qual
afirma gue as pessoas buscam os meios de comunipaga se satisfazerem e
se sentirem gratificadas. Segundo Ruotulo (1998gxposicdo aos meios de
comunicacdo é intencional, uma vez que ela competa outras formas de

gratificacdo propostas por outros meios. E os nostigue levam o individuo a

130 YouTube (www.youtube.com) é um popular site dée®s, que permitem que Seus USUArios
compartilhem e assistam videos online.
* Envio de dados de um computador local para um atadpr remoto.
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escolher determinados meios e 0 que ele absoreéentualmente estao sujeitos
a inumeras influéncias, sejam elas psicoldgicasias®, ambientais, desde que
atendam os seus anseios e desejBis.possivel que pessoas que n&o
compartilham do mesmo espac¢o, ou até do mesmo tepgrtilhem do mesmo

conhecimento, uma vez que

assim como na imprensa, a midia eletrénica criou tipp de

visibilidade que foi apartada da necessidade depeotithar um mesmo
contexto, uma visibilidade que, com a crescentertafele produtos
mediaticos numa escala nacional e até internacjontrferiu nas vidas
de uma grande parte da populacdao. (THOMPSON 20083)

E a musica faz parte dessas informacfes que pantransmitidas
para diferentes pessoas em diferentes situacdesspl@co-tempo. E cada vez
mais a midia esta interessada em produzir um estisical que seja lucrativo,
produzido pela industria culturdle voltado para a cultura de ma¥saue leva
mais em conta a rentabilidade, em detrimento daedade e da verdadeira

esséncia musical. Assim nos zhurmann, em que

a industria cultural favorece naturalmente, no ddmida cultura geral
e no da musica em particular, o desenvolvimentom@ekdos da
tendéncia de apenas consumir, em detrimento do detomusicar
(SCHURMANN, 1989, p. 181).

E algumas pessoas enquadram Lady Gaga como unutprdd industria
cultural por diversos motivos. Seus clipes possuemalto teor sexual e trazem
a tona temas polémicos, como homossexualidade gadroalém de varias
mensagens de seus patrocinadores. Suas musicadetéas que remetem a
cultura de massa, remetendo a fama e consumismmanfora utiliza da fama

para se tornar mais famosa, uma vez que

conquistar visibilidade pela midia é conseguir upotde presenca ou
de reconhecimento no ambito publico que pode sepaita chamar a
atencdo para a situagdo de uma pessoa ou paraawvancausa de
alguém. (THOMPSON, 2008, p. 23).

15 Trata-se da producdo em série, da homogeneizag&meconseqiiéncia, da deterioracdo dos padrées
culturais. A cultura, com a intervencéo técnicasenwios de reproducdo em massa, perde sua "aura" e
passa a ser mercadoria, descaracterizada enquantibestacdo artistica. Moldada para agradar aos

padrées da massa consumidora, a cultura de mdssaa® nivel dos produtos artisticos.

'8 Cultura de massa é toda manifestacéo culturalugidd para o conjunto das camadas mais numerosas
da populacéo; o povo, o grande publico.

6
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Assim, Gaga acaba por chamar a atencédo sobressnae ganhar espaco
entre as outras celebridades, tendo seu lugar @oteshente garantido nas mais
diversas midias. Fatos comuns, como publicacdedoties e até mesmo um
simples tombo em um aeroporto, acabam sendo natifis e transmitidos as
pessoas sO por se estarem ligados ao nome de Lagy.GSe uma pessoa
desconhecida ou até mesmo outra celebridade menmesh caisse em algum
lugar publico ou colocasse fotos em sua paginagadssa web, o fato talvez
ndo fosse tdo exposto e explorado como foi feitm t@dy Gaga.

Analisando a visibilidade da Lady.

Tendo em vista a proposta do trabalho, foi deskmda uma pesquisa
descritiva e documental em busca de dados que meig@gesem a visibilidade
midiatica da cantora Lady Gaga. A pesquisa, esmagifente, neste caso,
utilizou documentos retirados do ciberespdcque foram tratados por meio da

técnica da Analise de Conteudo.

A Analise de Conteudo de Bardin (1977) é uma témnutilizada
especialmente nas pesquisas qualitativas, que peque sejam tratados dados,
como documentos ou entrevistas. Conforme indicagtogpitores que utilizam a
técnica, a analise ocorreu em trés fases: présmaéxploracdo do material e
analise dos resultados. A primeira fase constieuda organizacdo do material,
da escolha dos dados utilizados e da formulacdootpstivos da pesquisa. J&
na segunda fase o material coletado é analisaddegarias sdo formadas para
agrupar os diversos documentos. Na ultima fasenaisa 0s resultados obtidos
apos apreciacdo dos dados. Essa técnica metodal@gianitiu categorizar as
noticias a respeito de Lady Gaga, uma vez que oardentos analisados foram
muitos. Foram selecionadas as matérias publicadas 4° de junho até 1° de
julho nos sites G1 e EGO que citavam a cantora. m&€Com numero de
publicacbes era grande, foi feito um recorte notigende analisar mais

profundamente a visibilidade de Lady Gaga e 27 aiasi foram selecionadas,

" Ciberespaco é um espaco de comunicacédo que @deaasetessidade do homem fisico para constituir a
comunicacdo como fonte de relacionamento, dandasénfo ato da imaginacdo, necessaria para a
criacdo de uma imagem anbnima, que tera comunhdoosodemais, sendo a internet seu principal
exemplo.
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sendo 15 do site EGO e 12 do site G1. Os crit&dmslassificacdo foram: data,

veiculo no qual o texto foi publicado, titulo datéma e assunto principal.

Das matérias analisadas, foi possivel perceber apenas sete eram
noticias factuais e usavam da objetividade jormigls que, segundo Rosen

(2000) é concebida como

BN

uma das formas de a cultura expressar esta espetinge apresentar a
comunidade politica um objeto comum para que os s®mbros possam ter
dele varias perspectivas, e discordar de uma fopnodutiva” (ROSEN, 2000,
p. 144).

As matérias restantes tratavam de fatos ainda@itelados a cantora, mas
gue sao construidas para promover uma imagem nudidte Lady Gaga, que
pode ou ndo estar relacionada com a sua musicas [Eaimo sua recente queda
em um aeroport§ em Londres, sua ida & formatura da itféio lancamento de
uma boneca pornd inspirada na cantbraostram que esse tipo de jornalismo
estd muito mais ligado ao entretenimento ou aditena e ao direcionamento
das matérias a um universo midiatico, que quer ndwntificar Lady Gaga pelo
gue ela faz e por atitudes de pessoas envolvendantora do que pelo seu
talento. O jornalismo literario, que ultrapassa losites dos acontecimentos
cotidianos e proporciona visbes amplas da realid®&deNA, 2006), algumas
vezes se rende as frivolidades do dia a dia e muitzes deixa de lado fatos
importantes e que realmente deveriam e poderiamatgciados.

Pelo analisado, pode-se ver que a cantora est@&arstante destaque,
mas que muitas das vezes a abordagem dada naodegids com o que
realmente devia ser noticiado: o seu talento e @ mmasica. Poucas noticias
tinham como foco as musicas e os clipes da cantdrgrande parte tinha um
aspecto mais social, destacando seus figurinos, maitos considerados
ousados, ou afirmacdes polémicas relacionadas,aealuanto sua voz, que é
seu instrumento de trabalho e suas musicas, qudevem inuUmeras copias,
ficam em segundo plano. Muitas das publicacbesptsuiam noticiabilidade,
conceito que, para Wolf (2003, p. 195-196),

corresponde ao conjunto de critérios, operacdasseglimentos com 0s
guais os aparatos de informacdo enfrentam a tarkfaescolher

18 |nformacdes retiradas do site (COM, 2010)
19 |nformacdes retiradas do site (LADYg, 2010)
% Informac6es retiradas do site (LADYh, 2010)
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cotidianamente, de um nUumero imprevisivel e inddbn de
acontecimentos, uma quantidade finita e tenden@atm estivel de
noticias.

Essa abordagem social e da vida pessoal de Ladya Gampromete
muitas vezes a objetividade e a esséncia do jamalj o qual, para Amaral
(1996 apud CARDOSO, 2003, p. 120), “passa a setifilesr com uma mistura
de estilo direto, imparcialidade, factualidade, nic&o, neutralidade,

distanciamento, alheamento em relacéo a valords@ogia”.

Tamanhaexposicdo abre novos espacos para os individuoara as
instituicdes presentes na sociedade. Isso signfioduzir novas formas de agir
e de pensar, produzindo novas representacdes esndeatidades sociais, em
que

a midia difunde e coloca em circulagdo represemac@s quais, em
meio ao debate entre o0s sujeitos, baseado na aacdpr do conteudo
da midia pelos individuos, possibilitam alteracbfe® sistema
representacional para uma possivel transformacBAR(CHELLO;
SCHEID, 2006, p. 4)

E o surgimento de outras formas de exposicdo owaeieulacdo de
conteddo cria o que chama espaco do visivel, emppssoas que nao estdo
localizadas no mesmo tempo e no mesmo espaco ctithpar das mesmas
informacgdes e em que as consequéncias da visidgigdio podem ser medidas.
Esse é considerado um espaco “ndo dialogico”, urea que dificilmente
produtores e receptores tém contato direto, além gde os conteudos
veiculados nesse espago sao criados para um nunredefinido de
espectadores. Logo, “ele é um espaco nao localiza@lo dialégico e aberto, no
qual as formas simbodlicas mediadas podem ser prddsiz recebidas por uma
pluralidade de outros ndo presentes” (THOMPSON 19$9813).

Assim, tudo que é veiculado sobre Lady Gaga ca@dlos mais diversos
meios e atinge individuos das mais variadas camadgondo mais fatos muito
pouco conectados a seus meritos e ao resultadoak moduc¢cdes musicais. O
gque vem sendo trabalhado pelos veiculos é muite maia marca Lady Gaga,

gue evidencia seu figurino, suas acdes, seus eal@Ene@ suas polémicas, em
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detrimento da sua mauasica e do que realmente impartaeu talento e suas
musicas. Na verdade o que foi encontrado séo iadifortes de construcdo da
marca Lady Gaga.

Considerac0s finais.

Considerando a proposta do artigo de apresentalosdeaacerca da
visibilidade midiatica, buscou-se evidenciar asdex pelas quais Lady Gaga
estd constantemente presente nas mais diversaasmddjuais sdo os conteudos
das matérias publicadas envolvendo a cantora. Pevese que, ao invés de ser
retratada por seus méritos e pelo seu talentohtora em questao vira noticia
por fatos cotidianos e supérfluos e por pessoas padizam acbes que

promovam a cantora.

Além disso, essas noticias estdo muito mais cadast a questdes
distantes do jornalismo, como o subjetivismo, almidbade, o entretenimento,
ou ainda ao jornalismo literario do que a objetadd, conceito tao discutido e

necessario no jornalismo.
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