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RESUMO

A partir da observacédo de que os telejornais dee R&dbo (Bom Dia Brasil, Jornal
Hoje, Jornal Nacional e Jornal da Globo) possuatesejo explicito de manter um tom
de conversa com seus telespectadores, este trabalbma apontar como esses
programas estao buscando alcancar essa meta. &gdeptesenvolvida é que mudancas
em torno dos regimes e papéis enunciativos da &géw dos apresentadores fazem
aumentar o sentido de proximidade do publico coqu® esta sendo veiculado. Para
isso, considera-se como ponto de fundamental irpod a passagem ddhosdo
narrador de um “eu porta voz” para um “eu dono@#d MEssa modificacdo deve incluir
ainda novas disposi¢cdes na cenografia da enunc@dgsionoticiarios para que possa
produzir o resultado esperado como parte da repmaigdo do género telejornal.

PALAVRAS-CHAVE: enunciacao; telejornalismo; proximidade; ethosegé.

1. A intimidade necessaria: telejornal x telespectior

Ha 60 anos a televisdo comecou a operar no BEssie tempo fez consolidar o
veiculo no pais a tal ponto que o nimero de brasleom acesso a TV (163 milhdes)
é maior que aqueles com esgotamento sanitario amresidéncias (123 milhdéspe
os indices demonstram a importancia desse meioodmiricacdo, 0s telejornais
ocupam um papel central como fonte de informac@&oadrdo com Vizeu (2007), eles
sdo um lugar de referéncia para a populacdo nadmesin que, ao transmitirem
conhecimentos do mundo, despertam a sensacao flancane conforto de que as

coisas existem e continuam la fora.
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Concordando com as explicacdes de carater sociesagpadas pelo autor
acima, pode-se partir de pontos de vista compleamentpara entender como 0s
telejornais desenvolvem lacos de familiaridade omnseu publico, como acredita
Silverstone (1994). Neste trabalho, partiremos @ perspectiva da linguagem para
mostrar como o0 ato de enunciacdo dos apresentadoeegelejornais pode causar
efeitos de proximidade nos telespectadores e cas® f'enémeno se faz presente na
atualidade, auxiliado em parte por revisdes naalietiitorial dos programas, seguidas
também pela introducdo de novos equipamentos &gicok.

Quando o publico passa a chamar os apresentadosesdticiarios pelo
primeiro nome, retirando toda a formalidade resgeitdo sobrenome, ou quando os
apresentadores trocam dialogos sobre seus gostesgie e sobre a sua familia entre as
chamadas das noticias, isso parece ser indicioudeugn ar de intimidade esta
envolvendo a relacdo entre os jornalistas teles$si® aqueles que os assistem. Esse
quadro descrito € somente uma pequena amostraedestpu acontecendo, em maior ou
menor grau, nos quatro principais telejornais die @a TV Globo analisados por este
estudo: o Bom Dia Brasil, o Jornal Hoje, o Jornatidnal e o Jornal da Globo.

Se essas iniciativas sdo contrarias ao padraolegjertalismo estabelecido a
partir impessoalidade, elas ddo marcas de estageno sncorporadas de vez pelos
noticiarios. Deve-se ressaltar que modificacéestalegornais nacionais, em geral, ndo
sao feitas antes de serem experimentadas nosanioiciesportivos ou naqueles que
trazem os acontecimentos locais. Assim, 0 que desarito a seguir pode néo ser
novidade quando observados alguns casos partisudar@assado, mas o alto numero
de recorréncias de caracteristicas antes poucadtis nos noticiarios de rede da maior
emissora brasileira pode indicar um novo perfil andamento para os telejornais.
Deve-se destacar ainda que a analise feita porestitdo aponta para as impressdes
iniciais de uma pesquisa maior em andamento quealemmpreender as modificacdes
na enunciacéo do telejornalismo na atualidade.

Acreditamos que os efeitos de proximidade, de uwio,lgdo uma alternativa
para atrair e manter a atencéo dos telespectapelestelejornais diante do aumento de
novas fontes de informacéo e, de outro, podem ibaoittrpara que as possibilidades
interativas da TV Digital, quando implantadas, possiespertar a atencédo do publico.
Agora, além da preocupacédo de se traduzir a natecimodo a ser compreendida pelos
telespectadores, transparece, cada vez mais, mdengnto de que o apresentador deve

“conversar” com o publico. Para que isso ocorragayglutores dos telejornais parecem
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se mostrar como um sujeito “eu” que esta em unmposdisdo de didlogo com o “tu”

formado por cada pessoa da audiéncia.

2. Nova tendéncia ao género telejornal: o tom de weersa

O site do Bom Dia Brasil confere a seguinte opirédapresentadora Renata
Vasconcellos: “O jornal tem um formato descontraidoe abre espaco para o
comentario, para a andlise. Isso é muito interéss&ncomo se estivéssemos tomando
café da manha na sala de estar das pessoas, emueesslevando as primeiras noticias
do dia™. Evidentemente, é impossivel estar na sala dedesgpessoas e conversar com
elas por mais que os veiculos de massa tendamniestgdo e a personalizacdo do
conteudo. No entanto, é possivel fazer com queetsspectadores assistam aos
telejornais, caso eles se sintam parte do quesestio veiculado, sejam envolvidos pelo
programa.

Atualmente, sdo muitas as teorias que tratam dessaoacdas midias sociais, por
exemplo, por elas conferirem um relacionamento reliflgiado entre as partes
envolvidas, visto que as pessoas estariam em oonidas com as outras por
compartilharem uma mesma rede formada por compesmeam gostos, ideologias e
opinides semelhantes. Mas, para telejornais veloslgara milhdes de pessoas, esse
desejo de estar perto de seu publico, embora rjdonsgidade, comeca a ser uma
preocupacdo cada vez mais exteriorizada, ora mariprdiscurso sobre os programas,
ora nas modificacfes que estes estao incorporando.

O mais antigo telejornal transmitido em rede, ondbMNacional teve a sua
cenografia modificada em 2000 porque “por trasadaseras, o jornal sai do estudio e
passa a ser apresentado dentro da redacao. Cetgéar pode ver a equipe envolvida
na realizacdo do telejorndl’Em 2006, o Jornal da Globo também passa por uma
modificacdo semelhante, assim como o Bom Dia Bgaslem 1996 ganha um segundo
cenario, composto por uma sala de estar para apdiancada. O Jornal Hoje passa a
ter como pano de fundo a redagao, em 2004, e sapezlor Evaristo Costa conduz o

telejornal junto com Sandra Annenberg: “com umguagem coloquial, sem perder a

“Disponivel em: <http://gl.globo.com/bom-diabrasitinia/2010/04/apresentadores.html>. Acesso emm2$
2010.

® Disponivel em: <http://g1.globo.com/jornal-nacitinaticia/2010/04/confira-historia-do-jn.html>. Assn em: 29
maio 2010.
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seriedade, o Jornal Hoje avanca em sua busca parfarma mais criativa de fazer
revista na TV

Deve-se reconhecer que 0s programas citados posstaacteristicas
especificas, o que pode ser demonstrado ndo somguaeir dos objetivos e formatos
de cada um, mas ainda pelos diferentes publicosatjogem. O Bom Dia Brasil tem
como alvo os trabalhadores que querem estar bemmatios na chegada ao trabalho; o
Jornal Hoje seria para as donas de casa e os javelwnal Nacional teria um foco
mais ampliado, pois € a maior referéncia do ted@jsmo brasileiro; e o Jornal da
Globo seria destinado as pessoas mais bem infoentagadesejam maior profundidade
no conteudo ja conhecido durante o dia. Eles posse® comum o fato de serem
veiculados por uma mesma emissora e, ainda, seaesntitidos em cadeia nacional.

Além disso, essas producdes estdo incorporandosrimise tornarem proximas
dos telespectadores, 0 que pode ser verificadiniwdativas, por exemplo, de convidar
0 publico para sugerir conteidos a serem abordadus criacdo de espacos para a
veiculacédo de videos e fotografias amadores. Baecteristicas podem ser justificadas
com a convergéncia das midias, por isso deve-spreamder como 0S programas estao
sendo modificados para incorporar formatos, indéeetemente de serem enquadrados
como jornalismo colaborativo ou participativo, gisque iSso, conseguir com que eles
tenham éxito. Ou seja, sejam compreendidos e agaatoseus espectadores.

Assim, quando é observada a inclusdo de um novoeel® em todos eles,
mesmo que cada um incorpore a mudanca a partinake caracteristicas particulares,
pode-se pensar na inclusdo de uma nova tendéncjgrao telejornal nos moldes
como ele é praticado pela Rede Globo. A compreets@Enero parte do principio de
“todos 0s nossos enunciados dispdem de fammaa padréoe relativamente estavel de
estruturacdo de um toddBAKHTIN, 198, p.301). Por essa visao fica incorpda a
possibilidade de o género poder ser alterado, dggdeessa mudanca néao seja feita
bruscamente, distanciando-se da forma padrdo aquierem seu reconhecimento social.

De acordo com Machado (2003), o género telejored@ a1im dos mais dificeis
de ser abordado devido a complexa mediacao sinabdglie o jornalismo exerce em sua
pratica de existéncia. Por isso, o autor prefereca@g®entrar em um aspecto que

considera essencial:

® Disponivel em: kttp://gl.globo.com/jornal-hoje/noticia/2010/04thiga-do-jornal-hoje.html>. Acesso em: 29
maio 2010.
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“O que importa, porém, é extrair as consequéncexessarias dessa estrutura
basica: o telejornal é, antes de mais nada, o lngde se ddo atos de enunciacéo a
respeito dos eventos. Sujeitos falantes diversossie®dem, se revezam, se
contrapBem uns aos outros, praticando atos deqiadase colocam nitidamente

como o seu discurso com relagéo aos fatos reldt@d@sCHADO, 2003, p.104).

Diante da pluralidade de aspectos a serem anadiga@i@ que se consiga dar
conta dos atos de enunciacdo de um telejornal,-g®descolher o modo como os
apresentadores conduzem a narrativa. Pela visiddidjue assumem nos telejornais e a
importancia ocupada na estrutura de reconhecimdetse género televisivo, 0s
apresentadores constituem-se em sujeitos falanestia dos quais os demais sujeitos
falantes do noticiario podem aparecer, estandoged® modo, subordinados a eles.
Dessa maneira, quando o apresentador passa adraogpsi mesmo como estando em
relacdo com as pessoas que constituem a audiéleamrarca, além de todos os sujeitos
falantes necessarios para explicitacdo dos eveotastidiano, espago de outro sujeito

falante, um “tu” pressuposto que necessariamermgraica atos de fala: o publico.

3. A enunciacao jornalistica: demarcacao de papégnunciativos

Tradicionalmente, o0s apresentadores de telejornaistecipam aos
telespectadores um resumo do que virA na sequécasm em que chamam as
reportagens editadas; fornecem informacdes de tassgue ndo entraram como mateéria
gravada, caso das notas peladas e notas cobestapjementam informacdes dos
videos ja veiculados, as chamadas notapés; condusstnada de um reporter ao Vvivo;
e realizam entrevistas, no estudio ou fora dele. §enal, os apresentadores
desempenham a fungao de editor de texto e, em$masws, a de editor-chefe.

Ainda que os reporteres e comentaristas tambéneotppsicdes de sujeitos de
fala e no momento em que enunciam os enunciaddgtarfiguem em contato direto
com 0s enunciatarios, 0s apresentadores conquistara espaco de mediacdo
privilegiado. Pode-se afirmar que no modelo dejdetalismo brasileiro, cabe a eles
empreender a atualizacdo do enunciado, efetivaretoigciacdo englobante de todos os
enunciados englobados, necessarios a constitui;éajornal.

Discursivamente, a enunciacdo ocorre quando h&pare@mento de um
enunciado atualizado por um sujeito que se localimaum espaco em um determinado
tempo, representados por “eu, aqui, agora” ou apala “ele, alhures, entdo”, como
explica Fiorin (2004). Quando h& a explicitacdoude pronome pessoal “eu”, existe
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necessariamente a presenca de um “tu” sem o quaheiro nao faz sentido. Fundador
da linguistica da enunciacao, Benveniste (197@dder que a subjetividade presente na
enunciacdo do “eu” permite, por consequéncia, saumacdo da referenciacdo das
categorias do tempo e do espaco, 0 que confereim@dstancia a categoria da pessoa.
A terceira pessoa, caracteristica da forma imaé&ssao possui correspondéncia

com alguém. Se o0 “eu”, coloca-se frente a um “lm’ @na alternancia de posicoes, 0
pronome “ele” serve para designar uma pessoa questa presente na relacdo “eu/tu”,
reconhecido como uma “ndo-pessoa” do discurso. gerdieu/tu” instaura a
subjetividade na linguagem, compreendida como aaidade do locutor em propor-se
CcOmo sujeito:

“Ora, essa ‘subjetividade’, quer a apresentemos fenomenologia ou em

psicologia, como quisermos, ndo €& mais que a emeiggéno ser de uma

propriedade fundamental da linguagem. E “ego” qgizeega Encontramos ai o

fundamento da subjetividade que se determina patosslinglistico da pessoa”’
(BENVENISTE, 1976, p.286).

No jornalismo e, em particular, no telejornalisram que a enunciacdo é
realizada ao vivo e onde por muito tempo o padrgid® era a linguagem formal da
terceira pessoa, parece existir uma diferenca deréiel entre o apresentador que se
mostra discursivamente como “ndo-pessoa”’ e 0 apEd® que se mostra como
“pessoa”. Unida a todas as transformacdes do hodeeratualidade em mostrar-se
como eu, decorrente de alteragcbes maiores da Ugdoldevocé e ed’ de Sibilia
(2008), faz-se necessario analisar ainda que prelimente esse fenébmeno no
telejornalismo, tendo em vista a variedade de itapbes que isso acarreta.

Do ponto de vista semiético, a enunciacdo decarmstauracdo do enunciado
através da performance do enunciador, da encegggiele realiza, figurativizando os
demais actantes do enunciado e da enunciacdo. deedier que 0s actantes sdo o0s
atores envolvidos no ato comunicativo, considerssel@s papéis desenvolvidos por
eles nessa atividade. No caso do telejornal, gerses formado por diversas partes que
se juntam e compdem um todo, o enunciador € maspeld conjunto de elementos do
préprio telejornal (apresentador, vinheta, repamaginha editorial, etc.), enquanto que
0s apresentadores ocupam a posi¢cao de narrad@rrroero modelo de Fechine (2008),
0 qual aponta para o telespectador o papel deté@aora de enunciatario da mensagem.
De acordo com a autora, os apresentadores dosrieey estao inserindo mudancas no

tradicional papel de “porta-voz” das noticias, gl@apossuiam a posi¢cao actancial de
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um eu que ndo diz eu, trazendo a impressao de soardo distanciado, para uma

posicdo actancial de um eu que passa a dizerrdn $dono da voz” da noticia.
“Diluem-se, assim, os limites entre uma e outrafriposicao actancial e ja ndo se
distingue mais exatamente quem ‘fala’ quando ossgmtador do telejornal se dirige
ao espectador: se umy que figurativiza no enunciado um actante coletil
enunciacdo (droadcastey pela sua simples presenca, ou um “eu” individye

agora fala também aparentemente por si (o joradksbu ‘'y’)” (FECHINE, 2002,
p.72).

De acordo com a autora, a medida que o apresergadnostra como “eu” que
fala por si, ele estd se humanizando ante aospéshesiores. Essa estratégia de
personalizacdo dos apresentadores, analisada ia g¢est disposicdes actanciais do
SPTV nos primeiros anos do século XXI, estariaraftdo o contrato de credibilidade
entre o telejornal e seu publico em decorrénciaudte novo regime enunciativo,
instaurado a partir da alternancia das posicoesaeis. Portanto, o aparecimento de
um “eu” individual que fala por si assume disposgdiferentes daquelas de um “eu”
coletivo e daquelas de um “ele/eles” da objetiveddd uma nao-pessoa.

Esse fenbmeno da presenca de um “eu” individuariastlterando ainda a
identificacdo do enunciador e do narrador pelo ipabiSe os enunciatarios conferem
uma imagem para o enunciador e para o narradanmecendo urethoscaracteristico
para cada um deles, o telejornal s6 mantera a &ieda audiéncia se essas duas
imagens estiverem uma em consonancia com a owlsas@ assim sera produzido um
sentido de verdade na enunciacdo. Quando isscepeonrconformidade com as demais
caracteristicas do noticiario, o telespectador pseedeixar capturar pelo tom de
conversa desejado pelos produtores e apresentadates de iniciar o préximo tépico,
cabe dizer que “no caso do telejornal, a construgdcethos do apresentador é
determinada, antes de mais nada, pela estratégictaigalizacdo adotada” (FECHINE,
2008, p. 73).

3. Mecanismos de proximidade da enunciacao: a perfoance do apresentador

O ethosdo narrador depende do modo como a narrativa éeemgida. A
estratégia de personalizacdo pode ser executadatia ga gradacdo do discurso do
narrador entre um “eu dono da voz” e um “eu pod&-vde onde ainda podem ser
originados os polos “ndo-eu dono da voz” e “na@eda-voz” que permitem diferentes

imagens possiveis ao narrador/apresentador. Depémdie competéncia do sujeito em
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executar performaticamente os valores desejadosthiosdiferente sera construido e
havera uma sancdo dos enunciatarios que podefaveeavel ou desfavoravel ao que
se deseja apresentar. Por exemplo, quandethms do narrador ndo esta em
conformidade com e@thosdo enunciador, o enunciatario pode construir ueitede
mentira ou de falsidade. Uma das situacfes possaveintece quando o apresentador
emite um juizo, como o que diz que o telejornaézado povo, que ndo esta amparado
pelas estratégias em uso do enunciador.

Dentre os mecanismos que os telejornais utilizans@nperformance narrativa
para se tornarem préximos dos telespectadorestrem® oethosdo narrador de um
“eu dono da voz”, € possivel descrever algumaagies favorecedoras de uma maior
ou menor proximidade com os telespectadores punakem cethosdo narrador com o
do enunciador, conforme esta descritoquadro 1abaixo. Antes da explicacdo dos
dados, deve-se fazer a ressalva de que ndo houpeeaupacdo de precisar
historicamente 0 momento em que as mudancas eBndadcam incorporadas. No
entanto, acredita-se que esteja ocorrendo um aonaast caracteristicas descritas na

segunda coluna.

Estratégias de proximidade com os telespectadores

Menor Maior
Apresentacdo com linguagem formal Apresentacaolicmuagem informal
Apresentacdo objetiva Apresentacdo comentada canbep
Apresentacdo com a interlocucdo dirigida apgnapresentacdo com interlocutores inseridos | no
para o telespectador proprio ambiente do telejornal, tais como:

comentaristas, reporteres ao vivo, entrevistadéas. H
ainda a inclusdo do dialogo entre os apresentadores
e dos proprios apresentadores com | 0s
telespectadores

Estidio formado apenas por uma bancada t&stadio formado por bancada, televisores e méyeis
fundo virtual domeésticos de sala de estar

Apresentadores sentados por tras da bancada Atadses podem estar por tras da bancada ou
em pé no estudio. Possuem mobilidade para
caminhar e se dirigir tanto para as cameras cpmo
para os televisores, instalados em geral como plano

de fundo
Esconderijo de como ocorre a producdo |dnclusdo de pequenas mostras de como o telejprnal
telejornal € produzido (redacdo como plano de fundo| da
bancada, aparecimento das cameras)
Apresentacao lida neleprompter Apresentacao livre dielepromter

Apresentadores com traje esporte fino (ternp Apresentadores com traje esportivo (saida| da
gravata para homens e terninhos para as mulherggavata, inclusdo de ténis, jeans, camisas| de
algoddo para os homens e inclusdo de vestidos,
saias e roupas com tecidos leves para as mulheres)

Utilizagdo de conteldos captados pela equipe dalizacdo de conteldos enviados  pelos
emissora, excetuando-se os casos de flagrantegetisspectadores, sem necessariamente ser| um
cinegrafistas amadores flagrante de cinegrafista amador
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Producdo de pauta que agenda previameniePraocupacdo em criar quadros que coloquem

maioria dos contatos com as fontes pessoas comuns em situacdes inusitadas, sem o
assunto estar veiculado necessariamente a um fato
jornalistico

Site somente com noticias veiculadas pelBite com contetdos extras. Espaco para que 0s

telejornal apresentadores insiram videos e textos inéditog. Os
telespectadores podem participar com comentarios
e envio de material

Quadro 1- Mecanismos de proximidade com os telespectadores

Para que os telejornais pudessem incorporar osnmseuas de proximidade com
os telespectadores, o contrato de comunicacdo,dgquacordo com Jost (2004) se
basearia na autenticidade de testemunha do mundadb com os telespectadores nao
foi alterado, mas a ele foram acrescentadas, assopgequenas modificacdes. Essa
explicacéo se justifica na medida em que, a desdeibs espectadores saberem ou nao
da existéncia do pacto, eles possuem conhecimen®®s permitem deduzir qual o
tipo de conteudo a que estdo tendo acesso. Desna,fo telespectador produz um
sentido a partir daquilo que ele recebe.

A interpretacdo dada ao sentido € de que ele ndiwicd. “No momento da
comunicacdo midiatica, é dificil atribuir aos sdaf§ de um texto uma Unica
interpretacdo. As utilizacdes séo varias e caddinanprazer a sua maneira do produto
cultural” (JOST, 2004, p.41). Logo, seria absurdengar que o0s telespectadores
produzem um mesmo sentido a partir dos telejorrfais.contrario, a significacdo
gerada por eles estara articulada por um conjuattesdes variadas, que perpassam
aspectos fisicos, psicoldgicos e sociais.

Os elementos descritos goadro lacima sdo partes constituintes dos atos de
enunciagdo de um telejornal, fazem parte do modocateo 0s enunciados sé&o
discursivizados. Entretanto, como o telejornal tdea dessas propriedades n&do ocorre
de uma mesma maneira, pois depende de como séaats o plano de expresséo,
formado por informacdes plasticas, visuais; e o@lae conteudo, formado por
informagdes presentes no discurso, sendo estagiven ndo-verbais. Com isso posto,
fica demonstrada a importancia de analisar estiaslacoes.

A segquir, serdo detalhadas algumas caracteristmsigelejornais globais a fim
de compreender como as formas de enunciar podeoxi@gar o contato com o0s
telespectadores, ora direcionando o discurso pasa @a mostrando como o produto
jornalistico é produzido e ora dando espaco parapossentadores demarcarem seu

espaco com enunciados que dao importancia a cetegopessoa individual.
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4. Tendéncia a personalizacéo: analise preliminara$ telejornais

Para experimentar como as hipéteses desenvolvimldengo desse trabalho
podem ser utilizadas na verificacdo da maneira cosrtelejornais da Rede Globo estao
criando mecanismos de aproximacao com os telesfmeets serdo elencadas situacdes
gue mostram como os telejornais constroem difesariteeis de aproximacao. Em todos
foram encontradas estratégias de proximidade t&sera coluna a direita dpadro 1
0 que pode demonstrar a tendéncia do aumento defes®, amparado pela
personalizacdo do narrador/apresentador.

No Bom Dia Brasil, chama a atencéo a linguagerorindl e comentada dos
apresentadores, especialmente quando eles est@mhinte do estudio que se
assemelha a uma sala de estar. Os apresentadovessaon entre si e, principalmente,
com os jornalistas situados em Sao Paulo e Brasiliam clima de descontracéo para a
chamada da matéria e a finalizacdo da mesma, codw ger verificado nquadro 2a
seguir. E interessante verificar que o noticiagods/ide em dois momentos distintos,
um com a transmissdo dhard newsna bancada, atras da qual os apresentadores se
posicionam, e outro em que séo veiculadas as egm$ frias. Nesse ultimo caso, 0s
apresentadores estdo sentados em poltronas de gundsecenario conmotebooks

abertos sobre uma mesa, que deixam ver brechasdm como o telejornal se faz.

Bom Dia Brasil 19/04/2010

Renata Vasconcellos: Essa semana a nossa capitpleta 50 anos e o Bom Dia Brasil preparou uma
série especial de reportagens. Da facanha quedai@nstrucao em pleno cerrado a metrépole com mais
de dois milhGes de habitantes. Brasilienses napos adogao.

Renato Machado: Brasileiros que chegaram e se tmaan Vocé conhece bem essa historia, néo é
Zileide Silva?

Zileide Silva (que ja aparecia no televisor ao fudd estudio, fazendo sinal positivo com a cabegao
quem demonstra concordar com as observacdes):éP8&isnato. Eu faco bem parte desse grupo, |viu?
Viemos e ficamos. Troquei S8o Paulo por Brasil@e leu brinco até que ja virei candanga. E Brasilia

completa 50 anos com uma cara muito prépria. Masjoda, ndo é facil ndo entender essa cidade. O
estranhamento que ela causa a quem desembarcquyp@ @norme. Uma cidade sem bairros, com fuas
sem nomes, com um mundo de letras sinalizando fadehfim, uma cidade diferente, mas depois |n6s

aprendemos que é pela diferenca que nés aprendpraada é uma cidade especial. (Entra a reportagem
feita por ela).

Quadro 2— Situacdo Bom Dia Brasil 19/04/2010

A caracteristica que se destaca no Jornal Hojeirclasdo de quadros que

colocam os telespectadores como fontes das repogagm 21 de abril de 2010, em
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comemoracao aos seus 39 anos, o referido prograangurou o quadro “Cabine JH”,
em que um provador de roupa € montado nas ruagrdades cidades para testar em
pessoas comuns, com o auxilio de estilistas, temEnla moda, verificando se elas
aprovam ou ndo desoks A opcao do que sera testado é escolhida pelesaitas no
site do telejornal a partir de duas sugestfes da p&mddgio primeiro dia do quadro, as
leggings foram selecionadas como mote da reportagem. Tambst@do sendo
veiculados quadros de comportamento que utilizamlagéans feitas por cameras
instaladas nas casas dos personagens das maitgmaénpensavel no passado. Outro
indicio de proximidade muito presente no JornaleHdo os dialogos travados entre os

apresentadores. H4 uma naturalidade aparente @wagdsis como a detalhada a seguir:

Jornal Hoje 01/06/2010

Sandra Annenberg: E. A pesquisa mostrou tambéno gomsumo de agua e de energia € mais barafo no
chuveiro hibrido, que usa o solar e o elétrico.

Evaristo Costa: Ai, s6 tem um probleminha, né Seh@ue é o custo da instalagdo, quase R$ 900, R$
888. E caro.

Sandra Annenberg: Ser ecologicamente correto &mdaito caro, né?
Evaristo Costa: O custo beneficio ainda ndo cotée,
Sandra Annenberg: Ndo. N&o se paga, né? Na vestaske paga depois de muito tempo. Agora, a gente

tem que lembrar também o seguinte: banho querdéaegente gasta muita energia, faz mal para pele,
mas eu adoro. (risos)

Evaristo Costa: Todo mundo gosta de banho queaiges)

Quadro 3- Situag&o Jornal Hoje 01/06/2010

Ainda no JH, como parte da proposta do programmagpresentadores tecem
observacdes sobre as reportagens veiculadas, whbrad final da exibicdo delas. As
falas do quadro 3, a0 mesmo tempo em que parecem querer consolidar
interpretativamente a principal informagcédo da matéx de que o chuveiro elétrico é
mais econdmico que as outras alternativas de ageatd de agua, ainda abrem espaco
para 0s proprios apresentadores se colocarem canpeitos no enunciado. Os
telespectadores também estéo recorrentementedosems enunciados.

Na elaboragéo de contetdos que sejam proximotelspectadores, 0s eventos
especiais, como efemérides nacionais e competigdesiacionais, colaboram, pois
eles, na condicao de fendbmeno extraordinario, ernatestaques que os diferenciam da

transmisséo cotidiana. E o caso, por exemplo, dmbbdlacional, em que as estratégias
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de maior proximidade ocorrem principalmente em dob&s especiais. No dia 21 de
abril de 2010, Brasilia estava completando 50 awbdiam Bonner deixou o estudio e
estava ao vivo na capital federal. Ja na escatpdgapode ser observada quadro 4
percebia-se a diferenca das transmissdes corragigdois, desta vez, as vozes dos
apresentadores anunciando o telejornal estavanrmtashgor imagens antigas do tempo
de construcédo e inauguracédo de Brasilia. Comentériatitudes descontraidas, pouco
presentes na apresentacdo do dia-a-dia do telejoesdo aumentando
quantitativamente, ganhando espaco principalmengeenentos extraordinérios que o

proprio telejornal agenda.

Jornal Nacional 21/04/2010

Fatima Bernardes: No aniversario de Brasilia éadpie William Bonner abre esta edi¢édo do Jornal
Nacional. Boa noite, William?

William Bonner (sorrisos): Boa noite, Fatima! Boaité a todos. A capital do Brasil completa hoje 50
anos com a participacdo do povo daqui... (chamarten

(Entra reportagem sobre como esta sendo o diarderooracdes)

William Bonner: Assim que é bom (comentéario sobmefermacgdo dada pelo reporter de que ndo
existiria até 0 momento casos de violéncia regissaela policia durante as comemoragdes do

aniversario da cidade). Daqui a pouco a gente adtvivo de Brasilia com todos os detalhes ddase d
de festa e historias surpreendentes da capitatal BFatima.

Fatima Bernardes: Até ja, entao!

Quadro 4— Situacéo Jornal Nacional 21/04/2010

Ainda no mesmo 21 de abril, o apresentador WillBomner, depois de uma
reportagem sobre a cena cultural brasiliense, mandéeijo a um dos humoristas do
grupo “Os Melhores do Ano”. Isso ocorre porque mkc@ da matéria um dos
integrantes desse grupo enviava um beijo ao ajeeken Certamente essa atitude sé
ocorreu por causa do carater de excecdo desteadticirograma, mas demonstra as
modificagbes em andamento no telejornal. A cobarta Copa do Mundo 2010, por
exemplo, contém varios exemplos disso.

O Jornal da Globo, de um modo geral, ndo investotna interacdo entre os
apresentadores e, quando estes sdo postos emocoatat jornalistas ao vivo em
alguma localidade, € mantido um certo distanciamequdrcebido pela formalidade da
linguagem e da forma de se portar de todos os w@dwsl no programa. Dentre 0s
telejornais avaliados, este € 0 que menos posqaces para a instauracdo de

subjetividades na enunciacdo. Apesar de possuiem@mstas que se mostram como
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“eu” individual, essa estratégias praticamente énatlizada pelos apresentadores. Para
tracar um paralelo com o Jornal Nacional, no dial@Bbril de 2010, o aniversario de

Brasilia também é assunto de abertura do telejomals desta vez recebe um

tratamento muito mais formal, como pode ser obslervequadro 5

Jornal da Globo 21/04/2010

Christiane Pelajo: No aniversario de Brasilia, o8l da Globo, claro, comeca falando da Esplanasla|do
Ministérios. La esta o repérter Fabio William qteztos detalhes das comemoracdes. Boa noite, Falio!

(Corta para o reporter que faz a chamada paraoatagem sem voltar a interagir com a apresentadorg)

Quadro 5- Situacdo Jornal da Globo 21/04/2010

Com tudo isso, se no telejornalismo tradicional,“en” individual era
neutralizado para ndo comprometer a credibilidealenaticia, o seu aparecimento na
atualidade tem o poder de conferir uma maior pradacte do telespectador com o
conteudo, pois, no mesmo momento em que um “edeastificado um “tu” também
passa a ser pressuposto. Como desdobramentonssszio da categoria da pessoa que
fala s6 pode ser compreendida a partir da inclagioutros elementos presentes na
enunciacdo. Pela propria caracteristica da teleyvigd discurso ndo € apenas
demonstrado a partir do ato de fala, mas junte&stido permeadas caracteristicas de
como o dizer se diz. A coluna dpadro 1€ uma tentativa de tracar quais sdo 0s
elementos que fortalecem a tendéncia de um “euVithehl dos apresentadores dos
telejornais, permitindo com que sejam produzidosit@$ de proximidade nos

telespectadores.

Consideracoes finais

Ainda que a andlise executada por este traballoirsgpiente, na medida em
gue deve ser desdobrada em outros estudos, coque@nalisem as questdesatbos
do enunciador de cada telejornal e de seus apagseas e avaliem detalhadamente
como cada uma das estratégias de proximidadeersia executada performaticamente
no telejornal, acredita-se que os mecanismos dmiapacdo estdo configurando uma
nova tendéncia no telejornalismo, talvez ndo ato@s estdo presentes em uma
velocidade e quantidade maiores. E possivel paisada que somente na atualidade os

telespectadores s@o capazes de reconhecer as oagik$ inseridas, sem que elas
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signifiguem um estranhamento do proprio génerareyvez de conferirem um sentido
de proximidade, sejam rejeitadas pelos telespeado

Um caso emblematico dessa mudanca nos modos deeafae o telejornal,
conferindo mais proximidade com os espectadoresGébo Esporte, em particular a
edicdo de S&o Paulo, que introduziu praticamentiastoas estratégias de maior
proximidade da enunciacidendo Tiago Leifert & frente da apresentacdoasd mao
foi incluido neste estudo porque houve a prefegénld se compreender como as
modificagOes estao sendo inseridas em telejorrghsudl newsem que, provavelmente,
as estratégias de proximidade da enunciacao oemmwreom mais lentiddo pelo carater
de importancia creditado as noticias.

No entanto, por estarem presentes nos quatro riedégoque deveriam trazer as
principais noticias do pais e do mundo, 0os mecarssde aproximacdo tendem a
continuar em expansdao de tal modo que ndo serigeexaacreditar que o0s
telespectadores, além de aceitarem e gostaremutiengas, podem comecar a exigir a
incluséo deles como parte da performance subjetidad apresentadores. Dessa forma,
sera que os telejornais poderiam estar caminhamdailtima instancia, para programas
que valorizam mais os modos de aproximagdo comelespectadores do que a
descricdo objetiva dos acontecimentos do dia? Aeoimmndo como esses aspectos se
desdobrardo no futuro, resta indagar ainda parh fasa o telejornalismo esta se
encaminhando. Se o género telejornal pode ser @amgido como um dialogo, até que
ponto essa conversa possibilita a participacaoedeirgerlocutor, historicamente um
destinatario inativo das mensagens? Por enquaata,dercepcdo de que ele ndo deve
mais ficar escondido na enunciacdo objetiva. Piaaér @ atencéo, os telejornais tentam
dar a impresséo de que contam com novos partieipant, talvez, de novos seguidores,

como ja vem ocorrendo nas redes sociais.
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