Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS —2 a 6 de setembro de 2010

Elementos de comunicacgéo visual marcantes em uma taknguagem do design gréfico:

lancamento de Adobe Creative Suite 4 por Adobe Asts.*

Emylianny Brasil da SILVA
Francisco Norton Falcdo CHAVES

Universidade Federal do Cear4, Fortaleza, CE.

Resuma

A comunicacdao visual em design grafico compde urea de conhecimento relativamente
nova que vem sendo aprimorada para estar em adeyocaq as novas ferramentas e exigéncias do
mercado, sem perder suas possibilidades de expressé#atividade. O objetivo desde artigo é
analisar os principais elementos visuais empregadas “definicdo” do design grafico
contemporaneo, empreendida p&ldobe System Incorporatatb lancamento de um pacote de

aplicativos atraves da criacado do web-8il®be Artists

Palavras- Chave: comunicacao visual; design grafico;publicidatiépbe CS4.

As mudancas que surgem no interior de cada umardas de atuacao geram controveérsias,
variedades distintas de impressoes, foi assim conaglucdo dos valores artisticos na producéo de
massa. O surgimento das primeiras pecas de demigou efervescéncia de opinides acerca de uma
novidade que se apresentava como uma dualidadgamst e ameacadora como o design e as
demais vertentes de “arte” aplicada.

N&o foi naturalmente que artistas e criticos dangltla arte pura aceitaram essa variedade
distinta de aplicacdo estética, alguns ainda natamec permanecem defensores da “velha” arte
inteiramente contrarios as novas aplicacdes. Uistaique se defende através da subjetividade de
suas obras ndo se vé em situacao confortavel quardebe seu espaco, ja tdo escasso, tendo de

ser partiihado com novos profissionais que se ulatih designers e utilizam técnicas de
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comunicacao visual com variedades expressivasllsemes, porém embasadas e direcionadas
para um fim claro e objetivo.

Como bem diferencia Bruno Munari “O artista é urtoade pecas raras, Unicas, feitas pelas
suas proprias maos. [...] trabalha para si pré@para umalite que o possa entender’” (MUNARI,
1979, p.25) e o “Designer ndo tem uma visdo pessoahundo no sentido artistico, mas um
meétodo para abordar os varios problemas quandatsede projectar.” (MUNARI, 1979, p.33).

Inseridos nesses diadlogos entre arte e desigrssante e sempre pontuado de discordancias,
€ que aAdobe System Incorporateshgloba esses conceitos como forma de publicizer das
ferramentas responsaveis por revolucionar a praddedimagens graficas sua: Adobe Creative
Suite 4.

A campanhaAdobe Artiststrouxe um portal direcionado ao publico de desggm, que
desafia renomados artistas visuais de diferengmes@os e orientacfes a construirem suas pecas
com as ferramentas de um de seus pacotes de @pkcat ainda torna publico todo o processo
criativo e de uso dessas ferramentas, atravésdd®wide bastidores e entrevistas. Falando uma
linguagem que seus receptores compreendem e mtibzee de uma releitura de um mecanismo
recente de publicidade, que versa acerca de agfesis; a gigante dos softwares trouxe a tona no
primeiro semestre de 2009 uma maneira interessintancar seus produtos com uma estratégia
atualizada e proxima do publico-alvo. A Adobe feestdo de usar o seu poder de influéncia e uma

boa dose de auto-afirmac&o no que se refere a ¢omgéo visual.

2. Comunicacéao Visual

Todo estimulo visual é capaz de comunicar e pa @sgivo tudo aquilo que é capaz de nos
“atingir’ visualmente pode ser considerado comug@icavisual. A apreensdo desta espécie de
comunicacdo esta entre as aptiddes fisiolégicameleor esforco por parte do ser humano As
pessoas estdo tdo habituadas ao apelo visual sagastodos os ambientes que ja ndo ha interesse
imediato por tudo o que é visto.

A comunicacdo visual pode ser casual ou intentiona

Una comunicacién visual casual puede ser intempeetaor el que la recibe, ya
como mensaje cientifico o estético, o como otra.cBa cambio una comunicacion
visual intencional deberia ser recibida en plegnifcado querido en la intencion
del emitente. (MUNARI, 1974, p.75)

4 “Uma comunicacao visual casual pode ser interdeepmr quem a recebe como uma mensagem cientifieatética, ou como
outra coisa. Por outro lado a comunicacgéo visuahirional deveria ser recebida no total significdesejado pelo emissor.”
(MUNARI, 1974, p.75, traducdo nossa)
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Sendo assim na comunicacéo visual intencionalgqueastrumento e o objeto de estudo de
todo designer, faz-se necessario descobrir nuaecperspectivas que garantam a atencdo do
pretenso receptor e a eficaz transmissdo da mensageal.

“La comunicacion visual se produce por médio desags visuales, que forman parte de
la gran familia de todos los mensajes que actsabne nuestros sentidos, sonoros, térmicos,
dindmicos, etc.” (MUNARI, 1974, P.78)Partindo dessa premissa basica iniciam-se prosefs
transmissado da mensagem e os fatores que inflierecigficiéncia de compreenséo daquilo que o
emissor deseja fazer chegar conforme seu objetiveceptor.

O autor assinala o grau de falibilidade da difugdaanensagem visual, subdividindo essas
possibilidades de corrosdo do intuito da mensageniilgos: o sensorial (refere-se a capacidade
perceptiva, afetada de forma mais representativafgiores fisicos como pelo daltonismo), o
operativo (ligado a experiéncia do receptor, caréticas de sua formacgéo ou idade, por exemplo.)
e o cultural (relacionado ao repertorio culturacdda receptor). Além da influéncia e possibilidade
de entrave de compreensédo gerado por esses fiftiwda ha que considerar que a mensagem
compreendida nem sempre gera a resposta almejadenpissor .

Para compreender a comunicacao visual hd que cengeeos elementos integrantes dessa
categoria de mensagens e para isso a maioria tmesapropde subdivisdes. Munari (1974) opta
por dividir a mensagem em duas partes: a informag@cesséncia que traz a mensagem e o suporte
visual, este por sua vez € responsavel por transfoa informacéo em estimulo visual compondo-
se das partes analisaveis da comunicacao (TeXarma, Modulo e Movimento), a partir dessas
divisbes e subclassificacbes é possivel captar mpefundamente o intuito de pecas que
comuniquem visualmente, que usem tais conceitas graparar suas criacoes e fazé-las acessiveis

ao grande publico e em graus mais apurados atérgovdlores universais.

3. Algumas nuances de Design Grafico

O design gréfico é uma area de atuacdo e conhedmedativamente recente que se mostra
flexivel e conectada as novidades capazes de goéra ou atualiza-la, aproximando-a sempre do
agui e agora, do publico de hoje, de seus gostapacidades de apreensdao e identificacdo evitando
tornar-se obsoleta. Essa renovagdo constante dgndiz-se especialmente através de novas
midias e novos suportes, que ampliam os horizotrie§vos e subvertem a antiga légica da
acessibilidade limitada por fronteiras fisicas &ucais. E provavel que seja esse o motivo de o

design grafico ser tdo aceito e aclamado na aaddidCursos e ferramentas de alcance massivo

5 “A comunicag&o visual faz-se por meio de mensagisnsis , que compdem parte da grande familiadizs as mensagens que
atuam em nossos sentidos, sonoros, térmicos, dindnatc.” (MUNARI, 1974, P.78, tradugdo nossa)
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acumulam-se e incentivam novos interessados naade, galerias renomadas ocupam-se de
exposi¢cdes com pecas que nada mais sdo que frutosehtividade de designers graficos. Uma

contradicdo se levarmos em conta o0 modo como @ade era tida no passado:

O precursor do design gréfico era um trabalhadpeaslizado, a quem se
costumava chamar ‘artista comercial’, denominagd® cpntém uma certa carga
pejorativa. Quando talentoso, esse tipo de profissifoi mais tarde resgatado da
cidadania de segunda classe a que tinha sido cathalgrelos pintores e criticos.
(DONDIS, 2007, p.206)

O progresso de profissionalizacdo da atividade, segundo Richard Hollis (2005)
processou-se nas primeiras décadas do século XXyddual. Esses profissionais “(artistas de
layout)” tinham de possuir inimeras habilidadegefaodo tipo de ilustracdo, criagdo de tipos,
configuracbes de pagina sem qualquer conhecimeniadter mais especifico; tudo de maneira
intuitiva e artesanal com possibilidades técnicstdnte limitadas.

Desde essas primeiras manifestacdes até aquiiramoidinimeras modificagcbes nos
processos de impressdo e producdo de pecas graiaesign desenvolveu diversas estéticas,
passou por avancos em relacdo ao conteudo, aceitzgds e técnicas. Importantes influéncias e
modificacdes para o design gréafico de hoje, predongnte no que se refere aos novos meios de
disseminacgéo do design, foram trazidas pelo Elstirnacional, pelo design pés-moderno e pelos
usos das novas tecnologias durante a chamada céweatligital.

Como Koop (2004) ressalta que embora essa espeaistematizacdo que se constituiu o
Estilo Internacional seja atribuido ao design grafsuico foi algo presente em varios paises
simultaneamente. O autor explica que as caradtassto Estilo Internacional eram de certa forma
normativas, com a adoc¢do de diretrizes como: diaggdo assimétrica, propor¢cdes mateméticas,
divisdo geométrica do espaco, fotografias objetimishamento de textos pela margem esquerda,
destaque de paragrafos por linhas em branco. Oitontllessa sistematizacdo era uma
universalizacao diayoutuma vez fixado por normas que firmassem orderarezah seria uniforme
e até adquiriria um certstatuscientifico. O periodo do surgimento e popularipagésse estilo
corresponde pés segunda guerra mundial, em que@egas internacionalizavam-se e buscavam
uma identificacdo universal. Dessa forma um egjile surgiu com intuito de acabar com as
desigualdades gréaficas estabelecendo padrdess/stabou por aprofunda-las ainda mais quando
acabou sendo adotado por grandes corporagdes pa@nsdlidacdo e universalizagdo das
identidades visuais .O design, atraves de seussnoetodos e padronizacdes, deu formas a cultura
corporativa A comunicacdo visual através do desigabava de entranhar-se na cultura

organizacional figurando como cartao de visitaaaporacgoes.
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Ja o uso de tecnologia veio para aprimorar e ithserd contexto de multiplas influéncias do
design pés-moderno acabou por subverter a ordera¢ginaldade do Estilo Internacional. Veio
para reler o velho através das novas técnicasagesih

O design pés-modernista como descreve Koop (2004kiat entre suas muitas
caracteristicas, divididas em algumas escolas @orrelo mundo, o rompimento com a
previsibilidade, a descontracdo no uso da geomdétagmentacdo de imagens, o uso de multiplas
camadas, disposicédo aleatéria da tipografia mistarpesos e tamanhos dentro da mesma palavra,
inclusdo de ruido como elemento, pouca preocupeméoa clareza e a ordem das informacdes. O
pos-modernismo veio para “desconstruir’ o que aldeghternacional, com seus meétodos e
manuais, havia construido. No design grafico de Ipmde-se observar claramente que as duas
escolas ndo se opdem, completam-se apdés anos Wed@m que houve sucessivas dilui¢des,

intersecdes e releituras.

Em meados dos anos 1980, uma nova pratica comsatalar no meio gréfico.
[...]JA partir de 1984 o computador pessoal Aaple o Macintosh, oferece as
primeiras possibilidades derdware adesignerspara se tornar uma ferramenta
efetiva nas artes graficas. Com o desenvolvimemtolitjuagemPost Script
(Adobe Systesh e dosoftwarede paginaca®age Maker (Aldusgm 1985 estavam
criadas as condic¢des para os primeiros experimentodesign grafico envolvendo
a informatica. (KOOP, 2004, p.83)

A partir do trecho percebe-se o quanto o avangud@dem peso sobre os profissionais na
escolha de ferramentas, Koop (2004) prossegueaatimipara o arcaismo dessa nova linguagem
gréfica, que ainda carente de aperfeicoamentodaapmnte ganhou adeptos e causou uma
modificacdo na postura dos profissionais gréaficdstgem assim variantes de artistas graficos
semelhantes a seus predecessores, 0s chamadias adimerciais que deram 0s primeiros passos
nas atividades de design demonstrando multiplagidedes, conhecimento e participacdo em
diferentes etapas do processo.

A evolucdo das ferramentas de design foi surpregadgimos surgir na década de 1990
softwares com multiplas capacidades de manipuldedmagens que séo aperfeicoados ano a ano e
possibilitam ao profissional multiplas possibilidade facilidades. Ja ndo é obrigatorio criar tipos
artesanalmente, sujar-se de tinta, passar horaanuze colagens em busca da sobreposi¢do de
camadas perfeitas que atribua o tom ou a cor etgpeoa perceber no momento da impresséo de
um material que este pouco parece com o resultggerado tudo isso mudou. Hoje o designer
grafico pode e deve conhecer todas as possibikddde ferramentas disponiveis ao seu processo

criativo.
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4. A Forma e Cor: conceito e percepcao.

A forma nédo é o valor de configuracdo visual mampges de identificar pode assumir
multiplas significacdes, reinventar-se e combireat& completamente a ponto de impossibilitar
sua identificacdo imediata apesar de toda suardpasinplicidade.

No estudo de Munari (1974) o autor toma como céock forma as geométricas, todas elas
variacfes das trés formas basicas (quadrado, @ieuliangulo) e as formas organicas aquelas
provenientes da natureza. A partir dessa definjgdimaria que visa limitar minimamente o
entendimento da forma, os desdobramentos sdotodili forma pode conferir personalidade a
obra de um determinado artista, gerar projecOemerae do receptor conforme sua identificagao

com a expressividade de determinado uso e téatcasbreposicdo e acumulacdo de formas.

A forma é determinada ndo apenas pelas propriedidsieas do material, mas
também pelo estilo de representacdo de uma cuturde um artista individual.
Uma mancha plana colorida pode ser uma cabeca launmn mundo
essencialmente bidimensional de Matisse; mas a angsancha pareceria plana ao
invés de arredondada, numa das pinturas acentuatiantédimensional de
Cavaggio. (ARNHEIM, 2008, p.130).

Embora o autor refira-se a artistas e ndo a designeotorio o ponto de intersec¢ado entre
design e arte neste aspecto. A forma uma vez gaeesepregada comunica. Como enuncia
DONDIS (2007) a forma € a evolucao da linha quesparvez, ja € uma acumulagcéo de pontos que
serve de premissa para 0s demais elementos. A staano inicio no meio e no fim do processo
de comunicacéo visual.

A cor € um importante diferencial na percepcaoalisO efeito da cor € demasiadamente
direto e espontaneo para ser apenas o produto dentenpretacdo ligada ao que se percebe pelo
conhecimento.” (ARNHEIM, 2008, p.358), apesar daréncia nas declaracbes do autor ndo foram
poucas as tentativas de explicar o potencial egm@slas cores e as interagbes possiveis a partir
delas.

Newton, Goethe e Schopenhauer foram os primeirésntar explicar “como as cores
acontecem”. Nos posteriores estudos da cor reladamas artes e a producao grafica a grande
influéncia se faz pela Doutrina das Cores de Joh&woifang Von Goethe.“A investigacdo de
Goethe abriu novas portas para o conhecimento atas,csugerindo um espectro multidisciplinar
para diversas abordagens do fendmeno.” (BARROSY7,2p269). O trabalho de Goethe traz
ensaios sobre a cor entre luz e sombra e estalmdemmnceitos de gradacéo e polaridade, dando a
idéia da dualidade presente nas cores. O que auntio primeiro modelo do circulo cromatico

onde figuram as seis cores prismaticas: vermela@nja, amarelo, verde, azul e roxo como



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS —2 a 6 de setembro de 2010

descreve Barros (2007). Esse estudo e os postesotee a cor permitiram o conhecimento de
propriedades, combinacdes e simbologias que sdeparnbsaveis ao bom trabalho em design
gréfico, ndo sob a forma de manual ou verdade atasanas como auxilio no aprimoramento

estético e expressivo do design transmitindo idgiasiocdes.

A cor esta, de fato, impregnada de informacéo, .ené das mais penetrantes
experiéncias visuais que temos todos em comum.ti@onportanto, uma fonte de
valor inestimavel para os comunicadores visuai®©NDIS,2007,p.64).

A forma e a cor sao elementos visuais de grande fpara a potencialidade comunicativa
visual e estdo diretamente relacionados. Um estdpreeligado ao outro para dar significado as
mensagens e chamar a atencao do interlocutor. NW&ssidinsky e Johannes lItten, professores da
emblematica escola de arte e desBauhau8 ja4 propunha em seus estudos dos principios de

composicao o diadlogo entre cor e forma consideradascola como elementos basicos da criacéo.

Com o desenvolvimento de verdadeiras teorias @d&dwi surge uma espécie de
gramatica das formas e das cores, associando a ekseentos basicos da
composi¢ao simbolos universais de comunicacao rdageins (BARROS, 2007,

p.35).

A evolugcdo dos meios técnicos na producdo da imaggtén para comprovar essa relacédo
intrinseca entre cor e forma.

Os programas de manipulacdo de imagem como @ésldae Creative Suite #presentam
uma infinidade de utilizacdes representando um @vaxtraordinario nos usos da forma e das
cores, certamente a possibilidade de fornecer omaaf perceptivamente tridimensional através de
planos bidimensionais, como o papel e as telagugpatador, faz o design grafico evoluir um nivel
a mais, traz aos trabalho uma veracidade nunca alt@ncada, torna palpavel as ilustracdes sejam
elas verossimeis ou ndo. O produtor gréafico jaénamais refém da capacidade de projecédo de seu
receptor uma vez que o signo ja esta projetadesséando puramente ser visto.O que inicialmente
pode parecer um retrocesso no sentido da part&mpdQ receptor no processo de interpretacao
amplia as capacidades criativas, uma vez que @spiaial de designer agora pode enriquecer seu

conteudo ja que suas formas e cores sao perfeitandemtificaveis.

5. Conceito transmitido a partir da tipografia e da lustragéo.
A evolucéo leva a assimilacéo de novos valoresuggimento de novas necessidades, com a

comunicacao visual néo foi diferente.

®“A Bauhaus famosa escola alema cujo objetivo eraatratizagéo da obra de arte com a produc&o italustalizou
uma verdadeira moderniza¢do no ensino artisticARBOS, 2007, p.18).
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[...] o publico é praticamente bombardeado por unfamidade de imagens
impressas ou projetadas [...] Essa carga de imagenais passa a exigir do
designer maiores conhecimentos e um envolvimentgs rpeofundo com o
planejamento e com a solucéo dos problemas de ¢oagdn. [...] o diretor de arte
deve estar familiarizado com o pensamento edifa#abbjetivos da propaganda, a
estratégia de mercado, a reagdo humana, a respolasibsocial — se pretender
que o seu layout escape dos egocéntricos limitesudeprancheta para atingir o
excitante mundo da pagina impressa. (HURLBURT, 19811)

O autor atenta para as modificacdes na concepcii@mbdissionais de design, ja ndo é
suficiente organizar a informacdo na pagina, quellente ndo precisa necessariamente ser
impressa, € necessario coloca-la de maneira iateéige criativa, fazer o publico compreender e
gostar do que vé. A pagina nao precisa de uma dagawde palavras e imagens com sentido
fragmentado e pouco coerente. Hurlburt (1980) chateacdo para a necessidade de conceito na
construcdo das pecas de design, como na publicaladeduto final tem de ser sempre o fruto de
uma compreensao geral da intengdo comunicativasta tomada de consciéncia que deu origem a
influéncia marcante entre design e publicidade,design passou a ser mais importante construir
idéias compreensiveis e vendaveis do que o usécdeas visuais elaboradas. O conceito por girar
em torno da comunicacéo geral da peca estara denpancipalmente, na tipografia e na imagem .

A tipografia sempre foi meio chave na transmiss&eipa de informacdes, porém o design

conservou a funcao basica e trouxe novos usoOpdiaos.

Tipografia compreende o desenho e a producdo daslet a sua adequada
distribuicdo e espacejamento sobre uma superfolerétudo o papel e agora o
monitor ou tela) para transmitir informacéao e féaila compreenséo. A tipografia

deve colaborar, em outro aspecto a transmissacedaagem em linguagem verbal
ou escrita. [...] o de suprir, com o0s recursoslhaeséo proprios, a expressividade,
a énfase necessarias a comunicacdo, a semelhamgee gaeorre na comunicacao
interpessoal, com o0s recursos da linguagem gesfpaktura, expressao

fisionbmica, movimentos etc.) e da oral (variagdesltura, ritmo e tom da voz).

(NIEMEYER, 2006, p.14)

Os tipos ganham cada vez mais importancia fazebe paridentidade visual da producéo
gréfica, percebe-se pela simples observacao quematta, cada publicacdo, ou nomeacao possui

suas caracteristicas tipograficas individuais

No fim dos anos 80, o Adobe PostScript gradualmentergiu como um padréo de
fato para a composicdo tipografica digital. [...] domposicdo digital esta
generalizada e a fotocomposi¢céo agoniza, casogéaesi@ja morta. O tipo digital
deixou de ser uma ferramenta onerosa, restritpeciedizada, tornando-se mais uma
facilidade disponivel na elaboracdo do design gpafiNIEMEYER, 2006, p.27).

A tipografia digital traz renovacéo e praticidade geu uso levando as fontes para o centro
da programacéo visual, retirando-a da periferiaa fipi relegada em algumas composigdes visuais

A ilustracao:
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Trata-se, basicamente, de levar uma informaca@lvasum determinado publico,
informacdo que em geral significa expansdo de umasagem verbal. Assim a
variedade de ilustracbes abrange desde desenhathadiels de maquinas
desenvolvidos para explicar seu funcionamento edérthos expressivos feitos por
artistas talentosos e consumados que acompanhamoraance ou um poema.
(DONDIS,2007,p.205)

A atividade ja foi dada como morta durante a déckd&0 em decorréncia da disseminacéo
do uso da fotografia. Hurlburt (1980) ja ressaltavaenascimento” da ilustracdo, uma ilustragdo
comunicativa munida de conceitos e com menos @idstsaque a tradicdo de escolas como a
Bauhaus e alertava para as possibilidades promissoraaqmesentacao grafica fornecia a essa
area de atividades. A ilustragdo apresenta-se coebemento visual mais proximo da arte uma vez
que o ilustrador tem certa liberdade e uma apragd@imaécnica consideravel com o artista.No

campo da percepcéao:

[...] que a melhor ilustracdo é aquela que omitaldes desnecessarios e escolhe
caracteristicas reveladoras, mas também que os falevantes devem ser
comunicados aos olhos sem ambigilidade. Isto ézaealipor meio de fatores
perceptivos [...]: simplicidade de configuracao, rupgmento ordenado,
sobreposicéo clara, distingdo de figura e fundo, des iluminacdo e perspectiva
para interpretar valores espaciais. E necességitispio de forma para comunicar
as caracteristicas visuais de um objeto. (ARNHEI®Q8, p.146)

A ilustracdo e a tipografia se unem em um novo antbi produtivo capitaneado pela
psicologia para resgatar a identidade e origindéddas marcas, produtos e do design grafico em

geral.

6. Adobe Artists e sua metalinguagem da manipulacaosual

A Adobe System Incorporated uma empresa americana fundada em 1982 que ganhou
notoriedade com a criacdo da tecnologidobe PostScript a partir desse inicio promissor a
corporacdo sO vem crescendo lancando novas solul®dssktopa cada nova problematica,
identificando nichos em seu mercado de atuacidaeadndo produtos de qualidade para o
preenchimento desses nichos que rapidamente tesedideres de mercado, com ferramentas
difundidas e em alguns casos quase indispensgu@sssaa incorporacao ao cotidiano.

A companhia iniciou sua empreitada softwaresde edicdo de imagens com o lancamento
do Adobe Photoshqsegundo a empresa o primesaitwarecom padrao profissional em edicao de
imagens, em 1990 a partir de entdo os produtosnddes ao design grafico acumulam-se e
atualizam-se periodicamente. O uso destes aplisat® praticamente unanimidade entre os

" Uma ferramenta langada em 1984, tratava-se ddingumgem de descricéo de paginas livre de ouisgsditivos
para impressoras e prensas profissionais.
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profissionais da area e até usuarios domeésticdernjionstram interesse em possuir os aplicativos a
disposicdo em seutesktops as perspectivas da “revolucao digital” em degigiico iniciada nas
ultimas décadas do século XX reafirmam-se congstaerie.

No inicio de 2009 a Adobe empreendeu o langcameatoirda nova suite de aplicativos
Adobe Creative Suite 4CS4) , um lancamento desse porte teve variassagéemarketing e
divulgacdo, como eventos em varios paises pamgari@ento dos produtos, porém a iniciativa que
nos chama atencéo € a criacdo doAsitebe Artists

A principio nada de novo uma empresasgéwarescriar um espaco exclusivo na internet
pra divulgar e vender seus produtos, o diferemi@ahiciativa da Adobe esta no seu conceito.

A convite da empresa quatro profissionais espeawdds no exercicio da producéo visual
em diferentes areas compdem o site. Cada um posguiespécie de perfil onde se encontra uma
breve biografia e os trabalhos de identidade vigitds para o Adobe CS4. Todos produzidos a
partir da utilizacdo dosoftwares ofertados, além dos quattmanners da péagina inicial nos
respectivogrofiles ha “insignias”, pequenas animacdes, exemplos geesros para divulgacao
elaborados de acordo com o conceito proposto & design e ,0 que mais chama atencéo, videos
mostrando o processo de producao e entrevista®salsigners a respeito da sua experiéncia com
o uso dos aplicativos langados. Um exercicio dealinguagem do design gréfico, o site expressa
em muitos aspectos uma espécie de auto - defigigdeertamente chama atencao de todos aqueles
gue visitem o portal , seja pelo contetdo, pelometigmo visual das pecas ou pelo apelo criativo

direto a aspirantes e profissionais da area.

Figura 1: Pagina inicial do site Adobe Artists
Fonte: Adobe Artists
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A pagina de apresentacdo traz espécidsadaeerscontendo dadgeproposto e uma visao
geral do conceito dos trabalhos.

Nando Costa é um design grafico e diretor de adsiliro com uma soélida carreira no
exterior e em sua peca de abertura do site apeesend conjuncao de tracos fluidos que se
confundem e completam-se através dos usos dadazcer como meio expressivo, seu conceito
parece basear-se na contemporaneidade e na luegd® trabalho € uma parceria entre a
designer gréafico e diretora de arte Genevieve Qauek ointeraction designeiErik Natzke o
conceito da peca em virtude dos signos utiliza@wege consistir em uma mescla do antigo com o
tecnoldgico uma espécie de antitese de cores @leignl® design grafico americano Johnny Kelly
traz em suas peca o conceito da naturalidade da@idma, também € brasileiro, um diretor de arte
e de animacgbes mostra o conceito de suas pecafiXaelm no universo dos sonhos ambientados
temporalmente na infancia através de seus sigtarsaeados.

Os quatro artistas propuseram-se a compor umaiespe assinatura, uma insignia para o
produto, conferindo identidade a marca, cristaibanseus conceitos através delas e
simultaneamente expressando aspectos individutdzarelativos a sua producdo anterior e suas

influéncias enquanto designers.

Fig. 2: Badges propostos: esquerda superior € ddd\N@osta em seu lado de Geneviéve Gauckler e
Erik Natzke, esquerda inferior Johnny Kelly e daenferior Cisma.
Fonte: Adobe Artists.

Osbadgesnédo constituem logomarcas, embora contenham ajgpmes semelhantes como
por exemplo a originalidade tipogréafica e a busala pnicidade. O propdésito dessas composicoes é
claramente assinar os trabalhos dos artistas jdlolscnahomepaggea logo serve as corporagoes
como uma espécie de composicdo individualizantgasesinsignias” propdem-se a rubricar os

trabalhos publicados.
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O badgede Nando Costa trabalha com um fundo sombreadsee de suporte para os
grafismos apresentados, a peca claramente tragmeibh das vanguardas européias do inicio do
século XX por seu tracejado irregular, o0 uso denfw geométricas aliado a outras técnicas de
traco. As formas séo protagonistas nessa pecearowid expressividade através de sua miscelanea
de formas e sua aparente tridimensionalidade. dgtgfia embora digital tem um efeito visual que
remete a pintura, como se fosse um trabalho mamsalcombinacdo de cores é outro ponto
marcante em que cores quentes e frias sobrepéemisgagem como o vermelho e verde que séo
cores complementares (de maneira simplificadascooenplementares séo aquelas que opdem-se
no circulo cromatico) uma vez que o azul “dialogeom o preto serve nesta imagem como uma
espécie de sombra para o vermelho, ponto de cradate dominante na imagem. No todo a peca
transmite idéias de espontaneidade, através deosolinacdo de cores ousada, sob a perspectiva
do circulo cromético e principalmente por seu pacdié ilustracdo que se constitui de um todo
cheio de elementos aplicados aparentemente de maageatdria, mas pé perceptivel que foi
cuidadosamente planejado para expressar seu abgiivialogar com os trabalhos de Costa que
focam nessa mistura entre o caos e a ordem nunéziespe contemporaneidade abstrata sem
signos claros, porém com conceito apreensivel.

A “assinatura” de Genevieve Glaucker e Erik Natplez a foco a fusdo de tipografia e
ilustracdo quando confere as letras propriedaddeneentos de desenho e associa-os a elementos
reais de nosso tempo como a caixa de sonpiugses trazem uma idéia de musicalidade e fluidez
emanando da peca. As cores sao complementares,q@e ca principio poderia gerar uma
combinacdo berrante fica harmoniosa quando quelpal#avivacidade do amarelo e o carater
“sombreado” das cores principais o verde e o larafyg formas sao referéncias aos trabalhos de
Genevieve em gue comumente cria novas criaturasistr com tracos tribais e surrealistas,
imaginativas e diferentes, embora os tipos nd@seertam em criaturas possuem certos elementos
como essas espécies de “vazamento” no C e no Srdposicdo que fornecem movimento e
vivacidade a peca.

Johnny Kelly utiliza-se de uma colagem para fazewabadge simples como o conceito de
seu perfil na pagina que tem como cartdo de visitag animagdo chamada “seed”, e um conceito
gue gira em torno da fluidez da vida e signos dareaa. Ele utiliza como foco principal a cor. A
cor que compde a forma e a forma que compde aréifagum dialogo de elementos de design
grafico prodigioso e com um resultado adequado mpggsito. Utilizando cores analogas e
complementares em contraste com um fundo branquesne direto como toda a abordagem de seu

conceito nos videos disponiveis no site.
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Cisma traz em seprofile basicamente material audio visual, videos comdesitustracéo e
imagem ou somente ilustracdo o que oferece depn@smo da linguagem “impressa’ ou estética
€ suabadgeque se adequa perfeitamente com o seu concegont®. Os dialogos cor /forma/tipo
e ilustracao/ tipografia mais uma vez presentesptetam-se em uma interagdo completa para a
formacéo da inscricdo CS4. Porém o que conferernpasfundidade e expressividade a peca é o
contraste dos elementos com o fundo, a textura maandes tendendo para o preto confere uma
aura intensa e melancélica como um céu nublado bratecas nuvens de algodao com toda sua

sutileza parecem flutuar. Transmitindo com clarenalicadeza de seu conceito.

Consideracoes Finais

A criacao desse site representa bem o avanco dmmmmos de comunicacéao visual. O que
seria inimaginavel ha quinze anos atrds em terraakedign grafico e de sua divulgacao hoje se faz
possivel. Quando um tipo de atividade torna-sezdpadefinir-se, como fez o design grafico em
Adobe Artists¢ porque ja ganhou prestigio e legitimidade perargociedade.

Os softwaresaprimorados aliados a criatividade deram ao degigfico um novo status,
um novo patamar de liberdade, que ndo tem muity aam o status artistico, € diferente, conferido
pela habilidade de utilizar multiplos recursosmteracao visual para fins praticos com uma estética
apurada e um senso claro de limites e apropria€@esneios digitais oferecem possibilidades ao
designer uma vez que em tela as variedades dega@xib cromatizacdo sdo mais amplas que na
impressao em papel, embora este ainda seja opairstiporte utilizado, hoje o cenario multimidia
esta bastante avancado e os recursos tendem anae ¢ada dia mais eficazes e acessiveis. O
cenario do design grafico € promissor e ultrapassanuito o que poderia supor o mais sonhador e
idealista “artista comercial” do inicio do séculXXEspera-se que continue a evoluir e comunicar

com criatividade, foram,cor ,beleza e conteudo.
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