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RESUMO

O design grafico tem ganhado grande importancia desde o final do século XIX,
conforme a necessidade de divulgacdo de produtos e servigos aumentou, também
aumentou a sua area de atuacdo. No presente artigo estudaremos o design grafico como
ferramenta de divulgacdo do design de moda através de anincios da grife cearense
Piorski. Para tanto, é imprescindivel o entendimento histérico do design na
modernidade e na pds-modernidade e a sua influéncia na comunicagdo visual da

contemporaneidade.
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A comunicacdo visual teve papel fundamental na formacdo de inGmeras
civilizacBes, o recebimento e interpretacdo de mensagens estiveram presentes no
cotidiano de muitos povos, desde apelos muito simples até o ato de ler e escrever. Na
sociedade atual ela possui grande importancia, pois € por meio dela que muitas
empresas conseguem dialogar com o publico e, é nesse ponto que encontramos o design
gréfico.

Existem muitos campos de atuacdo para o design grafico, um deles é dando

sustentabilidade ao design de moda através de anincios que cumpram as necessidades
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de determinada marca. O universo que ele representa que é o das artes graficas,
consegue unir caracteristicas culturais que interligam marca e publico-alvo em uma
mesma obra. E possivel perceber a interdisciplinaridade entre o design gréafico e o
design de moda na grife cearense Piorski, que tem como maior meio de divulgagéo de
seus produtos a internet. Para entender a interface entre essas duas formas de expressao
é necessario compreender cada uma delas.

Acontecimentos histéricos, momentos de riqueza, momentos de pobreza, tempos
de guerra, tempos de paz, cultura, regido, clima e classe social, todos os tipos de
vivencias influenciaram e continuam influenciando a indumentaria das civilizacGes.
Pode-se dizer que surgimento das vestimentas se deu durante a pré-historia, com o uso
de pele de animais com o intuito de protecdo, pudor ou adorno, dependendo da
civilizacdo. Além disso, o vestuario funcionava como uma espécie de simbologia que
indicava o nivel hierarquico de cada pessoa, indicando, tambem, atos de bravura.

Porém, é durante o final da Idade Média e inicio do Renascimento que surge,

enfim, o conceito de moda.

Essa referéncia vem especialmente da corte de Borgonha (parte atual do
territorio francés), uma vez que os nobres locais se incomodavam com as
copias de suas roupas feitas por uma classe social mais abastada, o0s
burgueses, também denominados de mercantilistas, que surgiram com as
Cruzadas. (BRAGA, 2004, p.40)

Assim como a indumentaria, a comunicacdo visual é algo que faz parte da historia
do homem desde os primordios, pois ela se dilui na natureza e nas relagcdes sociais
humanas, podendo estar presente em inimeros atos, aparentemente, irrelevantes do dia-
a-dia. Dessa maneira, Munari (2006) divide a comunicacdo visual em duas vertentes,
aquela que é casual, como por exemplo, um arco-iris no céu e, aquela que ¢ intencional,
a qual realmente tenta de forma estratégica comunicar algo a alguém, como é, por
exemplo, o caso do design grafico.

Dentro do universo da comunicacdo visual, podemos também incluir a moda,
vestuario e indumentéria. Barnard (2003) afirma que as roupas sdao uma forma de

comunicacdo ndo-verbal, devido ao fato de ndo usarem palavras ou escritas.

Parece intuitivamente correto dizer que uma pessoa envia mensagens sobre si

mesma com os estilos e roupas que usa. A experiéncia do dia-a-dia, em que
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as roupas sdo selecionadas de acordo com o que a pessoa vai fazer naquele
dia, com o estado de humor em que se encontra com quem espera encontrar
etc., surge para confirmar a impressao de que modas e trajes séo usados para
enviar mensagens sobre si mesmo a outrem. (BARNARD, 2003, p.53)

Antes de explicarmos mais a fundo a comunicagdo visual é necessério tentarmos
compreender como as imagens tornaram-se preciosas para relagfes sociais humanas,
tornando-se também, um meio de comunicacdo eficaz. Dondis (2007) afirma que a
linguagem, como comunicacao falada, veio depois da imagem e que esse avango se deu
lentamente, primeiro existiram pictogramas, depois cartuns auto-explicativos e unidades
fonéticas e por ultimo o alfabeto. Isso tudo, tentando fazer com que a comunicagdo
fosse mais eficaz. Contudo, a autora afirma que “héa inimeros indicios de que estd em
curso uma reversdo desse processo, que se volta mais uma vez para a imagem, de novo
inspirada pela busca de maior eficiéncia.” (DONDIS, 2007, p.14)

Essa eficiéncia talvez se dé devido ao fato de a mensagem visual ser universal,
possuindo um grande alcance, diferente da linguagem, a qual varia muito de pais para
pais. Porem, Dondis afirma que existem fatores que influenciam a percepgdo de

imagens, como por exemplo, fatores psicoldgicos.

A percepcdo e as forcas sinestésicas, de natureza psicoldgica, sdo de
importancia fundamental para o processo visual. O modo como nos
mantemos em pé, nos movimentamos, mantemos o equilibrio e nos
protegemos, reagimos a luz ou ao escuro, ou ainda a um movimento subito,
sdo fatores que tem uma relagdo importante com nossa maneira de receber e
interpretar as mensagens visuais. (DONDIS, 2007, p.19)

Ainda a respeito da eficiéncia da mensagem visual, é necessario falar a respeito
do nivel representacional da inteligéncia, que de acordo com Dondis, consiste em
conseguirmos reproduzir 0 que vemos na natureza atraves do desenho, pintura, cinema
etc. Isso se da, principalmente, porque os meios visuais sdo meios diretos, que ndo
precisam de sistemas de cddigo para facilitar a compreensdo, como na linguagem por
exemplo. Assim, a autora diz que “as vezes basta ver um processo para compreender
como ele funciona. Em outras situacdes, ver um objeto ja nos proporciona um
conhecimento suficiente para que possamos avalia-lo e compreende-lo.” (DONDIS,
2007, p.21)
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Retomando a definicdo de Munari (2006) de que existem pelo menos dois tipos
de comunicacdo visual, a casual e a intencional é necessério perceber que para uma
comunicacgdo visual intencional ser eficiente, o emissor da mensagem deve projetd-la
com cuidado, como por exemplo, ele deve pensar se 0 ambiente em que o receptor esta
é favoravel ao recebimento daquela mensagem ou ndo. O autor exemplifica dizendo que
“uma placa de transito em cores banais afixada junto a outras placas igualmente banais,
misturar-se-a com elas, anulando-se na uniformidade.” (MUNARI, 2006, p.68)

Afirma o autor que para entender a comunicagdo visual é importante entender a
mensagem e seus componentes, para tanto ele a divide em duas partes, a informacao
propriamente dita e o suporte visual. O que Munari chama de “suporte visual” ¢
entendido por Dondis como “elementos basicos” da mensagem visual. Para este (ltimo,
os elementos basicos da mensagem visual sdo o ponto, a linha, a forma, a direcdo, o
tom, a cor, a textura, a dimenséo e 0 movimento.

A utilizacdo dos elementos basicos para a composi¢do da mensagem visual é o
que Dondis considera ser a parte mais importante da elaboracdo de uma obra. Porém,
ela afirma que ndo hd um manual de como devem estar dispostos 0s componentes
dentro da obra e que o entendimento e a aceitacdo da forma visual ira depender da
percepcdo humana. Encontramos entdo, o papel fundamental que o receptor ocupa
dentro do universo da comunicagdo visual, pois como afirma o autor “ver e criar e/ou
fazer sdo interdependentes, tanto para o significado em sentido geral quanto para a
mensagem, no caso de se tentar responder a uma comunicagio especifica.” (DONDIS,
2007, p.30)

A percepcdo humana é capaz de identificar diversas influéncias, onde a mais
importante delas € o equilibrio, pois “o equilibrio, ¢ entdo, a referéncia visual mais forte
e firme do homem, sua base consciente e inconsciente para fazer avalia¢es visuais.”
(DONDIS, 2007, p.32). As demais referéncias visuais sdo tensdo, nivelamento e
agucamento, preferéncia pelo angulo inferior esquerdo, atracdo e agrupamento e o
positivo e negativo.

Partindo do exposto acima sera mais facil compreender a atuacdo do design
grafico na moda e de que maneira ele consegue ser um meio de comunicacdo visual
eficaz. Porém, o entendimento do contexto histérico em que surgiu o design grafico e o
seu desenvolvimento serd fundamental para compreensdo das pecas analisadas no

presente estudo.
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2. Design grafico moderno e p6s-moderno

A Revolucdo Industrial do final do século XIX e o desenvolvimento de uma
cultura urbana acarretaram diversas mudangas tanto econémicas como sociais. A
necessidade de divulgar melhor as mercadorias da época fez com que o design grafico
tivesse grande importancia. A utilizagio deste passou a ser bastante trabalhada com o
intuito de atingir o publico, divulgando marcas e produtos. A partir dai, as artes graficas
passam a ter papel fundamental para a sociedade e para o sistema econdémico vigente.

Movimentos modernistas como o Art Nouveau, considerado o inicio do design
moderno, passaram a influenciar, também, a producdo de pecas gréficas. Esse
movimento em particular teve grande importancia “por causa do estilo que fixa para a
pagina impressa; por causa da influéncia na criacdo de formatos de letras e de marcas
comercias; por sua criagdo e primeiro desenvolvimento de modernos posteres.”
(HURLBURT, 1980, p. 16)

As vanguardas européias representadas pelo Cubismo, Futurismo, Dadaismo e
Surrealismo também tiveram grande preponderancia no desenvolvimento do design
gréfico. Podemos ressaltar o papel do Cubismo, o qual utilizava de formas geomeétricas,
como cilindros esferas e cones para a criagdo de elementos visuais e que influenciou os
movimentos que surgiriam posteriormente.

E importante ressaltar que com o desenvolvimento do design grafico, ocorreu
também o aparecimento de uma preocupacdo estética, a qual “tem seus primeiros
impulsos de padronizacdo e reducdo drastica no uso de ornamentos e elementos
considerados inuteis.” (KOPP, 2004, p.53). Dentro desse contexto, observamos na
Russia de 1917, o surgimento do Construtivismo. Este utilizava a simplificacdo das
formas em suas obras e colocava a arte a servigo do homem, assim, pela primeira vez, o

design grafico assumiu um carater politico.

Nos primeiros anos da revolugao, os pdsteres tornaram-se oradores publicos,
gritando slogans visuais e ilustrando alegorias politicas. A media que a
revolugdo avancava, langava mao de recursos da fotografia e da pericia de
designers especializados em cartografia e apresentacdo gréficas de
estatisticas; a unido desses dois recursos produziu imagens que transcendiam
a objetividade na representacdo poética do romance do progresso. (HOLLIS,
2000, p.42)
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Paralelamente ao surgimento do Construtivismo, surge na Holanda o De Stijl (O
Estilo), movimento que, segundo Richard Hollis (2000), tem como caracteristica mais
6bvia a retangularidade, presente em muitas telas de Piet Mondrian, o qual valorizava as
cores primarias e 0s espagos vazios. Em 1919 é fundada a Bauhaus, escola idealizada
por Walter Groupius e que tinha como fungdo a formag&o de artistas completos. Muitos
autores a consideram o mais importante movimento artistico da modernidade, a qual
marcou de vez a superacdo das técnicas utilizadas no passado. “Esses progressos, do
expressionismo para o funcionalismo e do artesanato para designs reproduzidos em
maquinas, remontam a época das mudancas no design grafico introduzidas pela
Bauhaus, a famosa escola de artes e oficios fundada em Weimar em 1919.” (HOLLIS,
2000, p.52)

O Construtivismo russo, o De Stijl e a Bauhaus formaram a base do modernismo
no design, fazendo “uso de formas acreditadas como puras, simples, claras e
despojadas; aplicacOes de figuras geométricas euclidianas; poucas cores; geralmente
primarias; eliminacdo de ruidos visuais.” (KOPP, 2004, p.63)

A escola suiga denominada Estilo Internacional foi quem sucedeu a Bauhaus e
assim como esta, utilizava formas simplificadas, sem ornamentacdo e valorizacdo da
funcionalidade. O Estilo Internacional também fazia uso do chamado grid, o qual era
uma grade que ordenava os elementos visuais sobre o material grafico.

A estrutura rigida e funcionalista das escolas do modernismo comega a ser
modificada com a chegada dos anos 1960. Movimentos sociais, como o hippie nos
Estados Unidos e o punk na Inglaterra, influenciam as novas escolas de design gréafico.
Caracteristicas, antes rejeitas, passam a ser utilizadas com bastante freqtiéncia, como o

uso de elementos decorativos e de formas livres e flutuantes.

Heller (1988) se refere ao pés-modernismo no design grafico como uma
confluéncia casual de varias teorias e praticas de designers e escolas
espalhadas pelo mundo, uma verdadeira distingdo ao Estilo Internacional
(baseado no dogma). Numa interpretagdo ampla, seria a incluséo de todas as
praticas contemporaneas que ndo estejam baseadas na rigidez bauhausiana,
envolvendo os subestilos dos anos 1980, tais como Neo-Dada, Neo-
Expressionismo, Punk e Moderno Moderado. (HELLER, 1988, p.221 apud
Kopp, 2004, p.72)
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A escola Push Pin Studio de Nova York representa um grande marco para o
design pds-moderno. Kopp (2004) afirma que os designers dessa escola tinham a
liberdade para criar pegas utilizando o humor, o eclético, a historia popular e as
experiéncias pessoais. Bem diferente do modelo seguido pelo Estilo Internacional.
Outra caracteristica do Push Pin, € que ele se volta para o passado, fazendo uso de
imagens e recursos do estilo Vitoriano, Art Nouveau e Art Deco e agregando a estes
elementos psicodélicos e ecléticos.

Temos ainda, o surgimento do New Wave na Suica, onde os seus designes
comegam a produzir pecas rejeitando o formalismo do Estilo Internacional e optando
por “um design intuitivo € menos regrado.” (KOPP, 2004, p.75) Paralelamente, surge na
Inglaterra 0 movimento Punk, o qual fazia uso do ruido, do feio, do ndo-design. Suas
pecas eram construidas sem preocupacao estética.

Os anos 1970 trouxeram, também, outros artistas com novas concepc¢des de
design, como é o caso dos artistas da Academia de Arte Cranbrook, os quais
“comegaram a propagar as novas tendéncias desconstrucionistas através de posteres e
catalogos que confundiam propositadamente a classica distingdo entre texto e ilustracéo,
procurando produzir, por estratégias visuais sutis, uma leitura ambigua dos tracos
impressos.” (CAUDURO, 2000, p.132)

Contudo, € nos anos 1980 que o computador pessoal da Apple, o Macintosh,
passa a fazer parte do cotidiano de muitos designers. As possibilidades oferecidas por
seus softwares sdo inumeras, abrindo um novo horizonte para a criagdo e

experimentacdo de novas técnicas na elaboracéo do design gréafico.

Combinando o controle sobre o processo, a nova estética nascente e as
possibilidades que o hardware/software oferecem (liberdade para usar cores,
novas texturas, imagens e fotografias diretamente no layout, capacidade
facilitada para distorcer e inclinar tipografias, uso de transparéncias e
camadas) surge uma nova pratica em design que s6 cresceria, superando as
demais formas de criagdo/producgéo. (KOPP, 2004, p.83)

O design grafico pds-moderno rompe com os paradigmas dos modernistas, a
limpeza, a concisdo e o funcionalismo, ddo lugar a ousadia e a experimentacao,
caracteristicas claras dos pos-modernistas. Segundo Rudinei Kopp (2004€), a estética

dos pds-modernos ultrapassa a assepsia do alto modernismo. A desconstrucdo de
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imagens, a despreocupacao das formas geométricas, a inclusdo do ruido como elemento
visual, passa a fazer parte das novas criagdes.

Hoje, percebemos que muitas das caracteristicas citadas acima sdo utilizadas por
designers da contemporaneidade. Tanto técnicas do modernismo quanto do pos-
modernismo sdo diluidas a favor de criagcBes atuais. Juntando a isso, temos a
importancia das tecnologias digitais, principalmente do computador pessoal, na
producéo de obras nunca antes vistas.

E preciso compreender, também, que o aumento da utilizacdo dos computadores
pessoais juntamente com o0 surgimento e a propagacdo da internet, fizeram surgir uma
nova dindmica no universo do design grafico. Este passou a ser utilizado como
ferramenta para a produgéo de andincios néo s6 impressos, mas também virtuais. E nesse
contexto que encontramos as criacfes de design grafico da marca Piorski, com seus
anuncios sendo veiculados principalmente na midia eletrdnica internet, através de site,

de blog e de fotolog.

3. O comportamento do design grafico nos anancios da grife Piorski

A analise do design grafico da grife Piorski serd feita através do material de
divulgacdo da ultima colecdo de 2009, a Kawaiiski. Assim, sera possivel perceber que
design grafico trabalha em conjunto com o design de moda, pois é a partir das
inspiracdes e influéncias que ddo vida as roupas das colecdes que o designer grafico
fundamenta a sua producéo.

A compreensdo de alguns elementos basicos do design grafico terd grande
importancia no entendimento dos anuncios aqui estudados, daremos énfase ao contetdo,
a cor, a tipografia e a fotografia. A unido desses elementos é que transmite as idéias

principais idealizadas por Deborah Piorski®.

O conteudo

Os elementos verbais e visuais que compdem o layout de uma producdo grafica
possuem grande importancia, “um design s6 pode ter resultado feliz se constituir a
sintese de todos os dados Uteis, traduzidos em palavras e imagens e projetados de forma

dindmica” (HURLBURT, 1884, p.94). Para que isso seja feito com clareza é

* Fotégrafa e designer responsavel pelo projeto gréfico da grife de moda cearense Piorski.
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imprescindivel o desenvolvimento de um conceito, o qual ird guiar o designer grafico
ateé a finalizac&o da peca.

No caso dos anuncios aqui estudados, conseguimos enxergar o desenvolvimento
de conceitos com clareza. As pecas graficas, em primeiro lugar, representam a marca,
levando em consideracdo todas as influéncias que identificam a grife e, em segundo
lugar, evidenciam as novas cole¢des, através de caracteristicas especificas presentes em

cada uma delas.

Conceito, que em sua forma mais simples é sinébnimo de idéia, ganhou na
propaganda uma conotagdo mais ampla. Por um lado, ele sugere a analise e
compreensdo do produto e do problema, a relagdo do produto com os
objetivos de venda e de mercado, o desenvolvimento de um titulo e a
combinagdo de palavras e imagens, persuasivas e confiaveis. Mas conceito
como termo da propaganda, tem para o designer um outro e mais importante
significado. Ele sugere a colaboracdo do redator e do designer para
solucionar um problema, mediante esforgos conjugados. (Hurlburt, 1984,
p.96)

Contudo, é possivel perceber que com o desenvolvimento da publicidade pela
internet, muitos antncios ganham rapidez e concisdo, com o intuito de atingir o receptor
de forma precisa. 1sso se deve a prépria natureza veloz da internet que possibilita a uma
pessoa ter acesso a um numero enorme de informacgdes em um curto periodo de tempo.
E importante ressaltar também, que nos antncios de moda, o produto a ser vendido é a
roupa e € por isso que ela ganha bastante visibilidade dentro da peca grafica. Podemos

perceber nos anuncios estudados neste artigo (ver Fig.1 e Fig.2 na pagina 10).

A cor

Como foi dito acima, a criacdo grafica esta baseada quase que por completo nas
inspiracdes que compdem a criacdo de moda de cada colecéo, no caso da colecdo aqui
estudada, é possivel perceber o uso bastante indiscriminado de cores, devido ao uso das
cores na criacdo das proprias roupas.

Na figura 1, sdo utilizadas basicamente duas cores para dar sustentabilidade ao
projeto grafico, o azul, presente na tipografia e 0 magenta, presente no plano de fundo,
que é o que desenha a pagina. Porém, o uso de diversas cores, através de linhas,

horizontais e verticais (Ver fig.2 e fig. 3 — pagina 10) é verificado nos demais andncios,
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contudo, percebemos que o uso de todas essas cores, azul, amarelo, rosa, verde,

alaranjado e violeta, ndo compromete o entendimento da pagina.

NOVELABES
PCESSERy: WUINLF

Fig. 1- Material de divulgacéo da colecio Kawaiiski, veiculado no blog e no fotolog da marca
Fonte: Material cedido por Deborah Piorski
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Fig. 2 e Fig.3- Material de divulga¢do da colecédo Kawaiiski, veiculados no blog e no fotolog da marca.
Fonte: Material cedido por Deborah Piorski

Isso se deve ao fato de existirem diversas maneiras de combinacdo de cores sem
que cause desconforto ao olho. Uma delas é a utilizada acima, onde temos o

rebaixamento do tom das cores através da mistura com o branco. “Nesses casos a perda

10
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de crominédncia dos tons é inevitdvel e marcha-se para combinagdes de valores.”
(PEDROSA, 2006, p.124)

Para que seja conseguido um elevado estagio de beleza em um projeto que
envolva cores, € necessario lembrar que a harmonia dos tons esta
condicionada a um justo equilibrio de valores, mesmo numa escala de tons,
esses valores proprios de cada cor se manifestam. E quanto mais ampla for
essa escala de valores, que podera ir do preto ao branco, maior sera seu
impacto. (PEDROSA, 2006, p.121)

Assim, diminuindo-se 0 impacto que seria causado, caso as cores vistas nos
anuncios fossem utilizadas em um tom mais elevado, é possivel o desenvolvimento

harmonico do projeto grafico, onde as cores se combinam adequadamente.

A fotografia

A fotografia nos anuncios da marca Piorski, ocupa lugar estratégico, pois é ela que
ird divulgar verdadeiramente o produto, no caso a roupa e, é a partir dai que o designer
podera organizar os demais elementos graficos da pagina. A fotografia proporciona o
norte necessario para as criacdes graficas de Deborah Piorski. Assim, “planejar um
trabalno com fotos exige conhecimento do processo fotografico, consciéncia do
conteddo da imagem em relacdo com o objetivo da comunicacgéo e olho agudo, capaz de
avaliar a foto pelo que ela apresenta em tons e contrastes uteis ao design.”
(HURLBURT, 1984, p.110)

De acordo com Allen Hurlburt (1984) a solucdo de um problema de design requer
a escolha de uma ou duas dentre centenas ou mesmo milhares de fotografias e essa
escolha é em grande parte dificil de explicar. O autor afirma que as fotografias podem
ser escolhidas atraves de analises que medem a relevancia da imagem na comunicacéo,
a relacdo existente entre ela e o design gréafico e a credibilidade que ela possui.

Na grife Piorski, a fotografia tem o importante papel de dar sustentabilidade ao
conceito desenvolvido para a colecdo. E importante ressaltar que diferente das
fotografias de moda atuais, onde o modelo fotografado ganha o maior destaque, na grife
cearense € 0 conceito implantado que reina absoluto, como podemos exemplificar na
figura 1 da pagina 9.

Levando em consideracdo o que foi dito acima, percebe-se que a escolha da

fotografia é de grande importancia para a o projeto grafico da grife cearense, pois,
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enxergamos com clareza que a fotografia estabelece uma comunicacdo eficiente com os
demais elementos da pagina, além de ser o principal deles. (ver fig.1, fig.2 e fig.3 na
pagina 10).

A tipografia

A tipografia presente nos anuncios da cole¢do Kawaiiski ndo segue um padréo
pré-determinado, estando em constante modificacdo, dependendo do contexto em que a
peca é planejada. Além disso, podemos dizer que o uso da tipografia é bastante restrito,
pois como foi dito antes é em torno da fotografia e em segundo plano, da cor, que as
pecas sdo construidas.

Contudo, ¢ importante lembrar que como afirma Hurlburt (1984) “palavras sao
comunicag¢do.” Podemos perceber isso claramente na figura 1 da pagina 10, onde 0 uso
de um texto, além de dialogar esteticamente de maneira eficaz e com o resto da peca,
também exerce a funcdo de orientar o receptor a respeito de novidades da grife. Nos
demais anuncios (ver fig.1 e fig.2 na pagina 10) a tipografia ndo possui uma fungéo téo
definida.

4. Concluséo

No desenvolver dessa pesquisa percebemos que desde o seu surgimento, o design
grafico manteve intensa comunicacdo com diversas outras areas da arte. 1sso
possibilitou que ele conseguisse suprir inumeras necessidades de divulgacao e que fosse
capaz de representar um publico cada vez maior.

Observamos que muitas das caracteristicas do design moderno estdo presentes nas
obras de hoje, porém, ressaltamos a importancia do design p6s-moderno, pois através
dele o artista pdde desenvolver uma liberdade criativa bem maior, o que possibilitou a
criacdo de obras com um alto grau de inovagdo. O surgimento do computador e de
softwares especializados em design grafico trouxe para designer um maior controle de
sua criacdo assim sendo, o computador se transformou em uma ferramenta
indispensavel para os profissionais da contemporaneidade.

Dentro desse contexto, percebemos indmeras referéncias ao design grafico
moderno e pds-moderno no projeto grafico da marca Piorski. E possivel ver com clareza
que o design funciona como um meio fortissimo de comunicacdo visual da grife,
representando a marca através de dialogo entre os elementos da pagina e o design da

propria roupa.
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