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Oralidade, Mobilidade e Criatividade no Radio:
quais os rumos na era poés-midia?"’

Magda Rodrigues da Cunha
Pontificia Universidade Catoélica do Rio Grande do Sul

E o radio? A pergunta, que parece simples, intitula o livro publicado pelo Grupo de
Pesquisa em Radio e Midia Sonora, da Intercom, em 2009. Mas o que este
questionamento esconde e revela? O que realmente desejamos saber sobre o radio em
pleno século XXI, horizonte altamente marcado pela apropriagdo e capilarizagdo
tecnologica na sociedade? Nesta reflexdo buscamos localizar as principais perguntas
ndo respondidas pelo rddio no atual cenario, mas também localizar categorias que
marcam a histéria e existéncia do radio, mas que, de certa forma, foram sendo
reinventadas em outras plataformas, deixando de representar vantagem da estrutura
radiofonica. Elegemos como principais categorias oralidade, mobilidade, criatividade e
inovagdo, por entendermos que estes sdo os pilares da informagao radiofonica ao longo
de uma histéria de muitas adaptagdes, que chega a este momento passando por
profundos questionamentos.

Radio — mobilidade — oralidade — criatividade

A historia das adaptacoes

Oralidade foi durante alguns anos a principal categoria utilizada para balizar e
estabelecer o valor de permanéncia do radio diante de qualquer transforma¢do no
horizonte de expectativas. Nos anos 80 ¢ 90, muitos trabalhos apontam que a por ser
oral o radio estd conectado a uma das marcas primeiras da existéncia humana. Mesmo
com a evolugdo das espécies, € uma marca nunca abandonada e o radio, de certa forma,
imita essa trajetéria. Estd baseado no dudio, na oralidade, e assim como a espécie
humana evolui e se modifica, também acumula caracteristicas dos diferentes momentos
da historia. E é esta capacidade de acumular e de respeitar a fusdo dos periodos
historicos ¢ que faz o radio permanecer. Definida como primdria, secundaria ou mista, a
oralidade estd presente nas diferentes sociedades. O que permanece, na verdade, ¢ a
vocalidade e a audigdo. O rddio se mantém porque segue este caminho. Com a
oralidade, as grandes polémicas, historicamente, ganham lugares publicos, seja pela

poesia na Europa dos séculos X ao XV, seja no século XX pela comunicagdo massiva.

! Trabalho apresentado no GP Radio e Midia Sonora, X Encontro dos Grupos de Pesquisas em
Comunicagdo, evento componente do XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.
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A escrita, por sua vez, ndo se confunde com a voz. Tem seu ritmo proprio de
desenvolvimento. O texto falado ¢ um novo texto, uma vez que as diferentes formas de
expressao oral tém forte influéncia sobre a escritura. Trata-se de uma nova producdo de
sentido. As diferentes sociedades encontram meios especificos, como o radio para a
voz, a impressdo para a escrita e assim por diante. Os meios respondem, sdo apropriados
e se acomodam as exigéncias da humanidade, convivendo, estacionando ou, em muitos
casos, desaparecendo. Isto ocorre conforme a apropriacdo e o interesse social para sua
utiliza¢do. Estdo nesta base o fato de o ser humano ser predominantemente visual e
verbal. Nao h4 sociedade sem musica e sem palavra. Oralidade permanece sempre
sendo oralidade, mas existindo por intermédio de diversas formas de transmissdo da
palavra criadas pelo homem. Neste ponto, a oralidade comega a ser cruzada com as
plataformas tecnoldgicas que lhe dao suporte para produgdo dos contetidos radiofonicos.
Permanecem, na esséncia, regras cuja origem vém de uma logica milenar da narrativa,
de uma forma simbolica que constitui as pessoas antes de seu nascimento, conforme
pensa Barthes. Vém do imenso espago cultural do qual a humanidade ¢ apenas uma
passagem. E, se essas regras integram a cultura, estruturam se pela linguagem e pelas
formas de narrar, definindo também os meios tecnologicos e os seus conteudos.
Sociedade, historia e tecnologia estao integradas neste sentido.

Investigado sob a perspectiva de suas adaptagcdes aos diferentes horizontes
historicos, o radio evidencia valor de permanéncia. Baseado na oralidade, evolui
respondendo as perguntas dos horizontes, trazendo provocacdo as audiéncias,
obedecendo as regras da cultura, por intermédio da linguagem, tanto tecnologicamente,
quanto em conteudo. Midias e publico estdo mergulhados em horizontes historicos,
muitas vezes distintos e defasados, que precisam fundir-se para que a comunicacao
ocorra. Os ambientes midiaticos tornam-se o campo em que horizontes do autor e do
leitor (considerado audiéncia da emissdo radiofonica) podem identificar-se ou estranhar-
se.

O processo de recepgdo ocorre quando o publico, tendo comparado a tecnologia
com a tradicdo e os elementos de sua cultura e seu tempo, a inclui ou ndo como
componente de seu horizonte de expectativas, mantendo-o como era ou preparando-o
para novas leituras de mesma ordem, para novas experiéncias de ruptura com os
esquemas estabelecidos. No inicio do século XX, essa comparagdo ocorre em funcao da

transmissdo de sinais a distancia. As experiéncias fazem parte de uma sociedade que
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questiona pela evolugdo tecnoldgica e deseja comunicar-se. Nos anos 30, o radio passa a
ser meio de massa, pois a sociedade encontra esta finalidade para ele. Isto,
especialmente, pela possibilidade tecnologica que oferece e pelas questdes demandadas
pela sociedade na época.

Quando enfrenta o desenvolvimento da televisdo, tecnologicamente, a industria
radiofonica responde por intermédio do processo de miniaturiza¢do, com a invengdo do
transistor. E este processo segue sem percalgos dos anos 70 a passagem para o século
XXI, quando o radio aceita a imagem, na Internet, e pela tecnologia digital, transmite
suas mensagens a qualquer parte do mundo. Em todos estes momentos, o meio tem forte
efeito junto a audiéncia, fundamentalmente pelas possibilidades de transmissdo da
informagdo que oferece. Independente do lugar — inventores, publico ou politicos e
lideres que se apropriam — tem elevado impacto junto a sociedade.

As rupturas tecnologicas verificadas ocorrem inicialmente por distanciamento e
posterior aceitacdo, pois transformam-se na dire¢do de possibilidades mais
desenvolvidas e adequadas a evolugdo humana. H4 inventos, no entanto, dos quais a
sociedade se apropria ou ndo em determinadas épocas, independente do grau de
facilidade tecnoldgica que proporcionem. As primeiras experiéncias em televisdao ou
com computadores ocorrem antes de estas duas tecnologias atingirem elevado grau de
utilizagao.

Pool (1992:88) afirma que ¢ facil interpretar a evolugdo dos meios e sua
influéncia social como um tipo de determinismo tecnoldgico. “Nossas vidas mudam
pelas ferramentas que utilizamos. Mas também existe uma interagdo entre os utilitarios
e as idéias dos homens sobre como utiliza-los.” O aparelho ndo predestina as coisas para
as quais € usado. Isso surge de uma interacdo entre aquilo para o que a tecnologia € util
€ 0 que as pessoas querem e estdo preparadas para pensar. Os determinantes ndo sao
somente a tecnologia, mas também um conjunto de ideias com as quais os inovadores
enfocam o novo invento. Este conjunto constitui o horizonte, onde se inserem cultura,
linguagem e formas de narrar. A interagdo citada por Pool (1992) representa um jogo de
perguntas e respostas, até aqui descrito.

Castells (1999) confirma este pensamento ao apontar que as novas formas e
processos sociais ndo surgem em consequéncia de transformacdo tecnologica, pois a
tecnologia ndo determina a sociedade. Nem a sociedade escreve o curso da

transformagdo tecnologica, uma vez que muitos fatores, inclusive criatividade e
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iniciativa empreendedora, intervém no processo de descoberta cientifica, inovagao
tecnologica e aplicagdes sociais, de forma que o resultado final depende de um
complexo padrdo interativo.

O desenvolvimento do radio ¢ conduzido pela propria evolugdo da humanidade e
pelos processos interativos com os quais vai dialogando. Neste ponto, em nosso
entendimento, estd o seu valor de permanéncia. Sua atualizacao se da, sim, pelos efeitos
junto ao publico, que exige o desenvolvimento tecnologico e também por suas
constantes modificagdes para responder a estes horizontes. A forma como isto ocorre ¢
o diferencial deste meio. Tendo como suporte basico a oralidade, ligada aos primordios
humanos, ele proporciona tecnologicamente que esta voz transmitida acompanhe as
pessoas. Se inicialmente, esta linguagem esteve associada a moveis pesados, com o
transistor esta proxima a sua audiéncia; com a tecnologia digital, ganha escala mundial.

A aproximacao em relagdo a audiéncia, tanto em termos de contetido, quanto
tecnologia, pode ser considerada um dos pontos mais fortes do desenvolvimento
radiofonico. A invenc¢do do transistor, como a historia relata a exaustao, foi talvez uma
revolucdo que supera a propria base do radio de transmissao de informagdes a distancia.
Isto porque a miniaturizagdao proporcionou que cada individuo, letrado ou ndo, pudesse
levar consigo, a qualquer lugar, um aparelhinho que lhe manteria informado. O fato, em
um contexto de desenvolvimento das cidades e de grande mobilidade, possibilitou que
aqueles contetidos, até entdo restritos ao ambiente doméstico, estivessem em qualquer
lugar. De certa forma, dava a mobilidade fria das metropoles um tom de aconchego dos
lares.

As transformagdes tecnoldgicas, sem duvida, proporcionam que o radio e os
meios em geral estejam mais proximos da audiéncia. E se com o transistor nos anos 40 a
informacao radiofonica chegou ainda mais perto do ouvinte, nos anos 80, os
dispositivos técnicos que facilitam a transmissdo ao vivo, fortalecem a presenca do

reporter na programagao, narrando diretamente da cena do fato.

“O que contribuiu para aprofundar e explorar a
caracteristica do imediatismo inerente a natureza
tecnologica do radio. O tempo entre o acontecimento € a
veiculagdo da noticia foi encurtado. A cobertura ao vivo
criou uma sensagao de participagao do ouvinte no cenario
dos principais acontecimentos politicos da época” (Del
Bianco, 2008:5)
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Isso ganha ainda mais for¢a com o uso do telefone celular, alterando o conceito
de velocidade e instantaneidade, define Del Bianco (2008). Mas se a mobilidade
tecnologica ¢ uma das principais marcas do radio e pode-se dizer uma base para
desenvolvimento das comunicagdes moveis, por que hoje esta ¢ uma caracteristica que
deixou de ser considerada vantagem radiofonica? Os estudos que abordam comunicagio
e mobilidade estdo atualmente tomando como base os avangos da telefonia celular e
todas as suas possibilidades. No entanto, a comunicacdo movel ganha em importancia
em todos os cenarios da sociedade. Isso traz de volta a pergunta original: e o radio?

Castells (2004) afirma que as redes de comunicacdo sem fio estdo se espalhando
pelo mundo com maior velocidade do que qualquer outra tecnologia de comunicagao.
Isto se explica, de acordo com o autor, porque as comunicac¢des estdo no coragdo das
atividades humanas em todas as esferas da vida. Na mesma reflexdo, Castells (2004)
questiona se a comunicagao movel favorece o desenvolvimento de uma nova cultura
jovem que faz as redes peer-to-peer a base para um modo de vida alternativo, com
linguagem propria. Quao diferente ¢ esta cultura jovem em comparagdo com a cultura
da sociedade como um todo?

Por cultura jovem, Castells (2004) entende como um sistema especifico de
valores e crengas que indicam um comportamento em grupo de determinada idade, que
indica caracteristicas especificas em comparagdo com grupos de outras idades na
sociedade. A hipotese fundamental de sua andlise € sobre uma cultura jovem que
localiza na comunicacdo moével uma forma adequada de expressdao e confirmacao.
Todas as tecnologias difundem na medida ou na extensdo do que entendem como
estrutura social e valores culturais pré-existentes. No entanto, uma tecnologia poderosa
pode ser adotada por uma cultura existente, porque serve dentro dos seus padroes. A
comunicagdo sem fio ¢ apenas a mais recente em uma longa lista de mudancas
tecnoldgicas que tem trazido esperanga e temor sobre o impacto tecnologico junto aos
jovens. Livros, radio, televisdo e a propria internet j4 ocuparam este espago, reflete
Castells (2004), que aponta ainda para a emergéncia desta cultura jovem a partir da
apropriacao da telefonia celular.

Os estudos de Castells (2004) t€ém como base investigacdes realizadas na
Europa, nas Américas e na Asia. Entre as caracteristicas desta cultura jovem estio a
velocidade de adogdo e apropriacdo das tecnologias por este grupo, tanto quanto

possivel, e usam todos os servicos com maior intensidade para véarias finalidades no seu
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dia-a-dia. Em consequéncia, transformam-se em um grupo social importante e que esta
permanentemente conectado, por intermédio da comunicacao sem fio e assim revelam
com maior rapidez o potencial de uso das tecnologias em compara¢do com pessoas mais
velhas.

Estamos nos transformando em ndmades globais, como afirma Meyrowitz
(2004). Mesmo que estejamos ingressando em uma nova era de globalizagdo e
comunica¢do sem fio, retornamos a forma original de associacdo humana: cagando e
coletando. A chave da era eletronica ¢ que as fronteiras sociais, culturais, politicas e
econdmicas tornaram-se mais porosas, até o ponto de quase desaparecerem em alguns
momentos. E este ¢ um dos principais aspectos das sociedade no passado. As interagdes
digitais criam novos sentidos para grupos ndo geograficos, que agem juntos na dire¢ao
de propostas econdmicas, politicas e sociais.

Meyrowitz (2004) nao ¢ otimista quando analisa que, para muitas pessoas, a
possibilidade técnica de conexdo eletronica, de ligar para praticamente todos os lugares
como se fosse o espaco local, pode aumentar o risco de perder a capacidade de captar a

visdo geral, ver contexto geografico e historico, a perceber os padrdes globais.

Criatividade e inovacao

Um terceiro aspecto se soma a questdo da linguagem radiofOnica, baseada na
oralidade, e & mobilidade tecnologica, tanto no suporte para recep¢do, quando nas
ferramentas que evoluem para narracdo diretamente do local do acontecimento, como a
telefonia celular. Escolhemos o pensamento de Herreros (2008), porque ¢ bastante
critico quando analisa a criatividade e a inovagdo da produgdo de contetidos
radiofonicos. Entendemos que as provocagdes do autor podem ser uteis na busca pelas
respostas a serem reveladas pelo radio no horizonte que agora se desenha. O autor
afirma, em texto publicado originalmente no ano de 2004, que o radio ¢ um meio de
difusdo ao vivo ou diferido de uma multiplicidade de fatos interessantes organizados
por outras instituicdes como as desportivas, as politicas e as culturais. Atua como mero
transmissor com o objetivo de respeitar, com a maior fidelidade possivel o que ocorre
no local dos acontecimentos. No entendimento do autor, ndo sdo criacdes artisticas,
mesmo sendo possivel, mas transmissdes que pertencem a esséncia informativa. O radio

segue a sua missao informativa, muito mais que a criativa.
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Quando aborda a criatividade no radio informativo, Herreros (2008:338)
descreve trés grandes modelos de tendéncias, o generalista, o de informacao continua de
24 horas e o especializado. No primeiro modelo a competitividade comercial leva a
organiza¢do de uma grade cujo resultado ¢ o nascimento de programagdes generalistas e

de programas tematicos muito similares.

“Entramos na era da clonagem de programacdes. Como
todo processo comunicativo, a programacdo trata de
atender os comportamentos sociologicos da audiéncia,
adapta os conteudos as suas necessidades e situacdes
laborais e de 6cio. Tem de universalizar a sua oferta para
chegar a0 maior numero de ouvintes e sem distingui-los
tanto, esquecer das minorias para atender as maiorias; €
isso ocorre tanto no radio publico como no privado.”

Essas fung¢des, pensa Herreros (2008), eliminaram grande parte dos contetidos de
outras épocas, especialmente os mais criativos. O radio aposta, entdo, no que esta
consolidado e deixa de lado a renovagao.

De certa forma, isso coincide com a definicdo de Del Bianco (2008) de
constituicdo de uma audiéncia rotativa, que resulta numa opc¢do das emissoras por
repeti¢do de noticias. Realmente, esta rotatividade, desde a consolidacdo do transistor,
dando mobilidade ao radio, leva as emissoras a alteracdes da programacdo. As
transformagoes tecnoldgicas, desde o aparelho no centro da sala de casa, até o radio
portatil, presente também dos automoéveis, determinam alteragdes nos modelos
informativos. Del Bianco (2008) aponta que, para rivalizar com a internet, o radio sera
cada vez mais factual, mesmo que se aproprie da rede para produzir boa parte de seu
noticiario.

A informac¢do continua leva a audiéncia a supor que hd grande renovacdo e
criatividade. S3o noticiarios a cada 15 minutos e alguns programas de curta duragdo,
num modelo considerado por Herreros (2008:339) como a maior novidade durante os
ultimos 10 anos que antecedem a producao do texto de 2004. “Sao programacdes muito
criativas no seu conjunto e que no dia-a-dia reclamam imaginagdo para que resultem em
novidades ao seguidor.” Quando se trata de uma informagao especializada, a analise de
Herreros (2008) aponta que muda apenas o delineamento da generalista desde a
perspectiva da criatividade. Essa especializagdo seguiu a via de um sé conteudo:

economia, esportes, saude.
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No horizonte digital, Herreros (2008) afirma que a inovacdo técnica aporta
ferramentas para a criatividade, mas afirma que a arte depende da imaginacdo e da
criatividade do ser humano. O radio digital e o ciber radio impulsionam a comunicagdo
interativa e abrem a via para a criatividade dos usuarios, em um contexto no qual ndo ¢
somente a emissora que oferece conteiidos, mas a criatividade ¢ exercida pelas duas
partes e os ouvintes adquirem um novo papel.

Quadros (2008) ao analisar o texto de Herreros relembra o pensamento de
Guatarri (1992) para quem as evolugdes tecnologicas t€m um papel fundamental no
processo de mudancga. “Conjugadas as experimentacdes sociais desses novos dominios,
sdo capazes de nos fazer sair do periodo opressivo atual e de nos fazer entrar em uma
era pdés-midia, caracterizada por uma reapropriacdo e uma re-singularizagdo da
utilizacdo da midia.”(Guatarri apud Quadros: 2008, p. 353) Quadros (2008) considera
evidente que por muito tempo consumidores/ouvintes/usuarios transitardo entre os dois
mundos, sendo um que incentiva a inovagao € outro que mantém, por determinacao
socioeconOmica, vinculacdo as estratégias do passado.

E sem duvida, quando se decide por abordar a criatividade envolvendo o radio, ¢

fundamental buscar o pensamento de Guattari (1986) para quem a radio livre ¢ uma
utilizagdo inteiramente diferente da midia radio. E neste sentido traga uma teoria nao
para o radio, mas para aquele Radio no/do Movimento. O autor reflete que ndo se trata
de fazer como a radio dominante, nem melhor, nem na mesma dire¢dao. Trata-se de
encontrar um outro uso, uma outra relacdo de escuta, uma forma de feedback e de fazer
falar linguas menores. E a promogdo de um certo tipo de criagdo que ndo poderia
acontecer em nenhum outro lugar.
Berardi (2002) escreve que enquanto o sistema midiatico tornava-se o agente central da
colonizagdo mental e do autoritarismo politico, Guattari falava da sociedade pos-
mididtica. Os progressos da informatica tornariam possivel uma larga difusdo de
combinagdes rizomaticas. Segundo ele, “relagdes bidimencionais e multidirecionais
entre coletivos de enunciacao poés-midiatica".

Guattari descreve a utopia da rede, rizoma proliferante de cérebros e de
maquinas. Aquela utopia se encarnou na tecnologia, na cultura, inclusive na imprensa.
Mas como todas as utopias, naturalmente, ndo € pacifica, afirma Berardi (2002). Trava-
se uma guerra intermindvel entre o dominio e a liberdade. No transcorrer dos anos 90, o

rizoma desenvolveu-se, mas foi contaminado por virus semiotizantes de natureza
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centralizadora e hierarquizadora. A penetracdo da publicidade, do business, da televisao
na rede telematica foi um dos aspectos dessa infiltragdo. A profecia pds-mididtica de
Félix Guattari segue sendo desmentida e confirmada a cada dia pela dindmica incessante
do dominio e da liberdade.

Neste jogo de perguntas e respostas radiofonicas, nos diferentes horizontes
historicos e no que agora analisamos o radio, além da incessante dindmica de dominio e
liberdade, que encontra em Guattari o seu grande provocador, ha realmente algumas
reflexdes que somando as categorias aqui presentes se fazem necessarias. Oralidade,
Mobilidade e Criatividade/Inovagdo — neste caso mesmo que adotemos o pensamento
critico de Herreros, que escreve exatamente para afirmar que o raddio ndo esta sendo
criativo quando organiza seus contedos — sdo categorias que combinadas permitem
avangar um pouco mais na pergunta “E o radio?” Sdo categorias que constroem uma
estética radiofonica que se estendeu, certamente, a muitas outras tecnologias da
comunicag¢do que hoje circulam no horizonte.

O pensamento de Arnheim (1936), citado por Meditsch (2005), expressa que a
maior maravilha do raddio ¢ a ubiquidade. “As cangdes e conversas atravessam as
fronteiras, vencem o isolamento imposto pelo espago, importam cultura usando as
invisiveis asas das ondas, ao mesmo custo para todos: ¢ o ruido dentro do siléncio.”
Arnheim sentia-se cativado pelo radio como forma de expressdao, uma nova experiéncia,
por somente utilizar o audivel, ndo de qualquer modo, mas em relagdo ao que ha de
visivel. Meditsch (2005) avalia que a oposi¢do entre forma de transmissao e forma de
expressao proposta pela perspectiva de Arnheim pode ser ainda muito 1til para avaliar,
por exemplo, as possibilidades da internet. A afirmacao das possibilidades da expressdo
do radio, definidas dialeticamente por suas limitagdes, serd a grande contribui¢do do
autor para a teoria do meio, refor¢ga Meditsch (2005).

Meditsch (2005) ressalta que embora Arnheim concorde que a visdo ¢ o mais
importante dos sentidos para a espécie humana, e que faca falta no radio como meio de
transmissdo da realidade, salienta que nao falta nada ao radio como meio de expressao
artistica, podendo alcangar resultados plenamente satisfatorios apenas com os recursos
de que dispde. A descoberta leva Arnheim a fazer o “elogio da cegueira”, conforme
relata Meditsch (2005:103), “para apontar um potencial Unico do radio como arte

narrativa: a possibilidade de unir os recursos expressivos da musica e da literatura numa
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forma de expressdao superior, que carrega o poder emocional da primeira com a
capacidade intelectual da segunda.”

Consideracoes

As consideragdes deste texto ndo sdo finais, mas o comego de uma reflexdo que
persegue a pergunta “E o radio?” Perguntamos sobre o futuro do radio, porque quando
buscamos a oralidade, percebemos que ela ¢ a base, estd ligada aos primordios da
humanidade, mas com as transformacdes tecnoldgicas, o radio ndo ¢ mais somente
audio. Quando busca-se a mobilidade como diferencial do radio, uma vez que esta
revolucdo foi lancada pelo meio radiofonico, percebemos que as abordagens em torno
da comunica¢io movel estdo relacionadas a telefonia celular. E relevante retomar a
ideia de que o transistor independizou a audiéncia. Foi a miniaturizagdo do radio que
possibilitou ao publico ser acompanhado pela informagdo, pelas noticias e pelo
entretenimento.

A preocupagdo ganha outras dimensdes quando procuramos dialogar com textos
e pensamentos mais criticos como Herreros, Guattari ¢ mesmo Arnheim. Isto porque
Herreros, numa perspectiva contemporanea, faz duras criticas a forma de organizacdo
de expansdo da programacao radiofonica. O radio aposta no que esta consolidado e
esquece da inovagdo. Quando falamos em inovagao, ndo podemos ter como perspectiva
apenas a plataforma tecnoldgica. Inovacdo deve estar sim na esséncia da producdo de
conteudo. E ¢ sobre producdo de conteudo, independente da modernas tecnologias, que
Guattari e Arnheim vao falar, quando pensam o radio, guardadas as propor¢des dos
horizontes histdricos em que estdo inseridos seus pensamentos. Guattari falava em uma
sociedade pos-mididtica, resultante do jogo entre dominio e liberdade. Abordava a
possibilidade de deixar o modelo do periodo opressivo atual e de nos fazer entrar em
uma era pos-midia, caracterizada por uma reapropriagdo € uma re-singularizacdo da
utiliza¢ao da midia.

A observacao do atual cenario evidencia uma re-singularizacdo da utilizacao
midiatica. De certa forma, isso passa pela apropriacao de parte da audiéncia em relacao
aos canais para producdo de conteudo. Como afirma Herreros, a criatividade hoje passa
a ser exercida pelos produtores tradicionais de contetido e pela audiéncia. A criatividade
ndo estd mais nas maos apenas das emissoras, por intermédio dos canais que
conheciamos. Isso traz de volta, na era pos-mididtica, conceitos que para Arnheim, nos

anos 30, eram considerados grande diferencial do radio, a ubiquidade, mas antes de
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tudo, a forma de expressao. Talvez, um dos grandes problemas do radio tenha sido
abandonar a sua condi¢do de meio de expressdo para perseguir, como define Herreros a
atua¢do como mero transmissor respeitando, com a maior fidelidade possivel, o que
ocorre no local dos acontecimentos. Esta tentativa de fidelidade narrativa pode ter tirado
do radio uma de suas maravilhosas caracteristicas, parafraseando Arnheim e que agora
precisara ser retomada na era poOs-midia, caracterizada, essencialmente, pelo

compartilhamento da criatividade com a audiéncia.

Referéncias bibliograficas

BERARDI, F. "Postmedia" in MEDIA ACTIVISM,; Strategie e pratiche della comunicazione
indipendente; mappa internazionale e manuale d’uso; Matteo Pasquinelli (org). Roma,
DeriveApprodi, 2002.

CASTELLS, M. A sociedade em rede. A era da informacdo: economia, sociedade e cultura.
Sdo Paulo: Paz e Terra, 1999. v. 1.

; Fernandez-Ardévol, Mireia; Qiu, Jack Linchuan; Sey, Araba. Mobile
communication and society. A global perspective. Cambridge: MIT Press, 2007.

DEL BIANCO, N. R. Remediag¢ao do radiojornalismo na era da informagao. In Bocc, Biblioteca
On-line de Ciéncias das Comunicag¢ao, 2008.

DELEUZE, G. e GUATTARI, F. Mil Platos. vol. 1. Sdo Paulo: Ed. 34, 1997.

GUATTARIF. Revolugdo molecular: pulsagdes politicas do desejo. Sao Paulo: Brasiliense,
1987.

HERREROS, M. C. A criatividade no contexto do radio atual. In MEDITSCH, E. e
ZUCULOTO, Valci. (Org.) Teorias do Radio: textos e contextos. Florian6polis: Insular,
Volume II, 2008.

MEDITSCH, E. Rudolf Arnheim e o potencial expressivo do radio. In MEDITSCH, E.
(org.)Teorias do Radio: textos e contextos. Florianopolis: Insular, Volume I, 2005.

MEYROWITZ, Joshua. Global nomads in the digital veldt.In Revista Famecos, Porto Alegre,
numero 24, julho/2004.
http://revistaseletronicas.pucrs.br/ojs/index.php/revistafamecos/article/viewFile/3261/2521

POOL, 1. de S. Discursos ¢ sonidos de largo alcance. In: WILLIAMS, R. (Org.). Historia de la
comunicacion. De la imprenta a nuestros dias. Barcelona: Bosch, 1992.

QUADROS, C. I. de. Cebrian Herreros ¢ a inovag¢éo radiofonica. In Meditsch, Eduardo e

Zuculoto, Valci. (Org.) Teorias do Radio: textos e contextos. Florianopolis: Insular, Volume II,
2008.

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicag¢ao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo — Caxias do Sul, RS -2 a 6 de
setembro de 2010

12



