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RESUMO

Diante daimportancia da construcdo de simbolos identitaas representam os
lugares e geram o deslocamento de pessoas no nunetiende-se com esta pesquisa
analisar a evidéncia do caranguejo como prato dilo estado nos meios de
comunicacdo e em depoimentos coletados atravésitdevistas. Apos pesquisa de
campo e andlise de dados oficiais percebeu-se mtajoacaranguejo serve como um
dos grandes motivadores para o turista conheceltadec de Aracaju/SE, fazendo com
que esse bem de consumo gere renda a populac&olegive do seu comércio, e crie
uma imagem de pertencimento, consolidando esse poato atrativo cultural junto a
comunidade local.

PALAVRAS-CHAVE: Meios de Comunicacdo; Turismo; ldentidade; Gastroap
Caranguejo.

Introducao
Um fator que se destaca na contemporaneidade étiagpdas sociedades em

construir identidades culturais locais, mesmo emmuamdo globalizado. Percebe-se
que uma das areas que mais contribui para a madutelesta ordem € o turismo e uma
das principais formas utilizadas para esta cor@irug a utilizacdo dos meios de
comunicacao.

Os mais variados locais do mundo sédo conhecidagéstrdos diversos meios de
comunicacio (sites, videos, revistas, jornais)b#iodque quando o motivo principal
para a divulgacdo destas cidades é atrair o tumrstepresentacdo que se faz das
cidades, normalmente, é a melhor possivel, na vig#® agentes que pensam 0O

desenvolvimento desta atividade. E neste momergoapgarecem os atrativos naturais,
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arquitetbnicos, gastrondémicos, religiosos, artsticfolcléricos, enquanto simbolos
representativos destas localidades.

Como também sé&o diversos os motivos que levam @wssop a se deslocar de
sua residéncia habitual para uma outra localiddessanso, reencontro com a familia,
fuga do cotidiano, aventura, realizacdo de sontesfre outros. Mas, dentre estas
motivacdes a busca pelo diferente, o conhecimeatilb que é tipico no local e o
contato com outras pessoas sao caracteristicasiagmlo turista cultural.

No turismo se demanda um extenso e rico acervagmess e representacoes
simbdlicas, que tem como objetivo primeiro atratuwsta para determinada localidade
e no segundo momento envolver a comunidade reeepi@ratividade turistica. Os
agentes que compdem a localidade e os turistaamasgre) conhecer estes simbolos
através dos meios de comunicagdo, em campanhasiquiesenvolvidas pelos agentes
gue pensam e praticam o turismo e séo veiculaddwelsas formas nas sociedades.

O turismo busca entender os desejos humanos cterstme durante o
desenvolvimento da sua atividade, e a gastronoreienphe a umas das necessidades
fundamentais do ser humano: a alimentacdo. Diagsée dsegmento, coloca-se como
foco central deste artigo a andlise da gastronoori# simbolo identitario e ferramenta
motivadora que impulsiona o turista a visitar o foipgio de Aracaju no estado de
Sergipe.

Primeiro foi analisado qual o prato tipico da gastmia de Aracaju/SE que
ajuda a movimentar a atividade turistica. Podeeselair que o alimento que traz a
ideia de pertencimento do aracajuano € o carangaggsar de ser servido em diversos
outros estados, em Aracaju, 0 turista se identidiman essa iguaria como sendo um
produto tradicional sergipano.

A forma como esse prato € explorado no turismoigang € vista através dos
diversos bares que oferecem o prato, ou até medigora do caranguejo que pode ser
vista como representacdo marketing que divulga a cidade em revistas, jornaites,
postais,folders, entre outras midias. Assim pode-se consideraragigearia ja possuli
um atrativo imaginario para os turistas que visitaoidade.

O artigo buscou entender como essa ideia de péarentm ajudou no
fortalecimento de uma identidade auxiliando na detaados produtos oferecidos ao
turista, dando énfase a Passarela do Caranguegizkxa na orla da praia de Atalaia
na cidade de Aracaju/SE.
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O estudo caracterizou-se por uma pesquisa bibfiograue buscou em autores
de obras que analisam a gastronomia e suas inii$¢na sociedade como Schluter
(2003), Freixa e Chaves (2008) e os autores do esgignule turismo cultural, Barreto
(2000) e Dias (2005) que demonstram a importanaiprdservacao da identidade no
segmento do turismo cultural.

Para fundamentar a prética desta atividade em fraeanbém foram aplicados
50 questionarios fechados com turistas na Passhrdélaranguejo para nos certificar se
eles reconhecem o caranguejo como motivador nemoriocal e como eles analisam a
Passarela do Caranguejo como produto turisticondlise quantitativa foi utilizada
como metodologia para apuracao dos resultadosesagiigas por se utilizar dados que
representam um grupo especifico.

Em seguida foram realizadas entrevistas com o tetquresponsavel pelo
projeto da Orla de Atalaia Eduardo Carlomagno e coemtdo Secretario de Turismo
Fabiano Oliveira, que teve a ideia de demarcar vecho da Orla da Atalaia
denominando-o Passarela do Caranguejo.

Também foram realizadas entrevistas e pesquieas membros darade
turistico para saber se a Passarela do Carangupfis$ui um posicionamento, que tem
como finalidade criar uma percepcédo do mercadsticoi do municipio, fazendo com
que os turistas identifiquem esse produto comocsadyipano. E como a sociedade se
beneficia com o aumento da demanda do turismo. é@duo qualitativo foi utilizado
neste caso, para expor a analise dos dados caatadorma narrativa.

A pretensédo deste artigo foi realizar uma analigea sobre a importancia da
gastronomia, com recorte geografico no municipicAdacaju, configurando-a como
um simbolo que pode aumentar as relacdes humamaantlo-se uma ferramenta que
pode fortalecer a identidade local e consequentensen um forte atrativo turistico.

O artigo divide-se em duas partes, a principio rédlizado um referencial
tedrico que norteou a pesquisa com base nos cosceié Turismo Cultural,
Gastronomia e Identidade. Na segunda parte enesatuan estudo sobre o projeto da
Passarela do Caranguejo, como ela foi planejadke que forma ela influencia no
turismo de Aracaju utilizando um produto turistaaracteristico do local além de fazer

uma analise da evidéncia do caranguejo em textadgpdos em sites, portais e blogs.
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Turismo e Construcdo de Identidades

Sédo inegaveis as transformacfes provocadas petmliglacdo nas relagbes
culturais, e, consequentemente, na questao dasdades. Ela gerou um processo de
fragmentacao da cultura, fenbmeno denominado poclida(1999) de “hibridizacéo”.
No mundo em que as diversas esferas da sociedddamsdorte influéncia ou
imposicao do global o estudo da construcdo de derdidade local se faz necessario.

De acordo com Hall (2003, p.14), o “sujeito pés-erod ndo possui uma
identidade fixa. Estd sendo constantemente transfiet pela cultura”. Com a
multiplicacdo dos processos de significacdo e geesentacdo da cultura, o individuo
se confronta com um ndamero antes imaginavel detiddetes, com as quais ele se
identifica, a0 menos temporariamente.

Joanildo Burity (2002) afirma que o interesse pdkntidade, que vem a se
somar ao fildo classicamente definido pelo termlituay diz respeito a percepcdo dos
atores de que seu lugar no mundo passa por ineFgbs simbolicos pelos quais eles
se afirmam e negociam com outros sua forma dedéseana sociedade. Além disso,
num mundo globalizado, o diferencial entre os gsypastituicdes e individuos passa
cada vez mais fortemente pela cultura, de formaegie se torna uma perspectiva
obrigatoria de discussao do que sao e para ondasvéaciedades contemporaneas.

Entendendo que toda a identidade € construidageinsl® um conceito de
Castells (2003) de que essa construcdo vale-se atarimprima fornecida pela
“historia, geografia, biologia, instituicbes progats e reprodutivas, pela memdria
coletiva e por fantasias pessoais, pelos aparatopoder e revelagcbes de cunho
religioso”, este artigo se propde a perceber eBpaciente como os meios de
comunicacao séo utilizados pela industria do twigeara a construcdo de um elemento
identitario especifico, neste caso o caranguefdetgipe.

Ressalta-se ainda que o fendmeno da globalizagdcampo cultural, pode ser
abordado de varias maneiras. Destaca-se nestaiggesquele que entende que nesse
processo ocorre uma criacdo de identidades cudttetscionadas com o local.

Ha uma concordancia entre varios autores, que deEnasn que a globalizacao
nao € um processo singular, mas um conjunto compliex processos. E que estes

operam de uma maneira contraditéria ou antag8mfcglobalizacdo n&o sé retira poder

4 Um dos principais expoentes desta teoria é Antli@Gidgens em “As conseqiiéncias da modernidade. &ilo:P
Editora da Universidade Estadual Paulista, 1991".
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ou influéncia das comunidades locais e nacoes tpanaferi-la para a arena global,
como também ocorre o efeito oposto. A globalizagéobém os empurra para baixo,
criando novas pressodes por autonomia local.

Ha uma producao cultural global que interage cemiersas culturas nacionais
modificando e ao mesmo tempo sendo modificada.dbmsslo, as identidades culturais
do local estdo em constante transformacdo, ou &#§&, ndo se perdem, sendo
substituida por outra transnacional. H& na verdexa interacdo reciproca entre essas
duas realidades. A difusdo de valores globais maveactes nas comunidades locais,
de rejeicdo, mas também de incorporacéo e reietaigio de novos habitos e costumes.

Portanto, ndo ocorreria a destruicdo, mas umaracéle de um processo de
evolucdo, no qual as culturas locais ndo perdem iseatidades, ao contrario, mantém-
na e a consolidam quando confrontadas com outfaiedciadas. Esse processo aponta
para a manutencdo da diversidade cultural, semadasca possibilidade bastante
concreta de desaparecimento de muitas culturas.

Segundo Giddens (2000, p. 23), a globalizacéo & aordo ressurgimento de
identidades culturais em diversas partes do muAdglobalizagéo, por sua vertente
econdmica, apresenta uma visdo evidentemente homiagdora do ponto de vista
cultural, pois suas mensagens direcionadas ao dwema consumo tendem a uma
unificagdo mundial daonarketing e seus simbolos tendem a ser o0s mesmos em escala
global. Na verdade, percebe-se que essa tentaieihogeneizar € relativa e sofre
interferéncias culturais das comunidades locais.

Ortiz (2003) afirma que toda identidade se defimerelacdo a algo que lhe &
exterior, ela € uma diferenca e somente dizer qué sliferente ndo basta, mas é
necessario demonstrar em que se é diferente. Paend Sé (2000), ndo ha identidade
em si, nem mesmo unicamente para si. A identidatteesempre em relacdo a uma
outra.

O turismo se realiza através do contato entre pesste diversos nichos
culturais e é através desse contato que se estalial@bém uma aceitacdo de outros
costumes. Dias (2005) argumenta que o turismo preradntercambio entre diferentes
culturas (com o contato entre o turista e residembeais) resultando disso mais
compreensao e respeito muatuos, tolerancia em celag&alores, habitos e costumes
diferentes, aceitacdo da pluralidade cultural coomm aspecto importante da
humanidade. Neste entendimento, a identidade sestréonndo somente na

singularidade, mas também nas diferencas. A prasdog;turistas fortalece os habitos e
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costumes da comunidade receptora, pois a partgedesntato pode-se perceber as
diferencas culturais entre o nativo e o turistandla-se disso que o contado entre
aracajuano e turista torna-se importante pararmaio e valorizacdo da identidade
local.

A identidade cultural surge no cotidiano de umaemieinada localidade,
refletindo o modo de viver das pessoas, porém aiie passar desapercebida entre os
atores da comunidade. No entanto, a indlstria dento precisa de artificios para
motivar o deslocamento de pessoas e constréi ueméiddde turistica, que nem sempre
corresponde a identidade do local. Por se tratamnuke industria “de sonhos” o turismo
fabrica paisagens e identidades com finalidade@uara.

A cultura é a ferramenta do turismo cultural, damaortancia de fomentar a
conservagado e revitalizacdo dos bens culturaiss pstes bens englobam aspectos
materiais e ndo-materiais da realidade de umaidlachd. Habitualmente as cidades sao
caracterizadas por suas diversidades culturais Bdturais (materiais e imateriais) sdo
transformados em atrativos turisticos em virtudegisi@o identitaria.

O turismo, enquanto atividade sécio-cultural, emeob deslocamento de
pessoas de uma regido para outra. Sendo feitorih@ fsustentavel, se constitui em um
dos caminhos para o resgate e manutencao dasadégidotidianas do lugar, e também
de valores culturais ameacados de esquecimentoe Bed um dos agentes
transformadores da consciéncia de moradores lecaisitantes sobre o passado e a
tradicdo. Por ser um aglutinador destes valoresiasde extingdo, o turismo também
valoriza o que um local tem de melhor como herasgja, ela natural ou cultural.

Entende-se por turismo cultural aqui aquele turiseadizado com o intuito de
promover o conhecimento da cultura e dos costureastth comunidade. Um turismo
gue desperte o interesse dos visitantes ndo sorperds belezas naturais de uma
regido, mas também pela sua histoéria, pelo seium@atio e suas tradi¢cdes culturais e 0
modo de existéncia da comunidade que sejam capazeansportar as pessoas para
uma determinada época ou simplesmente possamas\a-€ntender o modo de vida
dos seus habitantes diferente daquele de onde vivem

A construcéo da identidade local pode fazer regsougauxiliar na preservagao
das manifestacdes folcloricas e artisticas, resgataistoria local, as tradicdes, criar

herdis, levantar uma gastronomia tipica, desenvah\atesanato, a pintura, preservar o
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patrimonio histérico-cultural e o meio ambiente pesnobjetivando causar uma sutura
entre estes e a comunidade. Este processo prasgaardar e proteger uma cultura,
criar tradicdes, escolher simbolos que se dizerec#fms do local, e serve como fator
de diferenciacdo da comunidade perante a tentdevAomogeneizagao cultural tdo
veiculado nos meios de comunicacdo no atual estpgicestamos atravessando. Neste
escrito, destacou-se um elemento cultural espectigastronomia, na sua relacdo com
a atividade turistica e a elaboracdo de represiegagspecificas sobre o destino e na
consequente divulgagéo do atrativo turistico eamsttucao de identidades.

Turismo, Gastronomia e ldentidade

A culinaria costuma ser ligada ao segmento culttoato atrativo principal em
roteiros que envolvam a gastronomia de uma regid@mmo complemento nas viagens.
Como relata Schluter (2003), aspectos tradiciogaisultura, que inclui a gastronomia,
podem conter significados simbdlicos que expressamtimentos de diferentes grupos e
fazem parte do consumo turistico. Para Figueir@09, p. 33) “Pode-se dizer que ao
observar a alimentacdo de um grupo de pessoasssévebtracar a relacdo entre os
habitos alimentares, sua heranca cultural, sedianb, sua historia.”.

Algumas regides do Brasil sdo notoriamente recadas@or sua gastronomia
originadas pelas colonizacbes como as comunidadéanas, orientais e alemas.
“Todos esses povos acabaram criando raizes, nmgtise e deixando 0 nosso pais
ainda mais colorido étnica e culturalmente. E canteza muito mais saborosa’.
(FREIXA, CHAVES, 2008, p.206)

A curiosidade pelo tipico se encontra no turismofatena relevante e que
ocasiona uma motivacdo de deslocamento espontameantando a procura por

roteiros que explorem a cultura local.

A busca das raizes culinarias e a forma de entemdmitura de um
lugar por meio de sua gastronomia esta adquirimpoitancia cada vez
maior. A cozinha tradicional esta sendo reconhecigda vez mais
como um componente valioso do patriménio intangidets povos
(SCHLUTER, 2003, p.11)

® Stuart Hall (2003 a), utiliza desta “metéafora neétlipara demonstrar como o sujeito pode se ideatifiom a
estrutura através do processo de construgdo dididea cultural.
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Pode-se entender que a identidade cultural est@ioehda a essas diversas
tradicdes e culturas, e influenciam na forma daviddo se comportar, quando este se

identifica com seu grupo.

[...]Ja culindria local se enquadra no conceitoutisino cultural,quando
entendemos que nele encontra-se como principdivatalgum aspecto
da cultura humana, que pode ter como objeto artaistd cotidiano ou
qualquer outro atrativo que abrange o conceitoutteira (BARRETO,

2000, p.19)

O desenvolvimento da atividade turistica e suascdels sociais acabam
trazendo uma afirmagdo dos habitos tradicionaicataida nos locais de turismo,
fazendo com que os fornecedores de alimentos siataracessidade de aprender e
fabricar pratos tradicionais da regiao local, ara o cliente possa apreciar e conhecer,

por meio do paladar, os habitos alimentares dagagiao em visitagéao.

Normalmente os turistas buscam vivenciar situaddesentes do seu cotidiano,
e nesse contexto a culinaria pode exercer um pagehdor criando uma ambientacao
diferenciada e inusitada. Segundo Schluter (2083fre) valorizacdo gastronémica
regional € um dos pilares indispensaveis no qualertke fundamentar-se o

desenvolvimento do turismo cultural.

Podemos afirmar que as interacdes sociais samoigai fundamento
da atividade turistica. Para a maioria das pessi@ms propria razdo da
viagem. O contato com outras culturas, outras pssso 0 proprio
fortalecimento das relacdes cotidianas em novasslses constituem no
principal resultado do turismo (DIAS, 2005, p.120)

O Brasil possui uma culinaria intensamente rica ierdificada devido a
miscigenacdo cultural e a amplitude geogréafica.nQaase refere a importancia da
gastronomia brasileira em sua obra, Dias (2005)qde a existéncia de numerosas
subculturas regionais formam a diversidade de graétnicos, e que essa
experimentacao de iguarias é parte integrante pleri€xcia do turismo, ressaltando que
o fortalecimento dessa caracterizacdo aumentaommecimento da identidade do local
e o0 orgulho da comunidade. “[...] a motivacdo deawragem também engloba a
vivéncia dos habitos alimentares em um complex@epesentacdes que incluem o que,
como, onde, quando e por que se come determinawerad” (BARRETO, 2000, p.19)

Algumas culinarias regionais criaram identidadeéppas se destacando e

caracterizando regifes geograficas, como € o aasegifio Nordeste.
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Principal destino dos turistas brasileiros e egeans, o Nordeste
tem as mais belas praias do nosso litoral, comricenparadisiacos.
Cada estado possui uma paisagem, uma histéria e autbara
particulares, inclusive no que diz respeito a gasimia
(FREIXA,CHAVES, 2008, p.237)

O inusitado e o exotico se complementam na cuéndeitantos sabores, vindos
de culturas que ajudaram a formar a identidadeastirch.

Sob as influéncias européias, africana e indigerlinaria da regido
se esmerou e adquiriu sabor proprio. Com suas ptadtiformas de
preparo e sabor, a cozinha nordestina entregasitante uma ardua
tarefa: descobrir qual € a melhor traducdo do iEspilesse povo.
Marcada por pratos que possuem forte presenca erejteam a
verdadeira cultura da regido, a gastronomia do @&&bed possui
importante valor atrativo (SCHLUTER, 2003, p.24)

Deve-se levar em conta que 0s agentes que pensaratieam o Turismo
auxiliam na construcao destes elementos culturisocsimbolos identitarios. Muitos
destes produtos culturais sdo percebidos como ifispealo local, mas ressalta-se aqui
gue a ideia de auténtico e tipico criados pelastrdiido turismo € uma estratégia de
mercado. Sendo que na maioria dos casos, o tyeta absorver e comprar esta
informac&o ou resistir, pois é notério, no casogdatronomia, que a culinaria pode
apresentar caracteristicas parecidas entre onestaetgioes, fazendo com que a ideia
de pertencimento se perca. Por isso é importama ganduistria turistica que cada
localidade fortaleca sua identidade e valorize cultura, resgatando seu passado e

estimulando a sociedade a ter este sentido denpemiento.

Comunicacéao, Turismo e ldentidade: O Caranguejo d&ergipe

Além da miscigenacao de culturas, a culinariadestina também possui forte
influéncia geografica, como por exemplo, a preselecaanguezais, onde se encontram
diversas espécies animais, como 0 caranguejo.vidatie de catacdo do caranguejo
Ucides cordatus (caranguejo-uca), constitui uma das mais impatarfbntes de
subsisténcia para as populagdes humanas que vireamps a esses ambientes. Essa
espécie de caranguejo possui uma carne branca apuéoiada na culinaria, encontrada
nas suas patas.

Existem diversas formas de preparar o carangulgpendendo da regido o
crustaceo pode ser cozido no leite de coco comalgomas comunidades do Rio

Grande do Norte, ou em agua, sal e temperos comatép pimentdo, cebola, coentro,
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cebolinha, dentre outros como € o caso de SerJigmbéem sdo oferecidas outras
variacbes de pratos que utilizam o caranguejo cmgeediente principal, entre eles:
casquinhas, fritadas, pastéis, empadas, patintmla@esa e moquecas.

Aracaju, capital de Sergipe € uma cidade queestada pela comercializacdo do
caranguejo. Facilmente pode-se encontrar baresstaurantes especializados nesse
prato. A marca do caranguejo sergipano é tdo grgndeexiste até um bar com trés
unidades em Salvador-BA com o nome de Caranguefeedgipe, onde o crustaceo é
um dos pratos principais.

Assim como o0 acarajé remete a Bahia e a tapisigaassociada a Alagoas, a
pesquisirealizada para a elaboracdo deste artigo apontew2% dos entrevistados,
consideram 0 caranguejo como 0 principal prat@aigiergipano. Na mesma pesquisa
ficou comprovado que o turista se interessa pédtaraualimentar do local visitado, pois
88% dos entrevistados costumam experimentar a&igdinipica quando viajam. De
acordo com dados de pesquisas da Emsetur de 2008ta que visita Sergipe gasta
em meédia 17,2% das suas despesas de viagem cameatatao.

A paixdo por essa culinaria em Aracaju é tdoefouie existe até um local na
cidade que concentra grandes numeros de baretaaregges especializados no prato:
A Passarela do Caranguejo. Considerado um dos egguhtos turisticos da cidade a
Passarela do Caranguejo € um trecho da AvenidasSBuoimont, e faz parte da terceira
etapa da conhecida Orla da Atalaia.

Com ajuda de recursos do PRODETURrograma de Desenvolvimento do
Turismo), o Governo de Sergipe realizou uma obnalickndo uma pista de 1.100
metros, recuperando a iluminacdo e construindo antego central e mais de 150
vagas de estacionamento. Considerada uma das efass@rlas do mundo, a Orla de
Atalaia é referéncia quando se fala do turismo eat#ju.

O projeto foi assinado pelo arquiteto Eduarddd@aagno, responsavel por todo
planejamento da Orla da Atalaia, em entrevistadiEge que se preocupou com a mata
nativa, modificando o projeto inicial, acompanham@docurvas naturais e mantendo as
dunas. Ele considera esse um dos grandes projetegadcarreira, por se tratar de um

bem publico, e reconhecido nacionalmente. Na suadmpndo existe em nenhum outro

® Pesquisa aplicada a 500 turistas na Orla de Atelare os meses de janeiro a maio de 2010

" Programa de crédito para o setor publico (Estadddunicipios) que foi concebido tanto para criandiodes
favoraveis a expansdo e melhoria da qualidadeididaate turistica na Regido Nordeste, quanto pafdaarer a
qualidade de vida das populagdes residentes nas as are
beneficiadas.(<http://www.bnb.gov.br/content/aptma/PRODETUR/Apresentacao/gerados/apresentacao.asp>)
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lugar do mundo uma orla tdo bem estruturada e d¢eleda as necessidades dos
moradores e dos turistas que visitam a cidade.

Por se tratar de uma area de ponto de encomtd® j@ existiam alguns bares
gue ofereciam o caranguejo como prato principaliditam valorizar e potencializar o
produto denominando-se essa area como “Passaré&ardaguejo”. Segundo Fabiano
Oliveira®, secretario de Turismo na época da inaugurac@assarela: “O caranguejo é
um simbolo da culinaria sergipana. Com a denomag&nas reforcamos a tradicdo
da cidade, pois, 0 aracajuano deve ser 0 brasiigieomais consome caranguejo, até
porque o caranguejo de Sergipe € o melhor do Brasil

E comum encontrarmos grandes concentracdes id@suexperimentando esse
prato tipico, principalmente pelo fato da Passad@daCaranguejo estar localizada
préximo de um grande numero de hotéis e pousagiladp assim quase que uma parada
obrigatdria a quem visita a cidade. Percebe-sepmri@ncia do caranguejo enquanto
elemento identitario a partir do depoimento de Medilton Santana, dono de um bar e
restaurante localizado na Passarela do Caranqueforla de Atalaia. “NOs aracajuanos
precisavamos de uma comida que nos identificass8alia, por exemplo, tem o
acarajé, nés temos o caranguejo” (CRISTIE, 2010)

Assim como a Passarela do Ald8pllocalizada no municipio de Porto
Seguro/BA, a Passarela do Caranguejo conseguiasseignar como um forte atrativo
turistico em Aracaju. Isso se deve a infra-esteutaferecida no local, a qualidade do
produto, um ambiente extremamente favoravel e woegsso de divulgacdo que pode
ser percebido nos mais variados meios de comumc&¢@m disso, foram espalhadas
pela cidade imagens e representacfes do cararguegonbientes publicos e privados,
sao confeccionados variados objetos caracterigfic@stesanato local e vendidos como
lembrancas do destino. Pode-se destacar aind@aeb geesenvolvido peltrade turistico
na valorizacdo da culinéria local e o papel da énpa especializada em divulgar tal
atrativo.

“A culinaria sergipana é um festival de gostosjrae e cores. O sergipano
cultiva o habito de ‘quebrar’ caranguejo regadovamagrete, como complemento de
uma boa prosa na mesa de bar.” E desta forma gunepsesa Sergipana de Turismo —

8 Entrevista concedida dia 12 de abril de 2010.

° Entrevista concedida dia 13 de abril de 2010.

10 ponto turistico de Porto Seguro/BA, que abrigardive bares, restaurantes, lojas e barracas darsatedocal e
de famosas batidas. (http://www.portosegurotur.boiporto lazer-passarela.htm
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Emsetur — veicula em seite o prazer que o sergipano tem em degustar aquel€& qu
considerado pela instituicho o0 “petisco mais famosda cidade”
(http://www.turismosergipe.net/gastronomia)

O Guia Sergip€lrade Tour de 2007 reforca tais afirmativas quando afirma
que “A gastronomia é outro ponto forte do turismo ®ergipe”, tendo como destaque
central o caranguejo. ApOs destacar o atrativoalampa indagacdo: Quem resiste ao
caranguejo?

Na péagina virtual sobre turismo da Prefeitura Mipsk de Aracaju
(http://www.aracaju.se.gov.br/aracaju/?act=fixo&miateturismg ao ressaltar um complexo
de bares e restaurantes na orla de Atalaia naataprgipana denominado Passarela do
Caranguejo, destaca-se 0 seguinte texto: “é pdssieentrar o que ha de melhor na
culinaria sergipana e provar de uma das iguarias mpapulares de Aracaju: o
caranguejo, servido com molho vinagrete ou comaettignte principal de pastéis,
caldinhos, moquecas, casquinhas e mariscadas”.

Além dos guias turisticos e dos textos elabora@bssporgaos oficiais como
estratégias denarketing de destino, a imprensa auxilia nesta construcacacenguejo
como principal atrativo gastronémico do estado.Jdmal O globmnline, a jornalista
Fabiana Parajara (18/10/2006), ressalta a presdacanoradores e visitantes na
Passarela do Caranguejo saboreando o crustacecstacale’a diversdo local é
obviamente quebrar caranguejo enquanto o papcotita'.

A posicao de destaque, a ideia de auténtico eadkcional do prato e do
espaco dedicado ao seu consumo em Aracaju ficaergeichas palavras do jornalista
Silvio Oliveira (07/01/2010) no portal sergipandadimet (vww.infonet.com.by quando

diz que a Passarela do Caranguejo é o “principatopde encontro da juventude de
Aracaju, com seus diversos bares e restaurantegje2os visitantes trocam o garfo e a
faca por martelinhos de madeira para quebrar ectomal caranguejo sergipano”.

A impressao e as sensacfes dos turistas tambéuntilsfadas pelos veiculos
de comunicacao que trabalham na divulgacdo da imagiéstica da capital sergipana e
do estado. Tais consideracfes ddo uma espéciespalde e pretendem sensibilizar
outras pessoas para visitar o destino e saboreatrats/os. Uma turista de Maceio,
chamada Jamylle Bezerra publicabhog clicksergipe.com.br

Passei o ultimo fim de semana em Aracaju, capéejigana. Um
passeio que me fez apreciar ainda mais 0 sabocaasguejos e
acreditar no poder terapéutico dos peixes. Vouiepla cidade
possui um local chamado Passarela do Carangueje, \@rios bares
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tém como prato principal o crustaceo. Mas confegse o0s
caranguejos de Aracaju ndo me decepcionaram, &besesnpre bem
nutridos e deliciosos. Me esbaldei. Foi um fim eeana perfeito.

J& no endereco eletrbnico http://www.imagensviagensbr5_aracaju.htm,
uma visitante nao identificada demonstra o quantorestrucdo identitaria feita pela
industria do turismo a partir do caranguejo € ahdarpelos turistas.

Vir a Aracaju e ndo experimentar o caranguejo éccorao sul e nao
comer um churrasco. O principal petisco da cidadger um pouco
de pratica para ser degustado, e acessorios conelinfzos tigelas e
pranchas de apoio sao frequentemente utilizad@sfaaititar o ritual
de degustacdo. Quem nao quiser ter muito trabalde pptar pelas
patas de caranguejo empanadas, sempre saborosas.

O habito de “quebrar” e comer caranguejo em Serggadou se tornando mais
que um "vicio" para a maioria dos sergipanos, € tradicao que tem despertado o
interesse de diversos turistas. Vir a menor capitasileira é sinbnimo de saborear tal
crustaceo, apresentado pelos meios de comunicagdo @ maior e mais saboroso do
litoral nordestino. Com a construcao auxiliadeapatstria do turismo, o caranguejo
passou a ser (re)conhecido pelos turistas e id=mwd pelos sergipanos como um

simbolo cultural e um dos principais elementostitinios do estado de Sergipe.

Consideracoes Finais

Os habitos e costumes da sociedade passaram arsederados de grande
Importancia para o turismo, e a gastronomia selimegssa esfera, por se tratar de uma
arte transmitida de geracdo a geracdo. A culinthpiga demonstra a historia da
formacdo e as caracteristicas geograficas e cigltdi@ local. Através da culinaria
podemos conhecer um pouco mais sobre o local disitamiscigenacéo de culturas e a
preservacdo que € ameacada pela globalizacéo.

No estudo realizado sobre o caranguejo em Aradajui€ou comprovado que
guando bem utilizada a culinaria tipica pode seaioum grande aliado no aumento da
demanda dos produtos turisticos. O caranguejo seme um dos grandes motivadores
para o turista conhecer a cidade de Aracaju/SEnthz com que esse bem de consumo
gere renda a populagdo que sobrevive do seu camécicrie uma imagem de
pertencimento, consolidando esse prato como tigaaculinaria sergipana junto a

comunidade local.
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Sendo assim, a pretensdo deste artigo, foi langaa gontribuicdo que
ressaltasse a importancia da gastronomia como sen@o manifestacdo cultural,
destacando algumas perspectivas de fortalecimentaorigmo cultural local, através da
oferta gastronGmica e consequente construcéo daddde local.

Em suma, os produtosuristicos divulgados pelos mais variados meios de
comunicacao e as narrativas ali inseridas deversapasideia e a sensagcao que esta
representando exatamente o real, o que o turistardlencontrar quando finalmente
chegar ao destino. Por isso devera reproduzir senaacdo do real (que serd) vivido
com o maximo de semelhanca. Criacdo de uma repagsenque devera entrar em
linha de conta com a respectiva identidade, estawusignificado do destino. Com a
difusédo destas representacdes espalhadas pelos paristicos e divulgados na midia a
comunidade local pode vir a absorver os simboldturais como elementos que
identificam o local. Tais produtos passam a ses diligacdo entre a comunidade e a

localidade, como vem acontecendo com o caranguoejaracaju/SE.
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