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RESUMO

O objetivo do artigo € discutir como as caracteristicas do ciberespago influenciam o
jornalismo televisivo brasileiro, com o intuito de perceber as alteragdes na rotina de
producao de noticias, as implicagdes na constru¢do dos contetidos e as relagdes com os
telespectadores. O estudo revela as inovagdes despertadas pela sociedade em rede e as
mudangas conceituais no processo de producdo e apresentacdo das noticias, enfatizando

o uso das tecnologias digitais e dos cenarios virtuais no telejornalismo.

PALAVRAS-CHAVE: ciberespaco; telejornalismo; rotinas produtivas; internet;
tecnologias digitais.

O ciberespaco, por meio das configuracdes em rede, promove uma relagao
diferenciada entre emissores e receptores, uma vez que cada usuario pode trilhar
diferentes caminhos de leitura, apropriando-se do conhecimento de forma autonoma.
Entre a mensagem pensada pelo emissor e o que chega ao receptor existem caminhos
infinddveis de conexdes e saberes compartilhados. O conceito de ‘“navegagdo”
emprestado a Internet refere-se a idéia de que sdo varios os caminhos possiveis e que
cabe ao navegador construir sua propria rota. Nesse sentido, a comunicacdo em rede
propiciada pela Internet torna-se um espago ndo s6 de difusdo de conhecimento e
informagao, mas sobretudo de construcao de identidades.

Os veiculos de comunicagdo tiveram que se adaptar a emergéncia da sociedade
em rede. O aumento da velocidade do fluxo de informacgdes, aliado a possibilidade do

proprio usudrio desenvolver seu proprio conteudo e acessar o conteudo de outros
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usudrios trouxeram certo receio de que os jornais impressos desaparecessem. Na pratica,
0 que aconteceu foi um remodelamento do jornal tradicional. Contra a ditadura da
informagdo em tempo real e o acesso as varias fontes de informagao restou ao jornal a
obrigacdo de aprofundar-se em seus contetidos, tornando-se mais atrativo visualmente e
atento ao perfil de seus consumidores. No radio e na televisao, as adaptagdes aos novos
tempos foram perpetradas para manter cativa a audiéncia que cada vez mais se tornava
esparsa e fragmentada.

Do mesmo modo, o jornalismo televisivo precisou rever as rotinas de producao
para tornar seu noticiario mais agil e atrativo para um telespectador que ja poderia ter
visto a noticia, em tempo real, através dos sitios noticiosos. Nesse interim, o acesso as
fontes de informagdo, antes restritas a grupos ligados a comunicagdo, tornou-se
acessivel a um niimero maior de pessoas, o que criou para o telejornalismo o desafio de
fazer um produto inédito e aprofundado com uma matéria-prima fluida e temporal que ¢
o acontecimento. Para o trabalho do jornalista nas redagdes dos telejornais, a Internet se
torna ao mesmo tempo aliada e concorrente, uma vez que facilita a pesquisa de novas
fontes, porém disputa a audiéncia e por vezes traz dados ndo confidveis, o que exige
mais atencdo na filtragem das noticias.

Por sua vez, com a criagdo de sitios eletronicos ligados aos telejornais tornou-se
necessaria a producao de conteudos para a TV e para a web que sejam complementares
entre si, respeitando-se as caracteristicas proprias de cada midia. Nesse sentido, a
relagdo entre o telejornal e seu publico, que antes se dava somente no momento da
veiculacdo do jornal, com poucas possibilidades de interagdo, foi expandida ao ser
transposta para o ciberespaco, 0 que permitiu a participacdo do telespectador, agora
convertido em usudrio, em féruns, chats, enquetes e o acesso a contetidos
multimidiaticos relacionados as noticias apresentadas no telejornal.

E de se considerar que estamos nos referindo ao que Lévy (1999, p.193) sintetiza
ao afirmar que o ciberespaco ndo € uma infra-estrutura “é uma forma de usar as infra-
estruturas existentes e de explorar seus recursos por meio de uma inventividade

)

distribuida e incessante que é indissociavelmente social e técnica”. Desse modo, o
problema que se coloca na pesquisa é saber como o telejornalismo se adaptou frente as
necessidades de uma nova realidade de comunicacdo, na qual os interlocutores podem
ser geograficamente distantes, porém conectados em tempo real.

De certa forma, a televisdo sempre encurtou distdncias, ao permitir que

conteudos gravados em diversas regides do pais ou do mundo tivessem repercussiao em



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS—2 a 6 de setembro de 2010

som e imagem para diversas camadas da sociedade. No entanto, o momento da emissao
desse contetido se instaura no instante da transmissao, mesmo que se trate de “ao vivo”,
0 que ndo possibilita que o receptor interfira no “pacote” que estd recebendo pelo
televisor.

Ha uma mudanca estrutural neste contexto com a criagao da sociedade em rede.
No caso especifico do telejornalismo, a migracdo dos contetdos dos telejornais para a
web trouxe para o telespectador a possibilidade de acessar os conteudos do telejornal de
forma integral ou parcial, em qualquer momento do dia. H4 ainda dispositivos que
favorecem o acesso de conteudos especificos relacionados a memodria dos
acontecimentos (videos) e a interacao do publico (chats,foruns, enquetes), o que mesmo
com as limitagdes decorrentes do processo aumenta consideravelmente o nivel de
participagdo da audiéncia.

Isto posto, este artigo busca analisar como se deu esse processo, tanto no que se
refere a producao dos telejornais (rotina de trabalho dos jornalistas), quanto ao conteudo
(linguagem, insercdo de graficos e animagdes etc.) e também a relagdo com o
telespectador/usudrio. A hipotese inicial € que o ciberespaco transformou o modelo
tradicional do telejornalismo e promove uma reorganizag¢ao do contetido informativo do

jornalismo televisivo.

As rotinas produtivas em debate

No campo tedrico, a pesquisa se fundamenta na perspectiva dos estudos de
newsmaking, sistematizados por Wolf (2002) e Traquina (2004), que consideram que as
rotinas produtivas dos jornais interferem no processo de producao da noticia, na medida
em que os jornalistas selecionam alguns fatos para serem noticiados em detrimento de
outros e os reorganiza numa ldgica interna ao produto jornalistico.

A sociologa Gaye Tuchman (1978, citada por Wolf, 2002; Traquina, 2004;
Vizeu Pereira Junior, 2001;) com a utilizacdo de técnica de observagdo participante
estudou as rotinas de trabalho de jornalistas de uma emissora de televisdo (em Seabord
City) e entrevistou um grupo de jornalistas conceituados sobre os critérios que os
levavam a determinar quais seriam as noticias a serem divulgadas nos produtos
jornalisticos. A pesquisa revelou alguns pontos relevantes sobre a pratica jornalistica: os
meios de comunicagdo constroem uma agenda e selecionam quais os acontecimentos
que irdo determinar a discussdo publica (efeito agenda setting), segundo um conjunto

de critérios, operagdes e instrumentos envolvidos numa rotina produtiva. Além disso, ao
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reorganizar os acontecimentos numa ordem hierarquizada de fatos a serem noticiados,
segundo o que se convencionou chamar de critérios de noticiabilidade., o trabalho
jornalistico tem uma ldgica sistematizada, que ird resultar no produto que
leitor/telespectador receberd em sua casa.

Os estudos sobre a producdo de noticias apontam principalmente sobre o fato de
que as escolhas dos profissionais envolvidos no processo de producdo de formatos
jornalisticos sdo em parte definidas pela cultura profissional - que pode estar presente
em manuais de redagdo ou circular como experiéncia profissional no ambiente de
trabalho (faro jornalistico, o feeling, etc) - e em parte pelas restricoes da propria
organizacao do trabalho como espaco dentro do noticiario, tempo da noticia,horario de
veiculagdo do programa etc. Em outras palavras, as noticias sdo definidas segundo um
conjunto de relevancia que foi de certa forma pré-estabelecido pelas convencdes
profissionais da area e pelo processo produtivo de cada meio. Para Vizeu Pereira Jinior
(2001) a noticiabilidade estd diretamente relacionada com os processos de rotinizagao e
estandartizagdo das praticas produtivas. Diz ele:

“O conjunto de fatores que determina a noticiabilidade dos
acontecimentos, por exemplo, os limites rigidos de duragdo dos
telejornais, asseguram a cobertura jornalistica diariamente, mas
tornam dificil o aprofundamento de muitos aspectos importantes os
fatos que viram noticia, que sdo deixados de lado. A noticiabilidade
constitui-se um elemento de distor¢do involuntaria da cobertura
informativa dos mass media.” (VIZEU PEREIRA JUNIOR, 2001).

Para Wolf (2002) sdo as diferentes relacdes e combinacdes entre os valores -

noticia que irdo definir a sele¢do de um fato/acontecimento. Para o autor, valores-noticia

“sdo critérios de selecdo dos elementos dignos de serem incluidos no
produto final, desde o material disponivel até a redacdo.(...) regras
praticas que abrangem um corpus de conhecimentos profissionais que,
implicitamente, e,muitas vezes, explicitamente, explicam e guiam os
procedimentos operativos redatoriais.”

Wolf (2002) destaca ainda que a disponibilidade do material e as caracteristicas
especificas do produto jornalistico podem influenciar muito na escolha do fato a ser
noticiado, especialmente no jornalismo televisivo. Segundo o autor (citando Gans,
1979), a avaliagdo de noticiabilidade de um acontecimento refere-se também ao
conteudo visual, as imagens do fato a ser noticiado, ja que a televisdo trabalha com o
suporte audiovisual. Desta forma, imagens que tenham impacto e que sejam

significativas para ilustrar os aspectos do acontecimento ganham relevancia na
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composi¢ao do conteudo do telejornal. Em contrapartida, a auséncia de imagens sobre
determinado fato pode também ser um dos elementos definidores do espago que a
noticia terd no noticiario.

O pesquisador Miquel Rodrigo Alsina (2009, p. 178) ao discutir a construcao da
noticia faz referéncia as tipificagdes que Tuchman (1983) propde para as noticias,
classificando-as em leves, duras, de ultima hora, em desenvolvimento e de sequéncia.
As noticias com necessidade de divulgagdo mais urgente seriam as duras, de ultima hora
e em desenvolvimento, enquanto que as leves ndo teriam urgéncia e seriam de
acontecimentos ndo  programados. O autor defende que acima das diferencas
ideoldgicas existentes nos jornais, algumas normais gerais de producao sao assumidas
pelos informativos. Segundo ele: “a determinagdo do acontecimento, as fontes, o
trabalho jornalistico em si sdo elementos de um processo de produgdo
institucionalizado. A mudanga radical de alguns desses elementos traria como
conseqiiéncia a alteragdo do tipo de imprensa.”

Ja Teun Van Dijk (1996) propde que o discurso jornalistico ndo deve ser
analisado somente através de suas estruturas, mas também pelos processos de producdo
e dos planos estruturais que subjazem ao texto jornalistico. Para o autor, a producdo de
noticias pressupoe as atividades e as interagdes proprias do jornalismo, tanto entre os
jornalistas quanto os outros membros da sociedade. Como grande parte do material
fonte a que o jornalista tem acesso chega a reda¢do em formato de texto: declaragdes a
imprensa, comunicados, documentos policiais, noticias publicadas em impressos, etc.,
0s acontecimentos ja estdo codificados discursivamente, causando interferéncia na
producao do discurso jornalistico.

E possivel perceber que os telejornais apresentam formatos de noticia mais
rigidos que, apesar das inovacdes tecnoldgicas serem incorporadas, sdo mantidos de
forma estrutural. No entanto, pode-se constatar em varios momentos a utilizagcdo de
recursos audiovisuais como animacgdes, charges, quadrinhos e infograficos para dar
sustentacdo as noticias. Apesar de ndo estarem classificadas como formatos ou géneros
essas ferramentas sdo cada vez mais incorporadas ao relato discursivo dos telejornais,

aliados aos recursos cénicos da tecnologia digital.
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O ciberespaco e a internet: do conceito a caracterizacao

De acordo com Pierre Lévy (1999, p. 92), “a palavra ciberespacgo foi criada em

1984 por William Gibson no romance de fic¢do cientifica Neuromancer”. Na obra, o

autor utiliza o termo para definir o “universo das redes digitais”. J4 Lévy explica

ciberespaco como “o espagco de comunicacdo aberto pela interconexdao mundial dos

computadores e das memorias dos computadores” (1999, p. 92).

Essa definicao inclui o conjunto dos sistemas de comunicagdo
eletronicos (ai incluidos os conjuntos de redes hertzianas e
telefonicas classicas), na medida em que transmitem
informagdes provenientes de fontes digitais ou destinadas a
digitalizagdo. Insisto na codificagdo digital, pois ela condiciona
o carater plastico, fluido, calculdvel com precisdo tratdvel em
tempo real, hipertextual, interativo e, resumindo, virtual da
informacdo que ¢, parece-me, a marca distintiva do ciberespago.
(LEVY, 1999, p. 92-93)

Seguindo ainda as ideias do autor, o ciberespacgo tem a capacidade de colocar em

acoes associadas e coordenadas “dispositivos de criagdo de informacgao, de gravacao, de

comunicagdo e de simulagdao” (1999, p. 93). Portanto, o ciberespaco pode ser entendido

como o espaco no qual as tecnologias convergem e que ¢ utilizado em favor da

comunicagdo composta por informagdes fornecidas pelos seres humanos.

4

O ciberespaco ¢ o mais novo local de "disponibilizagdo" de
informagdes possibilitado pelas novas tecnologias. Uma nova midia
que absorve todas as outras e oferece recursos inimaginaveis, ha
algumas décadas. Trata-se de um espago que ainda ndo se conhece
completamente, cheio de desafios e incertezas, tanto na sua praxis,
quanto em suas formulagdes filosofico e tedricas.’

Para Lemos e Lévy (2010, p.78) o ciberespaco possibilita uma mudanca no

modelo de mediagdo, pois instaura a criacao de uma mediacao coletiva. Dizem eles:

Customizagdo,escolha, distribui¢do livre, producdo além do
controle do polo de emissdo - caracteristicas das diversas
ferramentas e sistemas do ciberespaco - serdo fundamentais na
constituicdo da ciberdemocracia. (...) Nesses sistemas sdo o0s
internautas que produzem, que votam pela criagdo da “home
page” que banem o que interessante ou pertinente.

3

MONTEIRO, Silvana Drumond. O Ciberespago: o termo, a definicdo e o conceito.

DataGramaZero - Revista de Ciéncia da Informagdo - v.8 n.3 Jun/07. Disponivel em:
http://dgz.org.br/jun07/Art_03.htm Acessado em 09 de julho de 2010.



http://dgz.org.br/jun07/Art_03.htm

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS—2 a 6 de setembro de 2010

Fragoso (2000, p.4) defende que o termo ciberespaco ¢ apropriado para
“denominar o conjunto das informag¢oes que transitam nos servidos e terminais
conectados a Internet”, e que o percurso de uma pagina para outra pode ser percebido
como um de deslocamento no ciberespago. Para a autora, quando o usudrio seleciona
um /ink inicia a transi¢cao e se desloca por caminhos que ligam os diferentes elementos
da World Wide Web. Segundo Fragoso, “ao final de cada sessdo no ciberespago (os
usuarios) levam consigo uma impressdo da estrutura espacial sinalizada pelos

caminhos percorridos”.

Segundo J. B. Pinho (2003, 49), a internet ¢ uma “ferramenta de comunicagao
bastante distinta dos meios de comunicacdo tradicionais — televisdo, radio, cinema,
jornal e revista”. E por esse motivo possui caracteristicas peculiares que a diferenciam
como instrumento de informagdo. Sao elas: a) fisiologia: a leitura de conteudo na tela do
computador € mais cansativa que no suporte papel; b) ndo-linearidade: as estruturas de
informagdo nos sites ndo implicam em uma sequéncia pré-determinada, ndo ha um
unico caminho a ser seguido; c) dirigibilidade: a informacdo pode ser dirigida para o
publico-alvo sem a necessidade de se utilizar determinados filtros; d) qualificacdo:
publico jovem e qualificado, com alto nivel de instrucdo®; e) instantaneidade: a
velocidade da internet faz com que as noticias sejam publicadas de forma mais rapida,
permitindo a transferéncia de som, cor e movimento para qualquer parte do mundo em
questdo de segundo; f) os custos de producdo e de veiculagdo: em relagdo a outros
veiculos de comunicacdo (televisdo e jornal, por exemplo), “a internet € pouco
dispendiosa”; g) acessibilidade: o usuério pode acessar um site a qualquer hora do dia;
h) interatividade: o internauta pode interferir na informagao, auxiliar na constru¢ao do
conteudo e interagir com diferentes pessoas ao mesmo tempo; 1) pessoalidade:
diretamente ligada a interatividade, esta caracteristica prevé uma comunica¢do nao
somente pessoal como também interpessoal e j) recepcao ativa: ao contrario do radio e

da TV, a audiéncia na internet precisa “buscar a informa¢do de maneira mais ativa”

(PINHO, 2003, 50).

* Na época em que o autor escreveu o livro, esta caracteristica se aplicava bem & internet.
Contudo, com o passar dos anos, o que se viu, foi a presengca do computador e da internet no
cotidiano das classes menos favorecidas. Além disso, programas de inclusao digital foram
criados no Brasil, permitindo que um maior nimero de pessoas tivessem acesso as
tecnologias.
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A Internet trouxe um novo desafio para as midias existentes até entao.
De uma certa maneira, ela é capaz de reunir as caracteristicas de todos
os seus predecessores, juntando som, imagem em movimento ¢ texto
escrito. Com a vantagem de ser muito mais agil que os outros veiculos
— com exce¢do, talvez, do radio; poder fornecer informagao sob
demanda — isto é, na hora requerida pelo usuario/cliente, sem
depender de uma grade de horario; e ter um espago virtualmente
ilimitado.”

As caracteristicas do jornalismo na internet aparecem, majoritariamente, como
potencializacdo e ndo como ruptura. No entanto, a ruptura se d4& no momento em que a
internet ndo apresenta limites, nem de tempo e nem de espaco. Um dos grandes
diferenciais da internet em relagcdo aos demais veiculos de comunicagao ¢ a informagao
em tempo real. Entretanto, por ser atualizado constantemente, um site de noticias pode

oferecer ao usuario muito mais conteudo do que ele € capaz de assimilar.

As rotinas do telejornalismo no cenario das tecnologias digitais

As tecnologias digitais trouxeram uma grande mudanga para a rotina produtiva
do jornalismo. Além de facilitar a circulagdo da informagdo, bem como o acesso e a
conexao entre pessoas de todo planeta, a internet € um importante instrumento de
pesquisa para o jornalismo.

Sitios de noticias, portais ligados ao poder publico e mesmo as redes sociais sao
fontes de informagdo privilegiadas, desde que se tenha o cuidado de filtrar os dados
obtidos e seja possivel identificar se as fontes sdo confiaveis. Os produtores dos
telejornais fazem suas pesquisas, leituras dos jornais e acessam os conteudos das
agéncias de noticias para elencar quais assuntos em circulacdo no dia que serdo
interessantes para o publico do telejornal:

(...) a internet ¢ um meio muito Gtil de buscar esses assuntos.
Sdo muitos os sites de noticias em tempo real ou ndo,
brasileiros ou ndo. O produtor que chegou cedinho avalia os
temas em destaque nos sites principais e se dedica entdo, ao
momento-chave do seu trabalho.” (BONNER, 2009, p.70).

Sem duvida, uma das grandes mudangas nas rotinas produtivas do jornalismo
televisivo foi trazida pela edi¢do ndo linear. Para Paternostro (2006, p. 65) a rotina da

equipe de jornalismo, introduzida na década de 1970, quando o telejornalismo deixou

> VIANA, Eduardo de Carvalho. Para um Manual de Redagdo do Jornalismo On-line.

Monografia apresentada a Faculdade de Comunicagéo Social da Universidade Estadual do Rio
de Janeiro, para conclusdo do Curso de Pés-Graduagdo em Jornalismo Cultural. Rio de
Janeiro, outubro de 2001.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS—2 a 6 de setembro de 2010

de trabalhar com filme e passou a adotar o videotape foi uma revolugdo nos padrdes da
época. Agora, todo o trabalho estd sendo revisto: padroes de enquadramento, cor,
iluminacao, angulos, captag¢do de dudio, vivem a adaptagdo ao formato digital:

Assim que uma equipe de telejornalismo chega na emissora, o
editor faz a captura (ou ingest) do material bruto em um
servidor, o novo sistema de armazenamento de som e imagem.
Esse sistema, de memoria poderosa, o permite a edi¢do daquela
matéria por varios editores simultaneamente. Cada um, em seu
wokspace, ou estagdo de trabalho, faz a edigdo mais
conveniente, utilizando o mesmo material bruto (audio e video)
armazenado no servidor. Agilidade, rapidez e qualidade:
conquistas do telejornalismo.

A edi¢do ndo linear também possibilita que sejam agregadas informagdes visuais
as noticias, de forma a oferecer mais clareza aos dados mais dificeis de serem
entendidos por grande parte da populacdao. Essa operagdo exige uma sintonia entre os
varios profissionais envolvidos no processo: o editor de texto, o editor de imagem e o
editor de arte. A sintonia entre a equipe € o dominio da técnica sdo exigéncias formais

do telejornalismo praticado atualmente.

O aparato tecnologico utilizado no processo de edigdo ndo
linear digital dos telejornais mostra, mais claramente, a relacdo
de dependéncia que ha entre a utilizagdo da técnica pelos
editores de texto como também os recursos de infra-estrutura
necessarios para a realizagdo do trabalho, que ¢ a tecnologia
digital utilizada, pelos editores de arte, para tratamento e
criagdo de imagens que os editores vdo usar para cobrir as
matérias de um telejornal. (CABRAL, 2008, p.10)

No ambito da produ¢do das reportagens e cobertura dos acontecimentos, 0s
equipamentos digitais oferecem uma mobilidade maior para reporteres e cinegrafistas,
em virtude de serem portateis e dispensarem o uso de fitas para gravacao das imagens.
A transmissao das informagdes pode ser feita de forma mais rapida, exigindo apenas
uma conexdo com a Internet. Para Bonner (2009, p. 38) o desenvolvimento das
tecnologias de comunicagdo e transmissao trouxe mobilidade a estrutura do jornalismo
da Globo no exterior:

Com equipamentos de dimensdes reduzidas, um repodrter
consegue enviar material diretamente para a Globo, sem a
necessidade de reservar um canal de satélite. Ele grava o
material com uma camera comum, transfere o material para um
notebook, edita a reportagem digitalmente e a transmite,
comprimida, num arquivo digital pela internet. E o que
chamamos, internamente, de ‘kit correspondente’.
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O avango tecnoldgico nos equipamentos de gravagao de imagem e som, aliado a
conexao pela Internet propiciam maior dinamismo as noticias do jornalismo televisivo.
Para Del Bianco (2004, p.144) afirma que as mudangas impulsionadas pelas tecnologias

irdo influenciar o jornalismo e a forma de circulacdo da informacao:

Diante das mutagdes em curso € legitimo afirmar que os
aspectos centrais do paradigma jornalistico estdo conquistando
uma nova referencialidade baseada nos valores culturais da
sociedade da informagdo, na qual a matéria prima e forca
motriz do sistema produtivo é a informacdo; onde as redes
informatizadas sdo instrumentos de comunicacao ¢ ferramentas
organizativas fundamentais, cujos efeitos atravessam e moldam
todas as esferas da atividade humana; onde predomina a logica
da flexibilidade nos sistemas técnicos e organizacionais de
modo a contribuir para sua integragdo e convergéncia mundial
numa estrutura de comunicac¢do em rede digital, interativa capaz
de disponibilizar informacdo em grande escala e alta
velocidade.

Novos cenarios do telejornalismo

Em 2010, a maioria dos telejornais da TV aberta langou seus novos cenarios.
Como elemento comum, os cendrios dos telejornais registram a presenga de suas
redacdes com os profissionais trabalhando em ambiente contiguo, como fundo de cena
ou como parte do cenario, além da presenca de varias telas distribuidas pelo espago de

apresentacao do telejornal.

Figura - Jornal do SBT Figura 2- Jornal da Cultura Figura 3- orna Hoje

No telejornal “Jornal do SBT”, apresentado por Ana Paula Nicolau e Carlos
Nascimento, a transi¢ao da redagdo para o espago cénico da apresentacao do telejornal é
mais marcante, pois durante a escalada os destaques da edi¢ao sdo mostrados da redacao
e em seguida, os apresentadores se dirigem para o ambiente do cenério, andando
lentamente, e transpdem uma porta que da acesso ao espago da apresentacao do

telejornal. O cenario rodeado de paredes de vidro transparentes deixa ver ao fundo a
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redacdo do telejornal, com a movimentagdo comum dos profissionais € a0 mesmo
tempo empresta um tom solene ao momento da transmissao do telejornal em virtude da
presenca da bancada e do cenario futurista (fig.1). A mesma tendéncia ¢ seguida pelo

telejornal “Jornal da Cultura”, exibido pela TV Cultura de Sao Paulo (fig. 2).

Por sua vez, no telejornal “Jornal Hoje”, exibido na Rede Globo de Televisao,
por Sandra Annenberg e Evaristo Costa, no inicio da tarde, o cendrio é composto por
uma bancada, com uma tela centralizada entre os dois apresentadores, tendo ao fundo a
redagdo do telejornal (fig.3). E interessante perceber as varias telas enfileiradas que
trazem a referéncia dos computadores e da presenga da sociedade em rede no cotidiano

da produgdo dos telejornais.

A tendéncia de apresentar o telejornal tendo ao fundo o cenario da redacdo, ndo
¢ nova. O telejornal “Jornal Nacional”, em 2000, introduziu o novo cenario, construindo
especialmente num mezanino dentro da redagdo. Desde entdo, a idéia de manter o
cenario do telejornal como elemento integrante da redagdo vem sendo atualizada e

absorvida nas produgdes de jornalismo televisivo.

A tela como personagem

Figuras 4 e 5 - Programa Fantastico (tela interativa) - edig:ﬁo.de 03/08/2008

Na comemorag¢do dos 35 anos do programa Fantastico (em 2008), a Rede Globo
de Televisao apresentou uma tecnologia inovadora, uma tela digital interativa incluida
no cendrio, na qual os apresentadores Zeca Camargo e Patricia Poeta poderiam “arrastar
e clicar” para ter acesso a diversas informagdes do telejornal (figs. 4 e 5).

A novidade da tela era possibilitar o toque da mao direto na tela (touch screen)

sem o uso de outras ferramentas. A utilizagdo desse recurso (idealizado por Jeffrey Han)
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trazia uma associacdo maior com a linguagem da Internet. Hoje esta tecnologia ¢
bastante comum, presente também nos celulares, caixas eletronicos de banco, etc. Na
época, a utilizacdo do recurso trouxe o conceito de interatividade experimentado
somente alguns usudrios de tecnologias de informatica para o telejornal, representando
uma inovacdo para a apresentacdo das noticias, muito embora ndo interferisse
diretamente no contetido informativo.

Nas mais recentes edicdes do programa Fantéstico, os recursos da tela digital
interativa tém sido pouco explorados. Ao invés dela, tém sido dada preferéncia a
entradas ao vivo de reporteres e correspondentes dando mais atualidade ao telejornal.

Os grandes monitores (telas) estdo presentes na maioria dos telejornais.
Integrantes do cenério, elas funcionam como interlocutores dos didlogos entre os
apresentadores no estudio e o mundo externo. A tela funciona como uma passagem para
o mundo virtual, ora trazendo realidades distantes geograficamente, ora reproduzindo
realidades em tempos diferenciados, numa instancia de representacdo de simultaneidade
e imediatismo.

Nas edi¢des do telejornal “Bom dia Brasil” da Rede Globo de Televisao, o
cenario ¢ formado por trés poltronas - que reproduz a informalidade de uma sala de
estar -, e uma grande tela de TV (monitor) . Neste espaco os apresentadores se revezam
em dialogos com convidados presenciais, como o0s comentaristas econdmicos e
esportivos, € com convidados virtuais, links com os apresentadores do estiidio de Sao
Paulo e reporteres que estdo na rua, no Brasil ou no exterior (fig.6).

No telejornal “Jornal da Cultura” exibido pela TV Cultura de Sao Paulo, o novo
cenario, inaugurado em marco de 2010, também traz uma grande tela (monitor) com a

qual a terceira apresentadora interage, posicionando-se em pé ao lado dela e dirigindo

seu olhar para ela, como se a tela fosse uma interlocutora do processo de informagao

(fig.7).

Fig. 6- ""Bom dia Brasil"

- 22/06/2010 Fig. 7 - "Jornal da Cultura" - 26/03/2010
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Os monitores de certa forma sempre estiveram presentes nos telejornais, porém
seu uso era operacional, pois serviam para que os apresentadores tivessem visibilidade
sobre o andamento dos VTs e intervalos comerciais para darem seqiiéncia ao telejornal.
Esses monitores ndo eram visiveis para o publico, e constituam um recurso técnico que
garantia a qualidade do produto televisivo.

A marcante presenca de grandes telas (monitores) integrando os cenarios dos
telejornais sdo fortes indicadores da influéncia do ciberespago na linguagem televisiva.
As telas, interativas ou ndo, funcionam como “portais” que dao acesso a informagdes
em espagos e tempos diferenciados, além de trazer ao telejornal um atributo de

inovagao tecnologica e contemporaneidade.

Da televisdo para a Internet

Os principais telejornais brasileiros ndo sé possuem conteudos disponiveis na
Internet como fazem uso das propriedades do meio. Portais ligados as emissoras de
televisdo fornecem informacdes sobre a programagdo, detalhes dos bastidores de
programas, entrevistas exclusivas com seus artistas e versdes integrais ou em partes, das
reportagens apresentadas nos telejornais no formato multimidia.

O conteudo e a forma de apresentagdo das noticias variam em cada portal, mas
em comum ha a preocupacgdo de criar um canal de comunicagdo e interatividade entre
os telespectadores que também navegam pela Internet. Para Médola (2006, p. 185), a
recepg¢do de produtos audiovisuais disponibilizados pelo Globo Media Center (objeto de
analise de uma de suas pesquisas) s0 ¢ possivel para um publico que seja a0 mesmo
tempo usudrio do servico de internet e telespectador:

Um enunciatario que sincretiza, portanto, trés papéis quando em
contato com a proposta de televisdo na web: Internauta, porque
¢ preciso estabelecer conexdo com a rede, usuario, porque vai se
servir de um catalogo disponibilizado e telespectador, porque
esse acesso € motivado por modalizagdes provenientes da
experiéncia vivida previamente como telespectador.

O diferencial da presenga dos telejornais na Internet é a possibilidade de oferecer
ao telespectador a oportunidade de ter uma parcela de participagdo no telejornal. Por
meio de chats, foruns, enquetes e salas de bate-papo, os telespectadores convertidos em
usuarios e internautas podem enviar perguntas, sugestdes, emitir opinides e estabelecer
uma relagdo mais préxima com os produtores e convidados dos telejornais. Por sua vez,

a equipe responsavel pelo telejornal pode conhecer mais de perto o seu publico e
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perceber quais sdo suas preferéncias, o que pode favorecer a busca pela qualidade e
audiéncia do programa televisivo.

Nos ultimos tempos, t€ém aumentando também a inser¢do nos telejornais de
imagens gravadas por telespectadores, geralmente flagrantes que registram
acontecimentos de repercussao e interesse do publico, ou em virtude do niumero de
pessoas atingidas pelo fendmeno ou pelo carater de excepcionalidade da ocorréncia (fait
divers). Essas imagens, muitas vezes captadas por cameras de telefones celulares,
demonstram que parte da populacdo ja estd familiarizada com os recursos de gravagao
e edicdo de imagens, o que pode constituir um sinalizador importante do advento do
ciberespaco. Os telejornais incentivam a participacao dos telespectadores, solicitando o
envio de imagens e gravacdes de acontecimentos através de seus sitios, que possuem um
link proprio para este fim.

O desafio do telejornalismo ¢ tornar-se um produto diferenciado dentre os varios
formatos informativos que estdo disponiveis para o publico da atualidade. A produgdo
de conteudos que valorizem a matéria-prima do jornalismo, a informagao, em diferentes
suportes, tem sido um desafio para os profissionais dd 4area. Para a televisdo,
acostumada a emitir seus produtos de forma massiva, na relagdo de um para todos, a
necessidade de se redesenhar ¢ emergente, pois o paradigma em vigéncia mudou.

A emergéncia do ciberespaco motiva o telejornalismo a se redescobrir e
continuar sua histéria de tradi¢do de 60 anos de experiéncia, sendo o principal meio de
informagdo da populacdo brasileira. Nada parece dificil para um género que ndo perde

uma oportunidade de se renovar.
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