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RESUMO

Esta pesquisa pretende recuperar parte da historibornal de Santa Catarina — com
sede em Blumenau, Santa Catarina -, enfraquecldapeassez de literatura acerca da
histéria da midia impressa em Blumenau. Entrevisasiestruturadas feitas com o
atual editor-chefe do Jornal de Santa Catarina,aE@pncalves Janior, e o soOcio
majoritario da empresa nos 14 primeiros anos, &lée Almeida Coelho, ajudam a
tracar angulos inéditos a respeito do veiculo, ecnlacdo ha 38 anos. Com analise dos
dados, é possivel observar que o Jornal de Sartair@apassou por um processo
irremediavel de “encolhimento”. No inicio, com tnagusados de uma ambicdo em ter
circulacdo nos principais centros urbanos do aisajetoria do jornal o levou para
outro caminho: a segmentacgéo e a regionalizacéad#ona regido de Blumenau.

PALAVRAS-CHAVE: Jornal de Santa Catarina; historia do jornalismonglismo
impresso; Vale do Itajai; Blumenau.

A imprensa em Blumenau

A historia do jornalismo impresso em Blumenau camagtes mesmo da fundagédo da
colénia, em 1850. O colonizador do municipio, Dertdann Blumenau, ja fazia uso da
midia impressa para difundir nas metrépoles euaspes grandes feitos e as maravilhas
encontradas na regido Sul do Brasil. Os jornaihémmserviam como ferramenta de
comunicacao entre os colonos e a pétria que deixaaa trds. Silva (1977, p. 3)
observa que os incentivadoteda imigracdo eram os que financiavam algumas
publicagbes, seja por interesses comerciais, adaseldade com os que deixavam a
familia e amigos para se aventurar no interiorricegase.

Com o passar do tempo houve a eclosdo de divefsdsstem lingua alema e

portuguesa. Entre 1961 e 1970, a cidade conhecauge do jornalismo impresso,
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registrando o aparecimento de 44 novas publicagdesescimento foi impulsionado
pelo desenvolvimento da industria, fortalecimentm @bmércio e o0 conseqliente
aumento populacional. Em paralelo, a pujan¢a eca@eno crescimento das industrias
deram margem a imprensa operaria, jornais dac&rjue “eram uma estratégia para
distrair a classe operaria dos acontecimentos maisibPetry (2006, p.9).

Mas Blumenau ainda estava frustrada com a midiaessp. A cidade pioneira nas
comunicacdes, orgulhosa por ter a primeira ragip posteriormente, a primeira
televisad do estado, ainda n&o tinha um jornal impresso eadue produzido no
municipio, de periodicidade diaria e com esquemafigsional” de atuacao.

A capital ostentava a influéncia sobre a opiniablipa e a tradi¢cdo do jornal O Estado,
lancado em 1915 e o mais antigo em circulacdo ertaSzatarina, até 2008. O veiculo
foi pioneiro na década de 1960, ao modernizar quyeagrafico e utilizar impressora
rotoplana. J& em Joinville, a histdrica cidadelikeaBlumenau, era o jornal A Noticia —
fundado em 1923 — que dava ares de ascenséo naaaide do estado.

Em Blumenau, o terceiro maior municipio de Sant&a@#, ainda se registrava a falta
de um jornal para projetar a cidade no estado. iCoremanescente de peso era o
diario A Nacao, fundado em maio de 1943 por Howofiamelim. No ano seguinte,
fora incorporado aos Diarios Associados, de Ashiat€briand. No entanto, o veiculo
nao resistira muito tempo com a faléncia do gr@gm,1980. Desde 1962, o jornal se
desmembrou e foi para Itajai, dirigido por Wilfre@Qarrlin e Nilton Isaac Russi.

Com o Vvacuo tornou-se aberto o campo para 0 sunggnge um novo periodico. E a
partir de dezembro de 1970 que os empresarios Wilo Freitas Melro, Caetano
Deeke de Figueiredo e Flavio de Almeida Coelho retdies da TV Coligadas —
comecam a discutir a possibilidade de criar umgbestadual. Eles empenham esforgcos
para adquirir uma impressora off-set, consideragguopamento mais moderno para a
época, indicando que um ambicioso projeto estavaipo

A disputa pelos dominios do estado

® Radio Clube — A fagcanha histérica acontece em Bham e deve-se ao radioamador Jodo Medeiros Jgu®ise
dedicou a transformagéo de um modesto PX num sastientomunicagdo que abrangesse maior nimero sleapes
no Vale do ltajai. Lancava a semente da PRC-4,0RG@dibe de Blumenau, o mais antigo prefixo de S@atarina.

® ATV Coligadas, Canal 3, foi a primeira emissoeaTd/ instalada em Santa Catarina. Fundada pelosesarips
Wilson de Freitas Melro, Caetano Deeke de Figueigedlavio Rosa, em 2 de setembro de 1969. Asrtias8es
englobavam a cidade de Blumenau e arredores, @énretransmitir a programacao da Rede Globo. Raréamdo
foi concretizada a instalacdo da TV Catarinensd-tmanopolis, a TV Coligadas se filiou a Rede iT@pé sua
compra pelo Grupo RBS, em 1980.
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No inicio da década de 1970, a populacdo de Blumehaga a 100.281 habitantes,
conforme 0 Censo. A economia vivia 0 auge da im@Uugéxtil. As empresas implantam
novos equipamentos para incrementar a producaene consequiéncia, voltam-se ao
mercado externo (ACIB, 1989). Nessa época, tamieéwivencia o apogeu da Ditadura
Militar e a censura aplicada a imprensa. E ocasi@eigéncia do Al-5e das repressdes
dos militares a imprensa e a manifestacdes divegge regime militar. Entretanto, € o
periodo em que os jornalistas catarinenses matsaariberdade politica para realizar
o trabalho no noticiério estadual. “A presenca elasara prévia € acentuada apenas em
relacdo ao noticiario nacional’ (PEREIRA, 1992,7p). E é num misto de liberdade
local e pujanca econémica que surge a Empresar&dibonal de Santa Catarina Ltda.
Assim destacava o primeiro editorial do Jornal dat& Catarina, na edicéo de 22 de
setembro de 1971: “Na jornada que hoje iniciam@) mediremos esforcos para
promover a integracao e a unido deste Estado da Satarina. [...] Santa Catarina tem
sido definido como um conglomerado de ilhas. A &ossjue nos IMpomos neste
momento é a de estabelecer uma ponte que, uninde #sas, forme uma opinido
publica comurff’. O novo veiculo ndo escondia a ambicdo de seatodés, de alcancar
0s 197 municipios do estado, tdo logo surgisse.

O objetivo dos diretores da TV Coligadas era org® am jornal moderno que tivesse
como lema a integracao do estado, a exemplo derguseguido pela rede de televiséo,
conforme explica Flavio de Almeida Coetho

Com o sucesso da TV Coligadas, nos concluimos sfagaeaberto o
mercado da midia impressa e que Santa Catarinésgracde um

jornal profissional. Santa Catarina tinha o jorral Estado, de
Floriandpolis, que era propriedade do ex-governafiderbal Ramos
da Silva, e estava sendo dirigido pelo genro di&eé Matusalém
Comelli. Que era um jornal tipo chapa-branca, perguAderbal era
um cacique politico do PSD, depois da Arena. [Odtra, os

jornalistas, praticamente, no Estado, eram assssslar imprensa de
algum ¢6rgdo do Estado, entdo era um jornal absoérnte chapa-
branca. Em Joinville tinha o jornal A Noticia, examesma coisa.
Aqui, tinha o A Nagéo, que era do Diarios Assoct&adambém ja
estava pela boa, porque o Diarios Associados ga&sfuebrando. [...]
Entdo estava ai um campo aberto.

"0 Ato Institucional Nimero 5 foi o quinto de undaie de decretos emitidos pelo regime militar beasi nos anos
seguintes ao Golpe militar de 1964 no Brasil. Suimeo-se a Constituico de 24 de janeiro de 1965 e
constituicdes estaduais, dava poderes extraordin&d Presidente da Republica e suspendia variasitigas
constitucionais, como o direito de expressao.

8 O fragmento de texto aqui citado consta do editald JORNAL DE SANTA CATARINA. Blumenau: edigo 1,
22 de setembro de 1971, p. 2.

° Entrevista concedida ao pesquisador em 16 de rautigh2009.
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Estudos preliminares de viabilidade foram realizagelo diretor do departamento de
telejornalismo da TV Coligadas, Nestor Carlos Faairiprofessor da Faculdade de
Meios de Comunicac¢ao da Pontificia Universidadelita de Porto Alegre. Fedrizzi ja
tinha & disposicao as sucursais montadas em déveidades do estado que atendiam a
Central Coligadas de Noticias. Sucursais que sartdiradas também para a producao
de conteudo do veiculo impresso que estava pacamas

Uma equipe de 40 jornalistas deu comando a redégdornal de Santa Catarina, num
montante de 200 funcionarios. Cerca de 20 profisgsoforam trazidos de Porto Alegre,
“onde os cursos de Jornalismo da Universidade Bededa Universidade Catolica ja
tinham 20 anos de tradicdo” (FERNANDES, 2005, pC®m eles, vieram técnicos em
fotografia, fotografos, graficos e operadores datiea.

O projeto gréfico era ousado para a época. ParpGdom a direcdo do Jornal de Santa
Catarina foi buscar em S&o Paulo os tracos do mlédmycos Pereira. As linhas, a
tipografia e a utilizacdo de suplementos nos fensemana lembravam o estilo da Folha
de Séo Paulo. Antes de ir as ruas, em 22 de saiedebrl971, o jornal teve duas
edicbes piloto. No periodo anterior, fora lancadadigdo de numero zero, esta Ultima
considerada uma operacao inédita no estado (PEREI®OR, p. 125).

De Séo Paulo também veio o jornalista Alberto Digg® conviveu por um més com a
redacdo para repassar técnicas e experiéncia®eaos profissionais. O Jornal de Santa
Catarina iniciou as atividades com trés sucursa#orianopolis, Joinville e Lages —,
nimero que chegaria a#1em 1978. A maior delas era mantida na capitareava
com 40 jornalistas. Na equipe dos primeiros profissis estavam Mario Medaglia,
Sérgio Becker, Airton Kanitz, Renan Ruiz e Pauloe@® Casanova. De Florianépolis,
escrevia o jornalista Adolfo Zighelli, que tinha aincoluna politica polémica e de
consideravel repercussao. O jornal publicava tambénaolunas de Joelmir Betting,
Omar Cardoso e Ibraim Sued, recebidas por telex.

Além da rotativa em off-set — que permitia ofereaer produto mais limpo e ilustrado
para competir com os diarios da capital e JoinvilRuarios de antigas rotoplanas —, o
pioneirismo do Jornal de Santa Catarina se estaawliaso de outros equipamentos

modernos para a época, 0 que deu inicio a acitadeorréncia com 0s principais

10 Florianopolis, Joinville, Lages, Joacaba, ltafzcador, Chapecd, Rio do Sul, Curitiba, Cricitralearéo.
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jornais do estado. O jornal foi o primeiro a uslizelefoto, que permitia a transmissao
de fotografias por meio da linha telefonica, comnta Coelho (2009).

Fomos buscar o que havia de melhor em equipamBotoexemplo,

eu fui e comprei dos Estados Unidos um equipandatelefoto, que
ninguém tinha aqui. Entdo, a nossa sucursal deaRtgolis [...] fazia

com que o fato que acontecia la as 4h da tardeessé a foto aqui as
4h15min. Vinha mais ou menos como um fax. Entdoagnpetia em

Floriandpolis com o jornal O Estado como se fosagarnal local.

Siemman (2004, p. 92) destaca que, com o0 surgimgot&anta e sua a estrutura
moderna, “acirrou-se a concorréncia com os demgisulos de circulacdo estadual,
como A Noticia (Joinville) e O Estado (Florianddle forcou mudancgas”. O embarque
definitivo na era da modernidade provocou o sufeod@ao de muitos jornais e o

despertar dos maiores, conforme analisa Perei@2(1® 75):

Passou-se a viver uma situacdo nova: os trés godeaFloriandpolis

adotando as velhas técnicas de impressao e eéigaopntraste com
0S Aageis e avancados processos empregados em Blumén

competicdo que surgiu dessa realidade forgou madardpidas na
Capital do Estado. Repetiu-se a regra: quem naprs@orou, 0s que
perderam o trem da histéria, afugentaram leitdiesfam queda de
anuncios, reduziram a circulacdo e alguns pagasamapreco dessa
desatencéo.

A década de 1970 foi predominante para o profisdimo e o avanco tecnologico dos
meios impressos de Santa Catarina. E o Jornal b Eatarina se destacou como o

lider de uma revolugdo na maneira de se fazerlipnmaimpresso no estado.

Ambicao expansionista ou estratégia de marketing?

O Jornal de Santa Catarina mantinha muitas relag@®sagéncias de publicidade de
outros estados. Desde a primeira edi¢do, constaxplediente a existéncia de quatro
escritérios de representacdo em grandes centrasaste econémicos do pais, como
Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Curitiba e Porto Alegfiado a esse fator, é constante o

" Entrevista concedida ao pesquisador em 16 de rautieb2009
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destaque dado a fatos ocorridos no exterior e emo®estados, em muitas edicoes,
inclusive, em detrimento ao destaque das infornsmgdgionais.

Com base nas indicacOes de Petry (2006, p. 16)e-sigtematizou em uma tabela a
midia impressa de Blumenau e 0s jornais existentss até entdo, 125 anos de
imprensa do municipio — o Jornal de Santa Catéaeiria circulagdo nacional. Embora o
referido estudo limite-se a indicar a abrangénas deiculos, sem expd-los aos
detalhes, serviu de impulso para o exercicio de inwestigacdo neste trabalho.

Foi utilizando a referéncia de Petry que este estaohbém decidiu buscar indicios que
confirmassem ou refutassem a pretensao expansiatosjornal. A predominancia de
manchetes nacionais, internacionais e o frequepéeeaimento de publicidade de
outros estados alimentam a hipotese de que o Jberdhnta Catarina tinha a ambicéo
de se expandir além dos limites geogréficos conamarfd e o Rio Grande do Sul. A
exibicdo de dois precos de capa, sinalizados e &9posteriormente, em 1987,
indicam que a circulacdo ndo estava restrita s@manBanta Catarina (Figura 1).
Apenas nas edicdes de 1984, é informada no expediexisténcia de 10 escritdrios de
representacdo comercial. Todos com sede em outtados’. Nesse periodo, também,
além das oito sucursaisinstaladas em Santa Catarina e também a sede isilativa

de Floriandpolis, havia um endereco indicando stércia de sucursais em Curitiba.
Mais adiante, também se encontra a referéncia de aommespondente instalada em
Paris, a jornalista Eugénia Fernandes de Andraden representante em Miami, na
Florida, Sudeste dos Estados Unidos: trata-se geesanLeader’s Intravel (Figura 2).
Apesar dos indicios, Coelho (2080hega que o jornal fosse circular além dos limites
do estado. “Nao. Nao era para sair do estado.d&eager um veiculo de Santa Catarina,
para honrar o nome”. A explicacdo para a sucurgalPdris e o0 escritorio de
representacdo mantido em Miami é curiosa. No proneaso, Coelho utilizou o nome
do jornal para ajudar a amiga jornalista, Eugeeia&ndes de Andrade, que era gerente
da Manchete no periodo em que o veiculo de congéceetirou suas instalacées da
Franca. Eugenia queria continuar morando em P@as, seu visto de permanéncia
estava por expirar. E quando Coelho decidiu intexvEredencia-la como reporter de
sucursal do Jornal de Santa Catarina naquele pais.

12 Representacao comercial mantida nas cidades d#geRlianeiro, Sdo Paulo, Belo Horizonte, Porto AleBrasilia,
Salvador, Recife, Fortaleza, Séo Luiz e Belém.

1 Joinville, Lages, ltajai, Chapecd, Rio do Sulciima, Tubarédo e Balneario Camborid.

4 Entrevista concedida ao pesquisador em 16 de routieb2009.
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O escritério de representagdo em Miami, que tambarece no expediente, &
explicado como oportunidade de utilizar o jornal/selo de campo para ampliar outros
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negocios. A Leader’s Intravel era uma firma destag na Florida, também propriedade
de Coelho. “Outra empresa minha era representanBad American [World Airways].

E eu participava de uma empresa operadora de tumsntlorida. Entdo, ndo custava
nada mandar informacgdes, principalmente de turijsana a editoria de Turismo”.

De modo geral, Coelho (2039Yesume as acdes como estratégia de marketing para
fortalecer o nome do Jornal de Santa Catarina. BPama maneira, Coelho (2009)
esclarece o0 uso de precos distintos nas capasraal. jQuando questionado sobre a
necessidade de expor como preco Cr$ 1,00 para Satdaina e Cr$ 1,20 aos demais
estados, esclareceu que havia um custo pré-defiaidioora ndo fosse intencao enviar o
jornal para outros estados. “Mas isso é porque pendar um jornal para Sao Paulo,
ele tinha um custo. [...] Isso ndo era mais, eia,daté para fazer charme. Em S&o
Paulo, um jornal do Sul, vende 10. N&o quer diagiaih

As representacdes em outros estados e a sucursiadanam Curitiba ndo eram mais do
que escritdrios voltados a relacdes comerciais eompresas das grandes capitais.
“Curitiba era uma representacdo mais comercial. &aagpara o jornalismo, era para a
venda do anuncio. Tinha la um escritério, [...] enaa convivéncia com as agéncias”
(COELHO, 2009). Os enderegos estampados no expedén todos, na verdade, de
escritérios da empresa M.A. Galvdo, contratada ffezar a intermediacdo com as
agéncias publicitarias dos grandes centros. Portadb se tratava de uma parceria, e
sim, de terceirizagdo dos servi¢cos que eram mastnaara “enriquecer” o quadro.
Coelho (2009 garante que as relacdes comerciais com outrogosstao entanto, nao
deveriam interferir na linha editorial do JornalSienta Catarina, tampouco influenciar
no conteudo jornalistico publicado. O uso de ma$énacionais e internacionais era
escolhido com base no que os editores consideraugrtantes”, mesmo que fossem
eleitas em detrimento as matérias regionais. Adciast nacionais e internacionais
chegavam a redacdo do Jornal de Santa Catarinangior de telex, enviado pelas
agéncias de noticias com as quais o jornal mantioharato: Agéncia Estado, Agéncia
Jornal do Brasil, Agéncia Folha, Reuters e Unitexk®

Instabilidade gerencial e 0 “apoio” do poder

!5 Entrevista concedida ao pesquisador em 16 de rautieb2009.
16 Entrevista concedida ao pesquisador em 16 de routieb2009.
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O Jornal de Santa Catarina viveu momentos aureme eoconquista de dois prémios
Esso de Jornalismg no inicio da década de 1980. O empenho dos jstas| no
entanto, foi frequentemente afetado pelas inca@msiss administrativas que abateram
o jornal nas duas primeiras décadas, com altermdirde soécios até ligagbes com o
poder. A sociedade firmada entre Wilson de Freléslro, Caetano Deeke de
Figueiredo, Flavio Rosa e Flavio de Almeida Coeadh®m ousada e intentava a criacdo de
uma rede de comunicacdo que integrasse o estadtorn@ de Santa Catarina era uma
peca-chave que completaria a maior téde comunicacdo, o Grupo Coligadas.

Embora as pretensdes fossem maduras e o projet®inm, logo no segundo ano de
atuacéo, o Jornal de Santa Catarina sofre a pamese. O resultado € a demissdo da
equipe de jornalistas trazidos do Rio Grande doBul1972, o desentendimento entre
Wilson Melro e Caetano Deeke acerca dos rumos eig&aios leva a formacdo de uma
nova composicado societaria do Grupo Coligadas. B",1a rede passa a ser
comandada por empresarios e politicos, dentre @ss glorge Bornhausen, Paulo
Konder Bornhausen, Lincoln Tarquini, Alceu Gugelmindo Saad, Carlos Guilherme
Addor, Mario Petrelli e Flavio de Almeida CoelhBHREIRA, 1992, p.125).

A familia Konder Bornhausen pertence a oligarquia gomandava o estado na década
de 1970. Conforme Pereira (1992, p. 125), é nessmemto que “o jornal perde a
marca de independéncia para se aliar ao esquemadee vigente”. Coelho (2009)

no entanto, garante que os socios figurativos m&ofériam nas escolhas editoriais e se
utilizava de subterfagios para evitar a parcial@dds informacdes publicadas.

Em seguida, Rudi Bauer passa a dividir o controiengério com Flavio Coelho e Mario
Petrelli. Essa composi¢ao dirige o Jornal de S@atarina até meados de 1983, quando
Bauer se retira da sociedade e vende sua cotamosodios remanescentes. No final de
1984, é a vez de Petrelli vender sua parte a Fl@ae&lho, que passava a ser detentor de
97% das cotas da empresa, se tornando o prinaalista e presidente da empresa,
gue contava a época com 480 funcionarios. Aleganoliivos pessoais relacionados a
processo de divorcio, Flavio Coelho vende as catad0 das 11 empresas que possuia.

Fica apenas com o controle da entdo Radio TropMat atual Radio Menina FM.

' 0 Jornal de Santa Catarina conquistou dois présss de Jornalismo, nos quais se destacou o nerhaiz

Antonio Soares. Durante sua atuacdo no jornal, wistay o prémio na categoria individual, com repgens
relacionadas a defesa da Ponte do Salto, ameagattarwlicdo, e o outro em equipe, pela cobertuendaente do
rio ltajai-Acu em 1983 (SIEMMAN, 2004, p.95).

8 Com a TV Coligadas e uma cadeia de emissoragiiss @ssociadas, no projeto dos empresarios Wilsdfreitas
Melro, Caetano Deeke de Figueiredo, Flavio Rosked-de Almeida Coelho, entre outros que formawagnupo,

so faltava o jornal impresso (FERNANDES, 2005, p.10

!9 Entrevista concedida ao pesquisador em 16 de routieb2009.
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Em 1985, o controle do Jornal de Santa Catarinaappara o engenheiro Nilton José
dos Reis (PEREIRA, 1992, p.126). Reis, entretardio, resiste muito tempo. Durante o
inicio do governo Collor e a recessao da economipais, negocia a empresa com um
grupo de empresarios de Blumenau — a maior pgddds a empresas téxteis. A nova
diretoria, no entanto, é proviséria, sendo assuraidaseguida por representantes das
entdo 12 principais industrias da cidade, chamddad?2 irmas”, que comandaram o
Jornal de Santa Catarina até 1992.

Nesse periodo, acentuado pela instabilidade eceadmd Pais e o alto indice de
inflacdd®, que em maio de 1990, os jornalistas decidirarerfazeve. A paralisacdo
durou quase dois meses, chegou a ter adesdo de dd¥j6rnalistas da sede e das
sucursais e resultou na demissdo de 40 jornaliSBRNANDES, 2000, p. 84). Em
1991 comecaram as primeiras negociacdes com a ssnpaéicha RBS (Rede Brasil Sul
de Comunicacgdes), interessada em incorporar olJtgrdanta Catarina a rede.

Em 26 de julho de 1992, um comunicado anunciavgussigdo do jornal pela RBS
(PEREIRA, 1992, 126). A partir de 1° de setembrd 92, o grupo gaucho assumia a
conducgéo do veiculo, gerenciando-o até hoje. Arrpdai, o veiculo passa a ter novo
ritmo editorial, comercial e administrativo. Readlb da nova gestédo é a transferéncia,
em 1993, de profissionais do Rio de Janeiro, SadoRa Parana, além de mais seis
gauchos, dentre os quais esta Edgar Goncgalves Jaditor-chefe desde 2000.

O encolhimento dos tentaculos

A instabilidade gerencial e econdmica atingiu OaBste também o Jornal de Santa
Catarina, acentuadas pelas sucessivas crises dirmsmama década de 1980. Com a
venda da TV Coligadas, em 1980, para o grupo RedsilBSul (RBS), o Jornal de
Santa Catarina passa a conviver com a assombragdguakssivas crises. A TV
Coligadas era o principal mecanismo de marketimg pgornal, ja que possuia afiliadas
em todo o estado, retransmitia 0 sinal da Reded>obe mantinha na lideranga pela
audiéncia. As redes de televisdo, que antes fasxaerc e contribuiram para o
desenvolvimento e a expansédo do Jornal de Sanéairi2atagora abriam caminho para

20 conforme o IPCA-IBGE, o indice de inflacdo em 1@8@gou a 1.620,97%, houve um alivio em 1991, quand
indice de 472,72% foi registrado. A partir de 1982yivel de inflacdo atingira novamente a casaepéuel de
milhar, chegando a 1.119,09%.
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a implantacdo de um novo jornal com ambicdes eatsdo Diario Catarinense, de
Florianépolis, projetado pelo Grupo RBS. E comoesmra Coelho (200%)

A tendéncia, quando nés vendemos a TV Coligadaa paRBS,

porque a Globo n&o ia renovar conosco o contrato.pkeferia o

contrato com uma emissora que estava se instatendapital, ai n0s
fomos comprar a TV Cultura de Florianopolis paralgyoobter a
programacdo da Cultura. J& ndo tinhamos programaigé@mmos

perdido. Quando a Tupi quebrou, nés iamos quetnéo,jporque ndo
tinhamos programac&o nem jornal. Ai vendemos ag&adis para a
RBS, a Cultura para o Freitas, que a Eldorado emil@ra, e

Chapecé também para a RBS. Ai, eles comecaram & faz
implantacdo do Diario Catarinense.

Embalada pelo marketing das televisbes recém-dadgsino estado, a RBS planeja o
lancamento do Diario Catarinense, que vinha paralueionar a maneira de como 0s
jornalistas produziam contetdo — por meio de untraitesa totalmente informatizada e
eletrdnica — e com um projeto grafico moderno, Belpua tendéncia de tabloidizacao,
herdada do Zero Hora, de Porto Alegre. Eis queesung novo e mais forte desafio para
o Jornal de Santa Catarina, que j& experimentampd® Aureos e ascen$ao
ininterrupta na década de 1970. Havia ainda fofmya mais. A pretensado era ampliar
as vendagens do jornal na década de 1980, chegab@tmil exemplares vendidos no
estado e repetir o fenbmeno que A Gazeta do Payistn@&va no Parana. “Eu me
lembrava que era dono da Gazeta do Povo o Chi@ng¢isco] Cunha Pereira, e eu
dizia: ‘O Chico, a minha meta é vocé!’. E eu quetiegar 4. Af ele dizia: ‘Mas vocé
ndo tem populacéo para consumir’ (COELHO, 2609)

A derrocada dos planos do Jornal de Santa Catseirdeu com a chegada do Diario
Catarinense. As incongruéncias administrativas raudanca de direcdo, a partir de
1985, tornaram o jornal de Santa Catarina impd#aiid de concorrer a altura do novo
titulo estadual, que entraria em circulacdo eml atei 1986. A alternativa era
regionalizar-se para fortalecer a marca na magidoede Blumenau. Com o Jornal de
Santa Catarina mais regionalizado, o Diario Catase encontrava dificuldades para
inserir-se no Vale do Itajai. Coelho (2009) atrilegsa dificuldade as mudancas no
perfil e no gosto do leitor do Vale.

% Entrevista concedida ao pesquisador em 16 de routieb2009.

22 Conforme Coelho (2009), o Jornal de Santa Cataeigistrava, na década de 1970, a média de 30smiilantes.
Os exemplares vendidos durante a semana alcanga&Bnmil e o recorde registrado até entdo era deib2
exemplares.

% Entrevista concedida ao pesquisador em 16 de routieb2009.
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A alternativa do Grupo RBS, que se fortalecia aim@as no estado, era a aquisi¢cao do
jornal de Blumenau, que passava pelas crises dn ida década de 1990. “O Santa
representava um grande portal de entrada da RBGelgadgmportante mercado de
anunciantes e leitores” (FERNANDES, 2000, p.84jpa#tir de 1° de setembro de 1992,
o Jornal de Santa Catarina ja esta sob nova direcéomeca a caminhada para o
encolhimento e a fixacdo no Vale do Itajai. Logasga a focar unicamente o Vale do
Itajai e abranger parte da regido Norte e Valgajmoktu, como estratégia do grupo RBS
para fortalecer ambos os jornais que gerenciaestamlo.

O padréo RBS logo foi aplicado ao Jornal de Saatariha, com o desenvolvimento de
novo padrdo gréfico ja a partir de 1993, impressé@ores a partir de setembro de 1994
e desenvolvimento da pagina eletronica em 1996séNaso, o0 jornal mantinha cinco
sucursais no Estado. Epoca em que a economia éocdddtajai se recuperava e voltava
a crescer, ja considerada “uma das regifes ecoaomaite mais significativas do Pais,
cujas indUstrias exportam, anualmente, cerca de E08$milhdes” (ASSOCIACAO
NACIONAL DE JORNAIS, 1995, p. 333) . Em 2000, acclacdo abrangia 46
municipios com as mesmas cinco sucursais — Flgp@is) Itajai, Brusque, Rio do Sul
e Jaragué do Sul — e com publicacdo média diarz® aeil exemplares.

O segundo fator que reduziu ainda mais a abramgé@ocdornal de Santa Catarina foi a
incorporacdo do A Noticia, de Joinville, ao GrupBRR Em 2006, ap0s negociacdes
mantidas em sigilo, o grupo RBS adquire o A Notigize sofre a mesma influéncia que
o Jornal de Santa Catarina sofrera a partir de :189ficdo imediata do espaco de
abrangéncia. O A Noticia passa a circular apenasgido Norte do estado. A decisdo
também consiste em estratégia da RBS em fortatedernal de Santa Catarina dentro
do Vale do lItajai e, por sua vez, inibir sua abémeip no Vale do Itapocu, area
destinada ao A Noticia.

Com os limites de atuacado reduzidos, o Santa aseaocar apenas no litoral Norte e
no Vale do Itajai. Atualmente, circula de segundalzado, com venda média de 21 mil
exemplares, mantém apenas a sucursal de Itajaz @sfa de matérias estaduais e
nacionais produzidas pelos jornais do Grupo RBSd&ivamente, o foco tem se
fechado ainda mais a Blumenau e cidades vizffih@seditor-chefe do Jornal de Santa
Catarina, Edgar Gongalves Juffanalisa a reducéo dos limites de abrangéncia como
fator positivo e tendéncia futura a ser assumidi pédia impressa:

24 Indaial, Gaspar, Pomerode, llhota, Timbé, Itajai.
% Entrevista concedida ao pesquisador em 13 de lseata 2009.
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Em 1992, quando o Jornal de Santa Catarina sepocr a RBS,

houve a decisdo estratégica de regionalizar oljeraapartir dai uma
série de mudancgas editoriais foram feitas para atame cobertura
aqui no Vale do lItajai, especialmente em Blumertaw resultado

disso é que hoje, 17 anos depois, o jornal temairoalacéo de 20 a
21 mil, focado no Vale do Itajai e com ampla cot@®@o em

Blumenau. O jornal refor¢ou seu nucleo e as cor&egis disso sao
muito interessantes. Porque o que a gente obseqve, éoje, o jornal
repercute e tem muito mais forga, reverbera mudds o que antes,
guando era um jornal estadual. (GONCALVES, 2009).

Além do veiculo impresso, o Santa passa a desamvialinbém contetdo jornalistico e
de entretenimento na internet, no portal do GruB8 Rvww.clicrbs.com.br). Em 1996,
o Jornal de Santa Catarina tornou-se o primeirnajodo estado a disponibilizar o
conteudo na internet. O servigo pioneiro, no eotanéio foi aproveitado com afinco
para explorar as ferramentas do webjornalismo. gingaeletrbnica do Santa adota
textos diferenciados na web, além da inser¢cdo do®pos links apenas em maio de
2009, muito tardiamente, quando a pagina eletraducarnaf® é reestruturada. A partir
de entdo, noticias em tempo real e 22 Blogseditados pelos préprios jornalistas que
produzem o jornal impresso — dividem espaco conesao digital da publicagéo

impressa.

CONSIDERACOES FINAIS

No primeiro momento, a pesquisa buscou resgatantexto em que o Jornal de Santa
Catarina surgiu para, entao, tentar compreendds ¢y@nsformacdes influenciaram as
publicacdes ao longo dos 38 anos de circulacdo et@dico. Deparado com a
incipiéncia de registros histéricos concretos egileis, que ajudassem a reconstruir 0s
primeiros anos de atuacdo do jornal, o pesquisseiatiu a obrigacdo de, ao menos,
tentar realizar um levantamento de dados inéditosoafirmar informacdes que Pereira
(1992) e Fernandes (2000; 2005) ndo conseguiraofuaquiar. Nessa linha, a pesquisa
alia-se ao pressuposto lancado pelo levantamentmidea impressa de Blumenau,

2 www.santa.com.br

2TDos 22 blogs, 14 s&o escritos por colunistagpredi e reporteres do Jornal de Santa Catarinep ci&o de
responsabilidade do Grupo RBS e quatro sdo blagspulicacBes esporadicas, como o “Esquenta dabekio
“Chuvas em Santa Catarina” e “Gincana”.
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organizado por Petry (2006), cuja suposicdo é @eogdornal de Santa Catarina tinha
ambic&o de ser um jornal de circulacdo d’além ohoisels de Santa Catarina.

As analises nas fontes documentais levaram a absdetalhes curiosos e até entdo
despercebidos por outros pesquisadores, como t&mis de sucursais mantidas em
Miami e Paris, tal qual relatam dois dos expedi®atalisados nesta pesquisa — um em
1981 e outro em 1984. Além disso, diferentes prelgosapa praticados indicam que o
jornal circulava em outras unidades da Federac@op.afd de obter subsidios que
confirmassem ou refutassem esse pressuposto,al@aga uma entrevista semiaberta
com o empresario Flavio de Almeida Coelho, fundagdas6cio do Jornal de Santa
Catarina até 1985. Coelho (2009), no entanto, neg@xisténcia de uma pretensao
expansionista, embora reconheca que uma das poesuognsistia em almejar vendas
de até 100 mil exemplares. Mesmo que no primeirmemo ndo se tenha confirmado a
hipotese de expansionismo do Jornal de Santa Gataste estudo pode servir de base
para outros pesquisadores enriqguecerem a histgsged/eiculo.

Coelho (2009) admite que se pretendia fazer doaSamh grande jornal”’. Mas ratifica
gue o alvo sempre foi Santa Catarina. Da mesmaafeaomo é alardeado pelo editorial
da primeira edicdo: “nao mediremos esfor¢cos pasanpver a integracdo deste Estado
de Santa Catarina. Permaneceremos vigilantes paraagla impeca nossa arrancada no
sentido de uma emancipacgéao total e definitiva”.igtdnia prega uma peca nos ideais
expansionistas dos empresarios que presidiramnaljg€om o tempo, foi inevitavel a
regionalizacéo e o encolhimento do Santa, comélaomente conhecido.

Mas ha de se reconhecer que o Jornal de Santan@dtr escola na década de 1970. A
adocao de modernos equipamentos como o telefdé®, gea impressora off-set forcou
0s outros grandes jornais do estado a investireprofssionalizacdo. No entanto, ao
passo que entra para a histéria como o pioneirguasssivas crises econdmicas e
gerenciais vao deixando o Jornal de Santa Catagana tras. Um dos fatores mais
visiveis da decadéncia do periddico € a adocaoedonm padrédo grafico por mais de 20
anos (1971-1992), numa época em que novas tecasletam mais acessiveis e a onda
USA Today influenciava a muitos jornais brasileiro&pesar de registrar um
encolhimento de abrangéncia e circulacdo, a agoisip Santa pelo Grupo RBS, em
1992, foi saudavel para o desenvolvimento do jproamo midia emancipada, se
modernizando a exemplo dos grandes diarios quanfe@dimesmo na década de 1990.
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