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Resumo

O presente artigo ¢ fruto de trabalho de conclusdo de curso que investigou como a
identidade da comunidade do Setor Santa Béarbara da cidade de Palmas — Tocantins ¢
representada no Folha do Santa Bdrbara, jornal comunitario do bairro. Para isso,
analisou-se o conteudo de todas as matérias das trés edigdes que o jornal teve até o
momento da pesquisa, observando a relacdo entre a formagdo identitdria e a
comunica¢do comunitaria. Conclui-se que o jornal comunitério, por ser um espago onde
ocorrem trocas simbolicas, contribui para construir a identidade cultural do bairro.
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INTRODUCAO

Durante as ditaduras militares latino-americanas dos anos 1960 a 1980, o
jornalismo procurou resgatar sua func¢do social, aquela comprometida com o
fortalecimento da democracia. Esse resgate culminou com o surgimento do jornalismo
comunitario, ou alternativo. Um jornalismo pautado pelos interesses da comunidade,
espago de expressio de seu cotidiano e instrumento de mobilizagio. “E ele que vai
estabelecer a verdadeira comunicagdo entre os membros da comunidade, o debate de
seus problemas e a participacdo de todos nas solugdes a serem dadas” (CALLADO;
ESTRADA, 1985, p.08).

O jornalismo feito para a comunidade deve propor maneiras de compreender e
reportar a realidade do local, buscando outras interpretagdes ¢ enfoques do cotidiano, e
deve ter a capacidade de se tornar instrumento de autoconhecimento das comunidades,

buscando as origens de sua condi¢do de subalternos e resgatando sua dignidade humana.
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“O pobre quer se ver sim, mas na sua totalidade. Ndo apenas no lado marginal,
que existe de fato. Isso o "jornalismo comunitario" deve resgatar: o homem comum, na
sua luta diaria pela sobrevivéncia. As formas de organiza¢do que encontra para viver no
mundo.” (TAVARES, 200?, sem paginacao).

Peruzzo (2004) afirma que a comunicagdo popular (comunitaria ou alternativa)
serve como complemento as informacdes dos grandes veiculos comunicacionais e
também as proprias informacgdes dirigidas aos setores populares. Mas vai além, pois €
uma comunicagao voltada para as necessidades dos movimentos sociais e das
comunidades envolvendo consciéncia coletiva, organizacdo e acdo dentro de cada
dindmica. Tal comunicagdo ndo pode prescindir da participagdo, que implica
envolvimento nos processos decisérios através da discussdo, da informagdo, do
planejamento, avaliagdo, criagdo e execugao.

Assim sendo, o jornalismo comunitario desenvolve uma forte relagdo com a
localidade o que ¢ quase impossivel no ambito do jornalismo de massa, pois se refere ao
particular de cada lugar. Dessa forma, pode contribuir para desenvolver relagdes de
pertencimento em uma comunidade, como o bairro, onde as relagdes sociais se
apresentam com uma proximidade que deve ser também trabalhada no veiculo

comunitario.

a proximidade entre as pessoas ¢ a principal caracteristica do meio
comunitario. As pessoas se conhecem ¢ se reconhecem (como dizia
Paulo Freire) nos seus problemas, angustias, alegrias e ritos
cotidianos. Essa reconhecibilidade também exige uma linguagem
referenciada aos costumes do grupo social. E uma linguagem
coloquial, de facil entendimento, reconhecivel em suas girias e
modismos (CELSO apud BICUDO; SEQUEIRA, 2007, p.08-09).

Ou seja, o jornalismo comunitario mobiliza contetidos de reconhecimento e
representacdo coletivos, constroem e reconstroem identidades coletivas que mobilizam
suas acdes em torno de objetivos comuns: a0 mesmo tempo em que posicionam o
individuo em um lugar dentro do grupo constroem lagos de reconhecimento e de

representacdo deste grupo para a sociedade.

A representacdo inclui as praticas de significagdo e os sistemas
simbolicos por meio dos quais os significados sdo produzidos,
posicionando-nos como sujeito. E por meio dos significados
produzidos pelas representacdes que damos sentido a nossa
experiéncia e aquilo que somos (WOODWARD, 2000, p.17)
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A vpartir dai, as identidades sdo posicionadas e construidas, ou seja, nos
apropriamos de sistemas simbolicos € com eles realizamos praticas de significagdo que
garantem a nossa representagao no mundo. Trata-se de reconhecer que a comunicagao ¢
a grande responsavel por (re)criar identidades e dar sentido a vida em comunidade ja
que “na conjun¢do de trocas simbdlicas as identidades culturais se diferenciam, se
fortalecem e se localizam como discursos regionais. A comunicagao seria a responsavel
por sociabilizar essas identidades e promover o sentimento de pertencimento”
(FERNANDES; LEAL, 2008, p.08).

Contudo, ¢ importante mencionar que a proximidade também evidencia conflitos,
contradicdes e interesses no interior dos grupos e comunidades. E neste aspecto, a
comunicacdo comunitaria pode ndo cumprir sua fungdo mobilizadora e democratica,
uma vez que quem detém o meio de comunicar tem o poder de estabelecer qual
representacdo pode ser privilegiada em detrimento de outras, pois, o discurso enquadra
as nocdes que serdo usadas para formular o discurso oficial de uma determinada
identidade e dar forma a realidade.

Tal situagdo pode ser explicada pela relacdo entre identidade e diferenca.
Woodward (2000) afirma que através da marcagdo da diferenca, as identidades sdo
fabricadas tanto por sistemas simbdlicos quanto através de formas de exclusao social. A
diferenca ¢ definida através de sistemas classificatorios que aplicam principios que
distinguem um grupo do outro, criando pelo menos dois grupos opostos.

Os sistemas classificatorios sdo importantes na medida em que também
contribuem para a coesdo social. Entre os membros de uma sociedade hd um consenso
sobre como classificar as coisas. Isso € o que mantém a ordem social. Dessa forma, a
cultura também pode ser um conjunto de valores partilhados que ditam a vida em
sociedade, induzindo todos a agir da mesma maneira. “Cada cultura tem suas proprias e
distintivas formas de classificar o mundo. E pela construgdo de sistemas classificatorios
que a cultura nos propicia os meios pelos quais podemos dar sentido ao mundo social e
construir significados” (WOODWARD, 2000, p.41).

Vale a pena lembrar que toda discussdo atual sobre identidade e diferenca
ganhou novos contornos devido a dindmica social da diaspora. Os movimentos de
diaspora formados pelas migracdes humanas, onde um grupo precisa reconstruir sua
cultura em um territério diferente, subvertem a identidade que busca se impor como fixa

e desestabilizam as antigas crengas, uma vez que o novo ambiente cria demandas
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diferentes, pois, “[...] ao colocar em contato diferentes culturas e ao favorecer processos
de miscigenacdo, colocam em movimento processos de hibridizacdo, sincretismo e
criouliza¢do cultural que, forcosamente, transformam, desestabilizam e deslocam as
identidades originais” (SILVA, 2000, p. 88).

Sendo assim, a identidade € relacional, geralmente depende de algo fora dela para
existir, de outras identidades das quais possa se diferenciar. Geralmente, um grupo tenta
forjar uma identidade com um nucleo essencial que pode ser um passado historico
comum ou alguma etnia. Mas ¢ importante compreender que ha descontinuidades entre
o que dado e o que ¢ recebido, pois a identidade ndo € universal, ao contrario, mantém
no seu interior heterogeneidades e conflitos os quais sdo dirimidos por meio de
construgdes simbolicas e discursivas.

As narrativas que circulam por meio da comunicagdo determinam os sentidos que
terdo relevancia, condicionando a percep¢ao do real. “A percepcao da realidade que os
individuos t€m ¢ sempre influenciada pelos cddigos apreendidos durante os processos
de socializagdo — ou seja, os discursos presentes nas interagdes sociais acabam por
designar algumas chaves de leitura preferenciais sobre a realidade” (BRINATI E LEAL,
2009, p.04). A simples presenca de um meio de comunicagdo mediando as relagdes
sociais traz mudangas aos habitos, funcionamento das institui¢des, relagoes

interpessoais e varios outros ambitos da vida social.

OBJETO

Com a multiplicagdo das praticas de jornalismo comunitirio ¢ possivel
vislumbrar um tipo de comunicagdo que resgata a possibilidade de os atores sociais
tomarem para si os espagos de divulgacao e socializacdo, o que pode, assim, contribuir
para o desenvolvimento ndo s6 de uma comunidade plural, mas de toda uma cidade e
até de todo um pais, em especial de um pais com tanta exclusdo social como o Brasil.

A cidade de Palmas, capital do Tocantins, também ¢ um reflexo da exclusao
social brasileira. Criada no ano de 1989, a cidade passou (e passa) por um processo de
urbanizacdo que expulsa os mais pobres para a periferia. Trata-se de uma cidade
planejada que conta com espacos vazios em seu plano diretor e areas irregulares e mal
ocupadas fora do mesmo, favorecendo ao mesmo tempo a especulagdo imobiliaria e a
segregacao socio-espacial.

O bairro Santa Barbara, na regido sul de Palmas, ¢ um exemplo dessa

segregacdo. Surgido em 1999, a partir de ocupacgdo realizada em fazenda da regido,
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quando os ocupantes conseguiram, junto a prefeitura, ocupar o loteamento e posterior
posse das terras. Hoje, a comunidade vive em melhores estruturas, devido,
principalmente, a projetos sociais como o Projeto Habitar Brasil BID-HBB que, em
2002, por meio da Secretaria Municipal de Desenvolvimento Urbano e Habitagao,
disponibilizou junto a Prefeitura de Palmas R$ 9.500.000,00 para a construgao de casas
populares.

O Projeto Habitar Brasil também conta com o projeto social “Fazendo Acontecer
o Santa Barbara”, que inclui agdes para a geracao de emprego e renda, mobilizagcdo e
organizacdo comunitaria e educagdo sanitaria e ambiental. Como forma de articular
todas essas agdes foi proposto o projeto “Comunicacio, Cultura e Cidadania no Santa
Barbara” desenvolvido por alunos e professores do Curso de Comunicagdo Social da
Universidade Federal do Tocantins. O projeto, que acontece desde novembro de 2007,
tem o intuito de promover a cidadania e o desenvolvimento na comunidade através da
comunicagdo popular.

Para isso, o projeto englobou as oficinas de Cidadania e Cultura Popular;
Inclusao Digital; Producao de Video, Radio Comunitaria e de Jornal Impresso e
Pequenos Meios. Como resultado da oficina Jornal Impresso e Pequenos Meios foi
produzido o jornal comunitario Folha do Santa Barbara, que conta com trés edi¢des
impressas: maio de 2008, setembro de 2008 e junho de 2009. O jornal ¢ fruto de
discussdes com a comunidade sobre o seu cotidiano, em que as pautas foram discutidas
e as matérias produzidas por alunos de jornalismo e alguns membros da comunidade.
Trata-se de um importante espago de representagdo dos moradores e, portanto, mais do
que informag¢do o jornal também pode ser um espaco onde discursos sdo organizados e
identidades sdo criadas.

Observar se o Folha do Santa Barbara poderia ser um mediador dos discursos
que formam a identidade local, contribuindo ao mesmo tempo para reforgar os lagos
comunitarios € a mobilizagdo para as lutas por melhores condicdes de existéncia, foi o
objetivo central da pesquisa. Em outras palavras, por ser um espaco onde ocorrem
trocas simbolicas vislumbramos a possibilidade de o jornal contribuir para a formagao
identitaria da comunidade.

Além disso, analisamos o conteudo do jornal Folha do Santa Barbara,
descrevendo os principais assuntos presentes € o processo de construcdo do jornal

comunitario; além de identificar os principais elementos que visam fixar a identidade
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dos moradores do bairro Santa Bérbara presentes em seu jornal comunitdrio e de que

maneira eles sdo protagonizados.

METODOLOGIA

Para a presente pesquisa a técnica utilizada foi a da analise de contetdo. Trata-se
de um conjunto de técnicas que tem sido bastante utilizado na andlise das comunicagdes
humanas, por meio da descri¢cdo do contetido das mensagens. Segundo Campos (2004),
a analise de conteudo deve buscar o equilibrio entre os contetidos manifestos e os
latentes das mensagens, de forma a ndo ser extremamente formalista ou subjetiva
demais, articulando assim aquilo que estd na superficie do texto e os fatores que
determinam essas caracteristicas.

Foram escolhidas as trés edi¢cdes que o jornal contou até o momento da pesquisa.
A primeira edicdo saiu em maio de 2008 e apresentou 20 matérias; a segunda em
setembro de 2008 com 23 matérias e a terceira em junho de 2009 com 27 matérias,
totalizando 70 matérias analisadas. Cabe ressaltar que para o estudo foram consideradas
matérias todos os textos presentes no jornal, as reportagens, editoriais, notas, perfis,
depoimentos, poesias, cronicas, artigos de opinido, etc.

Através de uma leitura atenta e critica dos jornais e com base no referencial
teorico utilizado elencamos algumas varidveis para a analise que foram: a autoria, o
assunto ¢ o protagonismo das matérias. Para o trabalho também foram construidas
categorias que representam o jornalismo comunitario realizado pelo Folha do Santa
Bdarbara e categorias que perpassam as dindmicas identitarias presentes no jornal e no
seu processo de construgao.

Estabeleceu-se a freqiiéncia de cada varidvel e de cada categoria e a partir dai
construidas tabelas de dados cruzados de forma a estabelecer relacdes entre as variaveis
entre si e destas com as categorias. A organiza¢cdo e o cruzamento dos dados foram
desenvolvidos por meio do software SPSS (Statistical Program for Social Sciences)

para a quantificagdo de todos os dados necessarios a pesquisa.

RESULTADOS

Com a analise da autoria e do protagonismo das matérias foi possivel perceber que
houve pouca participacdo da comunidade no processo de construcao do jornal, pois os

moradores tiveram pouco espaco para, de fato, escreverem matérias.
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Esta situa¢do pode ser comprovada pela pouca freqiiéncia com que a comunidade
contribuiu como autora de mensagens para o jornal. Das 70 matérias apenas 12 foram
escritas pelos moradores. Ja o jornal foi responsavel por 43 matérias. Também existe
um namero consideravel de matérias (12) onde a autoria ndo ¢ identificada.’

De acordo com Peruzzo (2004), a participacdo ¢ um dos elementos fundamentais
na comunicagio de carater comunitario. E através de um processo participativo que os
membros de uma comunidade podem conquistar maior autonomia e ter o poder de falar
sobre si, de representar-se. No entanto, a participacao em todos os processos decisoérios
que produz um jornal ¢ algo a ser conquistado. Com esta observagdo, ¢ importante notar
que existem varios niveis de participacdo que vao desde a discussdo das pautas até o
feedback da comunidade, passando pela gestao do jornal e producao de mensagem. Mas
o interessante ¢ que a comunidade possa se envolver cada vez mais, construindo seu
veiculo, o que implica a presenca coletiva em mais de um destes niveis.

O que se tornou agravante no caso da pouca participacdo dos moradores na
producao do Folha do Santa Barbara foi o fato de que todas as 12 matérias escritas pela
comunidade estao presentes apenas na 1* edicdo do jornal. Em contrapartida, a autoria
representada pelo jornal aumentou a cada edi¢do, sendo que na 3* edi¢do o jornal foi o
unico autor; inclusive todas as matérias, exceto o editorial, estdo assinadas por alunos
do curso de jornalismo. O importante para uma comunicagdo participativa ¢ que a
autoria da comunidade aumentasse gradativamente e nao simplesmente desaparecesse.

Estes dados mostram que os interesses de projetos comunitarios encabegados por
instituicdes diversas, neste caso os Governos Federal e municipal e a Universidade
Federal do Tocantins, podem desarticular os objetivos iniciais da agdo, objetivos estes ja
apresentados anteriormente.

Por outro lado, em 64,3% das matérias, a comunidade foi a maior protagonista,
participando como fonte principal das reportagens. Além disso, também houve o
protagonismo de outros atores, com 17,1% das matérias, tais como instituicoes € ONG’s
que desenvolvem projetos também ligados a habitacdo, cidadania, gera¢ao de renda e
sustentabilidade no Santa Barbara ou em outras localidades. Um exemplo ¢ o SEBRAE,
em matéria sobre o projeto Urbe, que capacita os moradores para trabalhar com

panificacdo (Folha do Santa Barbara, setembro/2008, p.05). O governo e/ou projeto

' Por ndo haver certeza da autoria, algumas matérias foram classificadas com autoria ndo identificada,
mas também pode-se dizer que sfo de responsabilidade do jornal. No entanto, por questdes
metodologicas, no decorrer da analise continuaremos a considerar o jornal como autor de 43 matérias, as
que estdo efetivamente identificadas.
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HBB e o projeto de extensdao também apresentaram um protagonismo expressivo com,
respectivamente, 8,6% e 10% de freqiiéncia nas matérias.

O protagonismo do povo ¢ uma das caracteristicas principais do jornalismo
comunitario. Em um veiculo dessa natureza ¢ de suma importancia que a comunidade se
mostre, pois dessa forma € possivel um resgate da cultura e de lagos comunitérios e, no
caso do Santa Barbara, até da auto-estima da comunidade. Com o grande protagonismo
que a comunidade apresentou, sobretudo quando os assuntos abordados foram as
demandas, cotidiano e historia da comunidade, o Folha do Santa Barbara cumpre uma
das premissas do jornalismo comunitdrio que ¢ a valorizagdo da realidade local e
estabelece uma relacdo de maior proximidade com o publico ao qual se destina.

Dentre os assuntos mais abordados, as demandas da comunidade (falta de creche,
escola que nao funciona adequadamente, problemas de transporte coletivo e saude, falta
de areas de lazer, projetos e iniciativas carentes de apoio etc.) aparecem em 30 % das
matérias analisadas, compondo a maioria das tematicas do jornal. Além disso, o
cotidiano da comunidade (matérias sobre reciclagem, dicas para cuidar do jardim,
costumes do moradores, etc.) foi outro assunto de grande destaque com 27,1% das
matérias.

Outro assunto abordado, com 15,7% das matérias, foi a historia e conquistas da
comunidade, com matérias que falaram sobre as lutas que a comunidade enfrentou e
enfrenta para se estruturar, os recursos que o bairro vem ganhando, a diminui¢do da
violéncia etc. Também teve uma freqiiéncia significativa do assunto projefo de
extensdo, com 10%, em matérias que traziam o acompanhamento das agdes do projeto,
explicava seus objetivos e as dificuldades encontradas para sua execucao.

A freqiiéncia maior de tematicas como cotidiano e historia e conquistas do bairro
demonstra como ¢ construida a cultura dentro de uma comunidade, pois se tratam de
assuntos que criam lagos de pertencimento que serdo compartilhados por todos e dara
sentido as praticas realizadas no seio social.

Cabe observar ainda a freqliéncia da tematica demandas da comunidade, a maior
inclusive, que prova que hd um esfor¢o em construir um repertorio cultural comum que
agregue as reivindicagdes do bairro. Observa-se com isso que os sujeitos, quanto mais
conscientes de sua cultura e de seu papel na constru¢do coletiva de sua realidade, podem
conquistar maior espago no conjunto de representagdes presentes na sociedade e,

conseqiientemente, maior espaco politico.
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Nas oportunidades em que a comunidade teve para escrever, reportou-se
essencialmente a assuntos como seu cotidiano, suas demandas, historia e conquistas do
bairro. Estes assuntos que apresentaram as maiores freqiiéncias, tanto no geral quanto
quando a comunidade foi autora, também ganharam destaque quando o jornal foi autor.
Isso prova que nesse quesito o projeto atendeu a expectativa da comunidade no sentido
de oferecer aos moradores o conteudo que gostariam de abordar, até pelo fato de no
processo de construcdo do jornal ter havido sempre a consulta a comunidade,
principalmente por meio de seus representantes, quando as pautas estavam sendo
montadas.

Pode-se constatar que dentre as categorias de jornalismo comunitario, houve uma
maior presenca de matérias com conteudo critico-emancipador (25,7%) que visaram
por uma emancipacao politica da comunidade com conteudos que fossem capazes de
fomentar uma reflexao critica do cidaddo. Outras categorias de maior visibilidade foram
identidades e viés educativo com 21,4% de representa¢do cada. Foram matérias em que
o jornal procurou revelar os tracos identitarios dos moradores, buscando salientar as
peculiaridades culturais do bairro, e matérias que evidenciaram o veiculo na sua
tentativa de ser um meio de conscientizacdo e de producdo de conhecimento que deve
contribuir com a formag¢ao de sujeitos criticos e livres.

A categoria lagos de pertencimento/valorizagdo da realidade local teve 11,4% de
matérias, quando o Folha do Santa Barbara procurou fazer um resgate cultural do
bairro e, com isso, fomentar uma cultura comum que, sendo compartilhada por todos,
pode dar o tom da identidade que esta sendo construida para o bairro.

Dentro dessas categorias do jornalismo comunitario foi possivel perceber um
protagonismo da comunidade em todas elas. Isso aconteceu, principalmente, nas
matérias com conteudo critico-emancipador e identidades que também estdo entre as
categorias com maior freqiiéncia, conforme ja demonstrado.

Outro dado que chamou a atencao foi o fato de a categoria viés educativo, que
também apresentou freqii€ncia expressiva, apresentar um maior protagonismo de outros
atores e do governo e/ou projeto HBB. O que foi previsivel, pois se tratam de conteudos
instrutivos como matérias que falam sobre reciclagem de lixo, o trabalho dos lideres
comunitarios, ou que ddao exemplos de outras iniciativas que podem servir para
melhorar as condi¢des de vida do bairro. Um exemplo encontrado ¢ a matéria sobre
mulheres de Foz do Iguacu que também fazem artesanato com a reciclagem de lixo

(Folha do Santa Barbara, setembro/2008, p.04).
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Dentre as categorias de identidade mais ressaltadas estdo a condi¢do de povo
trabalhador (21, 4%); a situagdo de dependéncia (17,1%); unido e mobilizagdo (14,3%)
e comunidade em desenvolvimento (14, 3%). Também ¢ importante ressaltar os 10% de
matérias que trouxeram a categoria identidade/diferenca.

Com a analise das categorias de identidade, constatamos, primeiramente, o fato de
o jornal trazer o discurso de que os moradores do Santa Barbara sdo um povo
trabalhador, a fim até de realgar uma boa caracteristica do bairro e contribuir assim
para formar uma imagem positiva do local. Com o destaque apresentado pela categoria
dependéncia, pode-se constatar que o jornal demonstrou que a comunidade, apesar das
melhorias e de sua luta, ainda espera por atitudes do poder publico para resolver
determinadas questoes.

Outro dado obtido com a analise das categorias da identidade foi a relevancia que
a questdo da wunido e mobilizagdo ocupou no jornal. Significa que o bairro foi
representado como um lugar onde os moradores se unem em prol de suas demandas. A
grande representatividade da categoria desenvolvimento € um indicativo da importancia
que o jornal atribui ao fato de a comunidade estar alcancando conquistas sociais ¢ de
infra-estrutura para o bairro.

A categoria identidade/diferen¢a também teve destaque. Pode-se entdo afirmar
que o jornal apresenta um discurso que reforca a identidade dos moradores em relagao
as diferencas que estes possam ter com o restante da sociedade palmense. Essa
caracteristica corrobora com a valorizagdo dos moradores da comunidade contrastando
com a imagem negativa que o bairro tem na imprensa e no imaginario das pessoas da
capital, conforme se evidencia em qualquer conversa com moradores do Santa Barbara.

Em todas as categorias de identidade houve algum protagonismo da comunidade,
mas, sobretudo quando a identidade representada foi a de povo trabalhador, unido e
mobilizacdo e dependéncia. E interessante observar que desenvolvimento também foi
uma das categorias de identidade com grande representatividade. No entanto, o
protagonismo das matérias que exaltavam essa categoria foi dividido entre comunidade,
governo e/ou projeto HBB e outros atores. Isso significa que o desenvolvimento da
comunidade ¢ também representado atrelado as acdes que sdo desenvolvidas por esses
outros atores sociais.

A questdo € que os conteudos da identidade da comunidade foram construidos

muito mais por outros grupos do que por ela propria, conforme os dados apresentados,
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em que ¢ possivel perceber que o jornal foi a principal voz a falar sobre a identidade do
Santa Barbara.

Uma ultima analise pode-se afirmar que, mesmo que os responsaveis do projeto
de extensao tenham buscado captar o sentimento identitario do bairro, ¢ possivel
constatar que ha uma correspondéncia entre o que o jornal e a comunidade ressaltam
sobre a identidade. Contudo, também ha momentos em que isso ndo ocorre, como o fato
de a comunidade ter ressaltado o fato de o bairro ser trangiiilo e seguro mais do que o
jornal, no geral das categorias. Também ocorreu de o jornal ter ressaltado a questdo da
dependéncia mais do que a comunidade ressaltou, entre todas as categorias citadas. Por
um lado, atesta que a imersao na realidade da comunidade (melhor, a producdo do jornal
pela comunidade) ¢ essencial para que o veiculo possa constituir-se de fato um jornal
voltado para o desenvolvimento social, emancipagdo e cidadania. Por outro, mostra que
institui¢des sociais e/ou educativas (no caso, o projeto de extensdo da Universidade
Federal do Tocantins) atrelam constru¢des discursivas macrossociais, como a situacao
de dependéncia, que podem contribuir para ampliar o potencial critico do jornal

comunitario.

CONCLUSOES

A partir da andlise do contetdo do Folha do Santa Barbara constatou-se que o
jornal comunitario pode tornar-se um espago onde a comunidade constroi e/ou reforca
sua identidade uma vez que a comunicacdo popular “encerra as dimensdes das
contradi¢des, dos conflitos e das lutas existentes nas sociedades” (PERUZZO, 2004, p.
139).

Percebemos que a comunidade teve uma pequena autoria e participacao, que foi
diminuindo a cada edi¢do, na constru¢ao do jornal. Portanto, ¢ o jornal que assume a
maior parte da responsabilidade pelo carater de jornalismo comunitario e pelo discurso
identitario desenvolvido no Santa Barbara. Assim, levando em conta que a participacao
na comunicagdo comunitiria ¢ um processo que precisa, aos poucos, ser construido,
podemos observar que nao houve tal agdo por parte dos responsaveis pelo projeto de
extensdo. Além disso, cabe ressaltar que nossa cultura politica preza pelo autoritarismo
ou pela delegacdo de poder, participamos na hora do voto de maneira massiva e depois

nos eximimos de qualquer co-responsabilidade. O somatorio desses fatores, historicos e
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culturais, prejudicaram o desenvolvimento de um modo de fazer mais participativo no
Folha do Santa Barbara.

Contudo, nao se trata s6 de dizer quem poderia falar melhor sobre a identidade
do Santa Béarbara: os moradores ou os alunos de jornalismo da UFT. O que foi
importante observar ¢ que as media¢des sdo inimeras quando se discute a identidade e a
construcdo de espacos participativos, € uma delas ¢ a mediacdo da competéncia cultural.
Os moradores apresentaram dificuldades para escrever no jornal, principalmente pela
baixa escolaridade, e os dados mostram que os responsaveis pelo projeto de extensao
parecem nao ter lidado com essa realidade. Diante disso, os alunos, muitas vezes sem
um conhecimento maior sobre a realidade do bairro, foram incumbidos de dizer qual a
identidade do Santa Barbara.

De maneira geral, o jornal construiu um discurso no sentido de fazer um resgate
da cultura e das demandas principais do Santa Béarbara e, mais do que isso, se tornou um
espaco de repertorio de significados que os moradores compartilhardo. O grande
protagonismo que a comunidade apresentou em todas as edigdes do jornal foi
importante para estabelecer uma relagdo de proximidade com os moradores € promover
algum nivel de participagdo. Isso ¢ o que possibilita, mesmo que inconscientemente, a
criagdo e/ou reforco de lacos de pertencimento e de maior espaco do bairro na esfera
publica.

Quanto a identidade do bairro, percebemos a centralidade de se criar uma
imagem positiva para o setor. Por isso, a freqiiéncia de matérias que retrataram o Santa
Barbara como um lugar desenvolvido, onde o povo ¢ trabalhador, se une e se mobiliza
pelas suas demandas, mas sem muitas cobrangas ao poder publico.

Também pode-se visualizar o que foi dito sobre as relagdes intrinsecas da
identidade e da diferenca. Os limites entre 0 que ¢ ou ndo ¢ o Santa Barbara sdo
estabelecidos e criam um consenso sobre como classificar o mundo, como se posicionar
no seu cotidiano em relagdo ao “outro”. Isso ocorre devido ao processo de migracao que
o local sofreu, quando as pessoas advindas de varios lugares do pais tiverem que se
agregar em prol de objetivos comuns. Tal processo desencadeia uma forte coesdo social,
em que as diferencas internas se diluem para que a comunidade possa se fortalecer e se
firmar externamente.

Foi importante observar também que os moradores sdo representados como
dependentes do poder publico, dado que se contradiz levando em consideracdo que o

grupo também se mostra como trabalhador, unido e mobilizado em suas reivindicacdes.
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Acontece que a comunidade ainda ndo se percebeu autora de seu desenvolvimento,
desenvolvimento este que no jornal aparece atrelado as agdes que sdo desenvolvidas por
outros atores sociais, principalmente pelo governo.

Em suma, ao relacionar o jornalismo comunitirio ¢ a forma¢dao identitaria
podemos visualizar o quanto essas duas esferas estdo amalgamadas. O Folha do Santa
Barbara apresentou uma identidade de unido e mobilizacdo e de povo trabalhador que
corrobora alguns principios do jornal comunitario: a postura critica € emancipadora e o
estabelecimento de lagos de pertencimento. Também ¢ possivel afirmar que a busca do
jornal em estabelecer as identidades do setor contribuem para construir relagdes de
diferenga, sobretudo porque houve uma valorizagdo da realidade local, pontuando seu
desenvolvimento. Mesmo com esses aspectos positivos, também observou-se que o
jornal ndo se afirmou como meio educativo e de participacao continuada e isso acabou
refletindo na representacdo de dependéncia dos governantes apresentada. Se os sujeitos
ndo sdo ativos em seu processo comunicativo e, conseqiientemente, no seu aprendizado,

nao conseguem visualizar sua autonomia e cidadania.
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