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Resumo

7

O seriado estaduniden¥@s Simpsons”,é uma das séries de comédia de maior
sucesso no mundo. O seriado € bastante conhedidu@® satiras e esteriotipacdes da
sociedade norte-americana e do mundo. Por causa t3s Simpsons” ja foi objeto de
estudo de diversos campos de conhecimento, dade aiqueza de significacdes.
Assim, como o seriado, as vinhetas de aberturavégins aspectos que possibilitam a
analise sob diversos angulos. A primeira vinhetadpzida em HDTV demonstra,
praticularmente, uma mudanca no discurso padrdo vabketas produzidas
anteriormente. Verifica-se, a mudanca na enuncjagi#ndo comparamos as vinhetas
antigas com a nova vinheta em HDTV.

Palavras-chave
Andlise do discurso; Os Simspons; vinhetas; HDTAneiacao.

Introducao

O seriado“Os Simpsons” é uma sitcon? estadunidense criado por Matt
Groening, veiculado pela emissora de televiB@X Broadcasting Compahye esta
atualmente na sua 212 temporada. Além de ja tecatado meio bilhdo de ddlares pelo
mundo, esta é a série mais antiga produzida peld, k@a emissora de postura
considerada conservadora e a direita.

O programa é mundialmente conhecido por aprasanta satira ao padrao de
vida da sociedade capitalista estadunidense, efpaedo-a nos personagens. Os
protagonistas sdo os membros da fan8limpsoncomposta por Homer Jay Simpson,
Marjorie (Marge) Simpson, Bartholomew (Bart) Simps&lisabeth (Lisa) Simpson e
Margareth (Maggie) Simpson, que estdo no centron@aativa, representando as
familias de classe média dos Estados Unidos. @QdsetDs Simpsons”é bastante
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polémico por suas representacdes e abordagensreonggens, pessoas reais, paises,
culturas e modos de vida.

A série apresenta uma riqueza de significados quaargens as mais diversas
andlises de diferentes campos como filosofia, djsmmunicacdo, linguagem, etc.
Exemplos disso séo livros publicados, como “Os Sonp e a Filosofia” de Aeon J.
Skoble, Mark T. Conard e William Irwin, “Os Simpsoa a Ciéncia”, de Paul Halpern,
e também “A sabedoria dos Simpsons”, de Steverok#sgl que estudam o seriado sob
variadas oticas.

“Os Simpsons”é uma série inteligente que conta com um cuidageaal em
sua producdo. Esse cuidado pode ser exemplifigadpye, um dnico episodio é feito
por uma equipe de 300 pessoas, em 0ito meses, moonsto de um milhdo e meio de
dolares. Por esses motivos, o seriado é um prapigaa ampla margem para a analise

do discurso.

Os Simpsong rico em satira. Sem duavida uma das
comédias mais inteligentes na televisdo hoje em dia
(...) Vemos segmentos e mais segmentos de satira,
duplos sentidos, alusdes a alta cultura e a araultu
popular, manipulacéo, parddia e humor
autorreferencial.(...0s Simpson®, sem duvida, um
programa para adultos, e seria superficial despoezé
simplesmente por ser um desenho animado popular.

(IRWIN; CONARD; SKOBLE, 2009, pag.14)

Assim, como o0 seriado, as vinhetas ‘d#&s Simpsons”também podem se
constituir em um produto de estudo, principalmenteque tange ao discurso contido
nelas.

Isto é possivel, ja que elas mantiveram certo jpadeé&discurso ao longo de suas
temporadas. Esse padréo foi perceptivelmente neadidi a partir do décimo episddio
da vigésima temporada, intitulado “Tire minha vigay favor”’, com a producao do
seriado enHDTV".

Objetivo

" High Defenition TelevisianTelevisdo em alta definigéo.
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Analisar os discursos das vinhetas de aberturapis®dios d¢Os Simpsons”
mostrando a sensivel mudanca ocorrida a partir pieo@io “Tire minha vida, por
favor!” da vigésima temporada, destacando o endociadestinatario, enunciado e
enunciagdo, segundo teorias de Eliseo Veron.

Metodologia

Foi utilizada neste trabalho a metodologia recoradadpor Eliseo Verdn para
uma analise semiolbgica. “A analise semioldgica pemobjetivo destacar e descrever
todas as operacdes que, no discurso do suporeileam a posicao do enunciador e,
como conseqiiéncia, a do destinata(@E=RON, 2004, pag. 235).

Ainda segundo Verdn, é necesséria, na analise,ngparacdo dos objetos,
identificando a diferenga e a regularidade nas ftdates no discurso, além da
identificacdo e descricdo precisa de cada operag@ociativa, compreendendo as
relacdes entre elas.

Para atender as necessidades da analise foramragmtasuvinhetas que
representassem diferentes periodos da producadengolando os padrdes de discursos
das aberturas. Selecionaram-se, entdo, trés vinhatea do episodio “A odisséia de
Homer”, da primeira temporada; a segunda do emstdieus mypods e cabos de
vassouras”, da vigésima temporada, e a abertutupida para o primeiro episédio em

HDTV, na vigésima temporada.

Justificativa

Por ser uma série de grande sucesso com criticesss@erando polémicas por
meio das satiras, 0 serialdds Simpsons”possui uma riqueza de significacdes em seus
discursos construidos e nos efeitos de sentidasEsaracteristicas estdo presentes,
também, nas vinhetas de abertura do programa, qaseibgitam, por si s6, uma

interessante analise reflexiva da construcdo deésassos.

As vinhetas de abertura em “Os Simpsons”

Toda e qualquer vinheta serve como porta de engrada 0 programa, sao o
chamariz para que o0 receptor coloque seus sentmap a audicdo, a visado e
sentimentos a disposi¢cao do programa que comdemsisao a sintese das qualidades
do programa. Por exemplo, uma vinheta de um progigerhumor sera mais engracada

e colorida, que a vinheta de uma série policiafjyé essas geralmente optam mais pela
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acao e por sequéncias rapidas. Portanto, as vintrateem o primeiro discurso de um

determinado programa de radio ou de televisao.

A abertura das novelas e demais programas é a
embalagem do todo, a animacdo que apresenta ao
telespectador o nome da atragdo e, portanto, ea po
ser chamada de vinheta de abertura, pois estpealaa

para emoldurar o programa em questdo, podendo ser
retirada da forma pronta sem que a mesma perca sua
estrutura bésica. (FREITAS, 2007, Pag.77).

Para além da definicdo de Leonardo Fialho Fre#tasnheta ndo sO apresenta
como também sintetiza o discurso principal do mogr do qual faz parte.

A vinheta de abertura é, tanto quanto o produtgo @lensado, construido e
moldado para exercer e atingir determinado objetagsim como uma embalagem,
sendo esse objetivo um dos possiveis efeitos didstue se pretende causar no
destinatario. Esses conhecimentos sdo importaatasgptender as vinhetas de abertura
nao somente como apresentacdo, mas, principalmeor® discursos sintetizadores
dos seus programas.

Por exemplo, &érie de acdo policial Aem caracteristicas proprias: primeiro
possui umacaracteristica geral:é uma série de TV do tipo policial; segundo, possu
caracteristica particular ou especificaé a série de acdo policial Alcom seus
personagens, seu enredo, sua linguagem particuam®o o programa B com outros
aspectos; e terceirtbaz a dinamica do programa de maneira antecipada

O discurso da vinheta de abertura de televisdogueenser entendido como um
produto que contém diversas caracteristicas, guagudao corpo ao enunciado e a
enunciacgao (cores, formas, sons individuais, sengi@&® imagens, sequéncia de sons,
sequéncia de imagem e sons juntos).

As aberturas do seriad®s Simpsons”sintetizam todas as caracteristicas do
seriado, sdo humoradas, cheias de signos com idipdade de diversas interpretacoes,
apresentam as caracteristicas dos personagengaisn(no caso os integrantes da

familia Simpson), explicitam critica social, regetam e estereotipam a sociedade

8 Termo usado por Eliseo Verén para conceituar asipeis interpretacdes e causas de um discurso pedoe
destinatario. Segundo Veron, (2004, pag.216) ‘{mp mensagem nunca produz automaticamente uro.€efeido
discurso desenha, ao contrario, um campo de efigteentido.”
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capitalista estadunidense, apresentandoneglia (TV) como objeto central da

sociedade, e na vida da familia norte-americagalfi

Figura 1 - Familia Simpson reunida na frente da TV

Como a vinheta de abertura de qualquer programiahata de'Os Simpsons”
mantém certo padrdo para que, assim, ggsemse torne reconhecivel ao receptor. Ou
seja, a estrutura das vinhetas é basicamente aanssmdiferenciando-se em alguns
pontos especificos em aberturas da mesma tempanadan episddios especiais. Essa

estrutura se manteve até a introducéao da novataiiéiea emHDTYV.

Discurso nas vinhetas: enunciador e destinatario

Para analisarmos o discurso da abertura do sepagicisamos entender o que é
o discurso. Segundo Eliseo Veroén, o discurso € ostoppor enunciado e enunciacao.
O enunciado € da ordem do que € dito e a enuncisgdoos modos de dizer,
analisaremos e exemplificaremos esses pontos niraista.

No entanto, para entender a ambos, precisamos gabar € o enunciador e 0
destinatério do produto e as relacfes estabeledidaes dois agentes sdo importantes
na analise, ja que ambos ocupam um lugar no prcessursivo, interferindo na forma
e no conteudo da mensagem.

O enunciador é conhecido como “a imagem de queai {MERON, 2004,
pag.217), sendo imagem, o lugar que o0 emissor ae&agem atribui a si préprio. E o
destinatario € a imagem que o0 emissor estabeleaecaptor, ou seja, o perfil do
publico que deseja atingir. Enunciador e destimatdevem ser entendidos como

entidades discursivas e ndo como emissores e ogespropriamente ditos.
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As caracteristicas das vinhetas nos déo a indicdg&muem é o enunciador e o
destinatario do seriado. Devido a critica soci@oehumor, podemos concluir que o
enunciador das vinhetas seria “alguém” que critese tipo de familia e valores, mais
precisamente, essa entidade discursiva é formdddnpagem que a equipe juntamente
com o criador da série (Matt Groening), cria pdaraggando critica a sociedade por
meio da satira, ja que a estereotipa em diverseepagens.

Os exemplos sao percebidos nos profBiogpsonscomo uma tipica familia de
classe média norte-americana, que tem como principarsdo a televisdo. Cada
personagem estereotipa um individuo da familiadasidense. Homer é o chefe de
familia responsavel pela renda da casa, preguidmsop e adora comer besteiras.
Marge é a mae zelosa, cuida dos filhos e do mas&ldedicando exclusivamente a casa
e a resolver as idiotices em que seu marido se.Bart € 0 garoto problematico e
rebelde, anda de skate e € péssimo na escolae kisdéha do meio, inteligente, culta e
cacoada deerd

O destinatario desse modo sera a propria so@edagitalista estadunidense
representada na série. Uma sociedade influencieldas pneios de comunicacdo, com
modelo de vida sedentario, mas que tenta viveraseb de normalidade. Essa é a
imagem que o enunciador tem de sua sociedade.

Podemos imaginar, assim, a imagem que o produtanel@sagem cria tanto
para si quanto para seu destinatario por meio d@s®luto (ou sua mensagem) pelo e

no discurso.

As vinhetas de “Os Simpsons” antes da HDTV

A primeira fase das vinhetas de aberturd’@s Simpsons”,em que abrange
desde os primeiros episodios produzidos até o i8Bdip da vigésima temporada, em
formato e definicdo padrédo, € marcada por evidenomdiscurso bastante homogéneo,
com poucas variacbes discursivas entre cada vinlietsas dissonancias ocorrem
apenas no texto escrito no quadro negro por Banp&in e no final da vinheta, no
momento que a familia Simpson entra em casa e-sergm frente a TV.

Segundo Eliseo Veron, (2004, pag.216) “a ordem mmeiado € a ordem do
dito”, logo, pode-se dizer, aproximadamente, geaunciado representa o contetudo de
um discurso. Sendo assim, nesse primeiro momeateohstrugdo de um enunciado

que atribui a familia Simpson a caracteristica ud®versivos, individuos que estdo em
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Springfield para desestabilizar a ordem da sociedade. Esémspios estdo presentes
nas imagens abaixo, que demonstram como cada meabfamilia desestabiliza o

ambiente onde esta. (fig.2, 3, 4)

Figura 2 - Homer desestabilizando o seu trabalho

Figura 4 - Marge com Maggie dentro de uma sacola reupermercado

Essa caracteristica do discurso estd presente,étamba elaboracdo da
enunciacao que, para Veron, (2004, pag.216) “dipei¢o ndo ao que € dito, mas ao

® A cidade usada como cenério principal do seri@® Simpsons”.
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dizer e suas modalidades, os modos de dizer.” Lagapordagem utilizada pelo
enunciador tem como foco a desordeira fam8ienpson que causa impactos na
sociedade. Isso fica claro em situagbes mostraalagnheta, como as frases que Bart
Simpson escreve no quadro negro, que evidenciatiy@asmpostos ao personagem,
membro da famili&impsonpor ferir regras de comportamento da sociedade.
Tomemos como exemplo o texto escrito pelo personage episédio da

primeira temporada: “N&o vou mais andar de skatearoedor”, em que o discurso
apresenta uma penalidade imposta a Bart, por gestasuma norma criada pelo
campo social (no caso a Escola Primaria de Speid)fi aceita e provavelmente

respeitada pelos que ali frequentam. (fig.5)

Figura 5 - Bart escrevendo quadro: "Ndo vou mais adar de skate no corredor"

Em algumas vinhetas que fazem parte desse primmimento, que se estende
até o inicio da producdo de vinhetas em HDTV, h& wariacdo na construcdo do
discurso. E o caso do episédio “Meus mypBds cabos de vassoura’, da décima
temporada, no qual Bart escreve “A felicidade &xga ali na esquina” em seu castigo
no quadro. Nesta situacéo ainda ha a represerdag@astigo imposto a Bart, mas agora
0 personagem é submetido a pena ndo mais por umeeta quebra das regras sociais
construidas, mas por discordar de um modo de penggrembora seja comumente

defendido, ndo € aprovado por todas as pessog$)(Fi

19 Produto criado pelo seriado para satirizar ossRwdduzidos pela Apple.
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Figura 6 - Bart no quadro escrevendo: "A prosperidale esta logo ali na esquina”

Esse primeiro momento tem semp€s Simpsons’como o foco da vinheta,
mostrando o cotidiano de cada personagem da familié em todos esses momentos
quebra de regras. A familia € tanto o foco cerdelvinheta, quanto o centro dos

problemas que envolvem a cidade de Springfield.

“Os Simpsons’e a vinheta em HDTV

Com o inicio da producéo do seriado em HD, houva mmudanca bastante
sensivel no discurso das aberturas, apesar datairibe mantido elementos que
pudessem manter a identidade, assemelhando-a, rema, fdas vinhetas produzidas
anteriormente.

Essa mudanca ocorreu tanto na ordem do conteudadgi@do) como do modo
de dizer (enunciacdo). Perceptivelmente, o focoudssvo da vinheta deixou de ser
direcionado aos membros da familia Simpson e passdar na sociedade, que agora
ndo é mais tdo ordenada como antes.

E possivel refletir sobre a situacio da entradssetado no mundo da alta
definicdo (HD) e o que isso pode representar. AefiValta definicdo ficou conhecida
pela possibilidade de melhor visualizacdo de desalhaumentando, assim, a
proximidade entre o telespectador e a producasrgida pelo meio. Pensando dessa
forma, simbolicamente, a entrada ‘@s Simpsons”’no mundo daHigh Definition
possibilita um contato maior entre seu destinag&@agropria vinheta e seriado.

Portanto, tendo esse maior contato com os detathesheta, Springfield deixa

de ser um lugar tomado pela organizagdo e passaapreximar mais do caos social,
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mostrando situacdes que, simbolicamente, talvezfogsem percebidas pela auséncia
da alta definic&o.

Nesse contexto, a famil@mpsoma&o é mais apresentada como Unica causadora
da desordem da sociedade, mas como um grupo dabpando com essa desordem,
se integra aos outros habitantes da cidade.

Um exemplo interessante do caos social de Spridgéistda logo no inicio da
vinheta com a presenca de um corvo (ave geralntigatia a m4 sorte) que possui trés
olhos (provavelmente ocasionado por mutacdo resal@a poluicdo da usina nuclear
da cidade) (Fig.7), o vandalismo juvenil contrastatia do fundador da cidade (fig.10)

e o outdoor que diz “Krusty— Agora fazendo velérios”, criando uma ironia sobm

palhaco que trabalha com veldrios.

= —_—

Figura 7 - Corvo no comeco da vinheta

No entanto, o exemplo mais cabal do discurso deogi&mpsonem HDTV

proporciona ver detalhes é o dizer de Bart no quadgro: “HDTV vale cada centavo”.

Esse dizer corrobora e reafirma o discurso da teniiEig.9)

Figura 8 - Bart escrevendo: "HDTV vale cada centavb

1 personagem do seriado. Um famoso palhaco queeapaasm programa de TV, além de possuir uma redestle
foods.

10
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Concluséo

Comparando os trés produtos podemos verificar unidanta no discurso das
trés vinhetas, ocorrida na enunciagdo e no enumaiad episddios antigos e 0 novo
com HDTV. No entanto, mantém-se os mesmos dedtiosi& enunciadores.

Os enunciadores e enunciados das aberturas deinarien décima temporada
sdo basicamente os mesmos. As vinhetas tém adagoiiio centro da vinheta, toda a
acao ocorre em torno dos personagens principams ap0s cena eles sdo o centro
(enunciacao), as acdes dos personagens nos lewaen gue“Os Simpsons’sdo as
pessoas erradas em Springfield (enunciado).

Jé na vinheta com HDTV h& uma grande mudanca decior e enunciacao.
A enunciagao se altera, pois a forma que a vinBeta@lesenvolve mostra diversos
personagens de Springfield fazendo acfes incoyredsacterizando a cidade como um
lugar de caos.

Os lugares por onde passa nossa visdo sdo diferdate outras vinhetas.
Primeiro, se tem uma visdo de um corvo, depoisali@giio com a usina e com pneus
queimando, passa-se pela praga da cidade atégar éhescola priméria de Springfield,
gue sera nosso primeiro local em comum com as Qwirdhetas, mas que também
contém alteracdes.

Nas antigas vinhetas somenteSimpsongjuebravam a ordem do lugar. Ja na
nova vinheta, em todos os lugares por onde, ha@®pgrsonagens, além ddisnpsons,
transgredindo as regras. Na orquestra é Lisa émasdg, a praca mostra que nao so Bart
€ vandalo, no supermercado ha outro bebé na sdeatampras no carrinho além de
Maggie, deixando implicito que Marge ndo é Unicaaumde descuidada, mais
preocupada com as compras do que com seu bebé.

A demonstracdo, na nova vinheta, de que as loudeSimpsons séo parte de
um caos maior, evidencia a mudanca de enunciado.

Podemos verificar e comparar essas mudangas ngiadare na enunciagao em

trés exemplos da tabela abaixo.

11
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COMPARACAO DAS VINHETAS ANTIGAS COM A NOVA EM HDTV

Vinhetas Antigas Vinheta Nova

Figura 11 - Orquestra infantil atbnita com

transgresséo de Lisa Figura 12 - Lisa e as gémeas transgredindo as

regras da orquestra

Figura 13 - Marge com Maggie dentro de uma Figura 14 - Maggie ao lado de carrinho de
sacola no supermercado supermercado com outro bebé

E importante deixar claro, porém, que mesmo comsessidancas de discurso,
a identidade das vinhetas se mantém pela musicabddura, pelos personagens
principais que aparecem e pelas loucuras da familia

Os enunciadores e destinatarios do seriado comtinb& mesmos, inclusive
podemos afirmar que os enunciadores aprofundaneritiga a sociedade por meio da

satira, pois agora ndo € somente uma familia gexada distor¢do, mas a propria
sociedade é dessa maneira.

12
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A imagem da sociedade continua a mesma, pelo exdorciA imagem de uma
sociedade caotica, ocasionada por sua prépria dindimerna e, principalmente, na
velha reunido da famili@impsorem frente a televisédo (da qual até o sofa fogeova
vinheta), explicitando o aprofundamento da alieaag@isociedade. (fig.15)

Figura 15 - Sofa fugindo da familia Simpson

13
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