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RESUMO

O artigo discorre sobre a agenda midiatica, emicodat no jornalismo esportivo e

aborda, para a andlise, material jornalistico acel@ jogador de futebol argentino
Lionel Messi. Através de pesquisa documental easmétitica foi possivel perceber, em
reportagens e comentarios, indicios de agendangerdomentaram um alto grau de
visibilidade ao jogador. Este fato que foi diagieasto coloca em xeque uma das
principais exigéncias do jornalismo: a objetividade

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo esportivo, visibilidade midiatica, Messi
objetividade.

A agenda midiatica e a visibilidade

O conceito de agendamento foi proposto por McCoenlshaw em 1972,
quando observavam o poder e a capacidade simlliEaneios de comunicacao de
massa de influenciar e determinar o grau de ateqg@oo publico dedica aos mais
diversos temas. Fica clara essa relacdo quandaaes afirmam que

em consequéncia da acdo dos jornais, da televidéoatros meios de
informacéo, o publico sabe ou ignora, presta atengadescura, realca
ou negligencia elementos especificos dos cenaidiblicps. As pessoas
tém tendéncia para incluir ou excluir dos seus eoinfientos aquilo que
0os mass mediancluem ou excluem do seu préprio contetdo (SHAW,
1979, p.96).

A partir dessa reflexdo, é possivel relacionarsoi@i® com as consideracoes
de Thompson (2008, p. 37), ao afirmar que “conquisisibilidade pela midia é
conseguir um tipo de presenca ou de reconhecinmenémnbito publico que pode servir
para chamar a atencdo para a situacdo de uma passpara avancar a causa de

alguém”. Por isso, o sentido que os individuos at@ique é produzido pela midia varia
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de acordo com a formacédo e as condicOes sociasadie um, de tal forma que a
mensagem pode ser entendida de varias maneirasfenentes contextos. Assim, em
cada ambito que os meios de comunicacdo atuante exig|a agenda de preocupacoes.
Segundo Molotch e Lester (apud TRAQUINA, 2003, ) 3oda a gente precisa de
noticias. Na vida quotidiana, as noticias contam-aquilo que ndés nao assistimos
diretamente e ddo como observaveis e significatiapgpenings que seriam remotos de

outra forma”.

Ha que ressaltar, contudo, que na construcdo ddsiasp tem papel
destacado o conceito de noticiabilidade, que segWalf (2003, p. 195/196),

[...] € constituida pelo complexo de requisitos gaesxigem para 0s
eventos — do ponto de vista da estrutura nos asaiaformativos e

do ponto de vista do profissionalismo dos jorna$ist, para adquirir a
existéncia publica de noticia. [...] a noticialalitt corresponde ao
conjunto de critérios, operacbes e instrumentos ©smquais 0s

aparatos de informacao enfrentam a tarefa de esoodtidianamente,

de um numero imprevisivel e indefinido de acontecitos, uma

guantidade finita e tendencialmente estavel deiasti

Os estudos apresentados vém ao encontro da intelgdelacionar os
conceitos de noticiabilidade e visibilidade, aoraiggnento. Cabe ressaltar, ainda, que
de acordo com Hohlfeldt (1997), a hipdtese da amesetting ocorre quando ha
acumulagdo, consonancia, onipresenca, relevanceanef temporal, time lag,
centralidade, tematizacdo, saliéncia, focalizacd® exatamente o que ocorre com
inumeros temas e personalidades elencados na emdigeral. Chega-se, neste ponto,
ao objeto do trabalho, que consiste em observasibildlade do jogador de futebol
Lionel Messi, presenca forte na agenda-settingl,atag vista a Copa do Mundo em
2010. O fluxo de informacgdes sobre tal personaédesportiva € grande, as noticias
estdo sempre em evidéncia e por um grande peri@edenapo, ganhando relevancia,
hierarquia e significado. Dessa maneira, as pesss@® sempre vendo e ouvindo
informacbes sobre o jogador, fazendo com que o ndtessi seja lembrado
constantemente.

Cabe acrescentar, neste contexto, as considerdedBsompson (1998) ao
propor que, através da midia, os acontecimentoBagarvisibilidade na auséncia de
individuos co-presentes. As formas de acdo e igderacriadas pela midia séo
classificadas pelo autor como relacées de “quaseaigdo mediada”. Nesse tipo de
interacdo, as formas simbdlicas sdo produzidas pana nimero indefinido de

receptores e o fluxo da comunicacéao predominadeesentido Unico.
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Neste sentido, a visibilidade alcancada seja maividuos ou por situacao
especifica é disponibilizada na midia na forma dgas, cronicas, reportagens ou
sondagens de opinido. Tal fato serve para eviderarala mais, a necessidade de uma
reflexdo mais aprofundada acerca dos assuntosvahesl

Outro ponto que pode ser levado em consideracaseambservar o
agendamento e a visibilidade midiatica € o quehsena, na Comunicacao, por Teoria
dos Usos e Gratificagdes. Segundo Rudtulo (1998&), arrente acaba por relativizar o
poder dos meios de comunicagédo sobre a sociedadstenta que as pessoas utilizam
esses meios porque tém necessidades a satisfadergratificadas por isso. Busca-se
compreender, entdo, que € do receptor a decis@sagher o que assistir e de que
forma fazé-lo.

Entende-se, portanto, que sob tal ética, o rec&p#tivo e busca nos meios
de comunicacéo os conteudos que vao ao enconswagenecessidades e desejos. Para
entender suas escolhas pelos diferentes contefidws;essario levar em consideracao
influéncias sociais e culturais, o que justificacque algumas pessoas preferem politica,
economia ou o esporte, tema central deste artigesadlha pelo esporte justifica-se,
pois “as colunas esportivas refletem os imaginanesdesejos, as escolhas da opinido
publica, instituindo identidades, construindo vinsucom os leitores” (BORELLI,
2002, p. 5). Sendo assim, tal proposta teorica iperabservar que a exposicdo aos

meios é um ato intencional, ndo casual.

Algumas patrticularidades do jornalismo esportivo

Borelli (2002) afirma que o esporte é de fundaniem@ortancia para a
area jornalistica, pois a cultura brasileira estéokvida por ele. A medida em que a
opinido publica comeca a se interessar pelo assonesporte passa a ganhar mais
espaco. Entdo, se o jogador Messi € um fenOmermrgue existem pessoas que
gostam, assistem e comentam, fazendo com que anstaesteja frequentemente na
agenda midiatica esportiva. Para a autora, nas midiageml, o esporte é muito mais
do que um jogo ou uma partida especifica. Naoseme a um fato isolado, pois existe

a preparacdo que antecede o acontecimento e,iposente, suas repercussoes.

4 Agendas sdo temas, assuntos selecionados pamaaferéados aos leitores e agendamento é o proeesspie sdo
determinadas as questdes mais importantes, é balhtoadiscursivo empreendido pelas midias. Dessaafoofertar
uma agenda significa determinar quais sdo os ten@as importantes e que merecem ser noticiadostafigua
agenda publica. (BORELLI, 2002, p. 17).
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Entrando na esfera futebolistica, talvez o fatsatepraticado com os pés é
o que faz do futebol um espetaculo a parte. Pdaicam os membros menos habeis do
corpo, o jogador que tem um bom dominio de bolaadquele que executa o chute ‘de
trivela®, como se diz tecnicamente, consegue realizar egrible deixar qualquer
torcedor incrédulo. Desde um bom cruzamento atélagol que entra ‘onde a coruja
dorme®, é inacreditavel a habilidade que certos jogadtées E nesse sentido que o
argentino Lionel Messi tem se destacado na midgea@almente nos ultimos dois anos,
pelo excelente futebol apresentado.

Trata-se, portanto, de um esporte que exige alémaléeto, raciocinio. O
bom jogador vai além dos belos lances: ele consegxergar o jogo e, dependendo da
posicao tatica, até armar jogadas que possibilitagol. A palavra espetaculo, entdo, é
justificada de forma precisa por Souza (1996, pguando afirma que

uma terceira dimenséao do futebol, que pode sengaie tanto no seu
entendimento como esporte, como no seu entendingento jogo, €

a dimensdo do espetaculo. De fato, o futebol dearet@mbém

definido como um espetéculo (esportivo, ritualtstidramatico etc), o
gue possibilita a sua apropriacdo cultural das oigeysas formas. O
futebol €, portanto um esporte, um jogo e um espkta

Esporte, porque é uma atividade fisica com regrésegtabelecidas; jogo,
pois equipes se enfrentam em um campo delimitada espetaculo, pois em uma area
que varia entre 100mx64m até 120mx90m, acontecetitdgs histéricas. De simples
amistosos a tdo aclamada Copa do Mundo, no futebomelhores sdo chamados de
‘craques’, recebem salarios milionarios, entretéithGas de pessoas e ganham prémios
e reconhecimento por isso.

No esporte, espetaculo vem acompanhado de emogaopagidas que
envolvem duas grandes equipes como Brasil e Amggntinde ha uma rivalidade, a
torcida sofre, se alegra, vibra, grita e se expréss mais variadas formas. “A emocéao
€ a propria alma do esporte. Ela esta nos olhgsgsmor que faz o gol do titulo, na
decepcdo da derrota, nas piscinas, quadras e .pBtasnenhuma outra area do
jornalismo a informacdo e o entretenimento estdw pgé&ximos.” (BARBEIRO,;
RANGEL, 2010, p. 45)

Em funcdo do exposto, cabe lembrar que "quanto mifaroa rivalidade
entre dois times, ou seja quanto mais elevadoasfatus dos oponentes, tanto mais

fortes serdo as expectativas, e, portanto as &wcel as emogdes do espetaculo”

® Técnica de passe/chute executado com a partéoexterpé.
® Expresséo usada no futebol para designar a belamfra no angulo formado pela trave e o travess&o.
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(VOGEL, 1982, p. 80)Neste contexto do jornalismo esportivo foca-sea@nem

Messi, atacante do Barcelona, que nos ultimos temfn dominado a imprensa
especializada no futebol internacional e, por cgidecia, ganhado mais espago no
jornalismo esportivo, dai o motivo de ser ele oetibjde estudo do presente artigo.

Tanto destaque justifica-se, pois

o jornalismo cultua o herdéi, constréi uma grandwizacdo, a partir
dos maiores icones do mundo esportivo, (...) fdgajoentos,

avaliagBes, andlises de competicBes, de fatostadosi, de relacdes
que sdo estabelecidas no dia-a-dia esportivo, Eeta. partir destes
multiplos e variados movimentos, que o jornalismstifui 0 esporte.

(BORELLI, 2002, p.3).

Reside exatamente em tal interface, entre o cutchexréi e o jornalismo
esportivo, a importancia de um olhar mais atentisiilidade que alguns jogadores

adquirem ao longo de sua carreira.

A visibilidade midiatica do fendmeno Messi

O atacante Lionel Messi tem se destacado sejahistiaria de vida, seja
pelo talento. Seu primeiro contato com a bola @ ainco anos. Aos onze, teve um
problema hormonal diagnosticado que impedia sesccnento 0sseo, ou seja, seu
desenvolvimento e, possivelmente, a carreira cagador, estavam comprometidos. O
alto custo do tratamento, que consistia em injecit@s$as, obrigou o pai do jogador a
tentar parcerias com os clubes argentinos intetessam contratar Messi. ApOs varias
delas, frustradas, a ajuda veio da Europa (LIONIBILO).

De acordo com as informacdes divulgadas no sitgabfilo jogador, foi o
Barcelona Futebol Clube, equipe espanhola, quemagsa responsabilidade de seu
tratamento. Isso aconteceu devido ao talento dot@ajue impressionou 0 entdo
técnico dos juniores e ex-jogador do clube, Cafexach. Com o tratamento
viabilizado, Messi pdde continuar a jogar futelmlque resultou em sua contratacao.
Apdés passar por todas as categorias de base d® elatuar em apenas cinco partidas
pelo Barcelona ‘B’, o canhoto foi integrado ao tiprencipal na temporada 2003-2004,
com apenas dezessete anos.

De la pra ca, o argentino vem apresentando um lobebdl sempre que entra

em campo, transformando a regularidade em uma de swiores caracteristicas.
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Somente em 2009 ele conquistou o Campeonato EdparhdCopa do R&i a
Supercopa da Esparthaa Supercopa da Eurdfaa Liga dos CampedEse o
Campeonato Mundial de CluésFoi eleito pela Uefa (Union of European Football
Associations) o melhor jogador do ano na Europangbém o melhor atacante. Em
novembro, foi premiado com a Bola de Ouro - préuigorevista francesa "France
Football", sendo o primeiro argentino a conquisat&;lem dezembro, foi eleito o melhor
jogador do mundo pela Fifa (Fédération Internatmda Football Association).

Os jornais mencionam seu nome toda semana. Na @¥ gols séo
repetidamente transmitidos, na internet sdo cotestante clicados e nos blogs, que
permitem certa ‘tietagem’, os autores ndo se candanelogia-lo. A visibilidade
alcancada pelo jogador, causada pela boa fase qugeatino passou, sobretudo, na
temporada 2008-2009, desencadeou inUmeras mat@das jornais impressos,
telejornais, mas, principalmente na internet. Ripda tentativa de compreender ‘o

caso Messi’ que surge a necessidade de uma refleai@caprofundada sobre o assunto.

Analisando o fen6meno

Diante de tal propédsito foi desenvolvida uma pesmuidescritiva
documental, que através de dados colhidos desoreasultado da realidade observada
e analisada. O recorte utilizado na analise seleaiodevido a visibilidade obtida na

imprensa, textos publicados nos sites UOL, Lanten€&blha Online (portal da Folha

720 equipes se enfrentam em turno e returno. Vameenpeticdo o time que somar mais pontos aodmsB8
rodadas. Ao final da competicéo, as trés equipgepicolocadas séo rebaixadas & segunda diviséo. dd
campedo, o segundo colocado assegura classifidaed® para a Liga dos Campedes.

8 A disputa se da em partidas de ida e volta. Aqgeeconseguir mais pontos passa para a fase seguide o
sistema se repete até a final, que decide o camPeéampe&o tem vaga garantida na Copa da UEFAalo an
seguinte. Além disso, disputa a Supercopa da Espzoth o Campedo do Campeonato Espanhol.

° A competicéo é realizada no final de Agosto, disputa em sistema de ida e volta, sendo a prirpeitida na casa
do campedo da Copa do Rei e a volta na casa do cauhpedga Espanhola.

19 Supercopa da Europa realiza-se, anualmente, @aquipes vencedoras da 1° e da 22 competicéaroaE a
Liga dos Campedes e a Copa da UEFA, respectivamente.

10 torneio comega com trés fases preliminaresgnais 54 times disputam, por meio do sistema de-mata em
jogos de ida e volta, 10 vagas na primeira fasel&@sificados se juntam a outros 22 clubes previgene
classificados, e as 32 equipes séo dispostassapé#, em oito grupos que se enfrentam dentgrdjaria chave,
em turno e returno. Avancam as oitavas de finalads melhores times de cada grupo. Nas fases aleasjtquartas
de final e semifinal, passa adiante a equipe quplatar agregado dos dois jogos (ida e volta), sonaés gols. A
final é disputada em jogo Unico, em campo neutno CBso de empate no tempo regulamentar, as eglépieem o
titulo na prorrogacéo. Se persistir a igualdadmmpeéo é definido nos pénaltis

120 Mundial de Clubes da Fifa sera disputado poresgipes, vencedoras dos torneios continentaisizagos
pelas federagdes a que estéo filiadas. Todas tdgsado Mundial de Clubes sao eliminatdrias.
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de S. Paulo), no intervalo de 15 de marco a 1%hdk periodo que antecede o fim da
Liga dos Campedes, o Campeonato Espanhol e a @ddarmdo.

As matérias localizadas foram coletadas e arqus/adaum clipping, que
recebeu tratamento analitico tendo como técnicadokigica a Analise de Conteudo
proposta por Bardin (1977), técnica utilizada par&ratamento de dados brutos de
comunicacao (sejam entrevistas, mensagens ou datesnem geral) nas ciéncias
sociais, especialmente nas pesquisas qualitativas.

S&o essencialmente duas as fungfes da analisentigido, funcdes estas
que podem coexistir de maneira complementar. Pram&nte, tem como objetivo
enriguecer a pesquisa exploratoria, aumentando sailplidade de descobertas e
proporcionando o surgimento de hip6teses quandexaminam mensagens pouco
exploradas anteriormente. A outra funcéo € de adtragdo da prova, ou seja, funciona
como um teste para a verificacdo de hipotesessapiadas sob a forma de questdes ou
de afirmacdes provisoérias (BARDIN, 1977 apud OMERB06).

A andlise de conteudo foi organizada em trés gmarases: pré-analise,
exploracdo do material e tratamento dos resultéaosferéncia e a interpretacéo). A
pré-andlise é a fase de organizacdo do materia@sctalha dos documentos que foram
submetidos a analise, da formulacdo dos objetieopesquisa e dos indicadores que
fundamentaram a interpretacdo final. Com o intwito compreender as idéias que
permeavam o0s textos selecionados foram estabedeaslaseguintes categorias de
andlise: data, veiculo em que foi publicado o tes¢gmentacao, tipo do veiculo, titulo
da matéria, principal assunto(s) abordado(s), mijetie e prova de validacao.

Do universo de reportagens e noticias selecioniildsito um recorte no
sentido de observar mais atentamente aquelas em ogueritérios utilizados
distaciavam-se da objetividade jornalistica, o igseilltou numa amostra de 12 noticias:
cinco veiculadas no Lancenet!, quatro no UOL engéfolha Online.

Com o intuito de valorizar o futebol jogado pelmgemtino, as noticias
presentes no portal Lancenet! contém expressdes timssi € um fenbmeno”, “um
jogo em que Messi sO nédo fez chover”, “génio aigeht“Messi, a caminho de Deus”,
e “0 novo rei”. No UOL encontra-se “Deus do futébdbrutal e extraterrestre”, “um
jogador de outro planeta”, “o argentino vive fakeninada” e ‘show de messi’. Na
Folha Online, depara-se com “apenas uma metralagumte para-lo”, “imprevisivel”,

e “melhor do mundo e da histéria”. Sendo assimpssivel perceber que awmdas as
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noticias analisadas foram encontradas palavraggdenciam juizo de valbt Em
reusmo, ainda que os sites selecionados sejamdeoados jornalisticos, 0s recursos
utilizados nas matérias selecionadas, vao de ewcanproposta de um jornalismo
objetivo.

Tal afirmacdo tem como embasamento o fato de ques ap analise,
verificou-se que em todos veiculos observados hauseséncia de imparcialidade e
objetividade. Amaral (1996 apud CARDOSO, 2003, 21)lescreve que a objetividade
“passa a se identificar com uma mistura de estieta imparcialidade, factualidade,
isencdo, neutralidade, distanciamento, alneameantoetacdo a valores e ideologia”.
Segundo a autora, vem de Beltrdo (1992 apud CARDQ@8QaB, p. 120) a idéia que a
producéo jornalistica é essencialmente objetivea Ble, o jornalista ndo pode perder de
vista 0 objeto, mas deve prezar pela verdade espetotes da realidade. E nesse
sentido que Beltrdo (apud CARDOSO, 2003, p. 123 Tristdo de Ataide, quando
afirma que

0 mau jornalista é o sofisticado ou o fanaticopaual informado, ou
o divagante ou o vernaculista. Todos eles perdenistie 0 objeto, o
fato, a realidade para se prenderem apenas no deodoetratarem ou
nas suas segundas inten¢gdes mais ou menos ocyltdni polemista
€ um belo espetaculo, mas esta mais na linha daapaa satira, do
gue propriamente do jornalismo, precisamente pomgle polemista,
a subjetividade prima a objetividade, contrariandoa exigéncia
natural do género [...].

E ainda de Beltrdo (apud CARDOSO, 2003) as corspdes utilizadas
para ressaltar que para conseguir alcancar a \obgde, além das dificuldades
exteriores — captacao de informacdes, fontes a lisdologica do veiculo — o jornalista
tem de lidar contra uma ainda mais grave: o seerpdd imaginacdo e deducdo as
circunstancias que envolvem os fatos.

Sendo assim, a analise permitiu constatar que wslistas esportivos,
sobretudo no futebol, apresentam, na hora de redigioticia, textos com estilo e
argumentos tipicos de torcedores e ndo de praf@siala comunicagdo. Ao designarem
a Messi adjetivos como ‘extraterrestre’, ‘géniahdgico’, ‘deus do futebol’, entre
muitos outros, fica clara a presenca de juizo deres ato que deveria ser evitado no
campo jornalistico. O jornalismo esportivo, ao exag nas adjetivacdes, extrapola a

esfera, inclusive, do jornalismo literario, jA qeete potencializa os recursos do

13 Juizo de valor é um julgamento baseado em um etmparticular de valores que s&o isolados,
parciais e ndo-objetivos.
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jornalismo, ultrapassa os limites dos acontecingegttidianos e proporciona visdes
amplas da realidade (PENA, 2006). Esse modo egpai transmitir informacoes &
uma estratégia que, embora aproxime o leitor dainpt o faz se identificar com quem
a escreve, acaba se distanciando cada vez maisjetavidade que o jornalismo deve
ter. Ha que ressaltar, contudo, que tem sido utita tgue funciona, pois ao promover a
identificacdo do leitor com o redator, aquele pass® interessar cada vez mais pelo

género ao qual ele se simpatiza.

Consideracoes finais

Ao longo deste artigo, buscou-se evidenciar osrfemids provocados pela
agenda-setting e a visibilidade midiatica e rela&itns com o jornalismo esportivo, de
modo que este género jornalistico, apesar de ageagassuir um publico fiel, acaba
por se distanciar da objetividade exigida pelaipsab.

Além disso, se tratando de Lionel Messi, a busadedtura sobre o melhor
do mundo aumenta a cada jogo, em que aquelesssaeies desejam saber como o
argentino se comportard em campo. O mérito de jogar é do atleta Lionel Messi,
mas a partir do momento em que ele se destaca emspante que é acompanhado
mundialmente, a imprensa aparece e 0 coloca diangmna agenda midiatica

esportiva.
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