Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS —2 a 6 de setembro de 2010

Turismo e imaginario no Distrito Federal: impressdes de “quase-turistas™

lvany Camara NEIVA?
Universidade de Brasilia, Brasilia, DF

RESUMO

O artigo trata de expressfes do imaginario sobre Brasilia, Distrito Federal e sobre
Turismo. Essas representacGes foram buscadas tanto na midia quanto junto a estudiosos
desses temas, bem como junto a estudantes de Comunicacdo Social e de Arquitetura e
Urbanismo da Universidade Catélica de Brasilia (situada em Aguas Claras / DF, a cerca
de vinte quildmetros de Brasilia). Defini¢des oficiais sdo confrontadas com aquelas
interpretacdes expressas pelos universitarios.

PALAVRAS-CHAVE: turismo local; turistas; Distrito Federal; Brasilia; imaginario.

1. Brasil, capital Brasilia®

Deve andar cansada essa Brasilia que todo ano tem de
se submeter a um teste de qualificacdes...
Conceicdo Freitas’

Brasil, capital Brasilia. Estd nos mapas, nos guias de viagem, em documentos
oficiais, na midia, esta em nosso cotidiano e imaginario.

Neste ano de 2010, completam-se cinglienta anos da transferéncia do Distrito
Federal brasileiro, do litoral para o interior. Ou, como vem sendo preferencialmente
registrado na midia, comemora-se o cinglientenario da inauguracao de Brasilia, capital
do Brasil desde 1960.

Além dos desafios da politica local, marcada recentemente por expressivo
descrédito por parte da populacdo®, o cingilentenario de Brasilia tem trazido & tona
peculiaridades administrativas do DF que tém contraponto no imaginario social
expresso, a todo momento, pelos moradores desse “territorio federal” que abriga a
capital do pais.

VVem se observando, ao longo do tempo e também no DF, que a comunicagdo e a

geografia do cotidiano ressignificam nomes e fronteiras: a nomenclatura e a

! Trabalho apresentado no GP Comunicacio, Hospitalidade e Turismo do X Encontro dos Grupos de Pesquisa em
Comunicacao, evento componente do XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.

2 Doutora em Histéria Cultural pela UnB. Professora e pesquisadora do Centro de Exceléncia em Turismo / CET,
UnB. Participante do Nucleo Turismo e Sustentatabilidade, do CET/UnB. Email: neiva3@terra.com.br.

3 Lembrando ORICO, Osvaldo. Brasil, capital Brasilia. Brasilia: Novacap, 1958.

4 FREITAS, Conceicdo. S6 para sonhadores. Brasilia, Correio Braziliense, 10.04.2005. p. 30.

% Condutas de politicos do DF vém sendo objeto de ampla cobertura da midia, com forte repercussdo local e nacional.
Ver “Pela primeira vez um governador ¢ preso no exercicio do cargo em plena democracia”. Disponivel em
http://globonews.globo.com/Jornalismo/GN/0,,MUL1487566-17665-313,00.html. Acesso em 07.03.2010.
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classificacdo dos locais do DF, partilhadas por seus moradores, ultrapassam preceitos
legais da divisdo administrativa. Oficialmente®, o Distrito Federal é um territorio
autdnomo do Brasil (assim como a Unido, os Estados e os Municipios) onde se localiza
a capital do pais — Brasilia. Organiza-se em Regides Administrativas’ que, atualmente,
totalizam 30° — Brasilia e mais 29.

No dia-a-dia dos moradores, na midia e na academia, convivem expressdes
diferenciadas: fala-se da Cidade, de cidades, bairros, regides administrativas, e do Plano
Piloto (plano tragado por Lucio Costa para a sede da capital).

Sejam quais forem as imagens, 0s nomes e os limites usados, a vida real da
cidade, e do DF, vai sendo reconhecida e expressada. O Distrito Federal cerratense®,
presente como “futuro” nos mapas antigos, ¢ Brasilia, capital brasileira de cinquenta
anos de inaugurada e trés séculos de proposta, vao aparecendo com suas faces em
construcdo, com seus habitantes e suas paisagens que vao se transformando. Seus nomes
e limites itinerantes expressam um imaginario também vivo, mesclado e em
transformacéo.

Voltamos a textos veiculados pela midia em Brasilia, datados dos Gltimos dez
anos, € que, a0 mesmo tempo em que sdo “formadores de opinido” sobre a imagem do
DF e da capital, registram esses diferentes olhares.

No ano 2000, simbodlico porque concentrava comemoragdes de 500 anos de
Brasil e 40 de Brasilia, véarias reportagens falavam da historia presente da capital.

A jornalista Rovénia Amorim, na matéria “Eu amo Brasilia - muito mais que o
Plano™°, d& espaco & persistente discussdo sobre as formas legalmente corretas de
chamar os lugares do DF, e outras adotadas no cotidiano.

Sé&o citados resultados de pesquisas de opinido como aquela realizada em 2000
pela WHO Pesquisa e Informac6es, por encomenda do jornal Correio Braziliense, em
que foram ouvidas 1200 pessoas que moravam ha pelo menos cinco anos no DF. Dessas

pessoas, 74,3% diziam “morar em Brasilia”!.

® Artigos 1° e 18 da Constituic&o Federal (1988); art.8° da Lei Orgénica do Distrito Federal (1993).

7 Art.10 da Lei Organica do Distrito Federal (1993).

® S30 as seguintes: Brasilia, Gama, Taguatinga, Brazlandia, Sobradinho, Planaltina, Paranoa, Ncleo Bandeirante,

Ceilandia, Guara, Cruzeiro, Samambaia, Santa Maria, Sdo Sebastido, Recanto das Emas, Lago Sul, Riacho Fundo,

Lago Norte, Candangolandia, Aguas Claras, Riacho Fundo Il, Sudoeste / Octogonal, Varjio, Park Way, Setor

Complementar de Industria e Abastecimento (Estrutural), Sobradinho 11, Jardim Botanico, Itapod, Setor de Inddstria e

Abastecimento, Vicente Pires.

® “Cerratense” ¢ uma palavra criada pelo historiador e poeta Paulo Bertran para denominar quem nasceu ou guem

adotou como “sua” a regido do cerrado. BERTRAN, Paulo. Cerratenses. Brasilia: Verano, 1998.

1(1’ AMORIM, Rovénia. Eu amo Brasilia - muito mais que o Plano. Brasilia. Correio Braziliense. 09.07.2000. p. 13.
Idem.
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S&o entrevistadas pessoas comuns, administradores, especialistas e professores
como Adalberto Lassance e Aldo Paviani. Lassance defende a necessidade da correcédo
nos termos. Paviani entende que “Brasilia ¢ o DF urbano. [...] A populacdo tem
sentimento acertado. Va ao Gama e veja as placas dos carros. Sao todas de Brasilia...”.
Né&o sé as placas de carro, mas também as de sinalizacéo, os registros de nascimento, 0s
letreiros dos dnibus — lembram os entrevistados™.

Ponderando imaginério e cartografia, o historiador Paulo Bertran dizia aceitar as
denominagdes apropriadas por tantos brasileiros: “a auto-identificacdo da populagéo
como sendo moradores de uma ‘grande Brasilia’ tem a ver com a histdria da Capital
Federal. [...] Ninguém fala até hoje, quando viaja, que mora no DF. Todo mundo mora é
em Brasilia™®3.

Agora em 2010, artistas locais tém se mobilizado para comemorar os cinqiienta
anos de Brasilia. Foi o caso do Movimento “Cinquentdo”, que no dia 21 de abril
promoveu a ocupacdo poética do novo prédio construido para sediar a Camara
Legislativa’. Na rede presencial e virtual de propostas de comemoracdes do
cinquentenario, o0 que tem estado presente ¢ todo o DF, embora se fale em “Brasilia”.
Isso aparece na mensagem do artista Romulo Andrade:

Nossos estandartes estdo no ar...

Cada um que pense sua relacdo, seu caso de amor com a Cidade
- lembrando que quando dizemos cidade,

nao se trata s6 do Plano Piloto.

Eu por exemplo moro no Paranod,

mas me considero cidadao brasiliense.

Os sonhos ndo envelhecem.®

Nesse sentido, volto ao artigo publicado pela sociéloga Barbara Freitag no ano
2000%. Lembrando as “cidades invisiveis” descritas por ltalo Calvino, a autora
interpreta que também Brasilia foi “cidade imaginaria”, criada para ser capital. Mesmo
seu projeto/plano piloto original, escolhido mediante concurso publico, “permaneceu,
em parte, imaginario, invisivel”, em decorréncia de duas séries de fatores: as alteragdes

definidas pelos executores do Plano, e as transformac@es resultantes da propria vida e

12 AMORIM, Rovénia. Op.cit.

3 1dem.

1 Prédio que esta sendo chamado, por muitos moradores, de “Cinquentio”, e para o qual se buscam “finalidades
alternativas”.

15 ANDRADE, Rémulo. Re: Vamos ocupar o “Cinquentdo” [mensagem para grupo]. Mensagem recebida por
neiva3@terra.com.br em 13 mar¢o 2010.

% FREITAG, Barbara. Brasilia: cidade de muitas cidades. Brasflia: Correio Braziliense, 06.08.2000. p.5.
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“posse” da capital por seus moradores. Barbara aponta transformacdes que os habitantes
foram inventando para a cidade inventada, e a criacdo ou revitalizacao de outras areas.

Nessas alteracGes, transformacGes e apropriacdes de Brasilia por seus moradores
e pelos brasileiros que a ttm como capital, podemos encontrar pistas desse imaginario
sobre Brasilia que se expressa quando se pensa nela como “cidade de muitas cidades”,
ou associada ao inteiro Distrito Federal que a abriga.

Assim, por um lado, concordo com os alertas de Lassance sobre a necessidade
de que sejam conhecidos os “imperativos institucionais™'’, bem como as definicBes
administrativas e geograficas oficiais, que possibilitam a utiliza¢do “correta” dos termos
Brasilia, Distrito Federal, cidade, regido administrativa.

Ao mesmo tempo, reconheco a trajetoria peculiar da capital e a geografia que foi
sendo criada por quem a habita ou dela tem noticias. Esse reconhecimento nos faz ver,
na recorrente utilizacdo imprecisa de termos e limites, mais que erro ou inadequacGes:
ali podemos ter indicacGes de um imaginario sobre Brasilia que a amplia ou reduz,
conforme o olhar, o lugar de fala, o assunto, a circunstancia.

Volto, entdo, aos estudos de Aldo Paviani. Em 2005, o autor reafirma as
peculiaridades da constituicdo do atual Distrito Federal, e avaliza aquele imaginério
(sem usar essa expressdo): “Considerando que ¢é a populagdo que consolida a
denominagdo, ndo h4 como deixar de acatar a geografia e a toponimia por ela criada”'®,

Ja em 1987, na apresentacdo de “Urbanizacdo e Metropolizacdo™, Paviani
esclarecia que Brasilia era ali considerada como o “Distrito Federal urbano” (“isto ¢,
formada por um centro que é o Plano Piloto e por uma periferia, as cidades-satélites™)°.

Em 2001, apresentando-se como “gedgrafo, que acompanhou a evolugdo urbana
de Brasilia, desde o fim dos anos 60”, Paviani explicava por que entendia a cidade
“como um todo”. Referia-se ao processo de expansdo da cidade, “que foi pensada para
se circunscrever ao Plano Piloto, [e que] extrapolou para uma constelagio de cidades™?.

Paviani retoma a nogdo de “cidade polinucleada”, reafirmando, em 2005, que “o
processo de urbanizacdo da capital brasileira ndo se desenvolveu da maneira planejada,

no decorrer dos anos; evoluiu para o que denominamos ‘cidade polinucleada’ ou

L ASSANCE, A. Brasilia & Distrito Federal — imperativos institucionais. Brasilia: Verano; IHGDF, 2002.

8 PAVIANI, A. Brasilia Complexa. Correio Braziliense, 19.04.2005. Disponivel em CMI Brasil. Centro de Midia
Independente. http://www.midiaindependente.org/pt/blue/2005/04/314210.shtml. Acesso em 20.03.2008.

¥ PAVIANI, A. Apresentacio. In: (org.). Urbanizagéo e Metropolizagdo. Brasilia: Editora Universidade de
Brasilia, Codeplan, 1987. p.14.

2 |dem. A Brasilia de todos os brasileiros. op.cit.
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nucleos esparsos no territorio” — ensejando “uma geografia urbana complexa e Sui

generis, que ndo encontra paralelo no pais”.

Por ocasido do Simpdsio “Brasilia 50 anos: diferentes olhares sobre a cidade”zz,
realizado no inicio de junho de 2010, na Universidade de Brasilia, Paviani reitera e
atualiza sua posicdo, referindo-se a toda a regido do DF como “Brasilia”.

Assim, continuo convivendo com as definicBes oficiais da geografia e da
“pratica turistica”, e também com termos ¢ descri¢des Sui generis das itinerancias de
suas representacdes cotidianas. Volto as representacdes de jovens moradores do Distrito
Federal sobre Brasilia e sobre Turismo, e entre eles encontro também embates de

significados e de interpretacdes.

2. Visitando a capital: impressfes de jovens universitarios

A cidade de Brasilia fica fora da cidade.
Clarice Lispector®

Desde dezembro de 2009, sou professora visitante do Centro de Exceléncia em
Turismo, da Universidade de Brasilia. Gosto dessa designacao de “visitante”, que
parece me permitir a fruicdo da curiosidade e da descoberta “em minha propria terra”.

Além disso, a condi¢do da “visita” me permitiu perceber mais receptivamente as
referéncias as quais meus antigos alunos da Universidade Catdlica de Brasilia se
remetiam quando o assunto era Brasilia. Um deles, contando sua trajetoria de morador
de Aguas Claras, trouxe uma ideia muito presente nas historias desses estudantes:

Moro em Aguas Claras. Na verdade, moro na mesma rua ha quase
dez anos. Mas quando comecei 0 Curso na Catélica, meu endereco era
“Taguatinga”. Isso porque em 2003 um lugar foi desmembrado do
outro, e nasceu Aguas Claras. Nunca vou ao Plano Piloto. Toda minha
vida é aqui mesmo: a Universidade, o trabalho, os amigos, as baladas.
Mas quando viajei para a casa da minha avo, no Ceard, eu sempre
dizia que moro em Brasilia. E mais fécil dizer assim, fica mais
simples de entender.

A meu ver, essa “simplificacdo” consiste em representar o espaco de forma
homogénea, considerando que Aguas Claras é Brasilia (quando, oficialmente, Aguas

Claras € uma das “cidades” do Distrito Federal, tanto quanto Brasilia é). Entretanto, essa

representacdo contrasta com a percepcdo desse estudante (e de muitos de seus colegas)

2! |dem. Brasilia Complexa. op.cit.

22 Simposio “Brasilia 50 anos: diferentes olhares sobre a cidade”. Universidade de Brasilia, 1° e 2 de junho de 2010.
Aldo Paviani foi debatedor na conferéncia de Abilio Guerra — “Uma breve historia intelectual da superquadra”.

28 LISPECTOR, Clarice. Brasilia. Para ndo esquecer: cronicas. Sio Paulo: Atica, 1984. [cronicas de 1962 e 1974].
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quando e desafiado a se identificar como morador da capital, ou ao se deslocar, de seu
local de moradia, para a Brasilia-capital.

Tive oportunidade de observar esse contraste em varias ocasifes, das quais
destaco duas: a primeira, quando os alunos de uma turma do Curso de Comunicagéo

|24

Social”* responderam, em sala de aula, a algumas questdes sobre turismo; a segunda,

quando um grupo de estudantes de Arquitetura e Urbanismo® se deslocou de Aguas

12% e arredores.

Claras para “visitar” a Superquadra 108 Su

Dos cinquenta e cinco alunos de Comunicagdo Social que se pronunciaram, mais
de 70% moram nas redondezas da Cat6lica — em Aguas Claras, Taguatinga, Ceilandia.
Duas vém de municipios goianos considerados do “Entorno” do DF. Apenas duas
moram em Brasilia, e outra vem da pioneira Vila Telebrasilia, englobada nos limites da
capital.

Eram trés as questdes a serem respondidas: O que significa “turismo” para
vocé?; Vocé conhece Brasilia?; Cite locais que vocé considera “turisticos” em Brasilia.

Nas interpreta(;c")esﬂ pessoais sobre o significado de “turismo”, destacou-se a
idéia do conhecimento associado as novidades que sdo proporcionadas por uma pratica
de passeios e visitas a locais diferentes daqueles de convivio cotidiano:

Turismo é conhecer lugares novos, culturas e costumes diferentes, e a
histéria desses lugares — em cidades proximas ou distantes.

[...] Conhecer lugares e fazer algo nesses lugares para se aproveitar o
momento.

Significa ser levado a conhecer algum lugar ao qual tenha sido
atribuido algum valor. E ser dado a conhecer algo que vocé nunca viu
e, assim, reconhecer a importancia do lugar e de seus simbolos.

Turismo significa conhecimento. Os lugares ndo precisam ter um
espaco construido, mas sim uma grande histdria.

Turismo é passear por onde ndo conhecemos.
E um passeio, uma visita para fins de entretenimento e conhecimento.

E conhecer, visitar algum lugar — n&o sei se necessariamente seria algo
novo. Ou passear em um lugar que te desperte interesse.

Turismo é sair de seu lugar de convivio e conhecer outros lugares,
outras culturas, buscar novas informacgdes, novos horizontes, mais
conhecimento e vivéncia.

% Disciplina “Realidade Brasileira e Regional”. Professora Ivany Camara Neiva. Setembro, 2009.

% Disciplina “Introdugfio a Arquitetura e Urbanismo”. Professor Frederico Barboza Junior. Margo, 2010.
% SQS 108. Foram visitadas também as SQS 107, 308, 207, 208, 407, 408.

2T N&o tinha havido leitura ou discuss&o prévia sobre o assunto.
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Aventura do curioso em um curto prazo de tempo.

Turismo € sair, passear, ir a locais aonde ndo costumo ir com
freqliéncia.

Em algumas respostas ja aparecem fundamentos dos contrastes de pertencimento

dos alunos, que oscilam entre conhecer Brasilia, ou ndo, e entre considera-la “seu lugar”
ou “lugar fora do de sua moradia:

Turismo € visitar lugares que tenham algo que chame atencéo, isso na
prépria cidade ou em outros lugares do mundo.

E conhecer algo ou algum lugar, sendo perto ou ndo de onde o
individuo vive.

Turismo é visitar locais desconhecidos. [...] E conhecer a esséncia da
cidade, o que pode ocorrer no proprio local onde se mora.

Quase a totalidade dos estudantes respondeu que “conheciam” Brasilia. Mas
observamos que, para muitos deles, esse conhecimento é mais virtual que presencial.
Vale citar algumas observagdes feitas:

N&o, ndo conheco Brasilia.
Conheco Brasilia muito mal.
Conheco Brasilia numa nogéao geral.

N&o conheco Brasilia muito bem. Mas cada dia posso conhecer um
lugar novo.

Quando vou a Brasilia, vou meio como turista.

Nem gosto de dizer isso, mas conheco Brasilia mais pela internet e
pela TV.

Tem Onibus e metrd facil pra la. Ja fui para conhecer a arquitetura.

Gosto de ir a Brasilia. L4, me sinto quase uma turista, porque nao
conhego muito e € longe de onde moro.

Vou a Brasilia (vou ao Plano...), mais, para levar parentes de fora para
conhecer.

Esses comentarios me lembram outros, como o de um guardador de carros, no

centro de Taguatinga, numa conversa sobre lugares de Brasilia: “O Congresso

) .. s 592
Nacional? Ja vi sim, na televisdo” 8

28 Conversa de rua. Taguatinga / DF, marco de 2007. In: NEIVA, lvany Camara. Imaginando a capital: cartas a JK
(1956-1961). Tese de Doutorado em Historia Cultural. Brasilia: UnB, 2008. p.171.
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Todos aqueles alunos citam locais que consideram “pontos turisticos” de
Brasilia. Alguns ja os visitaram, outros os conhecem pela midia. Como nos mapas,
folders e sites, e como anunciam muitos dos guias turisticos, os dez locais mais
lembrados sdo a Torre de TV, o Parque da Cidade, a Esplanada dos Ministérios, a
Catedral, a Ponte JK, o Memorial JK, o Pontdo do Lago Sul, a Praca dos Trés Poderes,
0 Congresso Nacional, o Palacio da Alvorada.

Em outra ocasido, acompanhamos um grupo de estudantes de Arquitetura e
Urbanismo® em seu roteiro guiado, por locais emblematicos do plano urbanisitico
original de Brasilia. Eram, também, alunos que moravam predominamente entre as
cidades de Samanbaia e Vicente Pires, em especial Taguatinga, Aguas Claras,
Ceiléandia.

O mesmo professor que os guiou dessa vez ja havia feito esse roteiro com alunos
do Curso de Comunicacdo Social, e as conversas apontavam para a mesma constatacao:
muitos deles ndo conheciam Brasilia, e ali estavam como visitantes pela primeira vez.
Estivemos na Igrejinha®, observamos os cobogés®* dos prédios e os amplos espagos
entre os pilotis, os gramados, a inclinagdo das vias entre as quadras de centena 300,
passando pelas 100 e descendo até as 200 e 400*.

Eram novidades e descobertas feitas a pé, em uma cidade até entdo conhecida
por muitos deles virtualmente, pela internet, pela midia impressa ou pela TV, ou, talvez,
em mapas ¢ plantas. Também entre eles se repetiam as expressoes “turista” ou “quase-

turista”, como auto-referéncia de quem estava em Brasilia.

foto 1 foto 2 foto 3

* Foto 1: Grupo de alunos do Curso de Arquitetura e Urbanismo. Saida da Estagdo do Metrd da SQS 108. Ivany
Cémara Neiva. Marco de 2010.

% greja Nossa Senhora de Fatima, projeto de Niemeyer, na Entrequadra 307/308 Sul.

%1 Cobogo - tijolo perfurado ou elemento vazado [...], utilizado na construgéo de paredes ou fachadas perfuradas, com
a funcéo de quebra-sol ou para separar o interior do exterior, sem prejuizo da luz natural e da ventilacéo. Dicionario
Houaiss. Disponivel em http://houaiss.uol.com.br/busca.jhtm?verbete=cobog%F3&stype=k. Acesso em 25.05.2010.
Foto 2: Cobog6s. Bloco da SQS 207. lvany Camara Neiva. Marco de 2010.

% Foto 3: Passagem subterranea entre Eixos Oeste e Leste, na altura das SQS 108 e 208.
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3. InquietagOes conceituais

Sou um viajante, vocé é um turista, ele é um
excursionista.
Keith Waterhouse *

Nesse campo diversificado e dindmico do Turismo (no ambito académico e nas
préticas turisticas), mantém-se atuais as discussdes sobre concepg¢des e definicbes —
disciplinares, multidisciplinares, interdisciplinares, transdisciplinares, transversais.

Nesse esforco critico e criativo, temos um arcabouco conceitual que nos
possibilita (“a quem se dedica a esse campo™) partilhar um referencial comum®. Trata-
se das definicdes adotadas pela Organizacdo Mundial de Turismo®, aceitas
internacionalmente como oficiais.

Segundo tais conceitos, nossos estudantes da Catdlica que contam suas
experiéncias de conhecer Brasilia ndo sdo “turistas”. Estritamente, seriam
“excursionistas” ou, em alguns casos, “visitantes”.

E conhecida a conceituacdo da OMT sobre Turismo:

O turismo compreende as atividades que realizam as pessoas durante
suas viagens e estadas em lugares diferentes ao seu entorno habitual,
por um periodo consecutivo inferior a um ano, com finalidade de
lazer, negécios ou outras.*

A defini¢ao de “turista” decorre dela, e enfatiza a duracdo da permanéncia no
local “diferente” daquele cotidiano da pessoa: ¢ considerado “turista” todo visitante
temporario que permanece no local visitado mais de 24 horas.

Mas nem todos os “viajantes” se enquadram nesses limites conceituais. Ha os

casos do “visitante” (que se desloca temporariamente para fora da sua residéncia

habitual, quer seja no seu préprio pais ou no estrangeiro, por uma razdo que ndo seja a

% WATERHOUSE, K. Theory and Pratice of Travel. Londres: Hodder & Stoughton, 1989. Apud URRY, J. Olhar
do turista: Lazer e viagens nas sociedades contemporaneas. 3.ed. Sdo Paulo: Studio Nobel, 2001. [p. 5]. O autor se
refere aos conceitos de Turismo, segundo a OMT.

¥ NOGUERO, F.T. El concepto de turismo segin la OMT. In: NECHAR, Marcelino Castillo e
PANOSSO NETTO, Alexandre. Epistemologia del Turismo — estudios criticos. México: Trillas, 2010.
p.174.

% World Tourism Organization (UN-WTO)/Organizagio Mundial de Turismo (OMT). A WTO é a agéncia das
Nac6es Unidas (ONU) especializada no campo do turismo.

% World Tourism Organization. Guide for Local Authorities on Developing Sustainable Tourism. 1998.
Disponivel em http://www.e-unwto.org/content/x122w3/fulltext.pdf. Acesso em 11.03.2010. p.17. Ver também os
documentos da WTO: Recommendations on Tourism Statistics (1994) e International Recommendations for
Tourism Statistics 2008.
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de ai exercer uma atividade remunerada) e do “excursionista” (visitante temporario que
permanece fora da sua residéncia habitual menos de 24 horas).

Certamente, essas defini¢des oficiais ndo sdo as Unicas, no amplo universo das
questdes do Turismo®’. Das “muitas visdes diferentes”, lembro aqui a escolha de Susana
Gastal, ao esclarecer, no contexto de seu livro “Turismo, Imagens e Imaginarios™, que
“falar em turismo significara fazer referéncia aquelas pessoas que saem das suas rotinas
espaciais e temporais por um periodo de tempo determinado”®.

A autora considera “turistas”, também, “mesmo aquelas pessoas que, morando
numa grande cidade, num determinado bairro, aproveitam o fim de semana para buscar
outros espagos nessa mesma cidade™®.

No caso dos estudantes com quem conversamos, essa busca de outros espacos
ndo se dava apenas em “fins de semana”, mas também em dias de segunda a sexta feira,
dias de aulas “externas”... O que importava, na caracterizacdo de Brasilia para eles, era
a situacdo de busca, de descoberta, de novidade, “para além do ‘bairro’** de
residéncia”*.

Observo que as impressdes manifestadas indicam que predomina, entre 0s
estudantes, a auto-identificagdo como “quase-turistas” ou expressdes de sentido
semelhante. Esse “quase” revelou, por vezes, certa inquietagdo académica quanto a
adequacdo do conceito. Mas, nas conversas gque mantivemos, observamos que a
inquietagdo vinha, mais, do confronto entre “sentir-se de fora” ou de “sentir-se parte” de

Brasilia, sentindo-se “na mesma cidade’:

Vindo aqui a Igrejinha, me sinto “quase-turista”, porque é um lugar ao
mesmo tempo tdo perto e tdo longe do meu dia-a-dia. Moro em
Taguatinga e minha casa fica a uns trinta quildmetros aqui da
Igrejinha. Sinto mesmo como se estivesse “de turista” numa outra
cidade... Mas quando me perguntam, muitas vezes eu respondo que
moro em Brasilia...

Penso que aqui acontece parecido com outras cidades. Por exemplo,
fui visitar uns primos em S&o Paulo, na capital mesmo, mas a casa
deles é num bairro afastado do centro. Eles nunca tinham ido a lugares
turisticos de 14, como a Praca da Sé ou o Anhangabad. O endereco
deles é S&o Paulo, SP, o turista era eu, mas eles ficavam meio turistas,
quando me levavam para andar pelo centro... Uma diferenca é que

87 0 assunto é tratado, por exemplo, por Margarita Barreto: BARRETTO, M. Manual de iniciagdo ao estudo do
turismo. 17.ed. Campinas: Papirus, 2008. p.9 e seguintes.

38 GASTAL, S. Turismo, imagens e imaginarios. Sdo Paulo: Aleph, 2005.

% |dem, p.12. Foi mantido o italico.

“® |bidem.

41 Aspas nossas em ‘bairro’, ja que a expressdo néo ¢ usual no Distrito Federal.

“2 GASTAL, S., op.cit., p.12.
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aqui no DF ndo tem bairro, e a populagdo do DF todo é quase umas
cinco vezes menor que a cidade de S&o Paulo...

A proposito das classificagdes do “turista”, Susana Gastal questiona o que pode
haver em comum, por exemplo, “entre um deslocamento para além das fronteiras
nacionais” e esses, para além (ou mesmo dentro) de fronteiras locais. E responde: “ha o
estranhamento, o prazer e uma certa ansiedade diante do desconhecido e do novo™™.

Acrescenta a autora que ha em comum, nos diferentes tipos de deslocamento, “a
presenca de imagens ¢ imaginarios”. Estdo presentes as imagens porque, COmo

registrado na trajetoria de vida dos nossos estudantes,

antes de se deslocarem para um novo lugar, as pessoas ja terdo entrado
em contato com ele visualmente, por meio de fotos em jornais,
folhetos, cenas de filmes, paginas na internet ou mesmo por
intermédio dos velhos e queridos cartdes-postais.*

E estdo presentes imaginarios “porque as pessoas terdo sentimentos, alimentados

> que as levardo a construir

por amplas e diversificadas redes de informagao
representacdes e interpretacdes sobre o que vivenciam, sobre o que conhecem ou
desconhecem.

A discussdo sobre imagens e imaginarios no Turismo me faz lembrar as
aproximacdes conceituais de Juremir Machado sobre o imaginario, como quando fala no
“tecido imaginal”, e também em “idas e vindas™: “Tudo € n6 e conexdo no tecido
imaginal. Cada link, feito um porto, é ponto de chegada e de partida”*.

No caso aqui considerado (do “turismo em Brasilia” para 0s estudantes
entrevistados), em dois momentos se pode tratar de expressdes do imaginario, “cravado
no histérico-social”, como dizia Castoriadis*’. De novo me reporto a Juremir Machado,
quando se refere ao imaginario, que “emana do real, estrutura-se como ideal e retorna ao
real como elemento propulsor™*®,

O primeiro momento a que nos referimos foi o da oscilacdo entre a configuragéo
oficial do Distrito Federal, e aquela ressignificada ao longo do tempo pelos moradores

do DF. Como vimos, a geografia e a legislagdo nos ditam que Brasilia € a capital do pais

** Ibidem.

“ |dem, p.13.

“ |bidem.

6 SILVA, Juremir Machado da. Tecnologias do Imaginério. Porto Alegre: Sulina, 2003. p.7. 11.

* CASTORIADIS, C. A criacéo histdrica e a instituicdo da sociedade. In: CASTORIADIS, C. etal.. A
criacdo historica. Porto Alegre: Secretaria Municipal de Cultura; Artes e Oficios Editora Ltda., 1992. p.
83-108. passim.

8 SILVA, Juremir Machado da. Op.cit., p.12.
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e uma das Regides Administrativas do Distrito Federal. Mas, no dia-a-dia das trinta RA,
0 nome de Brasilia por vezes se sobrepde as denominacdes locais e designa todo o DF.

Encontramos diferentes expressdes do imaginario sobre o pertencimento dos
moradores, seja ao abrangente Distrito Federal, seja aos seus locais especificos de
moradia, seja a essa totalidade idealizada de “Brasilia”.

O segundo momento refere-se as representacfes sobre Turismo. Associadas
aquela variedade de nomes, fronteiras e identidades, também as nocGes de “turista”
transitam entre as impressdes desses estudantes.

Das impressdes sobre Brasilia e sobre o Turismo, desses estudantes, afloram
marcas de imaginarios e indicios de realidades em construcdo. Afloram, em decorréncia
disso, questdes que merecem discussdo, ligadas a conceituacdo de Turismo e de turista.

Volto, entdo, a observacdo de Félix Tomillo Noguero, quando apresenta a
conceituacdo da OMT “ndo porque seja a melhor”, mas porque, no momento, trata-se
“da unica possibilidade [...] de que falemos o mesmo idioma e aproveitemos a
oportunidade de nos entendermos™®. Tento confrontar as definicdes oficiais com
aquelas impressoes reveladas pelos alunos e reconhego que se expressam, ali, marcas de
um imaginario construido a partir de suas trajetdrias de vida, de sua vivéncia atual e de
sua auto-identificacdo em relacdo a Brasilia.

Parafraseando Waterhouse™, sugiro, como desafio para discussdo, que uma nova
epigrafe possa ser construida. Nesse nosso caso de Brasilia, poderia ser dito:

Sei que as vezes sou viajante, as vezes excursionista, mas me sinto um
“quase-turista” na capital de meu pais.

A partir dessa experiéncia com as impressdes de jovens moradores do Distrito
Federal, para mim se reforca a necessidade (que compartilho com pesquisadores da area
de conhecimento do Turismo), de discutir a dimensdo imaginaria das viagens, das

excursoes, do turismo.

* NOGUERO, F.T. Op.cit. p.174.
%0 WATERHOUSE, K. Op.cit.
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