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Resumo

O estudo objetiva a reflexdo tedrica acerca dosageMidiatizacdo (Sodre, 2002) e
Identidade Territorial, como pressupostos para alisn das festividades como
construtores da Identidade Territorial (Froehli20Q7) em funcédo do desenvolvimento
de localidades. O artigo estrutura-se em duas @nrecipais, a primeira aborda a
nocdo de Midiatizacdo enquanto processos de rektiento através de meios de
comunicacdo que delineiam a légica de funcionamesttcial contemporaneo. A
segunda parte objetiva compreender a nocdo deidddet Territorial constituida por
um conjunto de elementos e dispositivos de recomigedo, através de indicagdes
geogréficas, de denominacdes de origem, e dosipsOprocessos de midiatizacédo
como a festividade, que identificam e promovem emitorio.
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INTRODUCAO

O estudo parte do pressuposto que, em fungéo stagdades, os atores sociais
apropriam-se de estratégias midiaticas com potiahaikes para construir sentidos e a
propria identidade territorial de uma localidade, caso, da Quarta Col6nia/RS. A
nocao de Midiatizacdo é embasada no que propdezMiodre (2002) e Verdn (1997),
e refere-se a fendmenos de comunicacao socialantascna sociedade contemporanea.

Os processos de midiatizacdo, ou seja, relacdesisatravés de um meio e
com um envolvimento coletivo, influenciam todosf@sdmenos sociais, transcendendo
os limites técnicos dos meios e tornando-se eleyeciais construtores de sentidos e
de realidades. Tais processos de midiatizagcdo mamoaa evolucdo de uma sociedade
midiatica para uma sociedade midiatizada.

Em relacdo ao conceito de Identidade Territoriatetiemos como a

possibilidade de construcdo de dispositivos denfeecimento, através de indicagfes
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geograficas ou de denominacbes de origem, que ifiqaetm um territorio.
Compreendemos a identidade como construida atdeé@sn processo de afirmacao
versus distincdo a partir da interdependéncia diegdes sociais dos individuos, as
quais séo construidas em torno de sistemas ddicigdio que podem ser partilhados e
constituir grupos (FROEHLICH, 2007).

A dinamica destes processos de (re)construcdo destidades  sociais
contemporaneas afirmam-se progressivamente no @mbitedes de sociabilidade, as
quais sdo, em grande parte, estabelecidas atrav@sodessos de midiatizagdo. Para
Froehlich (2007), a identidade pode ser entendaaoca nocdo que caracteriza o
interno contrastando-o com o externo, sendo o geeos semelhantes distinguindo-os
dos diferentes, adquirindo sentido por meio daulaggm e dos sistemas simbdlicos
pelos quais é representada. Assim, a festa, emgénase, como uma forma de
sociabilidade que no contexto atual, da mesma fogqua outras relacbes sociais,
incorporam 0s meios de comunicagcao social, sepsadurante ou na pés-festa. E os
processos de midiatizacado potencializam os sentdofestividade e ultrapassam sua
ocorréncia em tempo, espaco e sentido.

Ao relacionarmos a festa e o territério como espmi;eociabilidade, temos uma
encenacdo da organizacdo social que enfatiza wipagfio de diferentes atores e
grupos, as vezes ndo condizentes com o cotidiam®, dipamizam discursos com
facetas contraditérias como solidariedade e dispaltgria e violéncia (simbdlica),
demonstrando assim, que por tras da festividade dxercicio de um poder simbdlico
(BOURDIEU, 1998), o qual também pode ser potermadb pela festividade
midiatizada, reforcando hierarquias e regras jsqgmes em relacdes sociais néo

festivas.

1. O PROCESSO DE MIDIATIZACAO NA SOCIEDADE

Ao abordar as nocdes de midia e de midiatizacAecéssario compreender que
0 processo de comunicag¢do social € inerente aaegsws sociais. A midia é uma
forma de comunicacdo que possui como principalctariatica a utilizacdo de meios
técnicos, enquanto a midiatizacdo € uma ambiénge ttanspde as caracteristicas
tecnolégicas dos meios de comunicar, interferindtenisamente nas formas de
sociabilidade. O termo midia designa o meio de cooagdo, o veiculo de
comunicacdo e o conjunto de veiculos de comunicag@ntados para um fim

especifico. Estes meios tém a funcdo de atuar pacessocial como mediadores,
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disseminando informacfes dos diversos campos eiwbgsas instituicbes sociais,
devido a sua caracteristica discursiva e enunaiatielaborando deste modo para a
producao de sentido.

Rodrigues (1990, p.152) propOe teoricamente a &eundos meios de
comunicacao nocampo dos media, uma esfera de comunicacgao relativamente autbnoma
que “abarca todos os dispositivos organizados @uecobmo funcdo compor os valores
legitimos divergentes das instituicbes que ad@urinas sociedades modernas o direito
a mobilizarem autonomamente o espaco publico”.gifeidade do campo dos media,
que tem como caracteristica principal a mediagamma legitimidade delegada pelos
demais campos sociais, pois € através da midiagwampos tém a oportunidade de
posicionarem-se no espacgo publico.

Em contraponto, Fausto Neto (2006) afirma que, eml®odrigues (1990)
reconheca a autonomia do campo dos medias parpaagionta prépria na tematizacao
e na publicizacdo, os meios ainda ocupam posigiaegentacional, na medida em que
fazem veicular algo, cujo controle de enunciac&@ariesfora do seu ambito, ou seja, nos
outros campos sociais. Portanto, este fechamergar#ios de comunicagdo em um
campo social os caracterizaria como instrumentosieldiacao e de representacao dos
demais campos sociais, embora, atualmente, os nseijggn considerados atores
autdbnomos, construtores de realidades e de sentidos

De acordo com Verén (1997, p.6), podemos afirmae un medio de
comunicacién social es un dispositivo tecnoldgi@ mroduccion-reproduccion de
mensajes asociado a determinadas condiciones d#ugoion y a determinadas
modalidades (o practicas) de recepcion de dichosapes”. Esta proposicdo abarca a
questao tecnoldgica e a social dos meios - osamais. Assim, a partir da perspectiva
sociolégica dos meios, pode-se apreender a dimeosBxiva presente em suas
praticas, visto que

[...]la nocién de medio de comunicacion social guee parece mas
atil en el presente contexto debe satisfacer aérmi del acceso
plural a los mensajes (...) esto permite definsesltor de los médios
de comunicacion como um mercado y caracterizaogliato como
oferta discursiva (VERON,1997, p.7).
Conforme Veron (1997) postula, a midiatizacdo e€fandbmeno de midia que
ultrapassa 0s meios enquanto instrumentalidadeém Atlisto, para o autor, a
comunicacdo midiatica apresenta-se resultante tieulagdo entre os dispositivos

tecnolégicos e as condicbes especificas de prodecade recepcdo. Assim, a
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midiatizacdo surge como processo decorrente daradel (r)evolucéo tecnoldgica, bem
como das demandas sociais, as quais fazem com sgprehomano aspire novas formas
de comunicacdo. Sodré (2002) considera que estmmosima fase de maturacao
tecnoldgica, o que resulta na hibridizacédo e nairatgdo de processos de trabalho e de
recursos técnicos ja existentes sob outras forMesta fase, as sociedades constroem
regimes auto-representativos ou de visibilidadeliggille si mesmas, sendo que no
sistema atual de comunicacao, as informacgfOes §Aesentadas ou apresentadas ao
receptor de forma midiatizada, ou seja, é possvelptura do fluxo tradicional da
informacdo de um emissor para um receptor a megidanos tornamos autores e
receptores de mensagens.

De acordo com Fausto Neto (2006) o conceito deatwdcédo, apesar de
mencionado, € ainda pouco problematizado nos esttelaricos da comunicacgao,
persistindo uma visdo dominante das questfes mc@mkaatreladas a uma perspectiva
instrumental. Portanto, flagra-se aqui o desafipresso na necessidade de refletir
tedrica e empiricamente sobre esta tematica nb @ntexto social.

A midiatizacdo pode ser compreendida como umagosate explicativa da
sociedade atual, assim como um fenbmeno que seeapaeno interior de multiplas
questbes que remetem a sua complexidade. Os nagssa forma, passam de
coadjuvantes a sujeitos centrais na vida cotideras tecnologias de comunicacéo
implantam-se vertical e horizontalmente nas ingfiles e no espaco social. Além disso,
remete a uma proposicdo tecno-midiatica, ou mdadatque trata a midia como
responsavel, ou principal responsavel pelos prosess interacdes sociais, bem como
da construcéo social em si, que pode, em grau e@ondnado e ndo determinante, ser
0 ponto de referéncia das relacdes, devido ao moaecido simbolicamente através de
seus meios e suas mensagens (SODRE, 2002).

Neste sentido, Sodré (2002) pensa a midiatizacdwocom quarto ambito
existencial, onde predomina a esfera de mercadm wema qualificacdo cultural
propria, a qual é dada pela evolugéo tecnolégi@eyige do individuo a pratica de
novas formas de sociabilizacdo. &hos contemporaneo, a consciéncia atuante e
objetivada de um grupo social, € midiatizado e comapa mesma logica estrutural de

funcionamento da hipermidiada qual tem a base para as interpretacdes sitabdi

4 Hipermidia trata da multiplicidade de meios (textfleo e Audio) que convergem em um (nico meioidéca
internet por exemplo. A hipermidia diferencia-se gstimular diversos sentidos simultaneamente édrda escrita,
som e imagem.
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para a regulacédo das identidades individuais eicate Nesse reordenamento social,
onde a midia aparece como um ambito existencildmdo individuo, da familia e da

instituicdo, os contetdos e seus significados gwssiins mercadoldgicos embutidos
em seus cbdigos, mantendo assim o sistema econgholza.

1.1 Compreendendo a festa como processo de midiatao

Ao compreendermos as configuracées da sociedadeengparanea como
profundamente demarcadas por relagdes que sdoraeritapautadas pela logica dos
meios de comunicacdo, € possivel mapear elemen®prdcessos comunicativos,
indissociaveis e que se inter-relacionam constagmnémna construcdo dos sentidos
sociais. Assim, podemos considerar que ha um espegiatizado constituido por
campo midiatico, meios, campos sociais, organizgc@eijeitos envolvidos na
comunicacao e a mensagem que estimula as interacdes

O termo espaco midiatizado é utilizado porr8o@002) e remete aethos
contemporaneo dos grupos humanos. Como ethospoentende o lugar de morada,
de acomodacéo, das praticas e das reflexdes s@#gido que esse lugar é permeado,
definido e constituido pela comunicagéo atravégu#h os humanos desenvolvem seus
papeéis ehabitus de forma complexa. Os campos sociais sao formpoomstituicoes
que definem esferas de legitimidade e impdem liggma discursos e praticas dentro
de um dominio determinado e especifico de competébe acordo com Rodrigues
(1990), a legitimidade é critério fundamental de ecampo social, pois 0 consenso que
permeia as relacbes dentro do mesmo campo apre&geramo um conjunto de
valores que se impde a todos com forga vinculativa.

Os meios de comunicagéo social sdo condicionadiaresiltura e da sociedade
atual e o seu papel na circulacéo das formas sicalsé fundamental, uma vez que séo
onipresentes na vida do ser humano e ganham costéace aos meios técnicos de
producao, reproducéo e circulacdo da informacacml@ente, o intercambio de formas
simbdlicas acontece em um ambiente fisico compadd, logo, as interacdes
incorporam meios tecnologicos que possibilitam coatro a distancia. A midia bem
como a cultura e seus processos de construcadognossamo elementos definidores,
tanto os préprios meios como 0s comportamentos sitaacdes interacionais que
determinam os sentidos. Além disso, os sentidos csAwstruidos coletivamente,
caracterizando a polifonia da sociedade contempararefletindo as vozes da rede e

muitas vezes as relacdes de poder estabelecidsent{do de algo € a composicéo de
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diversas vozes, por vezes contraditorias e compitres. E o campo dos media € um
campo de saber e de competéncia discursiva, agdstipor dispositivos de mediacéo

gue integram o mundo vivido. A esse respeito Roesg(1990) afirma que a midia é

uma instituicAo com competéncia legitima para @iaranter os valores e regras entre
os diferentes polos dominantes da mediacao.

Porém, no momento em que consideramos 0 campo timadiGomo um
elemento do espaco midiatizado, o qual é constittachbém por meios que seguem
l6gicas de mercado, esta competéncia legitima parmatizar valores é vista com
desconfianca. Apesar de ser 0 Unico campo que gdoolelar tudo sem restri¢cdes, a sua
competéncia é questionavel devido aos interesse@gm Os sujeitos comunicantes
sdo as instituicdes, as organizacdes e os indigidmeolvidos na comunicacao, 0s quais
possuem capacidade plena de estabelecer a relag@ontunicagdo, ou seja, sem
relacdo de dependéncia nem de superioridade entrAssim, o termo “sujeitos
comunicantes” ou simplesmente “comunicantesim base em Peruzzolo (2006),
remete ao exercicio da comunicacado, do estabeletwnue relacbes mutuas entre os
sujeitos.

Deste modo, para compreendermos a festa como ocegzo de midiatizagcéo
contemporaneo, precisamos deixar em um segundo laas sem esquecer), a idéia
comum de festa como “reunido para fim de divertimerNum mundo permeado pelo
capital e pela midia, as festas das localidadesupos objetivos competitivos,
mercadoldgicos e de diferenciacdo social em quspaitd entre os atores € tdo presente
quanto a unido em torno dessa disputa. Como se r_fegelo (2008, p.3) a afirmacéo
de Priore (1994, p.70) a festa e o0 seu territbndem ser considerados como uma
“expressao teatral de uma organizacéo social, pando focalizar a participagdo dos
diferentes atores (...) podendo ser um espacoldaigedade (...) €, a0 mesmo tempo,
um lugar de luta”.

O espaco midiatizado da as organizacoes e a@satociais 0 papel de ator, de
autor e de mediador da visibilidade. Recursivameasesociedades sdo construidas
pelos individuos e os individuos conseqiientemeimepsodutos sociais. E preciso o
reconhecimento da l6gica midiatizada que perpastastas interacdes sociais, a qual
nao é restrita aos meios de comunicacdo, mas féz ga dia-a-dia das organizacoes,
instituicdes e relagdes sociais. As partes do geaceomunicativo se inter-relacionam e

constituem-se mutuamente, refletindo os anseiode®sjos e as expectativas sociais.
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As organizacbes podem atuar de forma midiatizada egdes pré e pos-
eventos, como os festivos. Ou seja, tendo em gst a midiatizacdo transpde as
fronteiras dos meios de comunicagdo e sua incidénoediata no espacgo, podemos
pensar nas estratégias adotadas pelos atoresssaoiaambito do territorio, antes,
durante e depois das festividades e de suas mediafe certa forma, podemos
considerar o midiatico como o acontecimento (feoha&dsua visibilidade imediata em
um meio de comunicagédo, e a midiatizagdo como semtocesso que envolve desde o
planejamento de ac¢bes, de reflexdo sobre possiwgisevistos, da selecdo de
estratégias e da avaliacdo pds-evento e existémdiatica. De acordo com Barichello
(2001), na sociedade contemporanea a comunicacs&a (@ ser uma espécie de
estrutura, redefinindo identidades, instituicOga@essos sociais, principalmente pelo
fato de proporcionar visibilidade privilegiada ag@s humanas e a capacidade de
legitimar individuos e instituicbes. Esta poteridele da comunicacdo de legitimar
atores sociais ndo se manifesta simplesmente petanra dos mesmos nos meios de
comunicacao, mas sim pelos sentidos organizadosnaagem visivel.

Portanto, parece-nos logico e pertinente analisdiestividades e seus meios,
COmO processo imerso no espaco midiatizado e redpeh pela construgdo,
visibilidade e reconhecimento de uma identidadétaeial, a qual transcende os limites
de tempo e espaco das tradicOes, especialmenteagbel@ncia do carater simbolico
deste processo. Assim, seriam potenciais encontasstrutores da identidade
territorial. Ao ser considerado como um processmutcativo, midiatizado e de
sociabilidade, devemos levar em conta que as midgsem-se nas dinamicas das
instituicbes/organizacdes sociais, pois sao fenosgue transcendem aos meios e as
mediacdes; estariam no interior das processuakdadeas dindmicas tecno-discursivas
seriam desferidas a partir de suas proprias l6gicasforme Fausto Neto (2007, p.9)
pontua, “as operacdes de midiatizacdo afetam lagtarpraticas organizacionais que
se valem de suas logicas e de suas operacOesrpdrezip as possibilidades de suas
novas formas de reconhecimento nos mercados  dgusits As
instituicbes/organizacdes apropriam-se das regrasiidiatizagcdo para construir suas
proprias estratégias.

Porém, ao aprofundarmos a compreensdo da identidadterial, esta podera
ter vieses diferentes e peculiares para cada agnugo envolvido em um mesmo
evento, estabelecendo uma negociacdo de sentide &dlprocesso de identificacao.

Além disso, podera ocorrer um estimulo a construlgiieentidos concorrentes sobre o
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mesmo territério. Mas independente disso, o agiaigico relaciona-se com a estética
com que as mensagens sao apresentadas, assim agitidaale com que é estabelecida
a relacdo de comunicacdo com os publicos. A utfieada logica midiatizada pelas

instituicbes e atores sociais constitui-se em upnmapaiacao estratégica para angariar e

manter suas legitimidades.

2. Identidade Territorial e territrio

A crise do chamado modelo de desenvawmtm urbano-industrial, pautado no
produtivismo exacerbado, com suas deletérias c@ése@s ambientais, sociais,
econdbmicas e culturais, colocou nas agendas soeigsliticas, em plena era da
globalizacéo, a revalorizacdo do local e de seymstas atributos (tranquilidade,
natureza, tradicdo, qualidade de vida etc) (FROEML,I2002). As condi¢cbes de
possibilidade deste renovado interesse pelo I@mabtadas pela (r)evolucdo tecnolégica
em todos os ambitos, pela logica das redes, e pedass de comunicagao social, que
ultrapassam fronteiras geograficas e sociais, Ipitismndo a visibilidade e projecao dos
atributos territoriais a amplos grupos sociais.

Assim, os territorios, frente aos desafjoe as implicacdes econdémicas e sociais
da sociedade em rede - pautada por um sistemasegpaEvo que segue a logica da
midiatizacdo - procuram mobilizar seus diversosingxs socioculturais, geograficos e
ambientais estabelecendo estratégias proprias egalio desenvolvimento. Convém
lembrar que o territorio € considerado como sersti@belecido por relacdes sociais, as
quais propulsionam a (re)construcao continua ddiahkeles e valores simbdlicos, como

0 sentimento de pertencimento. De acordo com Sadéng009, p.47)

(...) a perspectiva territorial do desenvolvimergpresenta o encontro
ou a confluéncia de novas formas de refletir sabnairalidade, de
elaborar politicas, de implementar e experimenfagaticas (...) as
dicotomias e os antagonismos sado substituidas esdrutinio da
diversidade (...). Como resultado, emerge a didadd e a
heterogeneidade social e econdmica dos territagioes,se constitui no
traco caracteristico dos distintos caminhos ettdps que podem ser
seguidos em direcdo ao desenvolvimen®CKNEIDER, 2009,

p.47)

A abordagem territorial configura-senmouma nova perspectiva de pensar e
atuar sobre a realidade social, derivando dai waria de novas politicas e estratégias

em nome do desenvolvimento. A medida que esta @eigp territorial de
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desenvolvimento suplanta a antiga dicotomia entr& e urbano, as redes integradoras
e estratégicas sdo vistas como alternativas deumaimento do tecido social e a
“ruralidade deixa de ser uma etapa do desenvoltmmeocial a ser superada com o
avanco do progresso e da urbanizacdo, passando umnsealor para as sociedades
contemporaneas” (FROEHLICH; DULLIUS; VENDRUSCULOQ@ p.3). Neste
sentido, muitos lugares optam por estratégias senselvimento ligadas diretamente a
(re)construcdo de sua identidade territorial frentégica contemporanea (de mercado,
de rede e midiatizada), posto que atualmente “atnggéio de territorialidades ancorada
na construcdo de uma identidade comum passou auseEr estratégia de
desenvolvimento” (FROEHLICH ; VENDRUSCULO, 2008191).

No ambito destas estratégias, a g@dojede uma identidade territorial
configura-se como uma agédo fundamental, onde odasomeios de comunicacéo, e
logo, dos processos de midiatizacdo, tornam-seesgprdiveis para o processo de
identificacdo e projecdo almejados, posto que estagspaco midiatizado é condicao
para ser visto e ser reconhecido como comunidadbd$ica. Todavia, para além da
identidade projetada, para compreendermos 0 pimcdss construcdo identitaria
precisamos abordar a relacdo entre 0s suportesiipagenais, como as questdes
politicas e administrativas, e também dos intesess#® estruturados socialmente.
Podemos supor que a identidade territorial que sendo referenciada trata-se de uma
estratégia midiatizada em funcdo de uma diferedoiapltada para o mercado. Logo,
nem sempre essa identidade sera condizente colanesreos identitarios da localidade
em seu viver cotidiano, configurando-se, assim,tiplaé facetas identitarias do/no

territorio. Para Froehlich e Vendrusculo (2008) o territério é

(...) uma construcdo social, um espaco construidoarir da
identificacdo dos sujeitos com um sistema simbdlimode
estratégias de desenvolvimento sdo apontadas. édvadgimento
territorial € compreendido hoje em sua dimensaorativa, tendo
em vista seus atributos de sustentabilidade e ditimigleide. Esse
constitui um processo de transformacdo da econamidas
instituicoes em uma sucessdo de trocas culturaiesrnm e
externamente (FROEHLICH;VENDRUSCULO, 2008, p.195).

O debate acerca do territério origina reflexdesu#titmeas em diversas areas.
Para Haesbaert (2002) o debate sobre o territoum @os mais relevantes da ultima
década, porém ocorre através de um didlogo o@gtalmente entre os gedgrafos e os
cientistas sociais. De acordo com 0 autor, o ctmode territorio é utilizado pela
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geografia, ciéncias politicas, antropologia e aitampos do conhecimento, de forma
que vivemos hoje um entrecruzamento de definic@swicas que dificulta o
posicionamento em uma ou em outra abordagem, “séevaslos, mais uma vez, a
buscar superar a dicotomia material/ideal, o tafatenvolvendo, ao mesmo tempo, a
dimensao espacial concreta das relacdes sociarjunto de representacdes sobre o
espaco ou o0 “imaginario geografico” que também nessgas relacdes” (2002, p.46).

De acordo com Haesbaert (2002), o territorio é sane tudo definido pelas
relagbes sociais e culturais que ocorrem em seudexion Essas relagbes s&o,
inevitavelmente, relacdes de poder, entdo, podemsiderar que o que houve foi um
tensionamento da concepcao tradicional de tewitque vincula sua existéncia ao
Estado. Esse tensionamento advém da comunicac&dermatravés da qual o exercicio
de poder é pulverizado, sendo outros atores tando@strutores visiveis do territorio.
Assim, o territério existe e sempre existiu talreedificado, reterritorializado, mas
dessa vez, ndo pelo Estado.

Haesbaert (2002) propde que ha duas perspectivasapaocao de territério,
uma materialista e a outra idealista. A materilgsgria a predominante e liga a nogao
de territério a natureza, sendo fonte de recursma p existéncia, ou seja, a terra
possibilitaria os recursos e as condi¢cdes pardb@gwéncia. Para o autor, € uma visdo
que, apesar da distancia entre o que vem sendohetdo por territério atualmente,
ainda ndo estd superada. Mas também comenta cantiommum a negligéncia da
relacdo entre sociedade e natureza, postura iéeekipelo carater sistémico e
complexo do mundo, de forma que a natureza é tiEmi em um territério quanto as
proprias pessoas sobre a natureza. J4 na perspigalista que vincula o territorio a
cultura, Haesbaert (2002) cita os autores Bonnema&oCambrézy (1996), que
defendem que a ldgica territorial cartesiana, gezate implantada pelo Estado, é
suplantada pela légica culturalista e pdés-modepones 0 “pertencimento ao territorio
implica a representacao da identidade culturalcemdis a posicdo num poligono”, de
forma que comporta redes mdultiplas e inscreve-se “legares e caminhos que
ultrapassam os blocos de espaco homogéneo e aontinudeologia geografica”
(BONNEMAISON e CAMBREZY, 1996, apud HAESBAERT, 2042 50).

Dentro destas perspectivas ha dimensdes no deliate & territorio que podem
priorizar a natureza, o Estado-politica, a cult@raconomia. A primeira ja € menos
utilizada, mas a segunda € muito presente, targacanceitos, como no dia-a-dia das
nacdes. O proposto por Bonnemaion e Cambrézy (4988 HAESBAERT, 2002) e
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considerado por Haesbaert (2002) como uma terdamansao “cultural-idealista”, a
qual tem menos seguidores, mas com crescentenoifu@o mundo atual. De acordo
com Haesbaert (2002), para esses autores ha uaanine a I6gica moderna e a poés-

moderna:

(...) hd um enfrentamento, hoje, entre a logicacitumal estatal
moderna e a logica identitaria pos-moderna, coiérdal reveladora
dos dois sistemas de valores e duas éticas dsstietate ao territorio
(...) O territério reforca sua dimensédo enquanpresentacao, valor
simbolico. A abordagem utilitarista de territéri@onda conta dos
principais conflitos do mundo contemporéaneo. Psw,i® territorio é
primeiro um valor (HAESBAERT, 2002, p.50)

A légica funcional seria pautada nao por valorakucas ou relagcdes sociais dos
atores de um territério, ao contrario, € uma légjga considera pouco as peculiaridades
realmente existentes em um contexto social presatEcdados de separacdo geogréfica
e econdmicos. Haesbaert (2002) diz que o conwabedenamento e a gestédo do espaco
sdo sempre centrais nos debates sobre a tematicentBinto, como néo se restringem,
“em hipotese alguma, a figura do Estado, e hojés nh@ que nunca precisam incluir o
papel gestor das grandes corporagdes industra@igrciais, de servigcos e financeiras, é
imprescindivel trabalhar o territério numa intei@editre as multiplas dimensdes sociais
(HAESBAERT, 2002, p.52).

Ao considerarmos o territério como um valor, podenthzer que ele se
estabelece a partir das relagbes sociais, sejam rakterializadas em encontros
presenciais e estruturados, sejam elas espiritaamp 0s rituais indigenas, ou até
mesmo as relacdes sociais virtuais contemporamgasndemos que essa visdo de
Haesbaert (2002) pode ser associada ao que Sct{@éd®) apresenta como o segundo
paradigma das ciéncias sociais em relagdo aooraritEste paradigma refere-se ao
territdrio a partir das relacdes entre as dimensd@ateriais, culturais e simbdlicas com
0S espacos, assim poderia ser desde uma “confi@gusacial que se situa em um ponto
no espaco, podendo ser um grupo de jovens queexiveeterminado ambiente urbano
ou até mesmo um grupo de indigenas que habitam poredo de terra”
(SCHNEIDER, 2009, p.30). Assim, o centro dessedignaa € que as “relacdes entre
0s humanos e os territorios passa pela construg@oidéntidades e da criacdo de
codigos e normas que criam elos sociais entre inhads que ocupam determinado
espaco e comungam entre si valores e sentimentgeerencimento a um grupo”
(SCHNEIDER, 2009, p.30). Para Schneider
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(...) grupos locais com identidade social e tematoconseguem
mobilizar forgas e estratégias em face as tend@€deianassificagéo e
pulverizacdo cultural provocadas pela globalinacBleste caso, o
recurso ao conceito de territorio ajuda dieapas estratégias de
localizacdo através do fortalecimento da idedtdalos valores
imateriais e da cultura. (SCHNEIDER, 2009, p.31

Para Muniz Sodré, o territério tem um sentido deg8r marcado de um jogo,
gue se entende em sentido amplo como a protofoengudlquer cultura: sistemas de
regras de movimentacdo humana e de um grupo, heteizte relacionamento com o
real” (SODRE, apud BARICHELLO, 2001, p.XX). E possi estabelecer o didlogo
entre a afirmacédo acima com o que indica Schn€if¥#)9) em relacdo a mobilizacao
social de atores em funcdo de um territério e gsientidade. Neste sentido, é
imprescindivel o reconhecimento do papel da conagéic social, seja como processo
ou como meio tecnoldgico, nesta perspectiva em ajwdor social constrdi 0 seu

territorio a partir das possibilidades de relacroaato social do seu tempo.

Consideracoes finais

A perspectiva da midiatizacdo (Sodre, 2002) quesamtamos, representa uma
ruptura entre a tradicional relacdo da teoria dauwwncacao: emissor — receptor e a
l6gica que comporta todos os sujeitos em considesespecificas, ndo mais como
meros receptores, mas como sujeitos que comunieanpassividade e com capacidade
de protagonismo, especialmente pela potencialidadreolégica dos novos meios.
Simultaneamente, a abordagem territorial do dedeinvento apresenta-se como a
ruptura com o dualismo rural-urbano e possibiliwnbrarmos novas estratégias de
desenvolvimento no meio rural, dentre as quaisits@ $0sso objeto de andlise: a
identidade territorial.

Pelo exposto, a l6gica da midiatizacdo € uma arol@iégue pauta todas as
relacdes sociais da contemporaneidade, independerdéenbito em que ocorrem, seja
politico, religioso, educacional, econémico, etc.cAmunicacdo através dos meios,
convencionais e digitais, constituem o principatesna de representagédo da atualidade,
logo, para o estudo das identidades € imprescihdisensideracao dos elementos e das
inter-relacdes que estruturam o espaco midiatizBi@tamente, a festividade ¢ um
processo comunicativo que, para ser visto e legdonsocialmente hoje, passa pela
l6gica midiatizada. Ainda, a identidade territgrishdependente do seu territério,
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também conta com esse elemento representativo tinédia na sua constante
construcdo e reconstrucdo, em maior ou menor grperdlente da inclusédo
comunicacional tradicional (TVs, radios, encontym®senciais) e comunicacional
digital (internet, celulares, etc) do territério.

Como processo comunicativo, a festa constitui-seocelemento, palco e mola
propulsora de sociabilidades no contexto socialdseatravés dessas sociabilidades
locais que a construcdo da identidade territorialag@onada. Os fendmenos
comunicativos nessa perspectiva, conforme afirmacBalo (2001) devolvem “ao
individuo a capacidade de reconhecer-se frentdraspa possibilidade de intervir em
sua realidade e construir um projeto coletivo dmiidlade frente a realidade global”
(BARICHELLO, 2001, p.102). E a partir da relacdonc@ festa, e das relagdes
proporcionadas pela festa, os atores sociais peséabelecer o proprio sentimento de
pertencimento, seja através de relacdes presencmis através de relacbes

proporcionadas pelas novas tecnologias.
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