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O Hoax e os desafios jornalisticos no trato da informacao
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Resumo

Este artigo parte da apresentagdo das exploracdes iniciais a respeito da utilizacdo da
internet como fonte de dados no jornalismo, com o propdsito de levantar um panorama
que leve a compreensdo do cendrio atual da producdo digital de noticias. O centro
abordado trata dos desafios encontrados na atuacdo do jornalista neste cendrio,
descrevendo casos atuais de fracassos e sucessos nesta empreitada onde a funcdo
jornalistica apresenta contornos que redefinem ndo sé a sua pratica como também as
caracteristicas dos profissionais envolvidos no processo.
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Introducao

O surgimento de softwares responsdveis pela armazenagem e organizagdo de
dados € contemporineo ao surgimento da computagdo pessoal, mas seu uso aplicado ao
jornalismo s6 teve adocdo de fato a partir dos anos 1990, quando os jornalistas passaram
a utilizd-los para checagem de dados, principalmente acessando bases de dados publicas
e de empresas especializadas em comercializar este servico (GARRISON, 1998, p. 21).
E nesse contexto que surge o termo “Computer-Assited Reporting” ou CAR, para
definir uma modalidade de produgédo de noticias onde o computador € utilizado como
ferramenta para obteng¢do e andlise de dados (PAUL, 1999, p. 109).

A utilizacdo do CAR provocou transformagdes na forma como a informagao era
adquirida e tratada principalmente pela automagdo no cruzamento de dados que os
softwares disponiveis eram capazes de produzir, gerando dados diferenciados a partir de

conjuntos de informacdes cujas habilidades humanas ndo eram capazes de escrutinar

por conta de seu volume.
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Mesmo considerando este novo tratamento da informacgdo como algo decorrente
da utilizacdo de bases de dados pelos jornalistas na produ¢do de noticias, e também
considerando a sua importancia como ponto chave no processo que culmina hoje no que
chamamos de jornalismo digital ou jornalismo online, € preciso ressaltar que esta foi
uma transformacg@o de ordem técnica, conseqiiéncia da automagdo de processos e das
possibilidades de organizacdo de informagdes advindas das inovagdes tecnoldgicas da
época.

O ponto evidenciado neste artigo estd relacionado ndo aos fendmenos de ordem
técnica da adogdo da tecnologia nos processos jornalisticos, mas as transformacdes
advindas da disponibilidade e da circulagdo dos dados que serdo utilizados como fontes

para o desenvolvimento de noticias.

Quando enquadra a tecnologia como apéndice do processo, que serve para
aperfeicoar as acdes dos jornalistas sem implodir os fundamentos entio
consagrados pela pritica, em vez de contribuir para mudar a esséncia da
profissdo, o jornalismo de precisdo, como mais tarde, a reportagem assistida por
computador, passa ao largo das implicacbes que a tecnologia poderia
representar para o exercicio do jornalismo. (MACHADO, s/d, p. 2)

Assim, os fendmenos apresentados aqui estdo diretamente relacionados a
transposi¢cdo das informacdes armazenadas em bases de dados - sejam elas fisicas ou
digitalizadas, publicas ou privadas, anOnimas ou autorais - para a internet, passando a
figurar numa plataforma de circulagdo onde o acesso a esses dados passa a depender
cada vez mais de habilidades e critérios especificos relacionados as especificidades da

rede.

Como forma de jornalismo mais recente, o jornalismo digital feito no &mbito da
internet e que pressupde a coleta, producgdo, publicacdo e disseminacdo de
conteidos através da web e também de outros dispositivos como celulares,
PDAs, etc — é a modalidade na qual as novas tecnologias ja ndo sdo
consideradas apenas como ferramentas, mas, sim, como constitutivas dessa
pritica jornalistica. O computador, portanto, € elemento intrinseco.
(BARBOSA, 2007, pp. 127-128)

2

E com base nesta defini¢do de jornalismo digital, onde o foco ndo mais esta na
internet como suporte, € sim na producdo jornalistica feita a partir da WEB, que a

pratica do jornalismo enfrenta desafios no trato da informagao.
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Pratica do jornalismo online e o perfil do jornalista

A partir desta perspectiva, ndo faz sentido para esta andlise considerar o suporte
que carregard o resultado do trabalho de jornalismo digital, pois vemos cada vez mais
indicios das praticas de coleta e tratamento de informacdo tendo a internet como fonte
nos mais diversos suportes e formatos mididticos, englobando tanto os meios online
quanto offline e incluindo jornais, revistas e programas televisivos de todos os géneros.

E este o ponto resultante do processo de convergéncia aplicado ao jornalismo.

Para o jornalismo, a convergéncia significa integracdo entre meios distintos,
producdo de contetidos combinando multi-plataformas para publicacdo e
distribuicdo, convergéncia estrutural com a reorganizacdo das redagdes e a
introdugdo de novas fungdes para os jornalistas, uso associado de tecnologias da
informacdo, softwares, sistemas inteligentes, audiéncia ativa, exploracdo do
potencial interativo, hipertextual e multimidia da internet, e também a

constru¢do de narrativas jornalisticas em conformidade com tais recursos.
(BARBOSA 2008, 2)

Tomando a internet como base de dados para o trabalho do jornalista, o interesse
estd no que é feito com a informacdo obtida através da rede, em como ela é tratada e
acondicionada, transformando-se em conteido jornalistico, seja ele apresentado na

propria rede ou fora dela.

Com a caracterizagdo do proprio ciberespaco como fonte para o trabalho dos
jornalistas, pretendemos reorientar o foco da discussdo, defendendo a hipdtese
de que o futuro dos projetos jornalisticos empreendidos no suporte digital, até o
momento muito atrelados aos modelos dos meios clédssicos, depende da ado¢do
de técnicas de pesquisa e apuracdo adequadas ao jornalismo praticado nas redes
teleméticas. (MACHADO, s/d, p. 1)

A partir desta abordagem, aponta-se inicialmente dois pontos a serem
considerados de interesse no que tange a problemdtica relacionada a pratica do
jornalismo digital, sendo primeiro: as transformacdes e adequagdes das qualidades e do
perfil do profissional do jornalismo na operagdo desta forma de producdo de contetido

jornalistico; e segundo: as dificuldades de tratamento relacionadas a credibilidade e

validade das informacdes por ele obtidas.

O hoax e sua implicacao no Jornalismo Digital

As tradugdes do termo hoax apontam para a dire¢do de embuste, armadilha, e
sao definidas por Souza como “pecas de ficcdo virtuais” (SOUZA, 2003, p. 62), capazes
de se propagar na internet através de diversos mecanismos. Os hoaxes sdo comumente

incluidos entre as diversas tipologias de virus sociais, distribuidos por meio de praticas
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de spam proliferadas na internet, colocando-o ao lado de lendas urbanas e correntes
(HERMAN, s/d). Também aparecem classificacdes de acordo com a tipologia do
conteuido de tais “virus sociais” (HERMAN, s/d), dentre eles os falsos alertas de virus,
boatos e lendas, grandes promocdes de empresas, pedidos de ajuda pessoal, e correntes
(SOUZA, 2003).

Existem até mesmo sites especializados em recolher e classificar os pretensos
hoaxes de acordo com seu grau de veracidade, como € o caso do site “Quatro Cantos”3,
que possui uma extensa lista do que eles chamam de “pulhas virtuais”, acompanhadas
de uma parte descritiva e outra de andlise onde tentam desvendar os detalhes de cada
mensagem e provar ou nao sua falta de autenticidade.

Também os motivos pelos quais acontece a criacdo e disseminagdo de hoaxes na
internet € debatida, apontando para intencionalidade maldosa na maioria dos casos, seja
ela relacionada a dificultar o fluxo da rede ou possibilitar a agao de hackers.

A proliferac@o dos virus sociais € atribuida ao seu caréater apelativo, que faz com
que os usudrios se sintam compelidos a redistribuir a mensagem contida nelas,
acreditando estarem contribuindo de alguma forma para o bem comum.

Neste artigo, ndo se pretende discutir o hoax a partir de sua transmissao feita
pelos usudrios comuns da internet. Pretende-se apontar e discutir as praticas jornalisticas
de levantamento e tratamento de dados, a partir das quais o hoax encontra a
possibilidade de circular dentro e fora da internet pelas mdos dos grandes meios de
circulagdo de noticias, incluindo portais, jornais e revistas impressos e também a
televisdo.

Portanto, adota-se aqui o hoax a partir de sua caracteristica principal, que é a de
ndo tratar de um fato veridico, de ser algo inicialmente baseado na criatividade de quem
produz e ndo em fatos, embora muitos deles contem com a inclusdo de fatos
comprovdveis em sua narrativa, como forma de aumentar a sua credibilidade.

Também ndo se pretende discutir questdes valordveis do ponto de vista ético a
respeito da criagdo dos hoaxes, que sdo aqui encarados como uma forma dentre tantas
outras de piadas, que apenas apresenta a diferenciacdo de suporte.

Existem diversos casos de coberturas jornalisticas derivadas dos hoaxes, e
podemos dividi-las em duas categorias: as coberturas pautadas da divulgacdo do

conteido do hoax, e as coberturas pautadas na investigacdo dos mesmos. Em alguns

? http://www.quatrocantos.com/lendas/index.htm
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casos, uma cobertura que comega com a divulgacio, se desdobra em investigacdo a
partir da comprovacdo da falsidade do conteddo original.

Um dos principais casos de hoax que percorreu este caminho e que conseguiu
destaque mundial foi o chamado “caso do menino no baldo” ou “balloon boy”,
desvendado posteriormente como golpe publicitirio desenvolvido pelo pai do garoto
como parte de uma estratégia de divulgacdo com o intuito conseguir publicidade e
conseqiientemente participar de um reality show. Ao acompanhar o fluxo de noticias
produzido a respeito do assunto, parte-se da cobertura de uma perseguicdo policial ao
baldo realizada a partir do pedido de socorro do pai feito pelo telefone de emergéncia,
para chegar em matérias investigativas realizadas por canais de televisdo abertas do
mundo todo, incluindo nisso o Brasil, que tentavam desvendar os motivos particulares
do pai para a realizag@o do feito. Em meio disso, uma enxurrada de matérias pré e pos-

revelagdo do embuste.

Pegadinha internacional brasileira

O caso mais recente de disseminag@o de hoax por cobertura jornalistica é o que
vem sendo chamado de “Cala boca Galvao”. Este caso nos dd pardmetro para detectar e
analisar as diversas possibilidades de disseminacdo da informacdo em tempos de
convergéncia, onde os caminhos por ela percorridos ultrapassam suportes e abandonam
suas caracteristicas convencionais.

A frase “Cala boca Galvdo” j4 circulava nos estddios e no meio futebolistico hd
tempos, aparecendo como piada também em outros suportes, como aponta Rosana
Hermann em seu post sobre o assunto no Blog “Querido Leitor™* do portal R7. A partir
do inicio da copa do mundo deste ano de 2010, o antigo grito de guerra invadiu
novamente os estidios’ e o Twitter’, e consegiientemente entrou nos trending
topics7mundiais, chamando a atenc¢d@o dos usudrios de outros paises e idiomas a respeito
do assunto.

A parte internacional da piada comegou a partir das explicacdes a respeito do

que seria a frase postada no Twitter por tantos brasileiros. Como a piada explicada ndo

¢ http://noticias.r7.com/blogs/querido-leitor/2010/06/19/a-pegadinha-internacional-do-cala-boca-galvao/

3 Nesse video é apresentado o que poderia ser o inicio do caso, onde torcedores estariam no estadio, no
jogo de estreia do Brasil na copa, portando uma faixa com a frase “cala boca Galvao”
http://www.youtube.com/watch?v=BPh;Y gf4wC8

% O Twitter é uma rede social baseada num sistema de microblogging, onde os usudrios postam pequenas
mensagens limitadas a 140 caracteres de forma a responder a pergunta “O que vocé estd acontecendo?”.

7 Também chamados de “TT”, os trending topics formam uma lista construida pelo Twitter em tempo real
que retine os assuntos mais falados nas postagens do sistema.
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tinha nenhuma graca para os estrangeiros, outras respostas comecaram a tomar corpo,
dentre elas a de que o significado estaria relacionado ao langcamento de um novo hit da
cantora Lady Gaga e a de um remédio homeopatico que teria sido disseminada pelo
escritor Paulo Coelho no préprio Twitter.

A versdo que tomou folego dentre as primeiras possibilidades de resposta aos
estrangeiros foi a de que a frase seria uma campanha para salvar um péssaro brasileiro
em extingdo, que ganhou notoriedade pela producdo de contetido relacionada ao
assunto, feita pelos proprios usudrios, composta de videos, cartazes e outros materiais
com qualidade profissional capaz de garantir credibilidade a toda a campanha. A mais
estruturada delas € o video mais visto no youtube a respeito do assunto, feito em inglés,
para estimular a doagdo dos estrangeiros para a campanha de salvagdo da ave®.

A autoria do video ¢ atribuida a Fernando Pax’, responsdvel pela producdo do
video, divulgado originalmente pelo usudrio chamado no Twitter de “nerdskamikase’'’,
Juntos eles ja trabalham em outras piadas do género, que ganham cada vez mais
popularidade pela divulga¢do do seu trabalho anterior na internet. A producdo de
conteddo a respeito do hoax feita pelos usudrios da rede retroalimentou a campanha, e
superdimensionou sua exposi¢do no mundo todo.

A partir deste ponto, a imprensa mundial foi também atingida, em parte por
ingenuidade, mas em grande parte pela falta de trato no escrutinio das informagdes
levantadas. A qualidade do material relacionado a falsa campanha influiu na
credibilidade da mesma, fazendo com que veiculos nacionais e internacionais passassem
por cima de etapas importantissima de verificacdo das fontes, e publicassem notas e
noticias a respeito da falsa campanha.

A partir da descoberta de que ndo se tratava de uma campanha real, o foco das
noticias mudou, e passou a ser interesse de veiculos cada vez mais importantes. Dentre
eles estdo notas em grandes jornais mundiais como o El Pais e o New York Times''

A cobertura jornalista da imprensa dos canais televisivos, jornais e revistas de

todo o pafs ndo teve alternativa a ndo ser falar a respeito do que estava acontecendo,

adicionando outra camada na piada, a partir dos comentarios do préprio Galvao Bueno a

¥ http://www.youtube.com/watch?v=bdTadK9p14A

? http://twitter.com/NandoPax

' http://twitter.com/NerdsKamikaze

' http://www.nytimes.com/2010/06/16/nyregion/16about.html?_r=1



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS —2 a 6 de setembro de 2010

- 12 ~ P Ao . .
respeito do assunto °. A adesdo da midia ao assunto polémico ficou evidenciada na capa

da revista Veja (ver Figura 1) de 23 de junho de 2010, que tratava do hoax mundial.

O hoax e a verificacio de fontes

O ponto chave neste contexto é a forma como o jornalista garimpa a informacao
e o que ele faz com o contetido que encontra. Exemplos opostos destes procedimentos
podem ser discutidos através do desdobramento dos acontecimentos que precederam a
adesdo do proprio Galvdo Bueno a falsa campanha e a conseqiiente manifestacio
positiva da rede Globo frente a piada mundial.

Em um post no Blog “Querido Leitor”", Rosana Hermann explica e discute esta
etapa anterior do hoax a partir do ponto de vista do processo de disseminacdo da
informagdo, apontando as atividades da imprensa dos portais de internet em relacdo ao
seu compromisso com a publicag@o instantanea de noticias sem checagem adequada de
fontes.

Através de screenshots’, Rosana Hermann aponta o caminho percorrido pela
informac@o falsa até chegar aos portais de noticias. A postagem trata da falsa noticia de
que Galvao Bueno seria mencionado no proximo episédio da série animada de televisdo
americana “Os Simpsons” (ver Figura 2).

O assunto comegou a tomar forma a partir de uma brincadeira feita pelo blog
Assuntos Criativos'®, que publicou uma imagem no seu perfil do twitter'®, satirizando
uma cena cldssica da abertura de “Os Simpsons” (ver Figura 3 ). Como aponta Rosana
Hermann, todos os indicios de que se tratavam de uma brincadeira estava na prépria

figura:

Repare que a imagem tem a assinatura @acriativos e que na lousa, o texto "I
will not tweet more Cala Boca Galvao" estd errado, gramaticalmente falando. O
correto seria "I will not tweet Cala Boca Galvao anymore" ou, talvez, "I will not
tweet Cala Boca Galvao", sem o 'more'. (Bem lembrado por @koenenkamp , a
jornalista Barbara Gancia apontou esse erro ontem). A imagem é conhecida. O
blog bartsblackboard.com coleciona essas frases e o gerador oferece a
possibilidade do internauta gerar sua prépria criagdo. (HERMANN, 2010)

O primeiro passo para a disseminagéo desta etapa do hoax é comum em varios

outros casos encontrados, quando alguém adiciona informagdes que podem ser

12 http://www.youtube.com/watch?v=enGB_rXzves

" http://noticias.r7.com/blogs/querido-leitor/2010/06/22/cai-cai-jornalista/

' Imagens captadas da diretamente do que esté sendo exibido na tela do computador.
'* http://assuntoscriativos.blogspot.com/

'° http://twitter.com/ @acriativos
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confundidas com a realidade a uma informaco qualquer. Com base na imagem da lousa
do Bart, foi feita uma nota falsa, com a assinatura ficticia de uma importante agéncia
internaciona de noticias, cujo link remetia para o site da prépria Assuntos Criativos,
indicando novamente na prépria nota ficticia que se tratava de uma brincadeira. A nota
foi publicada no Blog “cala boca Galvao”(ver Figura 4), e a partir dele foi utilizada
como fonte por diversos portais e veiculos de comunicacdo sem checagem e tratamento
da informagdo (ver Figura 5, Figura 6, Figura 7 e Figura 8).

A atividade de produgdo de falsas noticias na internet com o objetivo de produzir
uma piada é comum, existem até mesmo sifes e blogs especializados nesse tipo de
conteido, como o Jogando Praga”, cuja falsa noticia sobre um processo movido por
Xuxa contra o Twitter' serviu de base para diversas publica¢des, algumas delas ainda

disponiveis online'’, mesmo depois da descoberta do hoax™.

O papel do produtor de noticia e seu perfil

Dentre todas as alteragdes apontadas ao profissional de jornalismo em
decorréncia da atividade digital de produgdo de noticias, podemos encontrar duas linhas
chave. A primeira delas trata das competéncias profissioniais e das transformacdes na
relacdo entre o jornalista e os leitores, que conforme apontado por Pavlik (2001) ocorre
em decorréncia da expansdo do papel do jornalista como intérprete dos acontecimentos,
passando a ser mais do que um contador dos fatos, figurando como um elo de ligacdo
para com as comunidades. A segunda trata das competéncias técnicas, relacionadas as
habilidades necessdrias para que o jornalista trafegue entre as informagdes contidas no
ciberespaco e faca bom uso delas. Nesta categoria figuram tanto as habilidades técnicas
necessdrias para lidar com a questdo tecnoldgica proveniente do uso da internet, quanto
as habilidades relacionadas ao escrutinio da informacao dentro da rede.

Ambas estariam relacionadas principalmente ao grau de envolvimento com a
internet como plataforma, e com a profundidade das relagdes e atividades estabelecidas

nela e através dela. E a caracteristica de insider que garante ao jornalista as habilidades

' http://jogandopraga.blogspot.com/

'® http://jogandopraga.blogspot.com/2009/08/xuxa-entra-com-processo-contra-twitter.html
' http://jbonline.terra.com.br/pextra/2009/08/28/e280826289.asp
http://www1.folha.uol.com.br/folha/ilustrada/ult90u615125.shtml

20 Para detalhes do caso “Xuxa processa o twitter” como um todo desde sua publicagdo até o
desdobramento, conferir postagem sobre o assunto no blog “Salve a Rainha” no link:
http://www.salvearainha.com/xuxa-processo-bloquear-twitter/
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necessdrias para escrutinar aquilo que vé, e entender as praticas de uso e apropriagdo de

cada plataforma online que pesquisa.

Conclusoes e apontamentos

O post do Blog Querido Leitor e a forma como Rosana Hermann constréi sua
narrativa podem ser apontados como um exemplo extremamente positivo de como tratar
a informagdo garimpada na rede. Percebe-se claramente neste e em outros posts a
preocupacdo em evidenciar o processo de garimpo da informacfo e todas as referéncias
relacionadas, tanto ao processo em si como a noticia. Os mesmos procedimentos sdo
adotados em outros posts”', apontando que esta é uma preocupago recorrente na forma
como sdo publicadas as noticias no Blog Querido Leitor, sejam elas relacionadas aos
assuntos da rede ou fora dela.

Acredita-se que o posicionamento de Rosana Hermann, dentre outros produtores
de noticias considerados como aptos a exercer este papel em tempos de convergéncia é
fundamental para bons resultados em termos de contetido produzido.

A qualidade do jornalismo feito a partir de informag¢des obtidas na internet
depende basicamente de dois fatores. O primeiro estd relacionado ao comportamento do
profissional de jornalismo frente aquilo que encontra, e o segundo deriva das
habilidades necessérias para trafegar entre tudo o que encontra.

Nao € possivel pular etapas de verificacdo de fontes com o intuito de
proporcionar agilidade ao material publicado, sem incorrer na possibilidade de se
deparar com material tratado de forma errdnea, e conseqiientemente reproduzi-lo,

encorpando a lista de referéncias a respeito do assunto.

*! http://noticias.r7.com/blogs/querido-leitor/2010/06/19/a-pegadinha-internacional-do-cala-boca-galvao/
http://noticias.r7.com/blogs/querido-leitor/2010/01/13/crise-de-credito/
http://noticias.r7.com/blogs/querido-leitor/2010/01/06/caiu-na-rede-e-pato/
http://noticias.r7.com/blogs/querido-leitor/2010/01/13/paranoia-ii/
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Figura 1 - Capaa veja de 23 de junho
Fonte: Blog Querido Leitor

M 8 ENVIAR PARA AMIGOS [0 COMENTAR

Galvao Bueno sera mencionado em
novo episodio de 'Simpsons’

Depoiz de Lula e Ronaldo serem A
ritados na série Simpsons, chegou

awez de Galvdo Bueno ganhar sua

mengdo na atragdo. Em

comunicado publicado no site da

Fox, o criador, Matt Groening,

prometed fazer referéncia 4 campanha Cala Boca
Galvdn, gue liderou por dias a lista dos Trending
Topics do Twitter. Az informacdes 8o da coluna
Diario oz Fama, do jomal Do de S Paulo.

De acordo com o comunicado, o autor ficou
sensibilizado com a situagdo das aves brasileiras
Vale lembrar gue um site divulgou, de forma bemn
humorada, a campanha Cala Boca Galvdo como uma
tentativa de ajuda a uma espécie de ave ameagada

| em exingdo. O episddio com a mengdo do brasileiro
ira a0 ar na nova ternporada, que estreara nos EUA
em setembro.

Figura 2 - Screenshot da noticia publicada no Portal Terra em 22/06/10
Fonte: Blog Querido Leitor

»VAOF‘:‘VK‘: WI N ~vAy
I CALA BOCA Q,;" EaT()MORE
TMORE Twy
M LL NOT
VAo "CALA BOCA oy hoRe
EET MORE I WILL NOT TWEET mg
VAO “CALA BOCA GALVAQ'S)

EET MORE T WILL NOT TWEET#

VAO" “CALA BOCA GALVAC"

Figura 3 - Imagem criada pelo Blog Assuntos Criativos

Fonte: Blog Querido Leitor
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Simpsons adererm ao CALA BOCA GALVAD

EET MORE
VAO"

Em nota publicada pela Fox Channel nesta sexta (12/06), Matt Groening, criador dos
Simpsons, diz estar sensibilizado com a situagdo das aves brasileiras & fard sua
contribuigdo num epizddio especial todo dedicado a sobrevivéncia daz espéciez em
extingdo - & claro que como & de costume ndo faltardo muito humor e sarcasmo " disse
o autor.

A nova temporada de Simpsons estréia em setembro nos Estados Unidos.

Abaixo: Farte do epsédio ja foi gravado e faz parte da campanha mundial da Mike

| | g : = | x=
P st D00/006 @ il = Ji
N30 & a primeira (nem serd a dltima) que Simpsons fazem piada com assuntos populares.

Fonte: Reutars

Figura 4 - Screenshot da noticia falsa original

Fonte: Blog Querido leitor

Envie
ereceba

do Rl

ESPORTES £ compartibe A aumentar f diminur [S eie ¢Sy imprimie

Galvao Bueno sera mencionade em nove episddie de "Simpsons’
terra D

Portal Terra

SA0 PAULO - Depots de Lula e Ronalds serem citados na sére Simpsons, chegou a vez de
Gahdo Bueno gal
criador, Matt
liderou por dias a lista dos Trending Topics do Twitter.
Diario da Fama, do jornal Diado de 5.Paulo.

r zua mengio na atragio. Em comunicado publicado no site da Fox, o
g, prometeu fazer referéncia 3 campanha Cala Boca Galbvio, que
s informagdes sio da coluna

De acordo com o comunicado, o auter ficou sensibilizade com a situaglo das aves
brasileirzs. Vale lembrar que um site divulgou, de forma bem humorada, a campanha Cala
Boca Galvio como uma tentatha de ajuda a uma espécie de awe ameagada em extingdo, O
episddio com & meng3o do braslleiro ird 30 ar na novs temporads, que estreard nos EUA
em setembro.

0958 - FREZ00

Figura 5 - Screenshot da noticia do site JB Online

Fonte: Blog Querido leitor
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Galvdao Bueno sera citado em episddio de '0Os Simpsons’ i

A Tk €3

0 CpiaEio deve ser eabico ey
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Figura 6 - Screenshot da noticia no site A tarde Online

Fonte: Blog querido leitor

I3.0%.10 a5 ohdE

Galvao Bueno sera mencionado em
novo episodio de ‘Simpsons

terra D

Los Angeles (ELUA) - Depois de Lula @ Ronaldo serem citados na série Simpsons’,
chegou a vez de Galvdo Bueno ganhar sua mengdo na atragdo. Em comunicado publicado
no site da Fox, o criador, Matt Groening, prometeu fazer referéncia & campanha Cala
Boca Galvéo', que liderou por dias a lista dos Trending Topics do Twitter.

De acordo com o comunicado, o autor ficou sensibilizado com a situagdo das aves
brasileras. Vale lembrar que um site divulgou, de forma bem humorada, & campanha Tala
Boca Galvdo' como uma tentativa de ajuda a uma espécie de ave ameagada em extingdo
0 epizadio com a mengdo do brasileiro ira ao ar na nova temporada, que estreara nos
EUA am setembro

Figura 7 - Screenshot da noticia no site O dia Online
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Fonte: Blog Querido Leitor

vor Televisao - Ultimas NoticiaS

L EREE | 5 asrass | BT ENAGR FOR BaHL | T COMUNCHR ERFD
| waihazsa ZAOASING . 1dhE
:;’::“_“*M "Cala Boca, Galvao" pode virar piada dos
¢ do Tarmga
| tampas Hosernos "simP‘SQI"IS"

u L L]
[ —p— S

| Resumar do cin
E# o que sndarm falando pela inlérnel for Fapreciga:
confrmade, & prisdma femoorada oe "5
Eimps0ns” ferd uma plada abrasileirada
emum dos nowas episddios. Aconbece
que, de A0 ¢om nEmors, nam Ban
Samps0n Ivmou o aprasartador Galvdo

| serenaiz
| B Evcthar Brasi

| copuray Buena do "Cala Boca, Balvia’, assunt

| Grma s programacis wevantacin na rede de micoblog 6 qus

I HTY agleve N0 10po S08 Trerding topics (05

| et pemmnt ansunlos mals Talados no Twiten dursns

a (Hma samana

4 ik nnaimnau-:uliauag Hnr iifm gib& mMaskram  Bard Simpson brincs com fear ] fopic
0 persarapern Bat estrevendo na lousa Ceakedn Buenn 10

de aberura do programa 1 Wil ol Tees]
Wore Cala Bora Gahdo”, algo como *Ew
ndovou mars witsr Cals Bora Gahdo®
Ern conlab cam & assesaceia da PO 0% responadeis infornarnm que sinda rdio emidiram
nenfilm eormurst 3do oficial

[ WAAIS NOTICIAS SOBRE SERES

Um dos sites que publicasam a informagdo amda informa que o comunicado teria sido envado
pelo proprio criador da seme, Walf =roerong, que fena eslar sensibdizado com a hisidnia e

Figura 8 - - Screenshot da noticia no site UOL

Fonte: Blog Querido Leitor
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