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Resumo

O apresentador de telejornal desempenha papelcesdsea processo de identificacao
do publico com o telejornal e mesmo com o veicldocdmunicacdo que representa.
Com o intuito de estreitar cada vez mais tais Joxule pertencimento com o0s
telespectadores, os apresentadores alimentamimitiate” com o publico para além
da televisdo. Eles estdo em jornais impressosgeistas, na web. Este artigo pretende
estudar os didlogos dos apresentadores do Joromndg da TV Globo, com o publico
e entre si, no periodo da Copa do Mundo 2010, dgmenente através de duas
ferramentas da internet: o twitter de William Bonee blog de Fatima Bernardes. Para
iIsso, 0 artigo parte de pressupostos sobre idelesdatelevisdo, telejornalismo e
apresentadores.
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1 Introducéo

O jornalismo contribui para a construcdo socialrel@idade, uma vez que
define esta realidade e da forma aos acontecimeatdevido a sua importancia para a
sociedade contemporanea, a televisao — e o teddipmo — tem relevante funcdo nesse
processo. No telejornalismo, parte deste papel sendeenhada pelo apresentador,
aguele que da cara ao telejornal e fala diretamsntelespectador, olhos nos olhos. No
desafio diario que é efetivar/manter a identificada publico com si préprios e com o
telejornal que apresentam, fortalecendo os vinaldopertencimento, os ancoras usam
de artificios. Um deles é o dialogo estabelecidm aste publico para além das
fronteiras da televiséo.

A proposta deste artigo € estudar os dialogos possentadores do Jornal
Nacional (TV Globo), William Bonner e Fatima Berdes, com o publico e entre si, no

periodo da Copa do Mundo de Futebol de 2010, dgmeuente através de duas
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ferramentas da internet: o twitter de Bonner eag lnle Fatima. E necessario ressaltar,
no entanto, que apesar de estudar ferramentas tdaeste trabalho versa sobre
telejornalismo, uma vez que busca investigar unsavdaias vertentes do processo de
identificacdo do publico com o telejornal, por maila influéncia exercida pelos

apresentadores — tema de meu projeto de disseriag@mgrama de Pos-Graduacao em

Comunicacao na Universidade Federal de Juiz de Fora

2 ldentidades

As transformacdes globais causam mudancas nos gzadi® producdo e
consumo e, desta forma, produzem identidades rogdasbalizadas. Dai as chamadas
crises de identidade, caracteristicas das sociedeml@emporaneas. A globalizacdo

provoca

diferentes resultados em termos de identidade. ogeneidade cultural
promovida pelo mercado global pode levar ao disiamento da identidade
relativamente a comunidade e a cultura local. Dendoalternativa, pode
levar a uma resisténcia que pode fortalecer ermeaifialgumas identidades
nacionais e locais ou levar ao surgimento de npeagdes de identidade.
(WOODWARD, 2005)

As crises de identidade estéo inseridas num proceas amplo de mudancas,
gue desloca as estruturas e 0s processos cerndiisodiedades modernas e abala a
ancoragem estavel dos individuos no mundo sociglvéihas identidades estdo em
declinio, e novas identidades estdo surgindo, feagamdo o individuo moderno. As
transformacdes na sociedade ocasionam mudancasemglades pessoais, na idéia
gue cada um tem de si préprio como sujeito integr&tuart Hall (2000) nomeia esta
“perda de um ‘sentido de si’ estavel” de deslocamen descentracdo do sujeito.

Hall (2000) distingue trés concepcbes diferentesddatidade. O sujeito do
lluminismo era um individuo totalmente centrado réficado. Seu nucleo interior
emergia quando O sujeito nascia e permanecia o mésmesséncia) por toda a sua
existéncia. O sujeito sociolégico tinha o nuclegerilor formado na relagcdo com o outro,
caracterizando uma concepcdao interativa da idetdida do eu. “A identidade [...]
preenche o espaco entre [...] 0 mundo pessoal eirmanpublico” (HALL, 2000),
estabiliza os sujeitos e os mundos culturais perhabitados, contribui para que os
sentimentos subjetivos sejam alinhados aos lugdjesivos ocupados pelo individuo

no mundo social e cultural.
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Ja a terceira concepcao de identidade descrit&l@ibi(2000) é o sujeito pos-
moderno. Antes tido como possuidor de uma identidadficada e estavel, o sujeito
estaria se fragmentando, a partir do momento eméqu@nposto ndo de uma, mas de
varias identidades, formadas e transformadas a@rtiente. O sujeito assume
diferentes identidades em diferentes momentos ldsive identidades contraditérias,
nao unificadas em torno de um eu coerente. Alésodisom as mudancas estruturais e
institucionais, tais identidades estariam entraado colapso, o que faz com que o
processo de identificagdo torne-se mais provisoviasiavel e problematico. E
justamente este processo que produz o sujeito pdsmmo, sem identidade fixa,
essencial ou permanente.

O sujeito moderno metamorfoseia-se em multiplospmavendo um
deslocamento da identidade essencialista que seaaem conceitos tradicionais como

0 pertencimento territorial, por exemplo. O suj@itoderno é

amparado pelo ambiente urbano, hiperestimulantareuwm alargamento da
consciéncia objetiva, habitat das multidbes e dmiamato, a percepcdo de
que seria possivel experimentar multiplas vivénerastermos identitarios,
sem necessariamente manter a ancoragem nos ladasoimais. (ENNE,
2006)

Para Tomaz Tadeu da Silva (2005),

a identidade ndo é uma esséncia; ndo é um dadonofato — seja da
natureza, seja da cultura. A identidade ndo é festavel, coerente,
unificada, permanente. A identidade tampouco € lg@mea, definitiva,

acabada, idéntica, transcendental. Por outro laddemos dizer que a
identidade € uma constru¢do, um efeito, um processproducéo, uma
relacdo, um ato performativo. A identidade ¢é instAwontraditoéria,

fragmentada, inconsistente, inacabada. A identidatie ligada a estruturas
discursivas e narrativas. A identidade esta ligaaasistemas de
representacao. A identidade tem estreitas conecd@iasrelacbes de poder.
(SILVA, 2005, p. 96-97)

A identidade ndo € o oposto da diferenca. A idedigddepende da diferenca,
uma vez que € marcada por ela. E a diferenca, ymwvez, é estabelecida por uma
“marcacdo simbdlicarelativamente a outras identidades” (WOODWARD, 300
Tomaz Tadeu da Silva (2005) afirma que “em opos@&ddentidade, a diferenca é
aquilo que o outro é [...]. A diferenca, tal comadantidade, simplesmente existe”.

Identidade e diferenca tém uma relacdo de deperdé@Quando se afirma uma
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identidade, se nega outras identidades e se nfggardias. “Assim como a identidade
depende da diferenca, a diferenca depende dadddeti Identidade e diferenca séo,
pois, inseparaveis” (SILVA, 2005).

As sociedades modernas sdo caracterizadas por gasdeonstantes, rapidas e
permanentes. Anthony Giddens afirma que as soasdatbdernas estdo sujeitas a
“ondas de transformacao social” (GIDDEMBud HALL, 2000). E entre as principais
transformacdes que caracterizam as sociedades masdestdo as do tempo e do
espaco.

Homi Bhabha (2001) defende que vivemos nas fradedto presente, num
“momento de transito em que espaco e tempo se mryza produzir figuras
complexas de diferenca e identidade, passado erpegsnterior e exterior, incluséo e
exclusdo”. Segundo ele, em momentos de transfoondgdtorica, emergem
hibridismos culturais, que ganham autoridade airpeet complexa negociacdo da
articulacéo social da diferenca. O reconhecimentorgado pela tradicdo € uma forma
parcial de identificacdo. “Ao reencenar o passagdte introduz outras temporalidades
culturais incomensuraveis na invencao da tradi€dse processo afasta qualquer acesso
imediato a uma identidade original ou a uma tradiggcebida™” (BHABHA, 2001).

No mundo moderno, uma das principais fontes detidte cultural sédo as
culturas nacionais. O local onde nascemos naonestan0sSsSOS genes, mas pensamos
nele como se fizesse parte da nossa natureza edsRoger Scruton e Ernest Gellner
defendem que “sem um sentimento de identificacdtonal o sujeito moderno
experimentaria um profundo sentimento de perdaetivh] (SCRUTON e GELLNER
apud HALL, 2000). Para Hall (2000), as identidades omais “sdo formadas e
transformadas no interior deepresentacdb Uma nacdo, assim, € um sistema de
representacado cultural, uma comunidade simbdlica.

Benedict Anderson afirma que a identidade nacianalma “comunidade
imaginada”, argumentando que as diferencas entnag®es estdo nas diferentes formas
pelas quais elas sdo imaginadas (ANDERS&pNd HALL, 2000). No mundo pés-
moderno, as comunidades imaginadas sdo contesadeeconstituidas. Kathryn
Woodward (2005) concorda que a diferenca entrevassas identidades nacionais esta
nas diferentes formas pelas quais elas sdo imagnd@d identidade nacional é
inteiramente dependente da idéia que fazemos (4I&ODWARD, 2005). E mesmo
gue o passado reconstruido seja apenas imagiragopporciona uma certeza no meio
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do reinante clima de mudanca e fluidez (WOODWAR@)%). Muitas vezes, as nacdes
voltam ao passado para seguir rumo ao futuro. Bamradorma, as cidades.

O apelo aos mitos fundadores, para Silva (2006in& tentativa de fixacdo de
identidades. Tais mitos fundadores criam lagos indips e unem 0s componentes

daquela comunidade imaginada.

Um mito fundador remete a um momento crucial de@@s em que algum

gesto, algum acontecimento, em geral herdico, ¢piomumental, em geral

iniciado ou executado por alguma figura ‘provideficinaugurou as bases
de uma suposta identidade nacional. Pouco impatapss fatos assim

narrados sado ‘verdadeiros’ ou ndo; o0 que impodaeéa narrativa fundadora
funciona para dar a identidade nacional a ligairpental e afetiva que lhe

garante uma certa estabilidade e fixagdo, semais gla n&o teria a mesma
e necessaria eficacia. (SILVA, 2005)

Ainda que as identidades nacionais permanecansfateidentidades locais,
regionais e comunitarias tém ganhado mais impdgagc que, “colocadas acima do
nivel da cultura nacional, as identificagfes ‘glebaomecam a deslocar e, algumas
vezes, a apagar as identidades nacionais” (HALRORMPara alguns tedricos culturais,
a interdependéncia global estd promovendo um aolags identidades culturais fortes,
sendo responsavel pela fragmentagédo dos codignsais] o que Hall chama de “pds-
moderno global’. De acordo com ele, os fluxos caltl entre as nacdes e o
consumismo global criam possibilidades de identdapartilhadas. E “a medida em
que as culturas nacionais tornam-se mais expostafiugéncias externas, € dificlil
conservar as identidades culturais intactas oudmge elas se tornem enfraguecidas
através do bombardeamento e da infiltracdo cuttyeALL, 2000). Hall afirma que
“quanto mais a vida social se torna mediada peleane global [...], pelas imagens da
midia e pelos sistemas de comunicacao globalmetedigados, mais ddentidadesse
tornam desvinculadas — desalojadas — de tempoatelsighistorias e tradigcbes [...]"
(HALL, 2000).

O autor aponta como contratendéncia da homogeid@izagtural o fato de
que, ao lado da tendéncia em direcdo a homoge@eizggbal, existe uma fascinacao
pela diferenca e pela mercantilizacdo da etnia ael@gidade — junto ao impacto do
global, ha um novo interesse pelo local. “A globagido [...], na verdade, explora a
diferenciacédo local”, promovendo uma “nova articéla entre o global e o local”
(HALL, 2000). Ou seja, a globalizacdo nao destsiidentidades nacionais, mas produz

novas articulagdes globais e locais.
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3 Sobre televisdo, televisdo & internet, telejorn@mo, apresentadores de
telejornais e identificacdo com o publico

A televisdo esta presente em 91,4% dos lares &irasil enquanto 88% deles
possuem geladeiras. Os dados do IBGE (1999) nosanoa importancia da televisao
para a sociedade contemporanea. “Nos ultimos anedevisdo vem se firmando como
principal meio de comunicacdo massiva na sociedadecada vez mais ela define nao
s6é o que deve ser visto como informacdo, mas edprigr adquire o status de
informacéo [...]” (HAGEN in VIZEU, 2008, p. 29).

Na era da rapidez da informacéo, “a TV parece catrds de uma audiéncia
gue migra cada dia mais para a internet. Hojeda reundial cresce sob o signo da
velocidade e da informag&o em tempo real” (TEMERJENTEL, 2009, p. 173-174).
Dai o fato de as emissoras de TV estarem, cadmaiz investindo na internet. “[...] os
proprios meios de comunicacao precisam se reinvantado instante, seja na escolha
de seu conteudo, seja pela evolucdo tecnologica aguebrigam a renovacédo.”
(TEMER; PIMENTEL, 2009, p. 175). Ana Carolina TengeiTatiane Pimentel (2009)

observam que os meios tradicionais se aliaram \&srtecnologias:

As emissoras de televisdo alongaram sua progranehggonibilizando em
seussites videos com todas as atragfes que antes SO erasiv@i® no
instante em que eram levadas ao ar, através dasaantransmissoras. E
ainda abriu umlink para interagir com o telespectador. Essas praticas
instigam a reflexdo de que ai podem estar sendtoabespacos para que o
cidaddo e a midia estabelecam um diadlogo, uma doag#io que seja
realmente comunicativa. (TEMER; PIMENTEL, 200916).

Alfredo Vizeu e Joédo Carlos Correia (In VIZEU, 2p08aseados no resultado
de pesquisa realizada pela agéncia de noticiaeReuia Rede Britanica BBC e dos
Media Centre Poll da Globescan, afirmam que oslbnas acreditam mais na midia do
gue no governo. E que o telejornalismo ocupa urarldg destague como a principal
fonte de informacé&o para 56% dos entrevistadosimAs® telejornalismo representa
um lugar de referéncigara os brasileiros muito semelhante ao da fanditia amigos,
da escola, da religido e do consumo.” (VIZEU; CORRE008, p. 12, in VIZEU,
2008).

Os telejornais cumprem uma funcéo de sistematizggnizar, classificar e
hierarquizar a realidade. Dessa forma, contribuam pma organizacéo do
mundo circundante. E lngar em que os grandes temas nacionais ganham
visibilidade, convertendo o exercicio de publicBagdos fatos como a
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possibilidade pratica da democracia. Todo esseepsocse produz num
campo complexo de construcdo, desconstrugdo, is@gdo e
ressignificacdo de sentidos. O telejornal € hoggamdepraca publicado
Brasil. (VIZEU, 2008, p. 7).

E ndo é a toa que milhares de pessoas ainda respaw famoso “boa noite”
dado pelos apresentadores de telejornais no hanédbce da televisdo brasileira. “O
telejornalismo ocupa hoje um lugar central na \dda brasileiros.” (PORCELLO in
VIZEU, 2006, p. 13), sendo os telejornais “a pmatifonte de informacao da sociedade
brasileira: mais barata, mais comoda e de facgs’e (PORCELLO in VIZEU, 2006,
p. 13). E a “credibilidade do telejornal é influeada diretamente pela confianca que os

espectadores depositam nos seus apresentadoEeSHIRE, 2008, p. 1).

A atuacdo dos apresentadores como condutores isedaaenunciacao,
posicionados atrds de uma bancada, de frente paelespectador, é
condicdo estruturante da maioria dos telejornassil®iros. Sdo eles os
responsaveis por interpelarem diretamente a audiéoalocando-se como
principal delegado do discurso e dispositivo devooacdo do publico
através do seu corpo significante, que opera paracéar, do lugar de fala
autorizado, os acontecimentos supostamente maevarges do dia.
(GUTMANN, 2009, p.8).

Os apresentadores de telejornais sado consideradodufpana Gutmann “os
protagonistas da cena, os ‘donos da informacaajuessabem, atestam, desaprovam ou
aprovam, os que aconselham, vigiam, enfim, os goedutoridade para apresentar a
populacdo os principais fatos do dia [...]". (GUTMKN, 2009, p. 11). E os
apresentadores sdo a “cara” dos telejornais, muéass confundidos com o préprio
produto a que dao voz. Gutmann classifica os apt@deres como “um importante
elemento de articulagdo entre as diferentes héstdveiculadas em um telejornal”
(GUTMANN, 2009, p. 4). A autora remete-se a Vengara quem o “olho no olho” dos
apresentadores com o publico

contribui para a credibilidade do enunciado, a &angeferencial, [...]
definindo-se como uma marca de identificacdo doudé® informativo na
TV. Para o autor, é nesse jogo enunciativo regidm wlhar que se
estabelece o contato entre as partes e, por carsggil o status de

confianca entre os sujeitos actantes de um detadmitexto audiovisual.
(GUTMANN, 2009, p. 4).

Esta simulagéo do contato direto € destacada pskalCoutinho: “Durante os

telejornais, esse ‘contato’ ganha forca na medidagee apresentadores, reporteres e
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entrevistados se dirigem diretamente ao telespactd um simulacro do olho-no-olho
[...]". (COUTINHO, 2008, p. 21). E ainda por Ré@sbray, que faz uma analogia entre

0 apresentador e a presenca divina:

[...] a visdo do apresentador cotidiano ndo apaga) certeza, nossos
pecados, como a Presenca divina no ritual catoli@s observemos que,
apesar de todas as suas diferencas de estatutoisosuportes humanos da
revelacdo tém, antes de tudo, a frontalidade enugon®lhos nos olhos,
face a face. Nosso anchorman ou woman olha para quaha, [...] finge,
ja que esta lendo um prompter, mas o efeito esténaiolho nos fixa sem
nos ver, interpela-nos diretamente [....] S&o, matureza, Seres de face,
retos sem verso, corpos gloriosos sem barrigased@pnadegas ou nuca:
puras subjetividades n&o-objetivaveis. Esses hoinenso ndo sdo o

Verbo, mas o Real encarnado, isto €, o Acontecionenti sua luminosa
Verdade. (DEBRAY, 1994, p. 297).

Sean Hagen afirma que “a imagem de competéncia celémcia dos
apresentadores, de alguma forma, transmite a sensh;exceléncia da informacéao,
assegurando a credibilidade tdo incensada no jemal. (HAGEN, 2008, p. 10).
Defende ainda que a imagem dos apresentadorestdesp®cado no publico — emocao
considerada pelo autor como fundamental para &stres lacos entre o publico, o
ancora e o telejornal e para gerar certo confamo,acolhimento em meio a tantas

noticias.

Buscar a emocao no rosto dos telespectadorest& regiaralmente o que se
faz numa conversacédo face a face. E em uma situampdque o rosto €
principal componente, ja que o corpo nao apargde&dnna tela, essa busca
se concentra e intensifica. [...] A emocdo est&sqre na sutileza, no
detalhe, e em tudo aquilo que esté fora do vides,gne pode ser resgatado
— conscientemente ou ndo — quando se vé uma imaggoa. (HAGEN,
2008, p. 8).

Tudo isso corrobora para a identificacdo do telgspler com o apresentador

do telejornal.

O apresentador passa [...] a ser percebido paataginte pelo publico como
alguém mais proximo e familiar, alguém de quemoelehece até alguns
aspectos da vida, das experiéncias, das opinida®feréncias pessoais.
Pode, ainda, por outro lado, ser visto pelo telgsper como alguém capaz
de defender seus interesses e manifestar suad@msapto a expressar as
autoridades, aos politicos ou a representantesaledade civil aquilo que
ele proprio gostaria de falar. (FECHINE, 2008, . 2
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4 Estudo de caso

O Jornal Nacional é o telejornal mais antigo qu& e® ar (desde 1° de
setembro de 1969), o primeiro a ser veiculado ata racional e o lider de audiéncia
durante seus 40 anos de existéncia. “Caractedstjoa sdo do JN acabam por se
confundir com elementos mesmo do géntetejornal. (GOMES, 2005, p. 1). Além
disso, alguns de seus apresentadores tiveram m e t@manha identificacdo com o
telejornal, que acabam “confundidos” com o prégioduto. Os atuais ancoras do
Jornal Nacional sdo exemplos deste processo denpfezacao.

Fatima Bernardes, no prefacio do livro Jornal Naaio- Modos de fazer
(escrito pelo editor-chefe e apresentador Williaonier), admite a intimidade criada
com o publico. “Quem trabalha no JN sabe que paatide um produto que faz parte da
vida de milhdes de brasileiros. E a convivénciatatéos anos entre o publico e o
telejornal gera uma intimidade”. (BERNARDES in BOBR, 2009, p. 7).

E para alimentar esta “intimidade”, que transfoseaem processo de
identificacdo do publico com o telejornal, os apreadores — e editores — do JN néo
limitam-se ao telejornal ou mesmo a televisdo. Eetio em outros programas
televisivos, em revistas, em jornais impressosyeb. Nosso objetivo, neste artigo, é
estudar os dialogos dos apresentadores do JN quiblizo e entre si, no periodo da
Copa do Mundo 2010, especificamente atraves defduasnentas da internet: o twitter
de Bonner e o blog de Fatima. Tudo isso dentro dtammaior que € investigar a
atuacao dos apresentadores de telejornais no poodesdentificacdo com o publico.

Antes de entrarmos no periodo propriamente ditesiedo das postagens de
William Bonner no twitter (durante a Copa do Mundaina consideracdo. Em 29 de
abril de 2010, Bonner se despediu de seus segsidogamentando que teria que abrir
mao de algo para ter tempo de fazer exerciciosggapaoteger de uma hérnia de disco.
“E dai que tenho que abrir mdo de alguma coisa.9dé&da minha familia, ndo sera do
meu trabalho. Sobrou o tempo do twitter.” Dai apedodo em que ele informou sobre
a viagem de Fatima Bernardes para a Africa do &de(junho), Bonner fez postagens
isoladas. Entre elas, uma foto do que seria sgangi listrado”, tdo falado por ele (13
de maio). Bonner usou palavras e expressfes coouad® crise de abstinéncia e
nostalgia. E no dia 14 de maio, teve o que elerpr@mamou de recaida, motivada por
Fatima, que teria insistido para ele voltar a awjtainda que “de jeito mais light”. Foi
guando ele prometeu voltar para valer num fututxipro. O que aconteceu em 4 de

junho: “Na serra com as criancas. Fatima em Jolséungo. Skype. Frio. Lareira.
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Expectativa para Copa e po6s-Copa. Contagem regaes38 dias.” Ai comeca meu
estudo, voltado para identificar o dialogo entitgvitter de William Bonner e o blog de
Fatima Bernardes e de ambos com o publico, vianetedurante a Copa do Mundo de
Futebol.

Em 7 de junho, Bonner twittou “Onde esta? Onde?Pi colink, pela primeira
vez, para o blog JN na Copa. No dia seguinte, pabluma imagem de webcam de
Fatima, com uma tela, menor, com uma imagem préBoaner) também de webcam.
Em 14 de junho, duas twittadas a respeito: “La eeRatima!” e “Blog Onde esta vocé
Fatima Bernardes? gl.com.br/jn”. Dois dias depems,funcdo de uma rouquiddo da
mulher, ele comecou a postar informacdes sobreagl@sle saude dela. No dia 18 de
junho, mais duas postagens do link do blog de REatiima, inclusive, pedindo que
deixassem no blog mensagens pela recuperagcédo ‘telanuito obrigado pelas
mensagens carinhosas. Deixem diretamente |a nodalag g1.com.br/jn Blog JN na
Copa.” Depois, por dez dias, Bonner twittou e rgbwi mensagens praticamente
exclusivas sobre as chuvas que assolaram Alagéasiambuco.

Em 28 de junho, voltou a falar sobre salde: “Oinfmrma: vem ai uma
rouquiddo digna da que vitimou a Fatima... T4 &i@oisa.” E a seguir: “Desejem-me
sorte, please”. No dia seguinte, o comentario sabredos assuntos mais falados no
periodo: os cachecois que Fatima Bernardes essavalo nas participacdes ao vivo, da
Africa do Sul, no Jornal Nacional. “Infos sobre ahecoéis da Fatima estdo no blog
“Onde esta vocé Fatima Bernardes? JN na Copa wweemlbr/in”. No dia seguinte,
retwittou um elogio ao blog da mulher e, em 30w, voltou a falar dos cachecais:
“Tudo o que vocé queria (e até o que nem queriagrssobre os cachecéis da nossa
ancora na Copa do Mundo. www.gl.com.br/jn”. Ainda dia 30, Bonner postou a
informacdo de que Fatima Bernardes estava nos TiEnding Topics) e retwittou
diversas mensagens de pessoas que comentarano.oEfe@m 1° de julho, o assunto
passou a ser o gorro usado por Fatima na AfricBulo“Pé, ai... Cadé o gorrinho?” e
“Sera que tem gorrinho hoje?”

Depois da eliminacdo do Brasil da Copa do Munddlidi Bonner postou a
informacé&o de que Fatima Bernardes nao voltariaigtemente para o pais. “A Fatima
nao vai voltar ainda ndo. O tio € que vai pra lénam triozinho.” E informou que a
mulher voltou aos TTs: “Olha 14 a Fatima de novs Ads... Esse gorrinho é um
sucesso. La na Africa, vou comprar um pra mim egpe® Twitter. Muuhahahahaha!”

Em 5 de julho, novo link para o blog. Desta vezapa Ultima postagem de Fatima
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Bernardes. Depois, em 8 de julho, Bonner deu indgdras sobre os preparativos para
viajar com os filhos para a Africa. Falou sobre poms, cinema (informando que
assistiu Toy Store 3 e que chorou muito) e que driascola dos trigémeos no dia
seguinte para uma feira cultural. Em 10 de julhmjuanto aguardava o vbo para a
Africa do Sul, novas twittadas do aeroporto. E naisle, ja do continente africano:
“2:58 da madrugada. Frio. Familia completa.” E dep&untos”, com uma foto de
Fatima com os trigémeos. Em 11 de junho, Bonnetopo®tos da final da Copa do
Mundo entre Holanda e Espanha. E no dia 13, commgtido anteriormente, uma
fotografia dele usando um gorro.

Passemos, agora, ao blog de Fatima Bernardes. RZgpostagens em um
més (entre 5 de junho e 5 de julho de 2010). E,18t&e julho de 2010, 4.789
comentarios. A primeira postagem no blog, no dige 3unho, foi a Unica ndo assinada
por Fatima, mas pelo editor do site do Jornal NedioAlfredo Bokel. Ele explicou o
objetivo do blog de fazer uma cobertura diferereidd Copa do Mundo, mostrando
curiosidades e bastidores. E disponibilizou um widen que Fatima Bernardes, da
bancada do JN, convidava o publico a acompanhélaiqternet e ressaltava que todas
as vezes em que Bonner, no JN, perguntasse “ondevesé, Fatima Bernardes?”,
haveria um encontro marcado na TV e também nanigiteAinda no dia 5 de junho,
Fatima Bernardes fez sua primeira postagem, solmeegada na Africa do Sul e o
primeiro treino que acompanhou da sele¢éo brasileir

No dia 7 de junho, ela comentou sobre a ansiedadsstiéia da cobertura da
Copa no Fantastico (na véspera) e do primeiro didainal Nacional apresentado ao
vivo de Joanesburgo. No mesmo dia, Fatima respopelguntas de internautas sobre a
abertura da Copa, o estadio Soccer City e sobre étrabalhar numa cobertura como
aquela: “Para quem gosta de futebol, como eu, écmaf..] ruim s6 a saudade da
familia [...]". No dia seguinte, o comentério faitse o frio na estréia do JN ao vivo da
Africa do Sul.

Em 10 de junho, Fatima Bernardes postou que seuemtonmais marcante em
coberturas de Copas (a da Africa foi a quarta aquie) foi a viagem no 6nibus da
selecéo brasileira ap0s a conquista do penta carafmeno Japéo. E disponibilizou um
video da reportagem que fez na ocasido. No diald¥screveu sobre a série do Jornal
Nacional a respeito dos 23 jogadores da selec&tddira, com um link para os 23 VTs.
Nos dias 11, 12 e 14 de junho, Fatima Bernardesestmu sobre educacéo, arte,

cultura, musica e culinaria africanas.
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Os cachecois que vinha usando nas entradas ao@iybl foram o assunto de
15 de junho — segundo Fatima Bernardes, respondpedjuntas de internautas —,
sendo a terceira postagem mais comentada (327JaAia dia 15, ela escreveu sobre a
estréia do Brasil na Copa e postou a primeira &to que apareceu de gorro. Foi
também quando a apresentadora falou de sua rowgqiNdédia 17, a postagem campea
de comentarios (780) no blog: a estréia de Tademit na cobertura do JN ao vivo na
Copa, para auxiliar Fatima, que informou ja ter aomédico, estar tomando remédios
e se recuperando da dor de garganta e da roug@datro dias depois, a apresentadora
informou que sua voz voltou ao normal, apos repouso

Em 23 de junho, Fatima Bernardes divulgou em seg bl campanha Copa
Solidaria pelas vitimas das chuvas no Nordeste €opoum video sobre sua
participacdo no JN abordando o assunto, ao ladoNMdkam Bonner. E ainda
disponibilizou um link com informacdes sobre o @loar e onde doar. De 24 a 28 de
junho, as postagens de Fatima Bernardes foramiaetatas ao segundo e ao terceiro
jogos da selecéao brasileira. Em 29 de junho, nomgemala falou sobre seus cachecais,
publicando um video que mostrava detalhes de tddegunda postagem mais
comentada (581). E, no dia seguinte, contato datéira que fez os cachecdis. Em 2 de
julho, além da eliminacéo do Brasil da Copa do Myndutro assunto foi 0 gorro usado
por Fatima. No dia 5 de julho, a ultima postagemFd¢ima Bernardes no blog,
agradecendo ao publico, despedindo-se e falandxmiriéncia de fazer o blog e das

férias.

5 Concluséo

No periodo da Copa do Mundo de 2010, os apresaetdceditores do Jornal
Nacional William Bonner e Fatima Bernardes dialagavarias vezes, entre si e com o
publico, por meio da internet. Além do futebol, rost assuntos foram, a0 mesmo
tempo, temas de postagens no twitter de Bonner ldlagpde Fatima, sem contar no
proprio JN (faco esta observacéo apesar de o didri@mente dito, ndo ter sido objeto
de estudo deste artigo). Entre os assuntos ab@damoambos na net destacam-se o
uso de cachecdis e de gorros por Fatima, devidiaada Africa do Sul, e a campanha
Copa Solidaria em beneficio das vitimas das chnwddordeste brasileiro.

O endereco (com o link) do blog de Fatima foi dijado por Bonner no twitter
sete vezes. Além disso, o préprio bordao ja utlizeam outras Copas do Mundo por

Bonner, totalmente personificado (Onde estad voaémia Bernardes?), deu nome ao
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blog e foi uma espécie de senha — a propria Fatifoemou, na primeira postagem do
blog (feita pelo editor do site do JN, Alfredo Bkejue quando Bonner fizesse tal
pergunta no telejornal, ela teria um encontro ntdraam o publico na TV e também
na internet.

O casal de apresentadores pareceu querer esheltgos de intimidade com o
publico, ao divulgar informacdes pessoais, comoes¢éado de saude (a dor de garganta
e a rouquiddao de Fatima e a hérnia de disco de é8hneeu estado de espirito
(nostalgia, crise de abstinéncia, saudade) e dgdhde do vestuario, como o pijama
listrado de Bonner. Também foram divulgadas infa®es familiares, inclusive sobre
os filhos (compras no shopping center, cinemaa féér cultura na escola). Os trigémeos
chegaram, eles proéprios, a twittar junto com o fsEo sem falar que, nas mais de
duzentas mensagens twittadas no periodo estudaste aetigo, Bonner, que se
autodenomina “tio” no twitter, fez varias “intenss” (enquetes com seus seguidores) e
elogiou seu publico na internet diversas vezescalmente com a frase “Vocés sao
show”.

O casal se divulgou e se promoveu, sobretudo Bameelacédo a Fatima. Ele
twittou e retwittou as duas insercfes de Fatima Tbs, elogiou os cachecéis e os
gorros dela, mostrou preocupacédo com o estadoldie k8 mulher e companheira de
bancada. Bonner imitou Fatima, ao comprar um guaréfrica do Sul e postar sua foto
no twitter. Sem contar que os assuntos mais couhentao blog de Fatima Bernardes
foram twittados por William Bonner — a rouquidadadejue exigiu a presenca de Tadeu
Schmidt no JN, e os cachecois usados pela mulher.

Portanto, nosso estudo chegou a concluséo de dguneaH3ernardes e William
Bonner dialogaram entre si e com o publico no perida Copa 2010. E que tais
dialogos via web colaboraram no processo de idesmtfio do publico com os

apresentadores e, consequientemente, com o telejoma casal ancora.
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