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RESUMO

E impressionante como uma simples fotografia de registro documental pode ganhar
mutével forga enquanto objeto mais reproduzida no mundo: a imagem de Ernesto Che
Guevara, de autoria Alberto Korda. Em sintonia com a fotografia, o design grafico
apresenta, em uma producdo de brand design, como uma imagem pode apresentar-se
como icone da cultura argentina. Dessa forma, é possivel perceber e propor uma
investigacdo cientifica em relacdo a sintese do design gréfico, cultura contemporanea e
identidade cultural na producdo de iconografias argentinas produzidas pelo projeto de
identidade visual Identidad Argentina (Idarg).

PALAVRAS-CHAVE: imagem; contemporaneidade; design grafico; identidade
cultural; marca.

Introducao

A producdo e a utilizacdo de imagem na sociedade contemporanea é uma
atividade muito utilizada pelos meios de comunicacdo, sejam eles de massa, alternativos
ou, até mesmo, redes sociais conectadas a Internet. No caso do design grafico, a imagem
pode ser criada, remodelada, recriada, e até mesmo, transformada. Para tanto, a
experiéncia do projeto da Idarg criou novas leituras (por meio da iconografia) de
elementos da arte, histdria, gastronomia e tradi¢fes argentinas e propds uma nova
apropriagdo da imagem mais reproduzida no mundo: a fotografia de Ernesto Che
Guevara. Elementos “culturais” como Evita, Maradona, alfajor, vaca, carne, entre
outros, sdo exposto pela Idarg como objetos da identidade cultural argentina que precisa
ser exibida e consumida. A partir disso, é possivel estudar intersecdes entre imagem,

cultura contemporanea, design grafico e identidade cultural.
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Imagem, design grafico e cultura contemporanea

A imagem sempre foi um artefato lido e interpretado durante a histdria das
sociedades. E a cultura social da época que revela como essa imagem pode ser
produzida e, posteriormente, provocar um mapa de significacdo na mensagem visual,
por exemplo. Ou seja, a significacdo da imagem € percebida de acordo com a funcio
social da imagem & época.

Para ampliar ainda mais os exemplos, lembramos das imagens produzidas pelos
viajantes europeus que estiveram no Brasil, como Rugendas, Debret ou Eckout.
Eles desenharam a flora e a fauna, os trajes, os costumes, os tipos fisicos
encontrados na época, com a principal finalidade de mostrar, em terras
distantes, como a vida acontecia por aqui. As exposi¢des desse trabalhos tem
levado muita gente aos museus que o realizam. Hoje, sao considerados arte.
(OLIVEIRA, 2005, p.25)

Assim, € necessdrio estudar a imagem nos dias de hoje. Atualmente, é possivel
encontrar um jogo plural na manipulagdo significativa de uma imagem. Um bom
exemplo disso € a produgdo por profissionais de design grafico que, por meio de uma
plataforma digital, atinge um hibridismo, € em muitos casos, proporcionam uma nova
composicao e significacdo para imagens conhecidas pela histdria das sociedades.

Mais importante que a producdo (ou utilizagdo) da imagem, € perceber como tal
artefato (elemento do design grafico) se comporta diante das estruturas de um layout e,
também, de estruturas sociais. E o objetivo do designer grafico revelar a utilidade de
uma fotografia em um identidade visual, por exemplo. Respeitar a imagem como
elemento fundamental na criacdo de produtos de design gréifico €, também, agregar
conceitos socioldgicos, como a producdo de fetiche e a representacdo de sentido em
produtos de design gréfico.

O design gréfico, malgrado as intenc¢des diversas de muitos de seus produtores,
desempenha um papel fundamental na reproducio e consolida¢do do fetiche: tal
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como, por exemplo, o papel do vestudrio nas relacdes sociais, € muito em
funcdo do layout que reveste seu material promocional ou editorial que uma
dada mercadoria € atribuida de tais e tais valores simbdlicos na sua relagdo com
outras mercadorias e desta para com os homens e suas relacdes sociais.”
(VILLA-BOAS, 2000, p.26)

A producio do fetiche, do valor, do adjetivo ao produto grafico faz parte da
metodologia atual do design grafico que abrange a atitude de planejar um conceito
norteador para a peca grafica. E o conceito que proporciona a produgio do design
grafico e, consequentemente, ele influencia a producdo e significacio da imagem

contemporanea na pagina impressa.
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O conceito, ou a ideia, ocupa a posicdo central da sintese do design.
Alicercando na informacdo fornecida pela pesquisa, ele é influenciado pela
compreensdo das condicdes sob as quais a mensagem serd recebida [...]. Juntos,
todos esses elementos constituem a base sobre a qual as palavras e as imagens
podem ser organizadas de modo a ser obtido um /layout de real valor.
(HURLBURT, 1980, P.94).

Hoje, entender as influéncias — estéticas, culturais e sociais - da producido do
design grifico na imagem em um projeto grafico €, também, se concentrar na cultura
contemporanea que influencia essa atividade. Assim, é importante conhecer estruturas
tedricas sobre o contemporineo para, em seguida, percorrer variacdes dessa teoria na
histéria do design grafico.

Para tanto, David Harvey (1992), afirma que “pds-modernismo” é um campo
investigativo abastecido por opinides, forgas politicas e pensamentos conflitantes e que
nao podem mais ser ignorados desde a segunda metade do século XX. Ele anuncia a
constante transformacdo do pensamento cultural das sociedades, principalmente a

ocidental.

Nao quero ser entendido erroneamente como se afirmasse haver uma mudanca
global de paradigma nas ordens cultural, social e econdmica; qualquer alegacio
dessa natureza seria um exagero. Mas, num importante setor da nossa cultura,
ha uma notdvel mutacdo na sensibilidade, nas praticas e nas formas discursivas
que distingue um conjunto pds-moderno de pressupostos, experiéncias e
proposi¢des de um periodo precedente. (HARVEY, 1992, p.45)

Para dominar, inicialmente, as dificeis questdes sobre o pds-modernismo, David
Harvey aponta uma metodologia de estudo desenvolvida por Hassan’ (1975) como
ponto de partida. Para ele, mesmo discordando em alguns pontos, o estudo hassaneiano,
por tracar oposicdes sistemdticas entre modernismo e pds-modernismo, proporciona
uma fé4cil compreensdo que, posteriormente, serve como base para a conclusdo de
alguns questionamentos. A tabulagdo posposta por Hassan provoca uma espécie de
“pingue pongue” entre as caracteristicas dos dois momentos. Apesar da polarizacdo em
questdo, Harvey afirma que a dicotomia proposta é excelente, pois ndo se mantém
somente em um Unico campo de investigacdo, mas, sim, estabelece um leque de
alternativas distintas — como a lingiiistica, a antropologia, a filosofia, a retdrica, a

ciéncia politica e a teologia — para se desenvolver um estudo sobre essa ruptura na

cultura e na sociedade.

*Autor citado no livro Condicdo Pés-Moderna, de David Harvey. Criador das diferencas esqueméticas
entre 0 modernismo e o pds-modernismo.
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Com a andlise dessa estrutura, Harvey inicia sua afirmacdo apontando uma
caracteristica presente na cultura contemporanea: a total aceitacdo do efémero, do
fragmento, do descontinuo e do cadtico como forma de representagdo da estrutura
tedrica em estudo. Essa questdo € totalmente aceitivel quando € possivel observar
dicotomias como simbolismo/dadaismos, forma/antiforma, hierarquia/anarquia,
presencga/auséncia, tipo/mutante, parandia/esquizofrenia e determinagdo/indeterminacao
na tabulagdo proposta por Hassan. “O pds-modernismo nada, e até se espoja, nas
fragmentarias e cadticas correntes da mudanca, como se isso fosse tudo o que existisse.”

(HARVEY, 1992, p.49)

Aceitar a fragmentacdo, segundo Harvey, € ser condicionado por outros fatores
que vao surgir no decorrer do tempo. Ele lembra que essa fragmentacdo atinge a
transferéncia do conhecimento, pois esse fenomeno da espago para a multiplicidade e
autenticidade da informacdo e, como consequéncia, d4 estrutura ao que os pensadores

pos-modernos definem como “desconstrucionismo”.

A légica defendida até aqui encontra o seu ponto fulminante quando se observa
o interesse do autor em avaliar as questdes apresentadas sobre o pés-modernismo como
positivas. O grande valor de reconhecer a multiplicidade das formas de linguagem (seja
ela social, de género, sexual ou de raga) € a marca principal do mundo contemporaneo.
Além disso, o pés-modernismo deve ser considerado, também, como algo que imita
praticas sociais, mesmo que essas imitacdes sejam totalmente simuladas, ou até mesmo,

com aparéncias variadas.

O posicionamento de Harvey também € concludente quando ele afirma que o
pos-modernismo muitas vezes se comporta como uma solugdo para os males
desenvolvidos pelos modernistas, ou até mesmo, quando se percebe que o pds-
modernismo € mais uma continuidade de uma crise que se reflete por meio da
fragmentacdo, do cadtico e da imperfeicdo defendida pelos critérios modernistas. No
mais, a apresentacdo da forca motriz que alimenta as questdes sobre o mundo
contemporaneo, que segundo Harvey deve ser desenvolvida, aparece em estruturas da
sociedade: a preferéncia pelo conteido estético em detrimento da ética e isso,
conseqiientemente, leva ao encontro de outros questionamentos que sdo praticamente

impossiveis de se definir.

A presenca de outros autores para a consolidacdo das teorias da cultura

contemporanea também deve ser apontada. Entre elas, estd a definicdo de Terry
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Eagleton (1998), que aborda questionamentos sobre as estruturas classicas da verdade,
da razdo, da identidade, da objetividade e, em um segundo momento, a abordagem do
pés-modernismo como uma um estilo de cultura caracterizada por uma arte superficial,

descentrada, infundada, auto-reflexiva, divertida, caudataria, eclética e pluralista.

Ja Mike Featherstone (1995) atribuiu caracteristicas ao pds-modernismo que
jamais se encaixariam na estrutura moderna: aboli¢do entre a arte e a vida cotidiana, o
fim da grande dicotomia entre alta-cultura, cultura de massa e cultura popular, o
favorecimento do ecletismo por meio da mistura de c6digos, a presenca da parddia, do

pastiche, da ironia, da diversdo e o declinio da originalidade em nome da repeticao.

Por fim, € necessdrio registrar também os pensamentos de Charles Jencks
(1996), que destaca a ideia de pluralidade como fator principal na diferenciacdo da
estética pds-moderna. Pare ele, essa caracteristica € fundamentada quando o pds-
modernismo aceita mistura de géneros como atividade constante € ndo como uma norma

a ser rigidamente seguida.

A confluéncia (ou ndo) das teorias que formam os ideais caracteristicos da
cultura contemporanea € o principal passo para entender o desenrolar de uma estrutura

que “aprisionou” as discussOes académicas durante muitos anos. No entanto, €

(€N

importante deixar registrado que o posicionamento das teorias pds-modernas
extremamente semelhante a de um ser ndmade: ndo pertence (oficialmente) a lugar
algum, ¢ um viajante, um aventureiro. Mas, no entanto, tem disciplina para transitar e
aceitar a pluralidade de questionamentos que podem cercar a sua rotina durante uma

determinada viagem.

E interessante perceber como essa estrutura cadtica, hibrida e pluralismo
desencadeou em atividades bem préximas da sociedade contemporanea, como o design
grafico. Para tanto, se faz necessdrio percorrer estruturas histérias do design gréafico pds-

moderno e entender as suas particularidades durante a segunda metade do século XX.

Design grafico: caracteristicas da estética pés-moderna

Pensar em design gréafico como atividade de elaboracdo da mensagem visual, partindo
de um conceito mais formal, é afirmar que pecas de design grafico sdo todas aquelas
produzidas por meio de projetos graficos. No entanto, ao falar da formalidade do design

grafico, é necessdrio citar a importancia da reproducdo das pecgas graficas, pois o que
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caracteriza, também, o design grafico é a sua facilidade de reproduc¢do, por meio de uma
matriz unica.

A prética de projecao e elaboragdo do design gréfico percorreu o século XX por meio
de experiéncias no mundo ocidental, principalmente na Europa. E com a histéria do design
grafico que podemos perceber a consolidacdo de teorias e métodos utilizados ainda nos dias
de hoje para desenvolver a pagina impressa.

O final da década de 1960 do século XX é considerado como um marco na histéria
estética do design gréfico, pois, nesse periodo, ja se percebia a necessidade em quebrar
paradigmas produzidos pelo design grafico moderno. Agora, nao importa somente a figura do
designer grafico, com sua técnica, determinado por uma estreita ligacdo com a mdquina, mas
sim, entender esse novo rumo do design gréfico influenciado, também, pelas questdes
politicas e culturais da década de 60. “As mudangas nos habitos de trabalho, a diversificacdo
e os desafios profissionais advinham mais comumente de fatores culturais e politicos do que
de mudangas tecnoldgicas” (HOLLIS, 2001, p.28).

Entender e classificar o design grafico pés-moderno € perceber a multiplicidade de
linguagens na produgdo do design grafico. Uma multiplicidade ndo estabelecida pela variacao
de uma unica estética, mas, pela percepcao de variedades de estilos espalhados pelo mundo
do design grafico.

Heller (1988) se refere ao pds-modernismo no design grifico como uma
confluéncia causal de vdrias teorias e préiticas de designers e escolas espalhadas
pelo mundo, uma verdadeira distingdo ao Estilo Internacional (baseado no
dogma) (KOOP, 2004, p.72).

A apresentacdo do design grafico pds-moderno, segundo Rudineu Koop (2004), esta
na ideia de observar o rompimento com a “previsibilidade e assepsia do alto modernismo”,
que atingiu uma espécie de absolutismo grafico até o ano de 1960. Agora, a procura por
novas técnicas de fazer a pdgina impressa era uma constante na produgdo grafica
internacional. Valores antes condenados pelos modernistas ganham importancia visual para a
mensagem grafica.

Entre os novos valores, é importante citar a fuga constante em utilizar somente as
formas bdésicas apontadas pelo modernismo - tridngulo, circulo e quadrado —; uso
fragmentado da imagem e do efeito sinestésico que pode causar no receptor; 0 uso mais
dinamico do corpo da tipografia na representacdo textual; uso constante de colagens, satiras,

citacdes histdricas e do pastiche como recurso visual importante no projeto grafico. E por
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ultimo, de forma a reforcar as diferencas na emergente ruptura estética, estd o ruido, que
recusa a estrutura linear e “limpa” da pagina impressa durante os anos modernistas.

A geometria ¢é utilizada de forma descontraida, ou seja, pouca ou
completamente despreocupada com a clareza e legibilidade. Passa-se a usar
livres e flutuantes (diferentes do tridngulo — circulo — quadrado). Tendéncia a
fragmentar imagens e criar multiplas camadas (fotos sobre texturas, por
exemplo). Uso de espagamentos tipogréficos aleatérios e mistura de pesos e
estilos de tipo dentro da mesma palavra. Opcdo por colagens, parddias e
citagdes histéricas do design e da arte. Inclusdo do ruido (sujeira, imperfeigdes,
rompimento com o acabamento “limpo” etc) como elemento visual. De uma
forma geral, essas caracteristicas encontram-se nos movimentos que,
inconscientes disso ou ndo, fazem parte das raizes do design pés-moderno
(KOQOP, 2004, p.73).

A movimentacdo visual a partir da década de 1970, impulsionada pelas novas ondas
tecnoldgicas e pela busca de novos valores, revelou estilos como o Push Pin Studio € o Punk
na composicao do design grafico pds-moderno.

De inicio, é necessario citar a realidade local de cada pais. Agora, mesmo com a
consolidacdo de algumas técnicas de se fazer design gréafico, existe uma preocupagdo em
reviver as questdes nacionais, como forma, também, de fugir ao estilo internacional. Uma
forma de revitalizar as questdes nacionais € utilizar layouts ja conhecidos na sociedade. Dessa
forma, é importante citar os trabalhos da Push Pin Studio, que encarou o “revivalismo” pds-

moderno como técnica para oferecer trabalhos de design grafico apds a década de 1970.

Havia agora um grande estoque de imagens impressas (xilogravuras cléssicas,
gravuras vitorianas e fantasias kitsch) prontas para serem vasculhadas e
reaproveitadas por designers decorativos. Essa foi uma técnica muito usada pelo
Push Pin Studio e também por Herb Lubalin em seus ultimos trabalhos. O
préprio modernismo podia ser reciclado por meio de grotescos pastiches, como
os feitos por Paula Scher nos antncios para os relégios Swatch, em 1987
(HOLLIS, 2007, p.203).

A contribuicdo holandesa para o design grafico pds-moderno estd presente na
valorizacdo do pastiche como recurso grafico para a constru¢ao da mensagem visual. O grupo
holandés chamado Dumbar explorou, de forma homogénea, a produgdo do pastiche na
mensagem visual. Para muitos, a utilizagdo do recurso era uma verdadeira piada visual.

Gert Dumbar produziu o espaco da exposicdo por meio de uma montagem de
elementos do estilo De Stijl. Ele utilizou uma maquete com ripas de madeira fazendo alusdo
aos tracos do estilo, posicionou um manequim com o rosto de uma outra pessoa e, ainda,

colou ao fundo, como se fosse um quadro em uma parede, a obra de Van Doesburg. Por mais
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que o estilo fosse algo de discussdo, principalmente sobre a figura do designer, a mensagem

atingiu o seu objetivo: divulgar a exposi¢do sobre o De Stijl.

Dumbar quebra assim mais uma convenc¢do — dessa vez uma convengdao do
design grifico — ao introduzir uma perspectiva naturalista, que se estende na
dire¢ao do espectador, no ter¢o inferior do pdster. Aqui, o fundador do De Stijl,
que introduziu uma das principais caracteristicas do design gréfico na estética
modernista — a supressdo grafica da modernidade — € ironicamente colado no
espaco tridimensional, sugerido pela perspectiva (HOLLIS, 2001, p.210).

A Italia é outro pais a abordar uma nova tentativa no desenvolvimento do design
grafico pés-moderno. O estilo italiano se revelava, agora, com um grupo chamado Memphis,
fundado pelo arquiteto Ettore Sottsass.

O maior objetivo desse grupo era produzir a pagina impressa por meio de uma
multiplicidade de recursos visuais. O grupo fundado nos anos 1980 utilizava desde texturas

da cultura popular a ornamentos utilizados na a época.

Os designers desse “movimento” s@o atraidos pelas texturas, superficies, cores e
uso de elementos geométricos pelas texturas, superficies, cores e uso de
elementos geométricos descontraidas e divertidos. A escola do nome reflete a
intencdo do grupo de unir tragos da cultura popular contemporinea e
ornamentos e artefatos de culturas antigas (KOPP, 2004, p.81).

Com a estética pos-moderna no design grafico é possivel perceber a tentativa de
desconstruir os conceitos impostos pelo alto modernismo contidos no Estilo Internacional. As
modificacdes oriundas do design gréafico pés-moderno durante as décadas de 1960 e 1970 se
manifestaram em todo o ocidente de forma consistente. A influéncia da cultura social e da
recusa ao estilo internacional encontraram um campo fértil: o aprimoramento tecnoldgico
com base no computador pessoal.

O aparecimento em 1984 do computador pessoal da Apple, o Macintosh, concretizou
a realidade de muitos designers em ter um instrumento de informdtica na prépria casa ou,
com maior facilidade, nos escritdrios de design. Mesmo com o pouco desenvolvimento
técnico no inicio da implementacdo do computador pessoal, as facilidades geradas pela
linguagem PostScript (Adobe Systems) e de um software de editoragdo eletronica Page Maker
(Aldus) ja facilitavam a produgdo dos designers. A revolucdo digital, em meados dos anos

1980, é o0 marco inicial para o que atualmente conhecemos como design grafico digital.
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As limitacdes técnicas oferecidas pelos primeiros equipamentos, sem a mais
perceptivel relacionada ao niimero de pontos por polegada que os processos de
impressao iniciais ofereciam, sao utilizadas como forma de produzir uma nova
estética no design (KOPP, 2004, p.83).

Como exemplo de design proporcionado pelas virtudes da nova tecnologia, estd a
produgdo de Rudi VanderLans para a revista Emigre. Mesmo com a produc¢do digital ainda
restrita pela baixa resolucdo dos equipamentos, essa revista tinha como objetivo ndo respeitar
nenhum limite técnico durante a producdo dessa pega editorial. De inicio, a revista ja ndo
possui um projeto grafico totalmente amarrado, estavel, estatico. Mesmo com os recursos
técnicos limitados, a producdo grifica utilizando dos computadores pessoais, ja se
comportava de forma pioneira. Ora, a multiplicac@o dos ideais de ndo se deter a uma estrutura
fixa editorial ¢ uma constante do design editorial até os dias de hoje, principalmente quando
observamos experiéncias cambiantes (conceito desenvolvido por Rudinei Kopp) nas revistas
como a “Bravo”, a “Trip”, “Paper” e, principalmente, na “Ray Gun’.

O beneficio do computador doméstico proporcionou a revelagdo de novos designers
no mundo todo. J4 na década de 1990, com a tecnologia do Macintosh ja bem avancada, ¢
necessario citar os trabalhos de David Carson, que quebrou todos os principios de
legibilidade com uma estética que pretendia desvalorizar a hierarquia dos elementos visuais
na pagina impressa e desenvolver uma espécie de desconstru¢do da tipografia como recurso
visual. O objetivo de Carson era atingir 0 novo, compor uma nova maneira de se fazer design
grafico e desenvolver técnicas jamais experimentadas. Entre os seus trabalhos mais
expressivos esta a revista Ray Gun, que comecgou a circular em 1992 e desafiou as teorias do
design com sobreposi¢do de imagens, fotos de ma qualidade, tipos distorcidos e o ruido como

elemento visual importante no desenvolvimento da mensagem gréfica.

Carson inverte a hierarquia dos elementos visuais € numa capa de revista, por
exemplo, pode fazer o cddigo de barras torna-se mais expressivo que a
fotografia da banda em evidéncia no interior da revista. Uma entrevista
enfadonha pode transformar-se num texto de dingbats, totalmente
incompreensivel, mas com grande teor polémico. O leitor ndo 1€ o design de
David Carson, ele precisa traduzir e interpretar ou, simplesmente, olhar como
“simples” transito de signos a sua disposicdo (KOPP, 2004, p.87).

A possibilidade de uso de variados recursos, sejam eles categorizados como modernos
ou pds-modernos, facilitou bastante a composi¢do da pigina impressa desde a década de
1990. E como se um banco de dados estético estivesse a disposi¢do do designer grafico.

Agora, o acesso a informacdes visuais € facilitado pela consolidacdo da revolugdo digital
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(desenvolvimento de elementos visuais como tipos, fotografias, ilustragdes, tracos e texturas

de forma digital, partindo sempre de uma plataforma informatizada).

A iconografia de Che Guevara pela Idarg: imagem pés-moderna, identidade cultural e

objeto de consumo

Em sintonia com o design grafico pés-moderno, percebemos a produgdo singular
de imagens com caracteristicas particulares. E a imagem digital surgindo como suporte
para o desenvolvimento de um design gréfico interdisciplinar. Segundo Fldvio Cauduro
e Beatriz Rahde (2005), a imagem pds-moderna esta presa aos cuidados do designer no
que se refere a significagdo dos elementos estabelecidos para a imagem, seja ela
ilustracdo ou fotografia. O formador de imagens pos-modernistas, conscientemente ou
nao, traz propostas com multiplas interpretacdes, com sentido cada vez mais instavel e

com a produc¢do de referéncias ambiguas e paradoxais.

Para os designers pds-modernos, a 16gica dessas inclusdes é mais ampla na sua
pragmaticidade: se o sujeito contempordneo ¢ um sujeito de identidade
cambiante, descentrada, fragmentada e contraditéria, nada mais natural que
esses sintomas também aparecam nas representacdes visuais que ele/ela produz
e consome. (CAUDURO e RAHDE, 2005, p.199)

A imagem contemporanea também € refém da revolucdo digital e do
aprimoramento das novas tecnologias na constru¢do da imagem na pds-modernidade.
Com o advento de novas tecnologias para a produgdo de desenhos digitais, ficou bem
facil produzir gravuras com qualidade e caracteristicas de forma tipicas de uma
producgdo artesanal. Atualmente, ilustradores, que trabalham com computacdo grafica,
conseguem converter uma simples imagem em tracos retilineos ou vice e versa. Isso é
possivel gracas a programas de manipulacdo de imagens, como o Photoshop e
Illustrator, que possuem plug-ins* e filtros® fabricados para catalisar essas a¢des. Dessa
forma, a expressao da imagem pds-moderna na pagina impressa pode ser interpretada
como um “artefato” para qualquer designer grafico, pois o aparato tecnoldgico da
suporte suficiente para gerar muitos estilos de gravuras, mesmo que o designer ndo

tenha conhecimento artistico suficiente para fazer uma ilustragao.

* Ferramenta utilizada como complemento da interfase grafica do programa. E bastante utilizado no
mercado e sdo fabricados para desempenhar funcdes personalizadas.

® Ferramenta que, em programas de edicao de imagens, proporcionam efeitos artisticos utilizando apenas
um comando.
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O estudo da imagem na contemporaneidade se torna ainda mais interessante
quando se percebe uma imagem utilizada hd mais de 40 anos, ocupando fungdes
estéticas e prdticas das mais diversas forma visuais. O que se esperava de uma
fotografia em estilo “documentario” dos anos 60, servindo apenas para registro, ganhou
uma superficie de marca para um icone da Revolucdo Cubana. Hoje, Ernesto Che
Guevara, por meio da foto de Alberto Korda, € visto pela sociedade como imagem a ser

consumida por meio de uma mistura de representagdes.

l// /
/

Fig. 1 — Imagem original de Che Guevara. Foto de Alberto Korda (1960)
Fonte: Site Wikipédia (2010)

A reprodutibilidade na imagem de Ernesto Che Guevara € revelada, mais uma
vez, em producdes gréficas. Desta vez, a lenddria imagem do ex-ministro da economia
cubana aparece como personagem principal de uma projeto de brand design®. Em 2001,
em plena crise econdmica argentina, dois profissionais de design grafico produziram
uma série de trabalhos utilizando a técnica da icnografia. Herndn Berdichevsky’ e
Gustavo Stecher®, com o objetivo de investir em um empreendimento editorial,
remodelaram a cultura argentina por meio de 75 icones. Nascia, assim, a Idarg:
identidade argentina utilizando o recurso da icnografia. Logo apds o langamento, a
producdo ganhou propor¢des culturais — reconhecidos pelo governo argentino como
producdo de interesse nacional —, ganhou visibilidade profissional no campo do design
grafico — a AIGA® convidou a equipe da Idarg para fazer uma exposi¢io em Nova
Iorque -, e, por ultimo, foi considerada como uma das melhores estratégias de brand

design do mundo pela editora Taschen'’.

® No mercado do design gréfico, a expressdo identifica a criacdo da marca, desde 0 nome do
Eroduto/servigo até a aplicacdo em pontos de contato como papelaria e brindes.

Designer grafico da Universidade de Buenos Aires. Especialista em imagem corporativa, com trabalhos
produzidos na Argentina, Chile, Uruguai e Estados Unidos
® Professor do curso de Design Grafico da Universidade de Buenos Aires. Com experiéncia em
consultoria em produtos editoriais e trabalho como profissional em empresas como Sepia e Beauthy.
® Associacdo de designers norte-americana. Instituicio respeitada no mercado de design grafico mundial.
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Fig 2 — Partes do livro Idarg. Apés a publica¢do, o livro virou institui¢do representativa da
cultura argentina.
Fonte: Aiga National Design Center Exhibitions (Www .aiga.org)

A producio do trabalho da Idarg revela como a imagem de Ernesto Che Guevara
foi utilizada como artefato representante de uma identidade cultural de um espago e
tempo. A produc¢do da iconografia na producdo da identidade cultural pela Idarg gera
conceitos muito préximos da producdo cultural na sociedade contemporanea, como por
exemplo, a aplicacdo do aleatdrio, da colagem e da multiplicidade de sentido que essa

produgdo pode gerar em pecas de design grafico.

Fig3 — Iconografia de Ernesto Che Guevara e fotografia de Alberto Korda (1960)
Fonte: Adarg (www.adarg.com.arg)

A imagem de Che Guevara pela Idarg, que, mais uma vez, serviu de referencia
para a producdo de uma outra imagem, com uma outra significagdo, reflete conceitos
encontrados tanto no design grifico enquanto midia, na cultura contemporinea e,
também, como uma imagem pds-moderna pode ser consumida enquanto produto
capitalista.

Entender a iconografia de Che Guevara como objeto de aplicacio de uma
identidade visual € revelar a dependéncia do design gréfico em relacio a cultura de uma
época. Assim, o design grafico é uma ferramenta de comunicacdo contemporanea que
revela a producdo de um tempo, de um espaco. Ou seja, a apropriacdo da imagem de
Ernesto Che Guevara pela Idarg expde a necessidade de gerar uma representacdo da
identidade cultural da Argentina por meio de um “revivalismo estético”, tipico do

design grafico pds-moderno. A idéia da identidade visual proposta por Berdichevsky e
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Stecher era fazer icones que representassem a argentina de forma ludica, mas

respeitando a carga cultural de cada icone.

Um projeto grifico denota, necessariamente, o contexto simbdlico no qual esta
inserido. No entanto, para que possa denotar a complexidade desse contexto (e
compreender o préprio projeto em sua insercdo social), invariavelmente é
necessdrio debrugar-se também sobre outras fontes de andlise além do préprio
projeto[...].(VILLA-BOAS, 2009, p.38)

Observando a estrutura da iconografia de Che Guevara, é possivel perceber
como os elementos do design grafico geraram a composi¢ao do icone: representagdo
simbdlica de Che por meio da fotografia de Korda, o traco da ilustragdo agucado —

. . ~ . 11 ,
referencia ao processo de vetorizagdo da imagem - e, também, o uso da cor vermelha
somente no icone de Guevara — referencia da cor utilizada em muitas revolugdes apds a
Revolucao Russa. A cor € tratada de forma interessante, ja que todos os outros 74 icones

sdo referenciados com as cores da bandeira Argentina.

Fig. 4 — Exemplos de icones produzidos pela Idarg para representar a cultura Argentina
no ano de 2001.
Fonte: Idarg (www.idarg.com)

O projeto de iconografia de Che também revela como as “forcas sociais” da
cultura contemporanea podem influenciar o profissional de design. A produgdo da
simplificacdo da silhueta da Che leva a uma producio de “desconstru¢do” da imagem
mais reproduzida no mundo. No entanto, o processo de desconstru¢do, defendida por
Harvey(1992) leva a producdo de uma multiplicidade de linguagem. Pelo que parece, o
objetivo da iconografia feita pela Idarg, a partir da imagem produzida por Korda,
representa uma parte da identidade nacional da Argentina, uma representagcao da cultura
naquele tempo e espago. O icone € produzido de forma que a composi¢ao de layout
oferece uma idéia de lideranca e de confianca em a¢des de um personagem histdrico,
sempre referenciando a Argentina como ber¢o de origem do revoluciondrio. Além disso,
o traco agucado do personagem € diferente dos outros icones — tracos leves e cores em

tons claros. A ideia de representacdo da cultura e identidade argentina por meio da

11 Processo que gera uma ilustragdo por meio de uma fotografia. Processo que gera um vetor, artefato de
design gréafico muito utilizado para produgdo de marcas e ilustragdes.
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iconografica de Che provoca um nivel de producdo cultural questionavel. Além de nao
se ter uma referéncia direta das acdes sociais de Guevara na America Latina, a
amplitude dessa producdo ndo garante o acesso a todos os niveis culturais exigidos por
uma sociedade. Assim, como em outras experiéncias semelhantes por meio do design
grafico, a Idarg foi classificada como um objeto cultural por instituicdes hegemonicas e
de acesso restrito, ja que ndo se teve uma veiculagdo em massa e que permeasse todos

os setores sociais da Argentina.

O problema é que o design grifico ndo produz mercadorias culturais, e a
conversdo de suas produgdes em mercadorias se d4 de forma problemadtica e,
sempre, no ambito da alta cultura. Um cartaz que se converte em mercadoria
cultural ao ser exposto num museu s6 ganha tal legitimidade porque os
museus estdo entre as mais fortes instituicdes de legitimagdo cultural que
possuimos. (VILLAS-BOAS, 2009, p39.)

Por ultimo, a icnografia de Che (alids, o “icone cultural” do revoluciondrio)
produzida pelo brand design da Idarg leva a produ¢do de um “circuito de sentido” em
relacdo a imagem de Ernesto Che Guevara. O icone, logo apds a sua consolida¢do no
mundo do design gréifico, aparece como uma estampa de camisetas da marca Nobrand,
criada pelos mesmo criadores da Idarg. Aqui, “o circuito se sentido” se explica pela
perda da auto-evidéncia de uma primeira funcionalidade (brand design cultural) do
icone — representacdo de uma identidade cultural por meio do design grafico -, como
também, pela segunda funcao (histérico-social) da imagem do Che - icone da revolugao
socialista em Cuba — para servir, agora, apenas como objeto de consumo para o mundo
da moda. “Quando essas regulamentacdes niao sao, ou ndo podem ser mantidas, surge
uma outra situacdo de graves consequéncias para a evidéncia de ordens de valores e

concepgdes gerais do mundo.” (BERGER; LUCKMANN, 2004, p.38)

Fig 5 — Imagem da marca Nobrand. Produtos e materiais de ponto-de-venda com a iconografia argentina.
Fonte: Nobrand (www .nobrand.com.arg)

A producio de uma identidade cultural pelo design grifico reflete uma

estruturacdo muito comum na sociedade contemporinea: a multiplicidade de usos,
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hibridacdes, “desconstrucdes” e fragmentacdes e “circuito de sentido” em relagdo ao
objeto utilizado (no caso, a iconografia de Che Guevara). Assim, com esse exemplo, é
possivel comprovar a dificuldade em manter uma estrutura estdvel em uma sociedade

tao mutavel, plural e hibrida.
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