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A questio (ou distor¢io) dos géneros jornalisticos em matérias sensacionalistas’
Fabio Rausch® / Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul

Resumo

O presente artigo tenciona estabelecer apontamentos no que toca a pratica do Jornalismo
Sensacionalista, em solo Sul-Rio-Grandense. Para tanto, vale-se de um caso rumoroso
na Historia Politica do Rio Grande do Sul, o Caso Kliemann. Nos anos 1960, Ultima
Hora, caracterizado como jornal popular, dedicou 131 de suas edi¢des, entre 21 de
junho de 1962 e 1° de setembro de 19637, para problematizar quem seria o suposto autor
do crime contra Margit Kliemann, esposa do entdo deputado estadual pelo PSD,
Euclides Nicolau Kliemann. Pela dificuldade de conceituar a pratica, preferir-se-a
trabalhar com o termo teor sensacional. O estudo est4 orientado pela Hermenéutica de
Profundadide, de J. B. Thompson, e pelos modos discursivos de midia, de Charaudeau.
Busca-se apontar eventuais distor¢des causadas nos Géneros Jornalisticos.
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1. Breve panorama da Imprensa Sul-Rio-Grandense

Qualquer estudo sobre a Historia da Imprensa do Rio Grande do Sul deve levar
em consideracgdo a existéncia, por cerca de um ano, do Didrio de Porto Alegre, primeiro
jornal* do Estado, que circulou de 1° de junho de 1827 a 30 de junho de 1828. A
Imprensa desse periodo, antes do jornalista, d4 énfase a figura do tipografo, a quem
cabia compor o jornal e, at¢ mesmo, desempenhar a funcdo de redator, veiculando
matérias, sob o formato de artigos que, na maioria das vezes, respondiam a criticas
antagonicas as posicoes defendidas pela publicagao.

Esse periodo Pos-Farroupilha ¢, fortemente, marcado pelos pasquins, num
momento em que “a falta de ligacdo organica das forgas politicas com os jornais”
(RUDIGER, 2003, p. 29) motivou os redatores a pratica de personalismo critico, cuja

linguagem agressiva voltava-se para os representantes das diversas esferas sociais.

! Trabalho apresentado no Grupo de Teorias do Jornalismo, no X Encontro dos Grupos de Pesquisas em
Comunicago, durante o XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo (INTERCOM 2010), realizado
de 2 a 6 de setembro de 2010, na Universidade de Caxias do Sul.

2 Bacharel em Jornalismo, formado pela Faculdade de Comunicagdo Social da PUCRS, em agosto de 2007, e
mestrando em Comunicagdo Social, na mesma universidade, tendo ingressado no programa, em margo de 2009, com
bolsa da Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior, e orientado pelo Prof. Dr. Jacques A.
Wainberg. Coordena o Grupo de Estudos em Politicas ¢ Tecnologias da Comunicaggo, vinculado ao PPGCOM da
PUCRS. Desenvolve estudos em Historia da Imprensa Sul-Rio-Grandense, com énfase em praticas jornalisticas
publicisticas e de teor sensacionalista. E-mails: fabio.rausch@acad.pucrs.br; fabiorauschcol@yahoo.com.br.

3 Ntimero verificado junto ao Acervo do Setor de Imprensa do Museu de Comunicagdo Social Hipélito José da Costa,
em Porto Alegre, de agosto 2007 a fevereiro de 2008, sob a supervisdo do coordenador dessa se¢do, Carlos Roberto
Saraiva da Costa Leite.

* N#o se ignora, porém, que o primeiro prelo a funcionar, no Rio Grande do Sul, foi a Imperial Tipografia do
Exército. Sua obtengdo coube ao Marqués de Barbacena, durante ida ao Rio de Janeiro. Na intervengdo brasileira na
regido do Prata, por conta da Guerra Cisplatina (1811-1828), ela imprimiu apenas dois boletins ¢ uma proclamagéo,
sendo perdida na Batalha do Passo do Rosario, a 20 de fevereiro de 1827, para tropas argentinas (FORTES, 1977).
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Outro fator, paralelo ao processo politico, fica por conta da multiplicidade de
jornais, a partir de 1852, que “¢ proporcional a variedade de interesses que vao
surgindo”, tais como: “humoristicas, ilustradas, joco-sérias, caricatas, noticiosas, etc.”
(SILVA; CLEMENTE; e BARBOSA, 1986, p. 123).

Para Riidiger (2003), até agora, o Jornalismo Gaucho conheceu dois Regimes
Jornalisticos. O Jornalismo Politico-Partidario, que perdurara até meados da década de
1930, abrangia as ditas folhas publicisticas (propaganda ideoldgica). Quanto ao
Jornalismo Informativo, ele “comecou a se gestar lentamente, no inicio do século [XX],
quando surgiram as primeiras empresas jornalisticas, e se consolidou com a formacao
das atuais redes e monopélios de comunicagio” (RUDIGER, 2003, p. 14).

Sob a proposta de neutralidade politica (GALVANI, 1995; DILLENBURG,
1997), o Correio do Povo, cuja primeira publicagdao data de 1° de outubro de 1895, sera,
por assim dizer, o que se entende como o puxador do chamado Jornalismo Informativo.

A partir de 1912, o surgimento da clicheria representara a arrancada da imprensa
industrial (HOHLFELDT; RAUSCH, 2006), persistindo até 1969, quando o jornal Zero
Hora, de Porto Alegre, de forma pioneira, passa a utilizar a composicao a frio, off set.

Finalmente, a 15 de fevereiro de 1960, circula o primeiro nimero de Ultima
Hora’, jornal objeto deste estudo. Resultante de projeto nacional, nasceu no Rio de
Janeiro, muito antes, em 12 de junho de 1951, com o claro objetivo de apoiar as agdes
do segundo mandato de Getulio Vargas, na Presidéncia da Republica. A coordenagao da
linha editorial coube a Samuel Wainer, que encontrou, no presidente, um financiador.
Se, para Riidiger (2003), o periddico langa a imprensa popular no Estado, Hohlfeldt
(2002) atribui a responsabilidade ao A Hora (30/11/1954 a 15/03/1962), que se
desenvolveu sob forte intercAmbio com Ultima Hora carioca (SCHIRMER, 2000).

Standard, o matutino 4 Hora caracterizava-se pelo uso de cores, fotos e
diagramagdo. A preocupacao com o ultimo quesito era evidente, pela contribuicdo do
designer de jornal, o paraguaio André Guevara. Cabe ainda ressaltar as presengas de
Josué Guimaraes (desenhista) e Xico Stockinger (artista plastico).

A implantacdo de Ultima Hora, portanto, é precedida por clara transferéncia de
profissionais vindos de A Hora, aproximando-se da casa de duas dezenas
(HOHLFELDT, 2002). A folha surgia, também, com matriz populista. No plano

estadual, apoiaria o entdo governador Leonel de Moura Brizola. Em média, continha 24

* Ressalte-se que, na década de 1910, houve, em Porto Alegre, o jornal diario chamado de Ultima-Hora (MIRANDA;
LEITE, 2008).
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paginas por edi¢do. Primeiro, vespertina, para rivalizar com a Folha da Tarde. Mais
adiante, passa a ser matutina. Além do preto, sua cor basica, valia-se de logotipo azul. A
frente do projeto grafico, estavam os diagramadores Guevara ¢ Anibal Bendati.

A novidade de ser o primeiro tabloide do Estado (BARROS, 1999), com textos
sintéticos € manchetes de tamanhos que poderiam exceder a medida trivial, conforme o
apelo do assunto em pauta, o periddico seguiu o copidesque (HOHLFELDT, 2002),
funcdo introduzida pelo Didrio Carioca, para viabilizar a Piramide Invertida. A folha

s0 deixara de circular em 5 de abril de 1964, com o inicio do Regime Militar.

2. Estereotipo

Augras (1970) indica ter sido Walter Lippmann (1922) quem introduziu a
palavra esteredtipo, em Public Opinion. Origina-se do grego (KLOCKNER, 2008):
stereos (s6lido) e typos (figura ou imagem). O termo refere-se a molde de metal, por
meio do qual ¢ possivel que se reproduzam inimeros exemplares. A autora aponta que a
esquematizacao visa a reduzir as qualidades de determinado objeto a uma so6. Cabe a
simplificacdo e a persisténcia facilitar a retencdo pela memoria. Alerta que, embora se
situe no plano da fantasia, o esteredtipo ¢ atitude social que pode levar a agao.

Os rotulos tornaram-se mecanismos recorrentes nas matérias jornalisticas, muito
devido a possibilidade de se fixarem clichés. Ou seja, basta a mencao de nome ou
situagdo para que o leitor, rapidamente, compreenda de que se esta falando. Nao faltam
exemplos: bandido; criminoso; a terminologia gate para casos de crise politica, em
alusdo ao Watergate, que culminou na Unica renuncia de presidente da Republica nos
Estados Unidos, a de Richard Nixon, nos anos 1970.

Para Barthes (1984), a propria linguagem politica constitui-se de esteredtipos. O
Estereotipo vive quase que como introjetado nas comunicagdes € nos discursos
diversos. Por sua vez, a noticia objetiva atores, universaliza-os ao converté-los em ponto

de referéncia (BARTOLOZZI apud BARROS FILHO, 2003).

3. Fait Divers

O Fait Divers, noticia que causa impacto ao leitor, como crimes envolvendo
pessoas conhecidas (ERBOLATO, 2008), apresenta cardter quente e circunstancial
(MAFFESOLI, 1988). Relatos assim abastecem a imprensa de teor sensacionalista com
ingredientes insolitos e extravagantes, para a manchete de capa. Segundo Barthes

(1982), ao contrario da noticia, que remete a outros discursos e realidades, o Fait Divers



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS—2 a 6 de setembro de 2010

possui estrutura fechada, cujas chaves para compreendé-lo estdo nele mesmo, entendido
como informagdo total ou imanente. Apresenta carga suficiente de interesse humano e
causa a “ténue sensacao de algo vivido no crime, no sexo e na morte” (ANGRIMANI,
1995, p. 26). E a dramatizagdo sobreposta a informagdo (MORIN, 1997).

Barthes (1982) aponta as causas Perturbada e Esperada para o Fait Divers de
Causalidade. A Causa Perturbada — a que interessa aqui — aborda o
desconhecimento causal e a possibilidade de pequeno fato produzir grande efeito,
motivado, sobretudo, pela imprecisao dos motivos ou pelo ilogico. O grau de
excepcionalidade ¢ o conflito formalizado, “inexplicavel aos recursos da racionalidade
(...), cujo codigo de fala ¢ a lingua da emocionalidade” (RAMOS, 2001, p. 125).

O autor traca, contudo, os limites de extensdo causal. Para Barthes (1982), a
ignorancia real da causa de um crime misterioso obriga o Fait Divers a estender-se por
varios dias, a ponto de perder o seu carater efémero, caracteristico da natureza imanente.
No limite, “o atraso causal ndo exaspera nele o crime, mas o desfaz” (p. 62). Ao perder
a relacdo fundamental que o caracteriza, o Fait Divers desaparece.

No que conceitua como dramas do destino humano, Charaudeau (2006) sugere
categorias para classificar o tratamento que a midia d4 aos fatos. O Tragico descreve o

conflito entre paixdo e razdo, entre pulsdes de vida e pulsdes de morte.

4. Sensacionalismo

A produgdo da matéria capaz de emocionar e escandalizar ¢ a tonica dramatica
do jornalismo sensacionalista, que contém noticiario de Fait Divers, para representar
uma cena, a ponto de o leitor, como observador voyeur, sentir-se presente ao quadro
exposto (HOHLFELDT, 2002). O veiculo com essas caracteristicas “opera como um
meio de liberacdo da culpabilidade do ato, que o leitor realiza na imaginagdo, sobre as
personagens dos acontecimentos” (PEDROSO, 2001, p. 51).

Angrimani (1995) utiliza defini¢des de Ferreira (1986) para conceituar
sensacional, sensacionalismo e sensacionalista. O primeiro adjetivo aponta para a
producdo de sensacdo intensa, do espetacular. No caso seguinte, ha referéncia a divulgar
e explorar, em tom espalhafatoso, matéria que emociona ou escandaliza. O ultimo termo
designa a presenca de carater sensacional.

Segundo Marcondes Filho (1986), a pratica sensacionalista esta aliada ao
nutriente psiquico, desviante ideoldgico e a descarga de pulsdes instintivas. Cabe a

manchete vender aparéncia chocante. Conforme o mesmo autor, esta frase vem
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carregada de apelos as caréncias psiquicas das pessoas e explora-as de forma sédica,
caluniadora e ridicularizadora. Assim, o jornalista tem a responsabilidade de extrair
cargas apelativas voltadas a chocar o leitor e, por consequéncia, aumentar a circulagdo
do periddico através dos “tentaculos da emocao” (RAMOS, 2001, p. 125).

Para Angrimani (1995), a abrangéncia do termo sensacionalista, geralmente
empregado para designar veiculo que ndo tenha correspondido as expectativas do
publico, carrega incongruéncias. Elas chegam a gerar confusdo entre qualificativos

editoriais, como auddacia, imprecisao, distor¢do. O autor, assim, conceitua:

Sensacionalismo € tornar sensacional um fato jornalistico que,
em outras circunstancias editoriais, ndo mereceria esse tratamento.
Como o adjetivo indica, trata-se de sensacionalizar aquilo que ndo é
necessariamente sensacional, utilizando-se, para isso, de um tom
escandaloso, espalhafatoso. Sensacionalismo ¢ a produgdo de
noticiario que extrapola o real, que superdimensiona o fato. Em casos
mais especificos, inexiste a relagdo com qualquer fato e a noticia ¢é
elaborada com mero exercicio ficcional. O termo sensacionalista é
pejorativo e convoca a uma visdo negativa do meio que o tenha
adotado. Um noticidrio sensacionalista tem credibilidade discutivel
(ANGRIMANI, 1995, p. 16).

Acredita-se que o Jornalismo de Teor Sensacional apresente condigdes para,
possivelmente, distorcer os Géneros Jornalisticos. Ou seja, munido de Fait Divers, € por
meio de suites®, um veiculo pode alimentar, por assim dizer, reportagens de teor
sensacional. A pratica, no entendimento do presente estudo, pode comprometer o viés
informativo que caracteriza a noticia, estrito senso.

Nos séculos XV e XVI, na Europa, a igreja, a taverna e a praga do mercado eram
os palcos onde menestréis, verdadeiros contadores de historias ou cantores de baladas,
disputavam a atengdo publica com relatos ou cantigas sensacionalistas (GONTIJO,
2004). Neste periodo, brochuras informativas, os occasionnels, continham Fait-Divers.

Entre 1560 e 1631, os jornais franceses Nouvelles Ordinaries ¢ Gazette de
France ja traziam Fait Divers e noticias sensacionais. Subsequentes aos occasionnels,
surgem os canards, “relatos de acontecimentos singulares ou prodigiosos que se poderia
crer tirados da imaginacao do autor, o canardier” (HOHLFELDT, 2003, p. 245).

O lancamento do New York Sun, em 1833, marca a presenga dos jornais baratos

da penny press. Além dos assuntos politicos € econdmicos, o jornal trazia historias de

6 «Suite: sequéncia de um assunto, em edi¢des subsequentes do jornal, sempre que houver novas informacdes a
respeito” (ERBOLATO, 2008, p.250).
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crime, escandalos, tragédias e noticias interessantes ou divertidas (TRAQUINA, 2005).
O grande reporter, conhecido como muckracker, “desencavava os escandalos”
(NEVEU, 2006, p. 22). Em menos de quatro anos, este periodico alcangou a venda
diaria de 30 mil exemplares, superando, em quinze vezes, a tiragem inicial.

E no final do século XIX, por sua vez, que dois jornais norte-americanos dardo o
acabamento final para o estilo sensacionalista conhecido atualmente, originando o termo
“imprensa amarela” (ANGRIMANI, 1995, p. 21). O New York World, editado por
Joseph Pulitzer, aos domingos, publicava historia em quadrinhos chamada Hogan'’s
Alley, cujo personagem principal era um menino de fei¢des engracadas, e que vestia
camisola amarela, chamado de Yellow Kid. O modelo foi copiado por William
Randolph Hearst, diretor do Morning Journal, ao contratar do periddico concorrente
Outcault, autor dos quadrinhos. No World, a tarefa ficaria para George Luks. A partir de
conteudo sensacionalista, ambas as folhas chegavam a um milhdo de exemplares

diarios.

5. Géneros Jornalisticos

Melo (2003, p. 41) reconhece que “o maior desafio do Jornalismo, como campo
do conhecimento, ¢, sem duvida, a configuragdo da sua identidade enquanto objeto
cientifico”. Para tanto, precisa ficar claro que, historicamente, o Jornalismo vem se
dividindo entre duas categorias basicas: Jornalismo Informativo e Jornalismo
Opinativo. Tal categorizacdo “emerge da necessidade sociopolitica de distinguir os fatos
(news/stories) das suas versoes (comments), ou seja, delimitar os textos que continham
opinides explicitas” (MELO, 2003, p. 42). No entanto, at¢ mesmo essa classica

abordagem do campo encontra resisténcias. Chaparro (2007, p. 13) ¢ taxativo:

Nao ha, pois, como definir uma fronteira entre opinido e
informacdo. Pela simples razdo de que ndo existe essa fronteira.
Existe, sim, uma relacdo interativa, dialética, estratégica, criativa,
permanente, entre informagao e opinido. E, nessa relagdo, se constroi
o jornalismo, tanto nos esquemas da narracdo (para relatar os fatos)
quanto nos esquemas da argumentacdo (para comentar os fatos).

De acordo com Erbolato (2008), a reportagem ¢ uma noticia aprofundada
resultante de pesquisa em arquivos de jornais e de bibliotecas e da coleta de dados
secundarios ao fato principal. A pratica da reportagem originou a denominagdo de

Jornalismo Interpretativo, pelo qual o repdrter apresenta varios angulos para uma so
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noticia, com “esforco analitico e documental” (MELO, 2003, p. 47). Mas Erbolato
(2008, p. 31) mesmo alerta: “Nao se poderia, a rigor, falar em interpretacdo, sem que se
oferecesse ao leitor algo de opinido. E opinar ¢ privilégio, por exemplo, dos editoriais,
que representam o pensamento da direcao de qualquer matutino ou vespertino”.

A rotina jornalistica, por exceléncia, pressupde o desafio de administrar o fator
tempo, ja que o inesperado pode ocorrer a qualquer momento, sobretudo, porque
divulgar a informacao mais atual, em primeira mao, € o principio bésico dessa pratica.
A cultura profissional acaba, por assim dizer, privilegiando um saber instintivo ¢ ndo
reflexivo (TRAQUINA, 2005a), capaz de proporcionar ao jornalista a capacidade de
distinguir entre o que merece, ou ndo, receber tratamento jornalistico.

Critico com relagdo a produ¢do midiatica, em uma série de cursos’ que ministrou
no College de France, diante de plateias formadas por jornalistas, Bourdieu (1997)
expds as contradigdes que constatara dentro desse campo profissional. Entre as criticas,
destaca: “os jornalistas t€ém Oculos especiais, a partir dos quais véem certas coisas € nao,
outras; ¢ véem, de certa maneira, as coisas que véem. Eles operam uma sele¢ao e uma
constru¢do do que ¢ selecionado” (p. 25).

Em que pese criticas, o jornalismo tem a sua propria logica e funciona a partir
dela. Grande parte estd centrada em um “vocabulario de precedentes” (ERICSON,
BARANEK e CHAN apud TRAQUINA, 2005a, p. 41), por meio do qual os jornalistas
colocam em pratica a propria experiéncia didria, adquirida mediante contato com
colegas, fontes, superiores hierarquicos e outros textos jornalisticos.

A construcdo da noticia, portanto, segundo sintese conceitual formulada por
Traquina (2005; 2005a), através de revisoes bibliograficas em obras de Teoria do
Jornalismo, serd feita mediante aplicagdo dos saberes de Reconhecimento, de
Procedimento e de Narracdo. Trata-se de reconhecer quais acontecimentos possuem
valor de noticia, segundo critérios como notoriedade, proximidade geografica, etc.;
saber que dados escolher para elaborar o texto noticioso; e, com base nos recursos do
Lead e da Piramide Invertida, saber como elaborar a narrativa da Noticia.

A propésito disso, cabe ressaltar o sentido do texto jornalistico, em que o Lead®
traz, para o primeiro paragrafo da matéria, os elementos mais importantes do texto,

organizando-o dentro do conceito corrente daquele meio, a Pirdmide Invertida, disposta

7 As palestras foram gravadas e transmitidas em dois programas, em maio de 1996, pela Paris Premiére. As aulas
foram transcritas e organizadas no livro Sobre a televisdo. No presente estudo, utiliza-se a obra editada pela Jorge
Zahar, no Brasil, que data de 1997.

% O tradicional Lead corresponde a técnica utilizada pelos jornalistas na abertura de suas matérias. A rigor, ele deve
responder aos seguintes questionamentos: o qué; quem; quando; onde; como; e por qué.
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sequencialmente (ERBOLATO, 2008): a) entrada ou fatos culminantes; b) fatos
importantes ligados a entrada; ¢) pormenores interessantes; d) detalhes dispensaveis.

Pereira Junior (2006) conta que, na metade do século XIX, devido a dificuldades
técnicas no envio de reportagens, via telégrafo, as agéncias de noticias, caso da
americana Associated Press, fizeram uma solicitacdo a seus reporteres correspondentes:
concentrar os elementos mais importantes no primeiro paradgrafo. No Brasil, nos anos
1950, o Diario Carioca apreenderd dos norte-americanos o Lead e a Piramide Invertida
e introduzira essas técnicas na imprensa brasileira (LAGE, 2006).

A técnica serve a Objetividade Jornalistica, que “reconheceu, implicitamente, o
jornalista como perito” (TRAQUINA, 2005, p. 60) de tal julgamento. Neste caso, ser
objetivo pressupde ser imparcial e, portanto, escrever em terceira pessoa.

Deve-se lembrar que a Teoria do Espelho, a primordial entre as analises tedricas
da Noticia, sustenta que o jornalista ¢ comunicador desinteressado que reflete a
realidade tal como ela ¢ (TRAQUINA, 2005, p. 149). “Mas a Teoria do Espelho,
intimamente ligada a propria legitimidade do Campo Jornalistico, ¢ uma explicacdo
pobre e insuficiente, (...) [ainda que, ao se afirmar isso, ndo se tenha] qualquer intuito de
[se] por em causa a integridade dos seus profissionais”.

A propria nogdo da Objetividade sugere que a produgdo textual dos profissionais
desse campo ¢ mais uma “construcio da realidade” (PEREIRA JUNIOR, 2006, p. 15;
TRAQUINA, 2005; 2005a) do que o seu reflexo em si. Erbolato (2008, p. 35) esclarece

algumas das dificuldades da atividade jornalistica:

Nenhum jornalista duvida que interpretar objetivamente é
mais dificil do que informar, ja que, no processo de pesquisa, de
investigacdo e de analise dos acontecimentos, os fatores subjetivos
tétm mais oportunidade de se manifestarem do que quando,
simplesmente, sdo descritos os fatos. Contudo, a simples informagao,
as vezes, também ¢ dificil de ser redigida, dentro de rigorosa
objetividade.

6. Hermenéutica de Profundidade

A Hermenéutica consiste em tradicdo antiga que remonta a Grécia Classica.
Thompson (1995) constitui referencial metodoldgico baseado em filosofos hermeneutas
dos séculos XIX e XX, com destaque a Dilthey, Heidegger, Gadamer e Ricoeur. “Esses
pensadores nos lembram, em primeiro lugar, que o estudo das formas simbolicas &,

fundamental e inevitavelmente, um problema de compreensao e interpretagao” (p. 357).
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Inspirado em Heidegger, o autor problematiza o conceito de interpretacdo, ja
que, ao tentar interpretar uma forma simbolica, o analista pode estar voltado a objeto
resultante de outra atividade interpretativa. E re-interpretar campo pré-interpretado.

Thompson (1995) destaca que “os sujeitos que constituem parte do mundo social
estdo sempre inseridos em tradigdes historicas” (p. 360). Logo, sustenta ndo fazer
sentido estudar qualquer objeto de maneira dissociada de seu contexto socio-historico.

Portanto, a primeira etapa, a Andlise Socio-Historica, visa a reconstruir as
condigdes sociais e historicas de producao, circulacao e recepcao das formas simbdlicas.

Conforme Thompson, a estrutura articulada de construgdes simbdlicas requer
uma segunda andlise, a Formal ou Discursiva. Dos trés aspectos que ele propde, sera
motivo de exame, neste estudo, a construcao da mensagem dos meios de comunicagao.
Razdes de ordem espago-temporal impedem o acesso a producao e a recepgao.

A terceira e Ultima etapa, a de Interpretagdo e Re-Interpretagdo, retoma o ponto
ja& comentado, de que todo o objeto a ser analisado, a priori, conta com uma pré-

interpretacdo, nao ficando restrito a um s6 analista a possibilidade de interpretagdes.

7. Discurso das Midias

Com a premissa de que todo acontecimento midiatico ¢ construido, Charaudeau
(2006) desenvolve orientagdes acerca dessa construgdo, com vistas a atender a critérios
de atualidade, expectativa e socialidade. Para este estudo, interessa as categorias
particulares que chama de modos discursivos, e que, segundo ele, correspondem a
especificidade das instrugdes dadas por cada situagdo de comunicagdo midiatica.

Como se estd propondo uma andlise de matéria jornalistica, tal intento se mostra
compativel com a instancia do acontecimento relatado. O autor explica que a construcao
do acontecimento da-se pela implicacdo de fatos e acdes dos atores envolvidos. “Trata-
se, nesse caso, de Fato Relatado (F.R.); mas, também, de palavras com declaracdes e
demais reacdes verbais dos atores da vida publica: € o que chamamos de Dito Relatado”
(CHARAUDEAU, 2006, p. 150).

Ele esclarece que explicar um fato serve como tentativa de dizer o que o
motivou, “quais foram as intengdes de seus atores, as circunstidncias que o tornaram
possivel, segundo qual logica de encadeamento, enfim, que consequéncias podem
ocorrer” (p. 154). Destaca, ainda, a relevancia do papel da descri¢ao do fato, junto com
as declaracdes, por meio das quais pode ser evidenciado o grau de interesse que os

atores envolvidos demonstram por determinado ocorrido.
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De acordo com Charaudeau (2006), o Discurso Relatado funciona,
estrategicamente, como um discurso de prova, tanto em relagdo ao outro, quanto a si
mesmo. Outro fator que demarca diz respeito ao poder, pois, ao deter a informacgao de
determinada fonte, o locutor-relator agrega a si posicionamento de autoridade.

A titulo de organizagdo analitica, vale considerar trés das diferentes formas que
Charaudeau (2006, p. 165) sugere para o relato:

a) Citando: Cita o dito de origem que ¢ relatado, mais ou menos integralmente,
numa constru¢ao que se apresenta como a reproducao fiel do que foi enunciado, com
marcas de autonomia no dizer do locutor que relata;

b) Integrando: Integra o dito de origem, na terceira pessoa, ao dizer daquele que
relata, com modifica¢des no enunciado de origem;

¢) Narrativizando: Narra o dito de origem que ¢ relatado, de tal maneira que se
integre totalmente, ou mesmo desapareca, no dito de quem relata. O locutor do dito de

origem torna-se agente de um ato de dizer.

8. O Caso Kliemann

Em 20 de junho de 1962, Margit Kliemann, esposa do deputado estadual
Euclides Nicolau Kliemann (PSD), foi encontrada morta na sala da sua residéncia, a
Rua Bardo do Santo Angelo, no Bairro Moinhos de Vento, em Porto Alegre, no Rio
Grande do Sul. Segundo a policia da época, ela teria levado pancadas na cabega, com
aticador de lareira, sendo o marido, Euclides, o principal suspeito do assassinato. Dois
dias depois, Ultima Hora divulga: “Abalado todo o Rio Grande: Primeira conclusdo no
Caso Kliemann / Policia: Nao ¢ latrocinio”.

Para Barros (1999), a dramatizagdao do cotidiano atendia a consciente decisao
editorial de Ultima Hora. Jodo Ribeiro, primeiro secretario de redagdo deste periddico,
confessou que, para abrir espagos na imaginagdo do leitor, chegava-se a ponto de “a
realidade se confundir com a ficcao” (p. 68). O jornal assumiu-se como auténtico
tabloide, como os congéneres Daily Mirror e Paris Jour, ¢ documentou o crime de
Margit em tom sensacionalista. “Quase toda a redagdo de Ultima Hora, inclusive, a
editoria Politica e o colunismo social, dedicou-se a cobrir o que ficaria famoso, na
Historia do Jornalismo Gaucho, como um crime insolivel” (BARROS, 1999, p. 124).

As coberturas, quase que diarias, geravam novos capitulos para o mistério sobre

quem assassinara Margit, no perfeito estilo melodramatico dos antigos romances de
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folhetim’. Tal interesse encontra ressonancia no que De Grandi (2005, p. 122) relata:
“Os jornalistas encarregados da cobertura policial ndo se limitavam, a época, ao registro
dos fatos. Muitos deles se travestiam de investigadores e competiam com inspetores €
delegados, na busca de pistas que levassem a elucidagdo dos crimes”.

A possibilidade de o proprio deputado ter sido o autor da morte da esposa, de
certo modo, acompanha as coberturas da imprensa, ora a partir de citagdes taxativas, ora
indiretamente. No inicio, em 26 de junho de 1962, UH nao perde tempo: “Para a policia,
o marido ainda ¢ suspeito”. No més seguinte, dia 23: “Kliemann continua suspeito”’.

Em paralelo, nunca deixou de ser cogitada a possibilidade de uma dama estar
envolvida no crime, a Dama de Vermelho. Até hoje, perduram controvérsias quanto a
identidade da personagem'' e de como ela teria parado nas paginas dos jornais. Tratava-
se de mocga da sociedade que poderia esclarecer o crime. Embora o jornalista de UH
Sérgio Jockymann'® garanta haver tirado a personagem das publicagdes do colunista
social carioca Ibrahim Sued, o jornalista Wanderley Soares” lembra que Leopoldo
Silva, do Didrio de Noticias, toi quem propds a dama para dar félego a cobertura.

Esta personagem sé ganha maior destaque, em UH, no seguinte titulo, de 6 de
julho de 1962: “Hé4 uma mulher que sabe de tudo”, em alusdo a tal dama do Society, que
conhecia Margit. Mesmo assim, em 28 e 30 de junho, chegara a publicar: “Policia
esconde mulher-chave” e “Policia entra no Society”. Na busca por fazer frente a
cobertura do DN, o jornal garante que a suposta moga ja teria revelado o segredo que
carrega, consigo, ao marido, sendo que este garantira manter sigilo. Para UH, ¢ questao
de dias para que o nome dela venha a tona. A 4 de julho, em “Verdades e mentiras
andam de maos dadas”, Jockymann escreve: “O caso, pouco a pouco, foi tomando
forma de folhetim, e, a cada depoimento, s6 fez aumentar, ainda mais, a dramaticidade”.

Em oportunidade diversa, trabalhou-se sob o prisma da hipdtese da Agenda
Setting', quando se apontou dois fatos que teriam consolidado a ideia de culpa pela
morte de Margit, em Euclides Kliemann, sendo o ultimo fatal. No primeiro episodio, a

30 de agosto de 1963, na Assembléia Legislativa, ele quase agrediu o deputado

’ Conforme Hohlfeldt (2003), o romance de folhetim apresenta, entre outros aspectos, enredo complexo,
melodramaticidade, diversos personagens e a¢des eletrizantes que se multiplicam através de capitulos.

!9 Esta matéria sera objeto de analise na sequéncia deste artigo.

""" Em projeto paralelo, coordenado pelo jornalista e escritor Celito De Grandi, o pesquisador auxiliou no avango
dessa questdo. No prelo, o livro devera ser publicado até o final de 2010.

12 Entrevista concedida a Celito De Grandi, em 10 de junho de 2007.

13 Entrevista concedida a Celito de Grandi, em 22 de outubro de 2008.

' Ver: RAUSCH, Fabio. “O Caso Kliemann e a hipotese do agendamento entre o Diario de Noticias e a Ultima
Hora” in GP Teoria do Jornalismo, IX Encontro dos Grupos/Nucleos de Pesquisa, XXXII Congresso Brasileiro de
Ciéncias da Comunicagdo, Curitiba, 2009.
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Lamaison Porto (PTB). Em discussdes politicas, Porto declarou: “Va cuidar de seus
problemas. Vossa Exceléncia tem muito que provar”.

Na tarde do dia seguinte, na Radio Santa Cruz, em Santa Cruz do Sul, cidade
natal de Kliemann, apos uma palestra em que defendia as politicas do PSD, no
municipio, o parlamentar teve as suas declaragdes rebatidas pelo vereador local Floriano
Peixoto Karam Menezes, do PTB. Quando este falou: “O deputado Euclides Kliemann ¢
o principal suspeito da morte de sua esposa, dona Margit Kliemann”, o acusado
levantou-se da sala onde estava, foi até a cabine de locugao, abriu a porta e gritou: “Essa
ndo”. Surpreendido, Karam sacou do revélver que portava e disparou uma bala junto ao

coracdo de Kliemann. UH publicou: “Kliemann sepultado ao lado de Margit”.

9. Analise

Ao invés de informar, o jornal faz uma reflexdo em torno do trabalho da policia
nas investigagdes do Caso Kliemann. Além disso, sem apontar fontes, tampouco, bases
para as informacdes citadas, formula premissa taxativa logo no inicio da matéria, para
que, ao longo de toda a construgdo textual, consiga elementos que lhe déem sustentacao.

A constru¢do discursiva parte do pressuposto de que a suposta negativa da
policia a qualquer pronunciamento oficial sobre o Caso Kliemann abre margem para
que o proprio jornal formule conjeturas. Para tanto, vale-se de esteredtipos para, bem,
pontuar a construgdo em jogo. A atuacao da policia € classificada como “papel bizarro”.
Atribui a imparcialidade, sustentada pela policia, a “habilidade mais diplomatica do que
policial”, em suposto convencimento junto a Assembleia Legislativa. Ultima Hora,
entdo, assevera: “Essa ¢ a atitude oficial da policia, muito diversa da outra atitude,
revelada pelas investigagdes™.

Em ultima andlise, a opinido, manifestada no decorrer da narrativa, ¢ atribuida a
policia e a suposta ineficiéncia dela, como agente-investigador. Mas o proprio uso da
primeira pessoa, incompativel com a reportagem jornalistica e com a proposta do fato

relatado de que fala Charaudeau (2006), deixa claro uma posicao editorial:

Analisando os trabalhos policiais até a presente data, UH
[Ultima Hora) chegou a uma conclusdo: todas as investigagdes
convergem para uma pessoa. E essa pessoa ¢ exatamente o deputado
Euclides Kliemann. A policia s6 tem uma preocupacdo, que pode ser
despiste: checar o depoimento do deputado.

12
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Na sequéncia, o texto emprega adjetivos e um acuimulo de interrogagdes. A
essas, responde com novas interrogacdes ou ironias, com evidente teor opinativo. E
expoe nova conclusdo analitica: “Porque, até agora, a policia tem feito o deputado
Kliemann alvo de todas as investigagdes, suspeito Unico, contra quem devem ser
coligidas todas as provas”.

A matéria sustenta, com base em ideias proprias, sem qualquer menc¢ao a fontes,
o que denomina de teoria do triangulo: uma dama que presencia o crime, a que €
assassinada e o cavalheiro. E assevera: “O assassino s6 pode ser o cavalheiro”. E
questiona: “E quem?”. E responde: “Nem ¢ preciso responder”. Dada a sua posicao
editorial, procura transferir a responsabilidade pela [des] informagdo: “No entanto, a
policia insiste em dizer que ndo esta acusando o deputado Euclides Kliemann™.

O texto ainda arrisca informar, sem meng¢ao de consulta a fontes policiais, que
noventa e cinco por cento das perguntas que a policia teria feito, em terceiro

depoimento colhido junto ao deputado, ja haviam sido registradas no primeiro.

10. Consideracoes Finais / Interpretacdo e Re-Interpretacdo

Antes de discorrer as consideragdes analiticas percebidas, cabem alguns
adendos. Primeiro, o contexto jornalistico, no qual Ultima Hora esta inserido, é de
transformagdes técnicas. Se, no quesito projeto grafico e diagramagdo, ela ja inovava,
sobretudo, pelas influéncias e inspiragdes herdadas de 4 Hora, com relagdao a linha
editorial, o periodico ainda ndo havia incorporado postulados como a Objetividade
Jornalistica. Nao se pode falar, portanto, em utilizacdo do Lead e de preocupacdo com o
relativo distanciamento que requer a constru¢do de matéria de jornal.

No que aponta como fator limitador da continuidade de um Fait Divers, na cena
midiatica, Barthes (1982) considera que crimes insoliiveis acabam perdendo espaco, em
especial, pela pouca personalizacdo dada a policia. Mas €, ai, que reside o maior trunfo
de UH. Qual seja: o de, a grosso modo, comprar briga com a policia, estereotipar e, por
consequéncia, desqualificar o trabalho de um ente cuja maior preocupagao passa pela
manutencao ou, a0 menos, corre¢ao da ordem social.

O problema ¢, nas palavras de Barthes (1982), causal perturbado. Ninguém sabe
o autor do crime contra Margit Kliemann. No entanto, ¢ preciso saber. Se a policia ¢
incompetente, nova perturbagdo comeca a ser agregada: a ineficiéncia desse agente.

Paralelamente, valer-se da figura do deputado Kliemann como ponto ingreme das
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investigacdes d4 ainda mais folego e notoriedade ao comentdrio, mesmo que este se
apresente travestido de relato jornalistico.

Ainda que o proprio modo narrativo leve a graus de dramatizagdo
(CHARAUDEAU, 2006), UH encara tal artificio com maestria. Sendo assim, ¢ no
enfrentamento a policia que mora o maior catalisador. Para fixar esse inconformismo,
os esteredtipos cumprem, e com eficiéncia, a fungdo. Ao passo disso, na periferia,
bailam os suspeitos, apenas a titulo de adorno a crdnica diaria acerca do caso insoluvel.

Todo esse panorama, contudo, ainda provoca relativa reserva quanto a
caracterizar o texto como sensacionalista. A opc¢do por se falar em teor sensacional
parece ser a mais adequada, porque, ao dar sequéncia as polémicas por ele mesmo
suscitadas, o jornal ndo deixa de estar sensacionalizando o Caso Kliemann, com

evidente distorcao dos conceitos genéricos que norteiam a pratica jornalistica.
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