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Resumo

Este artigo apresenta os primeiros passos do prdgtpesquisa que visa discutir o
potencial do video digital enquanto plataforma dspresentacbes sociais na
contemporaneidade, e tem como objeto de estudodddamentarios produzidos por
jovens de dois bairros da periferia de Londrina)(B&ntro do projeto Roda Memdria,
uma iniciativa do Nucleo de Comunicacéo Populaom@hitéaria da AlImA (Associagédo
Intercultural de Projetos Sociais). Partimos dadtepe que o video digital tornou-se
estratégica ferramenta de contestacdo e/ou fixdeaesteredtipos e identidades pelas
comunidades. Assim, enfocamos neste artigo as s#i8es em torno do conceito de
representacdes sociais e suas contribuicbes pestdo do video digital e da producdo
de sentido dele decorrente.
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O video digital como plataforma de representacfe®siais

Este artigo tem como objetivo contribuir para otu@dss que envolvem as
interfaces entre o video digital, as representagbesis e a producdo de sentido,
utilizando este leque de referéncias tedricas paloor compreensdo dos processos
comunicativos que utilizam a imagem como recurfarimativo, discursivo e narrativo
na contemporaneidade, cuja interferéncia nos psosesociais deve ser relevada.

Observamos um fluxo crescente de grupos, comursdadeias, movimentos,
coletivos e individuos subvertendo uma supostamanteal e manipuladora l6gica da
comunicacdo de massa através da producdo audibumsiegendente, impulsionada
pelas tecnologias digitais de producao e circulaighoonteidos comunicativos. Muitas
evidéncias constatam como o digital e, sobretudaydiovisual vem interferindo na
dindmica da sociedade contemporanea. Desde aagdibzfrenética e desordenada de
sites como o0 YouTube, passando pela interatividque seria proporcionada pela

convergéncia de diversos meios de comunicacdo rimagé politicas inovadoras,

! Trabalho apresentado no GP Midia, Cultura e Tegmdigitais na América Latina do X Encontro dosifids de
Pesquisa em Comunicagéo, evento componente do XXXhbresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacao.

2 Aluna do Mestrado em Comunicacéo Visual da Unidexd® Estadual de Londrina, e-maibfranco@gmail.com

% Por exemplo, o aparelho celular multifuncionale ggora nos permite ndo s6 a comunicacdo inteoglessas
também a producao e transmissdo de dados em tewalpo r
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como a acgéo Cine Mais Cultura, do Ministério dat@dl, sdo infinitos os indicios de
gue as tecnologias digitais aceleraram a hegem@miamagem em movimento na
atualidade, fazendo da linguagem audiovisual ndweate um objeto de estudo mas

também um tema relevante para os mais variadosasadgpconhecimento.

Em um filme, qualquer que seja seu projeto (descrelistrair,
criticar, denunciar, militar), a sociedade nao éppamente

z

mostrada, é encenada. Em outras palavras, o filpgrao
escolhas, organiza elementos entre si, decupa a&oereno
imaginario, constréi um mundo possivel que mantélacbes
complexas com o mundo real: pode ser em parte eftaxa,
mas também pode ser sua recusa (ocultando aspectos
importantes do mundo real, idealizando, amplificarmbrtos
defeitos, propondo um “contramundo”etc.). Reflexorecusa, o
filme constitui um ponto de vista sobre este owedgiaspecto do
mundo que lhe é contemporaneo. Estrutura a repgegsenda
sociedade em espetaculo, em drama (no sentido dgetakmo)
e € essa estruturacdo que é objeto dos cuidad@Emalista.
(VANOYE; GOLIOT-LETE, 1994, p. 56).

Conforme acreditam Rendé e Goncgalves, as novas ltggas digitais de
producdo de video propiciaram uma elevacdo nadgagdsdido contetdo, além de “uma
maior exploragédo de recursos narrativos na edicionentada pelos programas de
edicdo nao-linear digitais, que abriram espaco pamoducdo independente, antes
limitada pelos inacessiveis e custosos equipamamai®gicos. O formato digital e as
tecnologias desenvolvidas a partir dele séo indgerge um marco, ndo somente em
termos da diversificacdo de contetdos e discuressilmlitada, como também da
reordenacdo social que estimula, ainda que nao dmeim a “concorrer
qualitativamente com grandes grupos ou emissorastetevisdo” (RENO &
GONGCALVES), como acreditam as autoras. S&o prashi@iidiovisuais que buscam
oferecer leituras de mundo que ndo costumam texgespos meios de comunicacao
tradicionais e que, através das possibilidadegabpelas novas tecnologias, pretendem
sustentar discursos, defender valores, culturademidades usualmente estereotipadas,

dissimuladas e ofuscadas pelos holofotes da industitural.

4 A acdio Cine Mais Cultura esta articulando uma redeional de cineclubes, através da distribuicdo de
equipamentos digitais de projecédo de video em egldeé pequeno, médio e grande porte, estimulacdowacéo
de produgdes ndo-comerciais e nacionais e a fomdgaublico.
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Organizagbes civis, em suas mais variadas formastarh
justamente ampliar as “frestas” em busca néo s@macesso a
canais diversificados de informacdo e comunicacé@ [serem
“consumidos”, mas principalmente para serem utlizapor uma
maior variedade de atores sociais, no sentido dérilooir para
uma maior diversidade de discursos e representaGOsNETTI,
2008 (1), p.7)

Mas sera que o uso gue é feito da linguagem awdialvpor esse novos agentes
comunicativos consegue interferir de fato na diansiocial, de modo a combater um
estereotipo ou identidade que tenha sido mal reptada ou dissimulada nos meios
massivos? De acordo com Fragoso e Santos, a piosslbide uso domeéstico do video
transforma-o numa midia “na qual se constroem tiaasae representacdes visando
registro e producao de sentidos” (FRAGOSO & SANT@®)9, p.171). Em trabalho
sobre videos produzidos por jovens de “contextall@o}) as autoras defendem que os
mesmos se apropriam do video digital para reprassogs identidadesimpor seus
cadigos, utilizando-o como “instrumento de orgag@zae mobilizacdo social para o
exercicio da cidadania” (FRAGOSO & SANTOS, 2009,18p). Ainda que
compartilhemos a assertiva a respeito do potedoialideo digital como plataforma de
representacdes sociais e de producdo de sentilosassumimos que sua utilizacao
imponha alguma mudanca de fato, muito menos gueteamo fim a construcdo da
“cidadania”, considerado o exemplo categérico dgepsimbdlicd, na medida em que
se tornou estratégia de uma democracia tdo abgtratdoas proprias representacoes.

Porque a linguagem audiovisual, e especificament&l@o digital, vem sendo
utilizado por esses grupos e comunidades como fatenaxpresséo cultural, como
estratégia de valorizacdo de saberes e fazeresicgolie culturais? Como as
representacdes sociais se materializam atravéeesdeddeos e como esses videos
influenciam a producéo de sentido? O video digéal estimulado novas construcdes
identitarias? E em que estas diferem das repreggsague perpassam 0s meios de
massa? Estes sdo apenas alguns questionament@g gekacionam aos desafios do
projeto de mestrado em andamento, questdes queem@s a pretensao de responder,

mas sim que nos motivam a buscar contribuicbescesdpara a posterior analise de

® Poder simbélico seria o “poder de constituir oalpela enunciacéo, de fazer e fazer crer, de coafiou de
transformar a visdo de mundo e, deste modo, a sméi@ o0 mundo, portanto 0 mundo; poder quase méagieo
permite obter o equivalente daquilo que é obtida fmr¢a (fisica ou econémica), gracas ao efeitondailizacdo”
(BOURDIEU, 2001, p.15 Apud MARTINS, 2007).
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conteudo que iremos realizar dos videos produzidogovens dentro do projeto Roda

Memo©ria.

Representacdes, comunicacao e producéo de sentido

Para Murilo César Soares, as relagfes entre repagdes e comunicacao estdo
em crise. Ele defende que o conceito de representdgva ser analisado a partir de sua
longa trajetdria teorica, considerando tensdes atadas desde a Idade Média, quando
das primeiras referéncias ao tema, até as maistescdiscussées em torno do conceito
de simulacros. Soares pontua quatro problemasxos de discussdo complementares, a
partir dos quais poderiamos discutir a idéia dessmtacoes.

A perspectiva daepresentacdo mentabriunda da filosofia medieval, evoca a
idéia de simbolizar algo que ndo pode ser vistmosatrado, de abstrair o plano objetivo
e material. “A representacdo mental poderia atoarocuma ‘palavra mental’, assumindo
papel lingiistico” (SOARES, 2007, p.48), ou segsuanindo uma funcdo de elo entre
conhecimento e realidade, claramente ligada aoseps0os cognitivos, a tentativa de
compreensdao da engenharia da mente humana, temd&u® influenciou o
desenvolvimento de campos como a linguistica enéotiea. As representacdes mentais,
formas de abstrair a realidade concreta atravésigims carregados de significados,
produziriam uma “estruturacdo proposicional’, egpéde estrutura de sentidos
fundamental para a producéao do conhecimento.

A segunda perspectiva-problema daria mais énfasal@erminantes sociais
das representacOesu seja, mudaria o enfoque dos processos coggithentais para a
influéncia que o contexto histérico e as dinamisasiais tém sobre as representacoes,
focalizando a maneira como a formacao das idéia®ciadade € balizada por consensos
e pelo senso-comum, ou seja, enfatizando as relagiiee sujeito e objeto. De acordo
com Soares, tal tendéncia teve inicio com Marx gelsne seus escritos sobre ideologias
— entendidas como “representacdes conceituais dgecgolitico que configuram a
realidade social a partir do prisma de uma cladsstacando-se neste processo a classe
dominante” (SOARES, 2007, p.49).

Essa vertente marxista repercutiria numa sérieeddabramentos em relagcéo ao
conceito de representacéo, sendo o socidlogo FEnilkeim o precursor desse processo

com o conceito de representacdes coletivas qu@&icio do século XX, reafirmava a
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influéncia das estruturas sociais sobre os “estat#ss coletividades”. A partir dai,
solidificam-se os estudos sobre a construcdo sdeialealidade, segundo os quais a
sociedade seria uma realidade subjetiva, intedadaz transformada por cada um de nés.
Ainda sob influéncia desta corrente, na décad0@6,1Serge Moscovici propde o termo
“representacgdes sociais”, cunhado a partir de @fe#ura da formulagéo de Durkheim, a
qual considerava limitada face a diversidade saxialltural e incapaz de simbolizar a
influéncia do grupal sobre o individual. Murilo @ésSoares ainda relaciona nesta
terceira perspectiva as contribuicbes de Foucadm o termo “epistéme”, que
caracterizaria “o principio de ordenacgéo dos sab#eecada época histérica” (SOARES,
2007, p.49).

Ao abordar a terceira perspectivapresentacoes mediaticaSoares destaca a
virada que o aprimoramento técnico, especialmemte mheios audiovisuais e da
fotografia, proporcionou em termos de representagie sociedade. Nas narrativas
mediaticas contemporaneas a imagem atuaria comocherecela de credibilidade que
diluiria ideologias e contribuiria para a dissem@@ de representacfes superficiais,
ocasionando uma distor¢ao entre real e ficciongll® apontaria para 0 monopolio dos
meios de comunicagao sobre as representacOesaliaade. Esse poder de naturalizar,
idealizar ou estereotipar estruturas sociais ssgyenas uma das principais tensdes nas
relacdes entre representacdo e comunicacgao.

A quarta perspectiva de discussdao do tema aprelsenp@r Soares, a
representacdo distribuidareferir-se-ia a uma abordagem que comportariastoas
demais perspectivas apontadas, entendendo-as osténdias em relagdo dinamica, sob
influéncia umas das outras. Esta visdo reverergiantitos cognitivo, social e técnico
das representacdes, buscando compreender todssaspgetos na producdo de sentido,
de carater fortemente transdisciplinar. Ainda der@gm com Soares, o conceito de
representacdo vem sendo colocado em crise prinogoé pela nocdo corrosiva de
simulacro, como integrante desta Ultima perspectiWasimulacro ndo nega o real, mas
sim a diferenca entre a imagem e a realidade, gaviyemos uma hiper-realidade, uma
situacdo em que se fundem imagem, realidade, esip®tdensacdo e significado”
(SOARES, 2007, p.53), ou seja, no mundo moderntafa caberia mais a polarizacéo

entre realidade e representacéo, entre sujeitgegoob



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da

Ccomunicacdo
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Caxias do Sul, RS-2 a 6 de
setembro de 2010

A apresentacao do conceito de representacao agastcategorias propostas no
artigo de Murilo Soares justifica-se pela necesidde nos precavermos de uma des-
historicizacdo do conceito, caminho perigoso enmagando de uma nocéo que permite o
dialogo entre diferentes e contraditorias perspastieodricas. A categorizacdo de Soares
nos permite observar diferentes possibilidadesaitrais que, mesmo a partir de pontos
de vista diferentes, contribuem, todas, para astigecdo em torno das relagdes entre
comunicacao e representacdo. A elaboracdo do diatoga, de alguma forma, com a de
Mary Jane Spink, ainda que ela compreenda essextorde forma mais polarizada.
Segundo ela, existiriam n&do quatro, mas apenas ghrapectivas para a discussao das
representacdes. A primeira voltada & questdo dbecimento, “sua natureza, e seus
pressupostos epistemoldgicos”, e a segunda vgi@dea funcionalidade, o aspecto mais
pratico. Ela afirma que, na segunda perspectivamirdo tem sido a substituicdo do
termo “representacdes sociais” por “praticas dswas”, visando eliminar as possiveis
confusGes de um conceito que “situa-se entre dosdmpmas: o da modernidade e o da
pos-modernidade” (SPINK, 1993, p.303). Ela tambémreferéncia aepistémee sua
relacdo com o imaginario social. Como podemos @bseas propostas classificatorias
sao diversas, as leituras e conceitos variadosprfEr®dmeno que os alimenta € comum,
sensivel, real. Criamos afinidade com algumas sdélascartamos outras, mas todas
contribuem para o estudo do fendmeno propriametdeglie tem como pano d fundo as
transformacdes sociais observadas a partir dasriegaologias.

A perspectiva das representacdes sociais nos papetebutiva para o estudo
do video digital pois nos permite analisar essefeenta comunicativa a partir de sua
influéncia na construcdo social da realidade, lmdwaompreender o que leva o video
digital a ser amplamente utilizado como ferramelgauto-afirmacéo e identidades, de
discursos hegemadnicos e contra-hegemonicos. Masaeo teria como norte somente a
investigacdo a respeito do processo do conhecinged#oconstrugcéo das realidades, mas
também “quis compreender como a producdo de camketds plurais constitui e
reforca a identidade dos grupos, como influi ensquraticas e como estas reconstituem
seu pensamento” (OLIVEIRA, 2004, p. 181). SegundaryMlane Spink, ele tinha total
consciéncia do dialogo de sua abordagem com pérsgeconstrutivistas, e teria
inscrito sua teoria dentro do que a autora chaneotiericeiro movimento das teorias do
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conhecimento”, onde também estaria localizada appetiva da construgdo social da
realidade.

Assim, representacfes sociais seriam “fendmeno®cEgps que estdo
relacionados com um modo particular de compreeadss comunicar — um modo que
cria tanto a realidade como o senso comum” (MOS@DVRO03, p. 49 Apud
AMARAL, 2005, p.4), e que teria como principal dije estabelecer o processo de
conhecimento, de familiaridade com os objetos msdéo mundo. Segundo Moscovici, a
producdo do conhecimento utilizaria dois mecanisracencoragem, que diz respeito a
compreensdo do desconhecido através da sua insengdoategorias mentais pré-
existentes, e a objetivacdo, que diz respeito aizagdo de alguma idéia, ou seja, a
assimilacdo de uma idéia através de sua assocea@d@agens concretas ou reais. A
compreensao da realidade atual passaria, necessat& pelo estudo das praticas
comunicativas e da producdo de sentido delas desderrna medida em que o ser
humano €& um produto social, cuja sociabilidade editétamente vinculada a
comunicacdo e a linguagem, e esta a propria caqastrwa realidade (SPINK e
MEDRADO, 1999).

A linguagem assegura a superposicao fundamentalgiaa sobre
0 mundo social objetivado. O edificio das legitiGes € construido
sobre a linguagem e usa-a como seu principal msinto. Assim,
a “légica” atribuida & ordem institucional faz mario acervo
socialmente disponivel do conhecimento, tomado coataral e
certo. (BERGER & LUCKMANN, 2000, p. 92).

A representacado social pode ser considerada umalaate de construgcao
simbdlica, que diz respeito as relacbes entre ujgitdue um objeto, expressas e
materializadas através da linguagem e da comumica@VCHELOVITCH, 2000).
Sendo produto das estruturas sociais e dos fen@@mounicativos, as representacoes
propiciariam a “organizacdo das relacdes simbolerase atores sociais” (ZANETTI,
2008, p. 6), ou seja, influenciariam a construca® slibjetividades e, por conseguinte, da
propria realidade.

Conforme afirma Maria Luiza Martins, consideramos marrativas e 0s
discursos os fios que tecem a realidade e quesgtarem envolvidos diretamente com a
esfera da producdo cultural, tornam-se fundamemaia a compreensao da prépria

dinamica social, ou melhor, interferem diretamergia.
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Dai resulta que a importancia dos discursos nacesiinge a
representacdo do real, mas reside em sua eficasa gerir

processos e agenciamentos politicos, identitaride kgitimacéao
destinados a produzir e reproduzir os sentidossséces para a
manutencdo do consenso em torno de uma determioradan

social. (MARTINS, 2007, p.2).

O fato de vivermos um periodo histérico em queasativas midiaticas tém o
poder de substituir ou re-significar referenciaistdricamente referendados pela
sociedade, colocaria 0os meios de comunicacdo ntrocela producao cultural e
simbdlica, interferindo diretamente ndo soment@noaucdo da subjetividade como na
instituicdo de novos processos sociais. Martindaaetenta para o perigo da conducéo
dos meios de comunicacao pelos grupos hegemoémaasedida em que utilizariam o
poder simbdlico para a manutencédo de uma orderalsiiacordo com seus interesses
(MARTINS, 2007).

Como linguagem audiovisual, o video digital temsgibilitado a inUmeros
grupos a producdo de contedado proprio, ndo med@elos grandes meios de
comunicacado, saindo de uma postura passiva, detadpg para uma postura ativa,
responsavel pela construcéo de discursos e repaeden a partir de suas referéncias. A
facilidade de producédo e a diversificagdo de forgqes permite — incluindo a
possibilidade de registro das falas de todo tippeksoa seja ela alfabetizada ou ndo —
amplia a utilidade da linguagem audiovisual nalatade. Nesse sentido, ndo adianta
somente deter os meios de producdo, mas tambénmaoanlinguagem, pelo contrario
ndo se garante nem abordagem nem visibilidadejtawje-se a reproducdo dos
paradigmas dominantes ao invés da proposicao desnQuando consideramos que a
maior parte dos referenciais estéticos e narratidagponiveis nos meios de
comunicacao € influenciada pela cultura de massgerhdnica, nada garante que, a
frente do comando de meios proéprios, esses grugmacabem reproduzindo a estética,
a linguagem, os discursos e até a ideologia dor@nah probabilidade de suas
representacdes serem contraditérias, ou seremaiiEte de seu intuito através do filtro
do senso-comum é bastante grande.

Segundo Spink, a dinamicidade das representacfesaécaracteristica impar,
fazendo delas tanto a expressao do que € cultursdnestatico, o que é norma, habito,
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quanto da multiplicidade e da contradicdo. Atrads norma, as representacdes

permitiriam a loca¢do do conhecimento e da ciémaianaginario social.

O imaginario social seria, assim, 0 conjunto cutidadas
producdes culturais que circulam numa determinadeedade
sob formas as mais variadas: iconografia, liteeateancdes,
provérbios, mitos. Essas producdes séo filtradataspe
representacdes hegeménicas constitutivas dpistéme
(Foucault, 1987), ou visdo de mundo, de uma deteha
época histérica. Séo, ainda, reinterpretadas peipog ou,
especificamente, pelbabitus entendido, conforme definido
por Bourdieu, (1983), como disposi¢cdes adquiridasfncao
de pertencer a determinados grupos sociais. (SPI®R3,
p.305)

Nesse sentido, ndo nos caberia buscar catalogeeucms em busca de padrdes,
consensos, nem estruturas légicas, pois, “ao amtafmos a analise do senso-comum,
deparamo-nos ndo com a logica e com a coeréncgcom a contradicdo” (SPINK,
1993, p. 306). O reconhecimento da diversidadeentanto, ndo seria 0 mesmo que a
anulacdo do consenso, das identidades e repredesitagie habitam a esfera do
imaginario social, depistémeonde estéo localizados os elementos estaveiscarsb
social. Assim, a autora acredita que as represgggacociails ndo somente como
conteudos, mas como processos, ou seja, na suarfalitade na manutencéo de uma

determinada ordem social. Segundo ela, as maiorgshwicées desse debate seriam

A énfase no processo de elaboragdo das represestsgdiais
a partir das praticas sociais que as definem esgaeor elas
definidas, bem como a abertura da possibilidadeedeabalhar
0 particular como expressdo do universal, atraeésstudos de
caso social e historicamente contextualizados.NEPL993,
p.307)

Pelo exposto anteriormente, acreditamos que osedos de representacoes
sociais poderdo contribuir amplamente para os estugie envolverdo a analise de
contetdo dos dois videos do projeto Roda Meméda) o objetivo de investigar o
video digital enquanto ferramenta de visibilidade reconhecimento social de
populacdes que pretendem, através da auto-repmedentdefender suas diferencas e

especificidades culturais.
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Roda Memodria: uma proposta metodolégica

Como apontamos, a discussdo acima ir4 pautar snosexdes em torno dos
videos produzidos em oficinas de producdo de vidalizadas dento do projeto Roda
Memoaria, uma iniciativa do Nucleo de Comunicacapwar e Comunitaria da AImA,
organizacdo nao-governamental de Londrina (PRprdjeto tem como objetivo o
registro e circulagdo de memorias e histérias da wia cidade, priorizando discursos
nao-oficiais e depoimentos de pessoas comuns,doglhem sessfes de cinema
itinerante, na TV Cabine — basicamente uma canexad®o com microfone, em que as
pessoas podem sentar e contar suas historias. R@88a Roda Memadria conta com o
patrocinio do Programa Municipal de Incentivo at@al (Promic) da Prefeitura de
Londrina, tendo produzido, neste periodo, mais @Qeh6ras de gravacdes, que
resultaram em quatro documentarios, trés delesupidols em 2009, durante oficinas de
video realizadas em trés bairros: Vila Nova (cgntdd. Santa Fé (leste) e Unido da
Vitoria (sul). Os videos produzidos nos dois Ultnb@irros € que constituirdocorpus
de analise do projeto de mestrado em andamentometida em que falam de um
mesmo contexto de periferia, permitindo uma obg@w@omparativa.

O fato de termos um vinculo direto com o projeds permitira uma descrigdo
mais detalhada do processo de producdo desses\vaesperamos que uma reflexdo
que utilize de forma integrativa teoria e praxissuaindo uma perspectiva mais
antropoldgica de relacionamento com o objeto. Acudisdo tedrica aqui proposta
decorre das reflexdes estimuladas por dois anogsablalhos no Roda Memodria, ao
longo dos quais as questdes foram amadurecendsoarmo o suporte de teorias e

conhecimentos de modo a fortelecer as praticasanoio-as cada vez mais consistentes.

Além da R&dio-Poste e demais iniciativas de formaga
sensibilizacdo de publico, o Nucleo encontrou nenér& oral
uma forma de contribuir decididamente para a detaagfio
dos paradigmas de producdo cultural e comunicacidos
media e da prépria sociedade capitalista. Partimos do
pressuposto que a memdéria € um instrumento de mpder
permite as pessoas agirem sobre as relagbes scaEiais
interferirem nas representacbes sociais e proceshos
construcao identitaria. Nesse sentido, através desbalho o
objetivo do Ndcleo é dar voz a grupos e pessoangadém
espaco ou reconhecimento nesta historia oficiasenneios de
comunicacao tradicionais, permitindo-lhes um exéocide
reflexdo sobre suas realidades, comunidades ddddats. O
Roda Memdria assume uma postura de reconhecimento d
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potencialidade dos individuos enquanto difusoresudiira e
agentes de transformacéo social, valorizando soailogicao
na ampliacdo de olhares e interpretacdes sobréuwaeciocal.
(FRANCO, 2010, p.9).

O Roda Memdria insere-se dentro deste movimentaitieacdo do video
digital enquanto ferramenta de visibilidade e résmmento, forma de disputa
simbdlica em torno de identidades e representagdesoferecam um novo ponto de
vista sobre suas historias e realidades. O cagammrimental dessas producdes — que
bucaram estimular o olhar das novas geracOes ssbgeracdes passadas, permitindo
aos mais velhos narrarem a histéria de seus baare®mo testemunharam, sobretudo
enquanto experiéncia sensivel, enquanto uma nelestobre o passado — ndo impede
que possamos refletir sobre as mesmas cientific@nea medida em que diversas
metodologias defendem os beneficios de posturas m@as ou organicas dos
pesquisadores em relacdo a seus objetos, o queboomiara a questdo numa via de
mao-dupla, tanto alimentando-se dos conhecimentosliseussdes teoricas no
aprimoramento das acdes, quanto servindo de ediidaso através do qual podemos
atingir a generalidade.

Nesse sentido, o conjunto de videos do projeto ipem rico estudo de caso a
partir da reflexdo apresentada, na medida em quis ppvens das comunidades estao
envolvidos em todo o processo de producdo audialvistesde a escolha dos
entrevistados até a edicdo e montagem dos filmesen como recorte temético a
memoéria dos bairros, diretamente ligada as reptas@es sociais e construcdes
identitarias desses grupos/comunidades; c) exeo#lid utilizacdo da linguagem
audiovisual como estratégia de visibilidade e reesimento social.

Para atingirmos o0s objetivos da pesquisa empregaresn metodologia da
analise de conteudo. Ainda que consideremos as krapectivas para analise dos
produtos audiovisuais, 0 aspecto qualitativo cestatmn prevalecera sobre o
quantitativo, priorizando uma interpretacdo sensantque vislumbre o fendbmeno da
producédo de sentido, valorizando a inferéncia ctoperacao logica destinada a extrair
conhecimentos sobre os aspectos latentes da mansagelisada” (FONSECA
JUNIOR Apud BUARQUE & BARROS, 2006:284). Deste mpdossa ferramenta de
pesquisa serd a analise de conteudo tematica, vislfa que criaremos categorias

semanticas para analise dos videos, da mesma eaogio poderiamos defini-la como
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andlise de contingéncia, considerando explorar ssocacdes executadas pelos
realizadores dos videos em relagéo aos difereseastabordados. Entre alguns temas
presentes localizamos familia, trabalho, comunidaaeonceito e reconhecimento.

Este artigo buscou sistematizar as questdes quengieardo a pesquisa de
mestrado em andamento no programa da Universidastadial de Londrina.
Esperamos, através do mesmo, junto a outros pesigués e através o debate de idéias,
refletir sobre essa proposta de abordagem tedratodulogica além de,
principalmente, contribuir para a fmentacdo dessgat no ambito das ciencias da

comunicacao.
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