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Resumo

A confuséo terminoldgica entre género, formatoaesge tipo de programa indicam a
necessidade de pesquisas que avancem no estudéraoss jornalisticos no radio. O
desenvolvimento de uma nova classificacdo deverisiderar as caracteristicas da
linguagem radiofénica presentes na producao daagens recolhendo as modalidades
expressivas que sdo proprias desse meio e expieahuh¢cdo das diferentes classes de
estrutura. O presente trabalho busca suprir talneacdando seqiéncia a pesquisas
anteriores do autor.
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1 Introducéo

Os avangos que se verificam na pesquisa sobrenesogéjornalisticos — da
qual Marques de Melo (2009) facilita prolifico lewamento — ndo se observam nos
estudos realizados especificamente sobre o meio. ad fato, ainda sao incipientes os
trabalhos que tenham como foco exclusivo os génadtisfonicos. Martinez-Costa e
Herrera (2005) apontam um estancamento de taisuigas¢g observando que na
atualidade os estudos priorizam aspectos relat&oprogramacdo, producdo e
tecnologia de transmisséao.

Além disso, advertem que, em geral, as classifeaciazem uma mera
transposicdo de géneros do jornalismo impressa;odsglerando as caracteristicas
préprias do radio, como o suporte exclusivament®rey a fugacidade da mensagem,
as propriedades da comunicacao oral e a preserglardentos linglisticos ndo-verbais
na elaboracdo da mensagem. Entretanto, tais siiadas constituem uma linguagem
propria do meio e condicionam as modalidades dstagréio da narrativa. Por isso,
consideram necessario o desenvolvimento de umaatelms géneros jornalisticos

especifica para o meio radio que amplie as propalsponiveis na atualidade.
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No caso brasileiro, Marangoni (1998), Barbosa F{#003) e Lucht (2009)
conjugam a revisao da literatura com a analise rapie casos de estudo, descrevendo
0s géneros jornalisticos mais frequentes na praggamdas emissoras de radio.

Efetivamente, Barbosa Filho (2003) d4 uma valorasatribuicdo aos
trabalhos na area, propondo uma classificacéo iflremtes modalidades de narrativa
radiofénica, na qual identifica os seguintes gésigarnalistico, educativo-cultural, de
entretenimento, publicitario, propagandistico, devigo e especial. O autor divide os
géneros jornalisticos veiculados no radio em noiaticia, boletim, reportagem,
entrevista, comentario, editorial, cronica, radiog, documentario jornalistico, mesa-
redonda ou debate, programa policial, programarégp@ divulgacao tecnocientifica.

N&o obstante, a classificagdo agrupa numa mesraegotet tanto estruturas
classificadas como géneros quanto produtos deSnamono programas. Os géneros
constituem modalidades de construcdo da mensagejuam®o 0s programas Sa0 um
conjunto de conteudos com uma organizacao progifierenciada, horario e duragcao
previamente determinados, condicionados pelos sesurtécnicos, humanos e
econdmicos, e com previsdo de emissdo durante tenmdeado tempo (CEBRIAN
HERREROS, 1994). Um programa comporta o empregovdaios géneros. O
radiojornal, por exemplo, inclui a emissdo de notesicias, reportagens, entrevistas,
comentarios e cronicas, entre outras modalidades.

O presente trabalho busca suprir tal lacuna, dasetpiéncia a pesquisas
anteriores do autor (REIS, C.; ZUCCO, F. D.; RAM®S,2007; REIS, C., 2009). Em
concreto, a investigacao propde a identificacdogdoeros jornalisticos a partir de uma
abordagem que: a) contemple as varias modalidagesrstrucdo do texto jornalistico
no radio; b) expliqgue a funcéo/intencionalidade diésrentes classes de estrutura; e c)
descreva o0s géneros jornalisticos levando em coateelementos da linguagem
radiofénica empregados na elaboracdo das mensafjecsntinuidade deste estudo
permitira, num segundo momento, a proposicao de mova tipologia dos géneros
jornalisticos especifica para o meio radio.

Nesse percurso teorico, a investigacdo tem comerémdia taxondmica a
proposta metodologica de Marques de Melo (2009 ,agtiabelece a seguinte hierarquia
de classificacéo textual: género (classe que agmoukdes de mensagers) formato
(estrutura derivada dos diferentes géneres)tipo (realizacdo concreta das varias
espécies de texto).
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2 Desenvolvimento

Balsebre (1994) afirma que o radio cumpre trés daagsendo um meio de
expressdo, de comunicagdo e de difusdo. O autonteeessa, sobretudo, pelas
caracteristicas expressivas do radio e reivindigea @ meio uma funcéo estético-
comunicativa, que comece na beleza do sonoro @nterna interacdo comunicativa
entre 0 emissor e o receptor da mensagem.

Nesse sentido, define a linguagem radiofénica cammnjunto de formas
sonoras e nao-sonoras representadas pelos sist@prassivos da palavra, da musica,
dos efeitos sonoros e do siléncio. O processogiafisacao da linguagem radiofénica
depende do conjunto de recursos técnico-expresdavosproducdo sonora e dos varios
fatores que caracterizam 0 processo de percepgémas@ imaginativo-visual dos
ouvintes.

Cada um dos elementos expressivos da linguagenofdatia — palavra,
musica, efeitos sonoros e siléncio — é em si mesRrRitemamente rico. Quando
combinados, perdem a unidade conceitual, se exeneeinteracdo modificadora, que
da como resultado um novo conceito, o de linguagmfiofonica, cuja totalidade se
percebe como algo superior a soma das partes. (PRAZ81)

Ainda que a palavra ocupe uma funcdo de grandeare&, ndo se pode
afirmar que seja exclusivamente a parte mais imptetda linguagem radiofénica.
Palavras, musicas, efeitos e siléncios resultamalngente significativos. Todos séo
elementos sonoros necessarios para potencializarsagilidades expressivas do meio.
(MERAYO PEREZ, 2002)

No processo de recriagao da realidade, intervéonefstcomo a fugacidade da
mensagem, 0 suporte exclusivamente sonoro paemspiorte do contetdo, a distancia
entre o emissor e o receptor, e as condicdes épg@c de um publico indiscriminado.
Nesse sentido, o discurso radiofénico possui regre@digos de expressao proprios. A
narrativa radiofénica se diferencia da narrativaditional pelas seguintes
particularidades, que Faus Belau (1973) aponta:

- Os processos de criacdo e de elaboracao ténemdsr intencdes e sao
condicionados por distintos suportes fisicos (n®oocdo radio, somente 0 som) e na
forma de execucéao.

- O rédio oferece possibilidades de expressaonthsti porque seu texto é

escrito para ser ouvido. A condicdo ndo empobrenareativa radiofénica, mas sim
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incorpora elementos (como a musica, os efeitosiléncso, etc.), que ampliam as
possibilidades comunicativas e afetam a intencidadé da mensagem.

- A forma de recepgdo da mensagem é distinta:rdeitersus escuta, olhos
versus ouvidos. De uma narrativa escrita se passaaanarrativa falada, do campo
visual ao auditivo.

- As possibilidades de compreenséo néo sédo as reeamarrativa do radio é
fugaz, enquanto o texto impresso € permanente, e ajeta a compreensao da
mensagem.

Desse modo, se pode dizer que a linguagem radoaf@a situa entre o texto
escrito e o oral, porque baseia a sua carga exmdssto na palavra como em outros
elementos sonoros e n&o-sonoros. A mensagem parttento das condi¢coes de
producdo dos textos escritos como da forma dosodexadlados e nao lidos.
(MARTINEZ-COSTA, 2002)

Portanto, trata-se de um modo distinto de comurgcanesse contexto, se
desenvolve a linguagem radiofénica, padronizaddéemicas que facilitam a interacéo
entre o emissor e o receptor. O primeiro necessithecer as caracteristicas do suporte
para a eficacia da mensagem, o que significa auagéq do conteddo a estrutura (e
vice-versa), enquanto o segundo se encontra expastounstancias fisicas que atuam
sobre a decodificacdo da mensagem.

O ponto de partida é o fato de que o radio é exeomnte sonoro.
Diferentemente da televisdo, do cinema, das revidtas jornais, da Internet e da midia
exterior, o radio ndo tem imagens. O radio é unpmego (MERAYO PEREZ, 1992,
p. 20). Toda a sua possibilidade de comunicacdonsla na capacidade de transformar
a realidade fisica em imagens mentais. Por eséa r&imo (1998, p. 37) afirma que o
radio € o meio que permite ver com os ouvidos, anguSchulberg (1992, p. 5) define
o radio como o teatro da mente.

A palavra, o siléncio e as pausas criam um campstiao imaginario,
diferente para cada ouvinte, de acordo com a spacclde de atengcédo e abstragéo.
Entre as caracteristicas do radio derivadas déirspieagem, destacam-se a emocao e a
imaginacdo, o dialogo pessoal, a escuta compativel outras atividades e a
efemeridade das mensagens.

No radio, o locutor € um amigo que aconselha, qlerfo volume e no tom
adequados, 0 que estabelece uma audiéncia cativrga a programacao radiofénica

uma aparente individualizacdo. Nesse mundo posandidimassa, o radio é o “meio
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pessoal definitivo”, como se refere Schulberg (1$92), ou 0 “mais pessoal dos meios
de massa”, como o chamam Russel e Lane (19936p. 22

Tais condigbes conformam algumas caracteristicasdggiinguem o radio de
outros meios e que, em consequéncia, impdéem umonmaéprio de funcionamento.
Uma identificacdo dos géneros jornalisticos quadse em conta as peculiaridades da
linguagem radiofénica incluiria, entre outros, eguintes ambitos descritivos:

- As diferentes vozes que intervém na emissao dasagem (reporter,
entrevistado, apresentador, etc.)

- As técnicas narrativas empregadas na construg&exib.

- Finalidade da mensagem.

- Caracteristicas gerais de estilo.

- A utilizag&o de fundos musicais.

- O emprego de efeitos sonoros.

- Pausas, entonacdes e siléncios.

- Modo de emisséao (ao vivo, gravado ou misto).

- Tipo de insercéo (avulso, durante um programaut@nomo).

- Contexto de difusdo (modelo de programacao dasema de radio, perfil da
audiéncia, area de cobertura, suporte de transmista).

- CondicOes de uso/percurso socio-histérico domgéne

- Tempo ou duracdo da mensagem.

- Outras caracteristicas técnicas.

Tais variaveis se revelaram extremamente U(teis stodes anteriores
realizados pelo autor (REIS, 2004; REIS, 2008) iecidem parcialmente com uma
proposta de Martinez-Costa e Herrera (2004), cupdeto prevé o emprego de quatro
ambitos descritivos para o estudo dos géneros fémibos. Sdo eles: conteddo da
mensagem, recursos estilisticos utilizados, coedigde producdo e integracdo do
produto a programacao radiofbnica.

N&o obstante, em uma classificacdo dos géneroaligtinos, Merayo Pérez
(2002) considera que resultaria particularmentécitliima separagcdo entre textos
informativos e opinativos, e aponta uma supostaéecia a mistura de noticias e
comentarios na veiculacdo dos conteudos. Seguedazkspecificidades do meio que
dificultam uma limitacdo clara entre a apresentag@avaliagdo dos fatos seriam as

seguintes:
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- O emprego da voz humana inclui conotacfes draasé a locucdo no radio
supde uma inevitavel carga subjetiva relacionaglst@nacao.

- O uso da comunicacédo oral, com caracteristicagisiicas mais complexas
do que na comunicagdo escrita, aplia-se em expgesslbquiais que, freqlientemente,
produzem interpretacdo ambigua.

- O carater irreversivel da mensagem radiofénicgye@motiva a interpretacéo
de que o que se diz no radio tem menos import@puea mensagem escrita.

- O rédio oferece menos possibilidades para umaraefo formal entre fatos e
opinides, diferentemente da imprensa, que dispdabdadantes recursos visuais para
isolar um género do outro.

- Alguns elementos da linguagem radiof6nica, commasicas, os efeitos e 0s
siléncios, introduzem na narragdo complementosraledg emotividade, que denotam
uma opinido sobre os fatos.

Desse modo, Merayo Pérez prop0e para o radio ustiagdio entre os géneros
jornalisticos estruturados em torno de um mondlegams géneros jornalisticos
articulados através do dialogo. Convém observar auialogo e o mondlogo sao
critérios de classificacdo para a apresentacdmudie@dos que também permeiam os
estudos de Faus Belau (1973) e de Cebrian Her(E984).

A primeira categoria (mondlogo) incluiria a aprdsg€do dos conteudos
realizada por um ou varios locutores que intendmeate ndo dialogam entre si ou
com uma terceira pessoa, como é o caso da notarodica, do editorial ou do
comentéario. A segunda categoria (dialogo) agrupasigestruturas narrativas que se
configuram com a participacdo de diferentes pessoadiscurso, como é o0 caso da

entrevista, da reportagem, do debate e da mesadado

3 Consideracdes finais

As contradicbes que apontam tanto Merayo Pérez2j2Q0anto Martinez-
Costa e Herrera (2004 e 2005), assim como a canftes&inoldgica entre género,
formato, espaco e tipo de programa, indicam a s@&@te de novas pesquisas que
avancem na discussao do tema. O desenvolvimenimédenova tipologia dos géneros
jornalisticos no radio deveria considerar as caristicas da linguagem radiofénica
presentes na producdo da mensagem, recolhendodmdidades expressivas que séo

proprias do desse meio e explicando a funcao dax®dies classes de estrutura.
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A atualizacdo das classificacfes disponiveis nalidade interessa tanto aos
jornalistas como aos leitores, ouvintes e teleggeces. Se, por um lado, os géneros
servem como modelo de enunciagdo, sendo uma fertarde trabalho que facilita a
tarefa de escrever, por outro, funcionam como urdeatoode recepgéo, que permite a
audiéncia a compreensao sobre a finalidade de tennueado texto e a atitude com
que o jornalista encara a realidade.

Desse modo, a continuidade do presente estudoilbzona para melhorar o
ensino dos géneros jornalisticos e redundaria emsubstancial beneficio para a
profissdo radiofénica, uma vez que estimulariaiaieidade na oferta de conteudos e
facilitaria o didlogo com o ouvinte. O modelo esdmbg neste trabalho considera, em
principio, os pontos-chave que afetam ao processEnissao das mensagens e, Como
hipotese, seus ambitos de caracterizacdo se estanda diferentes mercados e
contextos socioecondémicos, geograficos e culturais.

Numa préxima oportunidade, a investigacdo podersamgar na compreensao
de outros géneros e formatos, entre 0s quais keriam o interpretativo, o diversional
e o utilitario, no campo do jornalismo, e as categoentretenimento e teleducacgéo, no

conjunto do universo midiatico.
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