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Resumo:

Ao refletir sobre inventarios de estudos sobre juventude e sobre midia sonora no Brasil,
este trabalho aponta para a falta de um corpo de pesquisas tedricas e empiricas com
expressividade e visibilidade académica nacional que relacione esses dois temas.
Constatou-se uma escassez de trabalhos num momento de mutacéo de paradigmas, tanto
da categoria de midia sonora, como na de juventude. Acredita-se, no entanto, ser um
campo de estudo emergente, ainda em fase de consolidagcdo, com tendéncia para o
crescimento e o aprofundamento.
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Um tema emergente como a questdo da juventude ainda é pouco investigado por boa
parte dos pesquisadores sobre a midia sonora no pais. Isso pode ser percebido num
breve inventario sobre os trabalhos apresentados nos ultimos dez anos, nos Congressos
das duas principais instituices do campo da comunicacdo, como a Intercom e a
Compds. Curioso como a questdo da midia sonora também é praticamente inexistente
na agenda de pesquisa dos que investigam a juventude brasileira em outros campos do
conhecimento, como Educacdo, Ciéncias Sociais (Antropologia, Ciéncia Politica e
Sociologia) e Servico Social. 1sso pode ser comprovado a partir do Estado da arte sobre
juventude na Pds-graduacéo brasileira, coordenado por Spoésito (2009).

Fazer um balanco sobre a producéo cientifica que envolve a relagdo da juventude com a
midia sonora visa contribuir para identificar as lacunas e apontar perspectivas. Espera-
se, assim, auxiliar na estruturacdo de um campo de estudos emergente. Os jovens
entraram na pauta das politicas publicas e da imprensa no Brasil como parte da questdo
social e do crescimento da violéncia. No entanto, a visibilidade que a questéo juvenil
alcangou nos ultimos dez anos no pais ndo foi acompanhada em termos de producéo
académica, principalmente, no que se refere aos estudos especificos sobre juventude e

midia sonora.
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As pesquisas sobre a midia sonora no campo da comunicacdo tém como focos centrais o
meio, a histdria, a mensagem, a programacdo, a tecnologia e, mais recentemente, a
industria fonografica. Ainda sdo poucos 0s estudos que se preocupam com a recepcao
da sonoridade. E a lacuna é maior se o receptor a ser investigado for o jovem. Na
pesquisa sobre a recepgdo da comunicacdo no Brasil, a relagdo com a televiséo
prevalece na maioria das investigacoes.

Nos estudos sobre a juventude brasileira em Educacdo, Ciéncias Sociais e Servico
Social predominam temas como trabalho, escola, familia, género, sexualidade, exclusdo
social, politica e muito pouco sobre midia. Sobre midia sonora, entdo, menos ainda. A
pesquisa sobre culturas juvenis traz estilos de vida de jovens que se identificam com
determinados géneros musicais, mas a maioria delas ndo relaciona essas culturas com a
midia sonora.

Acredita-se que a falta de um corpo de pesquisas tedricas e empiricas com
expressividade e visibilidade académica nacional que relacione esses dois objetos pode
ser compreendida a partir da percepgdo de um contexto de mudanga de paradigmas. Na
sociedade contemporanea, tanto a categoria de midia sonora, como a de juventude estdo
em transigé&o.

Mudanca de paradigmas

A convergéncia tecnoldgica da sociedade globalizada vem transformando os diversos
meios de comunicacao ao desestabilizar as caracteristicas proprias de cada um deles. E a
midia sonora também se insere neste contexto. Martin-Barbero (2009b: 159) chama
atencdo para o entorno técnico-comunicativo, com suas linguagens, escrituras e
gramaticas novas, que modifica a concep¢do de comunicacdo. As tecnologias de
comunicagdo transformaram-se de instrumento pontual em ecossistema cultural. Ou
seja, ja ndo se trata mais de tentar compreender apenas 0s meios, mas de perceber como
a comunicacgdo se transformou com a tecnologia digital e de como media, hoje, as
dimensdes simbdlicas da construgéo do coletivo.

Como sugere 0 autor, passa-se de uma visdo predominantemente instrumental para uma
visdo mais densa de comunicacdo, densa culturalmente e socialmente. Uma dimensao
que insere a comunicacdo nas praticas, nas transformacfes que afetam todas as
dimensdes da vida. A mudanca epistemoldgica, entdo, foi reconhecer que a
comunicagéo estd mediando as formas da vida cultural e social dos povos e que o olhar

vai da cultura a comunicacéo.
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Martin-Barbero propde que se repense a nogdo de comunicagdo, retirando-a do
paradigma da engenharia dos meios e ligando-a com as interfaces, com o0s nos das
interagdes, com a comunicacdo-interacdo, com a comunicacdo intermediada. Esta
epistemologia mostra a crise em torno do proprio objeto de estudo.

Acreditdvamos que existia uma identidade da comunicacdo, que se dava nos
meios e, hoje, ndo se da nos meios. Entdo, onde ocorre? Na interacdo que
possibilita a interface de todos os sentidos, portanto, é uma “intermedialidade”,
um conceito para pensar a hibridacdo das linguagens e dos meios. E dizer que,
cada vez mais, o radio é cada vez menos somente radio; o radio hoje oferece
programas que sao blogs, no qual alguém fala, outras pessoas falam; os géneros
estdo sendo reinventados a luz da interface da televisdo com a internet. Porque
intermedialidade ndo é a transposicdo do conceito literario de intertextualidade,
ndo é a mera relagdo entre textos que ja existem, mas como diz um autor
canadense, é a idéia de “virus”: alguns géneros geram virus que penetram e
contaminam outros meios. E a contaminagdo entre sonoridades, textualidades,
visualidades, as matérias-primas dos géneros (MARTIN-BARBERO, 2009b:
154).
Martin-Barbero (2009a: 2) denomina de as formas mesti¢as da midia, formas um tanto
incoerentes porque rompem a norma atuando transversalmente em todos 0os meios e 0
computador foi a génese disso. Nesse contexto, vive-se uma dificuldade de clara
delimitacdo conceitual da nogdo de midia sonora. E é neste paradigma de mudanca que
se inserem as pesquisas sobre midia sonora no Brasil. Martin-Barbero define esse
momento contemporaneo como um tempo de profunda incerteza (Idem:19). Incerteza
sobre o futuro do que conhecemos hoje, por exemplo, como midia sonora.
Leccardi (2005:36) apoiada em Beck (1999) e Bauman (2000 a) também define pela
incerteza a transi¢do hoje dos jovens para a vida adulta. O jovem cada vez mais vive 0
presente, aproveitando cada instante, em func¢do de um futuro indeterminado, governado
pelo risco. Segundo ela, o futuro foge do controle, com repercussdes profundas nos
planos politico e social, interferindo na construcdo dos projetos de vida dos jovens
(Idem: 44). Hoje, entdo, o processo de transicdo de jovens para a vida adulta se insere
na reconfiguracdo das sociedades modernas, onde riscos e incertezas predominam num
cenario em que a nocdo de futuro esta diretamente afetada (LECCARDI, 2005).
E o reflexo desse processo coloca em questdo a propria definicdo da fase de vida
juvenil. Leccardi (2005) faz coro com outros pesquisadores para lembrar que até alguns
decénios atras as fases de transi¢cdo para a vida adulta eram lineares, ancoradas num
futuro projetado. Essas fases podiam ser identificadas pela formacdo escolar, depois a

insercdo no trabalho, saida da casa dos pais, a constru¢cdo de um nucleo familiar
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autdnomo e o nascimento dos filhos. A defini¢do de juventude, entdo, se dava pela faixa
etaria em fungéo desse percurso no ciclo da vida.

Hoje, essa linearidade de etapas mudou. Ou seja, ha jovens que estudam e trabalham ao
mesmo tempo, outros que tém filhos, casam, mas nao saem da casa dos pais. Ou que
saem, mas voltam depois do desemprego e da separacdo conjugal. Pesquisadores
europeus (ABRANTES e GUERREIRO, 2005; FEIXA, 1998; PAIS, 2003) consideram
que houve um prolongamento da fase da juventude na sociedade contemporanea. Outros
apontam para a reversibilidade entre as etapas de transicdo para a vida adulta. Pais
(2001) considera esse fendmeno da reversibilidade como uma caracteristica do que ele
denomina como a “geracao i6-i6” que vai e volta nestes percursos.

Concorda-se com os diversos autores (ABRAMO, 2005; CARRANO, 2009; DAVILA
LEON, 2005; SPOSITO, 2009) que defendem que pesquisar a juventude é se colocar o
desafio de desconstrui-la enquanto categoria homogénea, reconhecendo que nao ha
uniformidade e linearidade em etapas de transi¢do para a vida adulta. As transi¢des séo
maultiplas, distintas e diferentemente vividas pelos jovens a partir de descontinuidades e
rupturas, seja nas vertentes conjugal, profissional, entre outras.

Nesse sentido, os pesquisadores sobre o tema ndo consideram mais a representacéo por
faixa etaria como a unica para designar a juventude. Como 0s processos de transi¢éo sao
heterogéneos é preciso considerar também o meio social, o pertencimento de classe, o
Sexo, a raca, os costumes. E como mostra Dayrell (2007) a partir do aporte teorico de
Giddens (1991):

Temos de levar em conta também que essa condicdo juvenil vem se construindo
em um contexto de profundas transformacBes sécio-culturais ocorridas no
mundo ocidental nas Ultimas décadas, fruto da ressignificacdo do tempo e
espaco e da reflexividade, dentre outras dimensdes, o que vem gerando uma
nova arquitetura do social (DAYRELL, 2007:3)

Consta-se, entdo, uma dificuldade de clara delimitacdo conceitual da nocdo de
juventude. E é neste paradigma de mudanga que se inserem as pesquisas sobre
juventude no Brasil.

Nos estudos sobre recepcdo midiatica, a definicdo conceitual sobre o receptor tambeém
estd em transicdo em funcdo das mudancas tecnologicas. A prioridade para observar o
ouvinte surgiu nas investigacbes do campo da comunicacdo na Ameérica Latina na
década de 1980 (LOPES, 1999). A reflexdo sobre a comunicagdo de massas dentro da

tematica das culturas populares incrementou o debate sobre a necessidade de criacdo de
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uma teoria sobre a recepgdo com énfase na realidade latino-americana. Os eixos basicos
dessa reflexdo foram o deslocamento dos meios as mediacdes (MARTIN-BARBERO,
1997) e os processos de hibridizago cultural (GARCIA CANCLINI, 2008) 2.

A incorporagédo do conceito de hegemonia, elaborado por Gramsci na década de 1930, e
da proposta dos estudos culturais ingleses de uma recepg¢do negociada contribuiram para
a elaboracédo conceitual das mediacgdes de Martin-Barbero. Os estudos culturais ingleses
(Escola de Birmingham) transcenderam a pesquisa dos meios, partindo do circuito da
producdo para o de circulagdo e consumo da cultura midiatica. O modelo de analise
proposto por Hall (2009) denominado Codificagdo/Decodificacao, criou a classificagdo
das leituras dos receptores como dominantes, negociadas ou oposicionais, ao perceber a
possibilidade de diferentes apropriacdes da mensagem.

E a audiéncia passou a ser considerada a partir de individuos ativos, produtores de
sentido. Ou seja, passou-se a considerar o sujeito-ouvinte como possuidor de
conhecimentos culturais constituidos que sdo utilizados no momento da interpretacéo da
mensagem e, assim o processo de producgéo de sentido se vincula ao contexto cultural.
Garcia Canclini (2008) trouxe o consumo midiatico para a arena da cultura globalizada
demonstrando como essa cultura dos receptores se insere em diversificados vinculos
com o territorio, do local com o internacional, com outros codigos de identificacdo das
experiéncias, de decifracdo de seus significados e modos de compartilha-los (Idem: 262)
E se por um lado as pesquisas sobre a midia sonora no Brasil investigaram mais 0 meio,
a mensagem e a tecnologia, por outro, as pesquisas sobre recepcdo raramente se
preocuparam com as condic¢des de producéo, analisando somente os receptores. Os dois
tipos de investigacdo, portanto, apresentaram até 0 momento apenas partes do processo
de comunicagéo.

Hoje, no entanto, o processo de comunicacdo se tornou mais complexo e o receptor,
além de produtor de sentidos, pode ser também produtor de mensagens em funcdo das
facilidades que a convergéncia tecnoldgica traz. Com isso, consta-se também uma
dificuldade de clara delimitacdo conceitual da nocdo de receptor. E € neste paradigma
de mudanca que se inserem as pesquisas sobre recepcdo no Brasil, entre elas as de
recepcao de jovens em sua relacdo com a midia sonora.

Os inventarios sobre midia sonora e juventude

% Escosteguy e Jacks (2005) enumeram outros autores latino-americanos, além deles.
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No Brasil, como indica a analise feita por Jacks (2006) ao tracar um panorama do
Estado da arte dos estudos de recepcdo no pais, poucos investigaram sobre a midia
sonora. Os estudos de recepgdo concentram-se mais na regido sul do pais.

Das 1.769 pesquisas, entre teses e dissertacdes, nos 11 Programas de Pds-graduacdo em
Comunicacdo no pais, existentes na década de 1990, apenas 58 tiveram como objeto de
estudo o radio, dentre 0s quais somente nove apresentaram a recepcdo deste meio
(Jacks, 2006: 86). Dessas nove pesquisas de recepcdo da midia sonora, apenas a
Dissertacdo de Martins investiga o adolescente.

Martins (1997) caracteriza 0 momento de vida deste segmento por altas mudancas e
uma identidade oscilando entre a infancia e 0 mundo adulto e acredita que a preferéncia
pela midia sonora seja devido ao predominio da musica como principal mensagem e a
linguagem rapida e fragmentada. Conclui que a recepcao adolescente € um habito cada
vez mais solitario, de modo isolado e sem didlogo (Jacks, 2006:100).

Outro estudo, o de Cavalcante (1997), analisa o impacto do radio numa comunidade
indigena e mostra como essa midia coloca em conflito a tradi¢do de respeito aos sébios
ancides da tribo, destituindo-os do papel de educadores naturais. Os lideres da aldeia ao
perceberem a tentagcdo dos jovens pelo radio passam a utilizar eles proprios o sistema
radiofénico para reduzir a invasdo da cultura do branco (Jacks, 2006:95).

Haussen (2004) fez um mapeamento sobre a produgdo cientifica sobre o radio no Brasil,
entre 1991 e 2001°. Ao contrério de Jacks que buscou a pesquisa sobre o radio apenas
nos Programas de Pds-graduacdo em Comunicagéo, considerou os Programas de Pés-
graduacdo de diferentes areas do conhecimento, desde que apresentassem o radio como
objeto. Haussen, entdo, identificou 105 pesquisas, sendo 16 teses e 89 dissertagcdes no
periodo®. O maior nimero era do Programa de Pés-graduacdo da ECA/USP, mas
percebeu que ha pesquisa sobre o tema - apesar de poucas - em programas de Historia,
Letras, Sociologia, Educagdo, Ciéncias Sociais e Antropologia, além de Comunicacéo,
em diversas universidades brasileiras.

Dentre os estudos, o tema preponderante foi a histéria do radio (21). No entanto,

encontrou 16 pesquisas sobre recepcdo, quase o dobro de Jacks. Mesmo assim, pode-se

4 Ainda ndo ha um levantamento sobre os estudos de recepcao realizados no pais nos primeiros anos do século XXI,
mas Escosteguy (2008) acredita que houve uma retracdo em relacéo a década de 1990.

® Na época, seu estudo incluiu 18 Programas de Pés-graduacéo em Comunicagéo. Hoje temos 39, sendo 24 Mestrados
e 15 Programas de Mestrado e Doutorado. Entre 2000 e 2010, foram criados 18 Mestrados e 6 Programas de
Mestrado e Doutorado. Com isso a subarea de Comunicacéo que integra a area de Ciéncias Sociais Aplicadas cresceu
nos Ultimos dez anos 260%. Esses dados estdo disponiveis em www.compos.org.br.

® Haussen (2004) encontrou ainda 63 livros e 82 artigos de pesquisadores brasileiros sobre o radio publicados em 52
revistas da area, entre 1991 e 2001.
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considerar que o nimero das pesquisas em recepcao (16) encontrado ainda foi pequeno
em relacdo a énfase dada a pesquisa em producéo (89).

Haussen (2004) considerou pesquisa de recepcgdo as referentes ao perfil de puablico,
faixas de repertorio, nivel de audiéncia, comunicagdo persuasiva, formacédo e opiniao,
estudos de manipulacdo ideoldgica, mudangas de atitude do publico, mecanismos de
condicionamento, apontando para pesquisas tanto sobre os modos como as diferentes
audiéncias interpretam a mesma mensagem de maneira diferenciada, como para 0s
estudos sobre os efeitos afetivos, psicomotores e cognitivos das mensagens sobre os
receptores. A pesquisadora ndo especifica se 0 jovem € o receptor das investigacdes
identificadas.

Nas pesquisas sobre os jovens e a midia nas areas de Educacdo, Ciéncias Sociais e
Servico Social, o receptor € reconhecido como um agente ativo no processo de
comunicagdo. Setton (2009) analisou 74 dissertacbes e teses desse eixo tematico
incluidas no Estado da arte sobre a juventude. Sposito (2009) foi quem coordenou a
rede nacional de cooperacéo cientifica que publicou dois volumes sobre o Estado da arte
sobre juventude na Pos-graduacdo brasileira em Educagdo, Ciéncias Sociais
(Antropologia, Ciéncia Politica e Sociologia) e Servigo Social, no periodo de 1999 a
2006. O inventario identificou 1.427 dissertacOes e teses de diferentes universidades
brasileiras agrupadas por eixo tematico e por area de conhecimento’. O trabalho
comecgou em 2000 e a delimitacéo etaria do estudo incluiu jovens até 29 anos.

No Brasil, Foracchi (1965) desenvolveu o0s estudos pioneiros investigando a
marginalidade de jovens diante da estrutura social e o protagonismo do movimento
estudantil na década de 1960. Na década de 1990, a pesquisa sobre a juventude foi
retomada a partir das galeras funk (VIANNA, 1987), punks e darks (ABRAMO, 1994),
entre outras. A maioria dos estudos de juventude no Brasil tem uma abordagem
sociologica.

Sposito (2009:32) aponta fragilidade na produgéo brasileira sobre os jovens. Apesar do
crescimento absoluto no nimero de pesquisas, em termos relativos elas ainda néo
ocupam grande relevancia em Educacdo, Ciéncias Sociais e Servico Social. Na
Educacéo, por exemplo, o crescimento foi discreto. Esse tipo de estudo subiu de 4,5%
(1980/1998) para 6% (1999/ 2006) na produgdo académica total no campo.

" Em func#o de diversas dificuldades 134 delas ndo puderam ser examinadas como esclarece Sposito (2009:13).
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A fragmentacéo e a dispersdo da investigacdo contribuem para a falta de acumulagdo no
processo de conhecimento, pois os trabalhos ndo dialogam entre si, apesar da
abundancia de referéncias bibliogréficas. Sposito (Idem: 36) conclui que nédo se trata
ainda de um campo disciplinar consolidado. No entanto, enfatiza a importancia da
juventude como categoria analitica no universo empirico do inventario que coordenou.
No eixo sobre a midia, Setton (2009:64) dividiu as pesquisas que analisou pelo que
classificou como velhas (TV, radio, cinema etc.) e novas tecnologias (computador,
internet) sem atentar para o fato de que cada vez é maior a possibilidade de
convergéncia entre elas. A pesquisadora ndo encontrou trabalhos sobre telefones
celulares, Ipods e MP3, apesar de ser visivel a utilizacdo desses artefatos pelos jovens
em diversos espagos sociais. Sobre audiéncia radiofonica, também n&o e reconhece, a
partir do levantamento Midias Dados (2008), ser esta a midia mais utilizada no Brasil
em todos 0s estratos sociais.

O Unico estudo identificado sobre radios comunitarias (Silva, 2006) ndo pode ser
analisado por apresentar apenas o resumo. Setton, no entanto, encontrou pesquisas sobre
o0 rock (Santa Fé Junior, 2001) e o hip hop (Campos, 2004) enquanto géneros musicais
que expressam o segmento jovem e sobre o programa radiofénico Panico (Rauth, 2006).
A pesquisadora esclarece que o debate sobre a midia nessas areas ainda esta em fase de
consolidacdo, ndo sendo um tema prioritario na agenda das Ciéncias Sociais e do
Servico Social (13 estudos ao todo). A partir do inventario de Setton, pode-se constatar,
portanto, que se a midia ainda ndo sensibilizou os pesquisadores de diferentes campos
que investigam a juventude, a midia sonora é, ainda, menos investigada.

Entre os 74 trabalhos sobre midia e juventude, a maioria é do campo da Educagéo (61),
se concentra na regido sudeste do pais e utiliza a metodologia qualitativa dos estudos de
recepcdo, se fundamentando em tedricos como Martin-Barbero e Orozco. Setton
(2009:69) critica o0 uso pouco apropriado da metodologia por parte de alguns que nao
fazem a articulacdo entre a bagagem anterior dos sujeitos e a leitura que estes fazem dos
meios, desprezando, na pratica, a no¢cdo de mediacdo. A televisdo € o meio mais
estudado.

Outros seguem as andlises da teoria critica formulada pelos pensadores da Escola de
Frankfurt, como Adorno, Horkheimer, Benjamin. As pesquisas dessa corrente de
pensamento enfatizam o poder ideoldgico dos meios, acabando por dissipar a

ressignificacdo de sentidos feita pelos jovens nas leituras das mensagens. Em relacao a
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Internet, chats, blogs e games, estes foram objetos de pesquisa a partir da etnografia
virtual, mas nada foi encontrado sobre radio na web e podcast.

Artigos apresentados em Congressos Académicos

No campo da Comunicacdo, foram encontrados na busca a partir da palavra juventude
apenas 22 trabalhos académicos relacionados a midia sonora apresentados em
Congressos da Sociedade Brasileira de Ciéncias da Comunicacdo (Intercom), nos
Gltimos dez anos®. Chama atencdo o fato de que os jovens estudantes universitarios
foram os que mais trouxeram a relacdo da juventude com a midia sonora para 0S
Congressos da Intercom nesses Ultimos anos.

Desses 22 trabalhos encontrados, a metade, ou seja, onze foram apresentados no
Intercom Janior®. Entre eles, destaca-se o trabalho de Farias (2009), ex-bolsista de
PIBIC do professor Eduardo Meditsch (UFSC) que analisa a percepcao de universitarios
entre 19 e 27 anos para descobrir como eles avaliam e usam o radio e as noticias
radiofénicas. O artigo conclui pela demanda dos entrevistados por um programa
informativo nas emissoras musicais, afirmando que os universitarios valorizam as
noticias no radio de alguma forma, apesar desse meio ndo ser a unica, nem a mais
importante fonte de informacéo. Verifica, ainda, que os estudantes da UFSC procuram
por mais de uma emissora e o Jornal da CBN, primeira edi¢éo, e a Voz do Brasil séo os
mais ouvidos. A interagdo é pequena e poucos pedem mausica ou participam de
promocdes. A maioria ndo ouve radio pela internet, nem pelo celular, nem pelo MP3,
preferindo o radio no carro e o minisystem. Consideram as noticias no radio
incompletas, descontextualizadas, repetitivas e gostariam de ouvir mais sobre cultura,
educacdo, meio-ambiente e saude.

Na Intercom, o tema da juventude € mais estudado no GP Comunicacdo e Culturas
Urbanas, mas pouco relacionado com a midia sonora. No entanto, nesse GP, Castro
(2006), da ESPM, estuda as mudangas nas praticas de consumo de musica mediadas por
apropriacdes diversas das novas tecnologias. Segundo ela a participagdo de novas
tecnologias, como o0 podcasting, as radios via Internet e as radios por satélite, na

constituicdo de novas praticas de consumo musical apenas comeca a se configurar. O

8 Ressalta-se, no entanto, que ndo ha sistema de busca no site da Intercom de 2000 até 2003 e que em 2004 e 2005
ndo apareceu nenhum registro para a palavra-chave juventude. Portanto os trabalhos identificados vdo de 2006 até
2009.

® Foram apresentados no Intercom Junior os trabalhos de Cunha da USP (2006), Pereira da UFJF (2007), Mota da
Unifor (2007), Maia, também Unifor (2007), Medeiros da UFSM (2007), Silva da UFJF (2008), Pereira tamhém
UFJF (2008), Lopes da UFF (2009), Massmann da Universidade do Noroeste do Estado do Rio Grande do Sul
(2009), Fialho e Silva da Faculdade Estéacio de Sa de Belo Horizonte (2009) e Farias da UFSC (2009).
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trabalho analisa as novas tecnologias digitais e conclui sobre o risco de que softwares
inteligentes na modelizacdo, rastreamento e manipulacdo de sofisticados perfis de
consumo acabe isolando o consumidor em perfis segmentados de forma téo estreita que,
paradoxalmente, so Ihe seja oferecido mais do mesmo (Idem: 13).

No GP Comunicacdo para a Cidadania hé trés trabalhos sobre juventude e radio, como,
por exemplo, o de Lahni e Silva (2007), ambas da UFJF, que estuda a importancia do
radio para a cidadania dos jovens e fortalecimento de suas identidades a partir da analise
do projeto Jornal e Radio no UFJF: Territério de Oportunidades. As autoras concluem
que a possibilidade de expressar suas idéias e colocar suas vidas em foco, por um
motivo diferente da violéncia, tema pelo qual os jovens se tornam noticia na midia
massiva, € um caminho para tentar mudar o destino dos jovens menos favorecidos
(Idem: 14).

Destaca-se, ainda, neste GP o trabalho de Ronsini e Rossato (2007), ambas da UFSM,
que procura compreender como se constitui a identidade de jovens camponeses através
do conflito entre a recep¢éo radiofonica e a mediacdo do Movimento dos Atingidos por
Barragens, aprofundando as relacdes que envolvem o campo da comunicacdo e do
movimento social camponés. A abordagem teorica tem o aporte dos estudos de recepc¢éo
latino-americanos (Idem: 1).

No GP de Comunicacdo Educativa, ha trabalhos como o de Aradjo (2008), da
Universidade Federal do Ceara, e de Miranda e Souza (2009), do Centro Universitario
Vila Velha, que estudam a participacdo de jovens na radio escola. Aradjo também
apresentou, em 2009, o0 mesmo assunto no GP da Cidadania. A experiéncia de jovens na
radio escola do Ceard é uma iniciativa da ONG Catavento.

Apenas cinco artigos sobre jovens foram apresentados no GP Radio a Midia Sonora e s
nos ultimos dois anos. Estes artigos de Baumworcel (2008), Freitas (2008), Cunha
(2009), Kischinhevsky (2009) e Martins (2009) ainda representam estudos iniciais sobre
um tema pouco debatido no campo da Comunicacao.

Kischinhevsky (2009) analisa os habitos de consumo de estudantes de Jornalismo da
PUC - Rio em relacdo a midia sonora e conclui que ha um desinteresse de uma parcela
expressiva dos entrevistados em rela¢do ao radio, assim como um consumo crescente,
por parte de outro grupo de estudantes, de maior poder aquisitivo, das novas
modalidades de radiodifusdo, como podcasts (Idem: 13). Ja Freitas (2008) pesquisou
dois grupos de jovens na Paraiba, um de universitarios e outro de alunos do ensino

fundamental e defende que o radio ainda exerce uma preponderante influéncia junto aos
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sentidos culturais das categorias juvenis. Pode-se pensar se esses dois trabalhos ndo
estariam espelhando, por exemplo, apropria¢Ges diferenciadas da midia sonora a partir
de desigualdades regionais entre o sudeste e 0 nordeste do pais.

Em trabalho apresentado na Intercom (BAUMWORCEL, 2008), defendeu-se que o
lugar do réadio no imaginario juvenil brasileiro se situa no espaco-tempo do lazer. A
midia sonora representa uma das poucas opc¢les de acesso a cultura para a grande
maioria dos jovens em funcdo dos altos custos das atividades culturais no pais, da maior
concentragcdo de ofertas de lazer nas zonas privilegiadas das cidades e da violéncia
urbana. Esse contexto faz com que muitos jovens ocupem o tempo livre em fins de
semana com atividades dentro de casa, entre elas, ouvir musicas.

Cunha (2009) aponta que talvez o grande problema no relacionamento radio e jovens
venha a ser o tradicional modelo de distribuicdo de conteddo, linear, com decisdo
centralizada de programacéo. J& Haussen (2009) analisa a participacdo do ouvinte em
emissoras gauchas através de diferentes recursos, como torpedos de celulares, emails
pela internet, entre outros, mas ndo especifica se este ouvinte € jovem ou ndo. Martins
(2009) pesquisa como jovens mineiros da geracdo digital navegam pela webradio mais
acessada do pais, a Estacao Pop, e conclui que eles desejam e irdo exigir novos formatos
de programacéo e novas formas de interagir com o veiculo.

Nos Encontros da Associacdo Nacional dos Programas de Pds-graduacdo em
Comunicacdo (Compos), nos ultimos dez anos, o tema da juventude foi pouquissimo
apresentado, principalmente se associado a midia sonora. Apenas dois trabalhos foram
encontrados. Herschmann e Kischinhevsky (2007) analisam a geragdo podcasting e 0s
novos usos do radio na sociedade do espetaculo e do entretenimento e Rocha, Pereira e
Balthazar (2010) trazem o tempo livre como tempo atil, a partir da relacdo entre
gadgets, entretenimento e juventude.

No campo da Educacdo, foram encontrados apenas trés trabalhos, envolvendo juventude
e midia sonora, apresentados nos Encontros da Associacdo Nacional de P6s-graduagdo e
Pesquisa em Educacdo (ANPEd) nos ultimos dez anos. Henrique Sobreira (2008), da
UERJ, apresentou o projeto de radio e televisdo por meio da web que elaborou com os
universitarios e outros professores da instituicdo. Fernandes e Silva (2004), da UNESA,
sobre a experiéncia de radio online numa escola e Subtil (2003), sobre o gosto musical
de criancas da quarta serie do ensino fundamental.

Os inventarios apresentados comprovam como 0 campo de estudos sobre juventude e

midia sonora no Brasil ainda é incipiente e apresenta poucas investigaces. Nesse
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sentido, também se pode afirmar que predominam a fragmentacdo e a dispersdo da
investigacdo especifica sobre jovens e midia sonora no pais, o que contribui para a falta
de acumulagéo no processo de conhecimento. Aponta-se a necessidade de maior didlogo
entre as pesquisas para consolidacdo do campo. Acredita-se, no entanto, ser um campo
de estudo emergente com tendéncia para o crescimento e o aprofundamento.

Aponta-se a necessidade de maior integracdo nas pesquisas sobre a midia sonora entre
producdo e recepcao, assim como a necessidade de se repensar como a convergéncia
tecnoldgica pode engendrar novos processos diferenciados de producdo de sentidos por
parte do receptor que se tornou também um possivel produtor. E dentro disso, percebe-
se a necessidade de se repensar o lugar do jovem no atual contexto de acelerada

expansao tecnoldgica.
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