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RESUMO

S&o varios os critérios utilizados para definirigidatos merecem vir a ser noticiados.
Também séo diversos os autores que elaboram sedsoqude analise dos valores-
noticia. O presente artigo analisa os valores-Haoficesentes na imprensa interiorana
catarinense, a partir da analise das chamadagdaleaexemplares do jornal Diario do
Iguacu, de Chapecé, Oeste do Estado. Foram utiizadnsideracdes de Silva (2005),
Traquina (2005), Lage (2001) e Sousa (2000) patzoehr uma lista de valores-noticia,
aplicavel a analise dos exemplares. O critério iptmade foi considerado inerente a
pratica do jornalismo local. Verificou-se que agicias de interesse nacional foram
escolhidas a partir da perspectiva de impacto soip@pulacdo em geral, ou a partir do
angulo local. Também se constatou a constanciaemagens politicos e empresariais
nas chamadas de capa.

PALAVRAS-CHAVE: noticiabilidade, imprensa interiorana, valores-tiati
TEXTO

1. Introducéo

O tao discutido e estudado processo de globalizegt@ointerferindo definitivamente na
configuracdo dos meios de comunicacdo em todo admu@oncentracdo da midia,
alteracdo nas percepgfes de espaco e de tempera;@dts dos valores-noticia sao
apenas algumas tendéncias resultantes de proceassnelogicos e mudancas

econdmicas e sociais.

No entanto, ao mesmo tempo em que noticias do mumeioo estdo disponiveis em
tempo real, as pessoas ainda buscam a identidagdaapr‘um elemento de signagem

que as distingam, que as tornem diferentes, qudeamifiguem enquanto individuo

! Trabalho apresentado no DT 01 — GP Teoria do Jsmaldo X Encontro dos Grupos de Pesquisas em
Comunicagéo, evento componente do XXXIII Congressai®ieo de Ciéncias da Comunicacao.
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singular” (FERNANDES, 2004, p. 8), e nada mais ppeaalo que se falar no jornal

local, na imprensa mais préxima das comunidades.

Quando se fala nos critérios para se analisar cequaticia em um veiculo impresso,
mais especificamente o jornalismo local, deve-sesge ndo somente no contetudo
expresso do jornal, ou seus valores-noticia irgdos, mas todas as forcas que atuam
conjuntamente na selecdo dos fatos que serdodrarsfos em noticia. Silva (2005)
faz um levantamento de diversos autores que tratai@ noticiabilidade e propde a
andlise em trés niveis: (a) na origem dos fatokeg&e primaria dos fatos/valores-
noticia); (b) no tratamento dos fatos, centrandoseselecédo hierarquica dos fatos e
levando-se em conta fatores inseridos dentro dan@gcao; (c) na visao dos fatos, a
partir de fundamentos éticos, filosoficos e epistégicos do jornalismo,
compreendendo conceitos de verdade, objetividaderesse publico, imparcialidade

gue orientam inclusive as ac¢des e intengdes d&st18s ou eixos anteriores.

Este artigo tem como objetivo analisar os valo$cia presentes nas matérias de um
jornal local do Oeste catarinenseD@rio do Iguacu Serdo analisados seis exemplares
referentes a uma semana de publicacéo, de 20 @a2&dmbro de 2009, considerando-
se que a edicdo de sabado e domingo é conjunta.c8esiderado o primeiro nivel
apontado por Silva (2005), a selecdo primaria @bssf ou seja, os valores-noticia,
utilizando como critérios de noticiabilidade levamentos realizados pela autora e
ainda por Lage (2001), Sousa (2001) e Traquina5R0A8 metodologia utilizada
contempla ferramentas da analise de conteudo. 8egtierscovitz, (in LAGO,
BENETTI, 2007), a andlise de conteudo € amplamemigregada nos varios ramos das
ciéncias sociais empiricas e na pesquisa em jemaliPode ser utilizada para detectar
tendéncias e modelos na analise de critérios deiatntidade, enquadramentos e
agendamentos. “Serve também para descrever dfickmsprodutos, géneros e formatos
jornalisticos, para avaliar caracteristicas da ygad de individuos, grupos e
organizacdes, para identificar elementos tipicogemplos representativos e
discrepancias e para comparar o conteldo jormalistie diferentes midias em
diferentes culturas” (HERSCOVITZ, 2007).

2 O que é imprensa local ou interiorana
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O conceito de imprensa local ou imprensa interar@ara esta pesquisa, € baseado em
Dornelles (2003, 2004, 2009) e Fernandes (2003)resique pesquisaram a imprensa
do Rio Grande do Sul e a de Santa Catarina, respecnte.

Partimos da definicdo de jornais do interior corma@foduto impresso de uma empresa
ou microempresa jornalistica, constituida juridieate na Junta Comercial de seu
municipio [...] tendo por objetivo o lucro, atrawdes comercializacao publicitaria, venda
de assinaturas e venda avulsa, e com circulaciGtares um municipio ou regiao”
(DORNELLES, 2004, p. 131). Fernandes (2003, p.c@Beitua os jornais interioranos
Como “jornais-empresa de propriedade privada com firgakivos; de linha editorial ndo

especializada [...], ndo pertencentes ou mantidwseptidades de classe [...] ou ainda por
organismos da esfera do poder publico” (FERNANDE®3, p. 23).

Em contrapartida aos grandes grupos de midia, @aoons em muitas cidades
brasileiras uma midia local e regional, com jormaduzidos por empresas das mais
diferentes origens. Em Santa Catarina, a Associdgadiarios do Interior (ADI/SC)
reune 21 jornais diarios regionais, publicados neggdes Norte, Sul, Vale do ltajali,
Litoral, Planalto Norte, Planalto Serrano, Meio tees Oeste. Ja a Associacdo dos
Jornais do Interior de Santa Catarina (Adjori/S@jta atualmente com 143 jornais
associados, sendo semanarios, bissemanarios/maisdgos e quinzenais. De acordo
com a entidade, esses veiculos tém uma tiragemandéd8 mil exemplares e circulam
em praticamente todos os 293 municipios de Santaifta Se considerada a média de
trés leitores por exemplar, sdo cerca de um mitléideitores no Estado. Fernandes
(2003) identificou a existéncia de 177 jornais iscam Santa Catarina em 1999,

somando 523 mil exemplares, ou 98 exemplares jpaia@mil habitantes.

Segundo a ADI/SC, nos ultimos 10 anos o mercadmidiéa vem modificando suas
estratégias e praticas administrativas para acadmapamm mercado cada vez mais
competitivo e dinamico. Iniciativas neste setorcdeunicacdo cresceram em todos 0s
estados. O numero de novas publicagcbes aumentow maiinicio dos anos 90 e
estimulou a organizacdo de associacdes estadu&dg Grande do Sul foi o primeiro,
h& 12 anos. Em novembro de 2002, diretores deigodeacinco estados — RJ, MG, SC,

PR e RS - fundaram a Associacdo Brasileira dosai¥orbDiarios do Interior
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(ADI/Brasil). Os 72 jornais representados pela Apdsil abrangem cerca de 3 milhdes
de leitores em seis estados, com uma tiragem didpi@rior a 600 mil exemplares.

2.1 Um jornal voltado para a comunidade

O Diério do lguacy de Chapecd, foi escolhido para esta andlise groemqcer a regido
catarinense mais distante da capital FlorianopQli©este catarinense é formado por
pequenos municipios, sendo Chapecé o maior delescerca de 180 mil habitantes. A
regido apresenta ainda caracteristicas econdmm@asas mais ou menos homogéneas,
como a presenca de grandes agroindustrias, compsra agricultura baseada em

pequenas propriedades.

O jornal surgiu em 1997, em um momento de crisprueipal atividade econdmica do
Oeste catarinense, a suinocultura, e as dificuklpdlas quais passava uma das maiores
empresas de Chapeco, o Frigorifico Chapecé. Assaauiele ano, 17 ex-funcionarios
do falido O Iguacuresolveram dar continuidade ao negdcio, mas conmavo nome.

Em 2000 é adquirido o equipamento gréfico préprionieia-se a circulacdo as
segundas-feiras (até entdo o jornal circulava gatieira a sabado). Em 2002 o jornal
adquire sede prépria e amplia suas atividades, aguisicdo de novos equipamentos
gréficos (RORATTO, 2009).

O Diario do lguagucircula em 72 municipios do Oeste e Meio Oestaritegnses, com
tiragem diaria média de 9 mil exemplares (de segfenla a sabado). Fundado em
1997, o Diario do Iguagu conta com 90 funcionardentre eles 22 na redacédo, sendo
que destes, 15 sdo jornalistas. Ha ainda colab@msdora do municipio-sede, que
ajudam na cobertura dos demais municipios de abnarey A missdo do Diario do
Iguacgu é'fazer chegar ao conhecimento da comunidade lofmahiacdes relevantes de
fatos, coisas e acontecimentos que tenham inflagmusitiva as pessoas, transmitidas
de forma séria, imparcial, coerente e dentro dogipios éticos”, e a visdo da empresa
€ “colocar seus produtos em todos os estabelecdmammerciais e residenciais do
grande Oeste de Santa Catarina” e o objetivo égtcat “ser o jornal referéncia na
regido Oeste do Estado, servindo como agente autegrdas comunidades que

compdem esta por¢cao do estado catarinense” (idem).
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Segundo Fernandes (2007), o desenvolvimento deemmearna regidao Oeste foi lento
em razdo de suas precarias condicdes de infragstruecondmicas e sociais e
principalmente por ser um territorio em litigio mnParana e Santa Catarina, a Guerra
do Contestado, que deixou mais de 10 mil mortoperdodo de 1912 a 1916. O
primeiro jornal da regido, o Xapeco, surgiu em 18@#cado pelo coronel José
Bernardino Bormann, na entdo Col6nia Militar de &&@ como forma de divulgar as
questbes militares na regido. Ainda de acordo cemdndes (2007), com excecdo das
regides do Vale do Itajai e Norte catarinense, @heprensa surgiu da necessidade de
integrar os imigrantes, nas demais regides do &stalirgimento dos primeiros jornais
é resultado de interesses politicos.

3 Os valores-noticia e a noticiabilidade

Sao diversos os autores que elaboram suas listeal@les-noticia aplicados a selecdo
primaria dos fatos, ou seja, as qualidades inttasgue dao aos fatos importancia para
serem noticiados. Sousa (2000) define noticialkdeomo “um conjunto de elementos
através dos quais o 6Orgao informativo controla ee g& quantidade e o tipo de
acontecimentos, dentre os quais h& que selecignaoticias” (idem, p. 101). J4 Silva
(2005) aponta os valores-noticia como caracteastio fato em si e destaca que nao se
deve empregar como sinénimo os termos noticialiédaalores-noticia e selecdo de
noticias, situando valores-noticia e selecdo déciast“como conceitos especificos
pertencentes ao universo mais amplo do conceitootieiabilidade” (idem, p. 96).
Wolf (1987) considera importante ndo somente odestdos valores-noticia, mas
também a sua utilizacdo na pratica jornalisticas gwopiciam a simplicidade do
raciocinio na escolha das noticias e evitam inzastexcessivas quanto a escolha dos

fatos noticiaveis.

Sousa (2000, p. 102) cita Galtung e Ruge (1965)cosprimeiros autores a observar
os critérios de noticiabilidade que se sobrepunhamao pessoal dmatekeeperEntre

eles estao

“0 momento do acontecimento, a intensidade ou magmi do
mesmo, a inexisténcia de dlvidas sobre o seu icigdd, a
proeminéncia social dos sujeitos envolvidos, a ipinéncia das
nacdes envolvidas nas noticias, a surpresa, a GiCAPO
(tematicamente equilibrada) do noticiario, a praslede, os valores



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XI Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Novo Hamburgo — RS 17 a 19 de maio de 2010

sécio-culturais, a continuidade, ou seja, o seesedvolvimento de
algo ja noticiado, etc.” (idem, p. 102-103).

O autor portugués define as forcas que agem sobliabaracdo das noticias, que sdo a
acao pessoal, a acdo social, a acdo soOcio-orgamiagca acdo social extra-
organizacional, a acao ideoldgica e a acao histoAissim,

“Em conformidade com a acdo pessoal, as noticiasviséas como
um produto das pessoas e das suas inten¢des; aagaloda énfase
ao papel das organizagdes (vistas como mais doagsema das
pessoas que as constituem) e dos seus constratgme

conformacdo da noticia; a acdo cultural perspeetivaoticias como
um produto da cultura e dos limites do que é cailtoente concebivel
no seio da cultura: isto é, uma dada sociedade, det@rminado
momento, sé consegue produzir uma determinadaectiEssoticias”
(Sousa, 2005, p. 40).

Lage (2001) seleciona alguns itens consideraveisangpo da avaliagdo empirica: a
proximidade aatualidade aidentificacaq aintensidadeo ineditismoe aoportunidade.
Traquina (2005) também elenca valores-noticia. @raembra que esses critérios
substantivos dos valores-noticia “implicam um pupssto sobre a natureza consensual
da sociedade. Alguns desses valores-noticia osmju construir a sociedade como
‘consenso” (TRAQUINA, 2005, p. 85-86). Também audm a tracar um “mapa
cultural” do mundo social, assim como o desvioo®@trovérsia formariam os padroes
jornalisticos que ajudam a definir os valores-natié seguir, alguns valores-noticia

classificados por Traquina (2005) como critéridsssantivos:

Morte — representa 0 negativo. Ao analisarmos esseigrigodemos relaciona-lo ao

valor-noticia intensidade definido por Lage (200A%sim, quanto mais mortes ou
feridos um fato apresentar, mais chances tera daasieiado e ganhar destaque nos
veiculos de comunicacéo.

Notoriedade— Diz respeito a visibilidade das pessoas envad/icassim como 0s

olimpiano$ (politicos, artistas, esportistas, enfim, os gamefn parte do mundo dos
famosos). Quanto mais importancia tiver a pessogoldda no fato, mais

provavelmente ele sera noticiado;

% Expressé&o de Edgar Morin. Cultura de massas noos¥X. Rio de Janeiro, Forense, 1967, apud Lages
(2001).
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Proximidade- Pode ser entendida a partir de proximidade @éicgre/ou cultural;

Relevancia— Preocupacao de informar o publico sobre algotgmeimpacto sobre a
vida das pessoas. Decisdes governamentais, mudamacdsgislacdo, noticias de

guerras, elei¢cdes, entre outros, representamicstée relevancia;

Novidade- O que € inédito ou fatos novos referentes ajalgonhecido;

Tempo- Atua de formas diferentes. Quanto mais recemtéato, mais ele ter4 chances
de ser noticiado. As efemérides (Traquina usa @aesgponews pejytambém podem
servir de “cabide” para noticias novas, como as&eos, comemoracoes, e servem de

gancho para se voltar a falar de um acontecimento;

Notabilidade— So é transformado em noticia aquilo que é tahghu seja, uma greve é

algo tangivel, enquanto a insatisfacao do trabalhagu relacionamento com a chefia,
é algo intangivel. Assim, a noticia foca-se no,fatndo em uma problematica. Também
se pode entender a notabilidade pela quantidadpedsoas envolvidas, a falha, o

excesso, a escassez e a inversao;

Inesperado- O que causa 0 caos, 0 inteiramente imprevisied, subverte a rotina da

producéo jornalistica;

Conflito ou controvérsia- a violéncia, fisica ou simbdlica, uma ruptura ardem

social;
Infracdo — Transgressdo as regras, crime. Nesse item erdranmtensidade e a
notoriedade: quanto mais pessoas envolvidas na@gcoom quanto maior a notoriedade

dos envolvidos, maior as chances de se tornariaotic

Escéndalo- Noticiar esses fatos corresponde a situacacardt jornalista como “cao

de guarda” das instituicbes democréaticas.

3.1 Imprensa local e o valor-noticia proximidade
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Fernandes (2004), ao estudar a imprensa interimaaginense a partir dos critérios de

noticiabilidade, observa que:

“ndo sdo poucos 0s pesquisadores que tém colocadatoo

proximidade como um dos principais critérios deiaiapilidade.

Levantamento feito junto a 10 autores brasileirasiericanos e
europeus coloca a proximidade em primeiro lugareen® critérios
citados. Sao estudos de diferentes épocas e drdizob variadas
matizes metodologicas de pesquisa na tentativaplear, por meio

de uma sistematizagdo empirica, quais os fatoresndeantes na
selecao de noticias pelgatekeepefs(FERNANDES, 2004, p. 5).

No mesmo artigo, Fernandes (2004) aponta pesoegdiaada com 57 profissionais de
jornais locais catarinenses que demonstra sert@riorproximidadeo primeiro a ser

levado em consideracéo na elaboracédo de pautasigbicas.

Segundo Traquina (2005), um fato com menos intadsidem mais chances de ser
noticia quanto maior a sua proximidade. Por exempio acidente de automoével com
duas vitimas em uma localidade do interior de S@atarina tem mais probabilidade de
se tornar noticia em um jornal de circulacdo lamajue em um de circulacao estadual
ou nacional. Lage (2001) identifica moximidadea partir de relacbes culturais e
comerciais:

“Relagbes culturais ou comerciais instituidas codependéncia
facilitam a penetracdo de mensagens provenientepraldutores
hegeménicos: o interesse € maior, no caso atuaBrdsil, pela
producao literaria da Europa e dos EUA do que gaknacdes da
América Latina, a qual s6 despertara atencdo seiosetla pelos
criticosformadores de opinidceles mesmos voltados para os centros
europeus e norte-americanos” (LAGE, 2001, p. 94).

Assim, para este trabalho, ja partimos do pressoppse o principal valor-noticia de

um jornal é goroximidade entendendo-a como noticias referentes a fatastexidos

nos municipios da regido de abrangéncia da puBlicayerificaremos os demais
valores-noticia presentes Ddario do lguagy o que nos auxiliar4 a definir um padréo
de escolha, dentro do critérmroximidade de como um jornal de circulagdo local

define suas pautas.

3.2 Quadro de andlise dos valores-noticia
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Para a andlise dos exemplares do Diério do Igdatutilizada uma tabela de valores-
noticia, elaborada por Silva (2005) e adaptada réir pge consideragfes de Sousa
(2000), Lage (2001) e Traquina (2005). Os critéutifzados nao encerram todo o
elenco de fatores que podem ser considerados caloenoticia, mas ddo um quadro
abrangente e suficiente para uma andlise prelindoarassuntos noticiados em um

jornal diario.

Tabela 1 — Valores-noticia

IMPACTO/INTENSIDADE

Numero de pessoas envolvidas
Namero de pessoas afetadas
Grandes quantias (em dinheiro)
Interesse nacional e-ou estadual

Continuidade

PROEMINENCIA

Notoriedade (das pessoas envolvidas)
Elite (individuo, instituicdo, pais)
Identificacdo humana

Identificagdo social

RARIDADE ENTRETENIMENTO-CURIOSIDADE
Incomum Aventura
Inusitado Divertimento
Cumulo Esporte
Comemoragao
Efemérides
CONFLITO CONHECIMENTO/CULTURA
Guerra Descobertas
Rivalidade Invencdes
Disputa Pesquisas
Briga Progresso
Greve Atividades e valores culturais

Reivindicacéo
Controvérsia

Escandalo

Religido

Utilidade — servico

TRAGEDIA/DRAMA
Catéstrofe

Acidente

Risco de morte e morte
Violéncia/crime
Suspense, emogao

Interesse humano

PROXIMIDADE
Geogréfica

Cultural

JUSTICA

Julgamentos e decisées judiciais
Dendncias e crimes
Investigacdes

Apreensdes

GOVERNO

Interesse nacional
Decisdes e medidas
Inauguracdes

EleicGes
Viagens/pronunciamentos
Partidos politicos
Premiagbes, honrarias
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3.3 Andlise dos exemplares do Diéario do Iguagu

A partir do quadro de referéncia de valores-natiai@alisamos seis exemplares do
jornal Diario do Iguacureferente a uma semana de publicacéo, de 20 a @6vémbro

de 2009 (sexta-feira ate a quinta-feira da sema&wmiste). Foram analisadas as
matérias referentes as chamadas de capa, em umie¢@8. O numero de chamadas por
dia é bastante variado. Na edicdo de sexta-fame2@ e na de sdbado e domingo, dias
21 e 22, foram apenas trés chamadas de capa, madsefgira, dia 22, foram quatro
chamadas; cinco chamadas na terca-feira, dia #lckamadas na quarta-feira, dia 25,
e cinco chamadas na quinta-feira, dia 26. A vaded® numero de chamadas deve-se
as diferencas na diagramacdo e o numero de fatzsadads, que varia de apenas uma
até trés. A quantidade de anuncios é constanteearmyda € a posicdo, em algumas

edicoes.

Apesar de néo ser o objetivo desse trabalho, ésprdestacar que a qualidade das fotos
interfere na escolha da chamada de capa, e podatmosomo exemplo matérias sobre
a colheita de péssegos (25 de novembro), as eg®(R1/22 e 23 de novembro) e o
treinamento do Exército (26 de novembro). Traqui@@05) explicita essa questao,
situando-a nos critérios contextuais de selecdo nddcia, considerando-se a
disponibilidade de material adequado para a pufdica‘A existéncia de boas imagens,
de ‘bom’ material visual, pode ser determinantesel@cdo desse acontecimento como
noticia. Este fator de noticiabilidade ajuda a iegpla maior presenca de noticias sobre
desastres no jornalismo televisivo” (GANS, apud TRANA, 2005, p. 89).

O critérioproximidade(geografica e cultural) foi considerado como inézea todas as
matérias do jornal, levando-se em conta como prioeide todos 0s 72 municipios de
abrangéncia do periédico. Mesmo assim constataeamireco matérias de carater
nacional, sendo duas manchetes. A chamada de cégtiaada dia 23 de novembro
(Poupanca — rendimento garantido atrai novos ird@ss) refere-se ao rendimento da
aplicacdo em poupanca, cujo interesse esta tamlpéimpacto econdmico sobre a
populacdo e a utilidade ou matéria de servico. Gmmeeacontece com a manchete do
dia 26 de novembro, “Governo zera imposto no sgtoimoéveis” (referente a andncio
do Ministério da Fazenda), que trata de noticianderesse nacional, também com

impacto econémico sobre a populacdo e carater Wicee A manchete do dia 24,

10
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“Municipios do Oeste terdo R$ 22,8 milhdes ext@$BM (Fundo de Participacdo dos
Municipios)” refere-se a uma questao nacional, mporpresentada com os dados que

interessam a regido de abrangéncia do jornal.

Outra chamada de capa, “Valdir Colatto defendeesacdisacao”, apresenta a versao de
um politico local sobre o escandalo do uso de gerbdenizatérias no Congresso
Nacional. H4 ainda uma manchete de carater estachrala candidatura do deputado
estadual de Chapeco, Marcio Sander, a presidéaddassembléia Legislativa do Estado
(Marcio Sander é pré-candidato pelo PR). Podemosiderar ainda duas matérias
sobre fato acontecido na regido Oeste, porém,tdeegse nacional, sobre treinamento

do Exército, com chamadas e fotos nos dias 24d= 2®vembro.

N&o foram constatadas matérias no quésiigédiaou drama, e as categorias que mais
obtiveram citaces foram, além pgeoximidade impacto-intensidadecom 17 citagdes,
proeminénciadas pessoas e instituicbes envolvidas, com gtwerng com 12,
entretenimento/curiosidageom cinco,justica, com trés, egolémica e conflitocom
uma indicagdo cada. Também foi constatado, na aahegotoriedade que todas as
matérias cujo destaque séo personalidades, refaFem-politicos (a maioria) ou
empresarios e instituicbes empresariais. Mesmonmat®rias sobre esporte, ndo ha
destaque, nem na capa nem nas matérias, para aeng@lades esportivas

individualmente, apenas os resultados obtidos gspsrtistas na competicéo.

Ainda sobre as matérias de esporte, ha destaq@e gsardogos Abertos de Santa
Catarina (JASC) em Chapecd, cujas finais foramizadhs na semana de analise.
Nessas matérias o destaque foi o desempenho dag€do Oeste, como na manchete
“Oeste entre os melhores”, do dia 23 de novembraofpeticdo foi vencida por
equipes de Florian6polis e Blumenau no quadro gierahedalhas, mas o destaque da
manchete foi o desempenho dos times do Oeste, ¢@peCo6 em terceiro e Concordia

em quinto.
Na categorigustica, houve uma matéria referente a deciséo judictaligiado uma

prefeitura da regido, e uma apreensao de quadyibaaplicava golpe em idosos. Esta

noticia pode ser classificada como tragédia ou dranas no quesitaolacdo-crime e
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também peladentificacdo humandora da piramide social, como a identificagdo com
os idosos lesados pela quadrilha.

Atividades e valores culturais, dentro da categooiahecimento-culturaconseguiram
quatro chamadas de capa, com eventos realizadegida, como a Efapi em Chapecd
(chamada do dia 25) e da exposi¢cao de carros antgamada do dia 24, e a chamada
“Arte — criatividade transforma cidade”, sobre imidade de estudantes em Luzerna, dia
25. A chamada de capa do dia 23, “Rodeio — evenuniu mais de 30 mil pessoas”,
também se enquadra no nilabacto-intensidadepelo destaque ao nimero de pessoas

envolvidas.

4 Conclusao

Apesar de uma semana ser um periodo relativameqigepo para uma analise mais
significativa dos valores-noticia de uma publicacéste artigo teve como objetivo
sistematizar valores-noticia e testar uma ferramelgt analise de conteudo, a ser
utiizada na analise de jornais do interior do #stade Santa Catarina, mais
especificamente das regides Oeste e Meio Oeste.

As possibilidades de elaboracéo de listas de v&looéicia séo infinitas, levando-se em
conta a vasta bibliografia sobre o assunto e @seatifes critérios de selec¢éo utilizados
pelos autores. Porém, foi buscada uma listagencopemplasse os principais valores
presentes em um jornal impresso diario, a party whores inerentes a noticia e que
podem ser verificados a partir da analise de coioteids exemplares. Das 28 chamadas
analisadas, todas se enquadraram em alguma oudasisategorias elencadas, o que

possibilitou algumas inferéncias preliminares.

Para analise da imprensa local ou interiorana, cpames Obvio considerar a
proximidade como o principal critério na escolha de pautagémp nas excecoes,
podemos observar se tratarem de noticias de istem@s populacdo, de utilidade e
servico, como o rendimento da poupanca (“Rendimegaoantido atrai novos
investidores, 23 de novembro”) ou o imposto paseior de imoveis (“Governo zera
imposto do setor de imoveis, 26 de novembro”). £statérias tém claramente um

carater de prestacdo de servico e de interesseopalagdo dos municipios de
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abrangéncia da publicacdo. Sdo matérias ndo geramldecal, mas aquilo que o
jornalista e/ou editor local acredita ser de irgseede seu publico.

Outras matérias de carater nacional tém angulagfional/local, como o deputado que
se defende de acusacbes (Valdir Colatto, 24 demmongg, ou a participacdo dos
municipios no Fundo de Participacdo dos MunicigManicipios do Oeste terdo R$
22,8 milhdes extras do FPM, 24 de novembro). Nease observa-se uma defesa aos
interesses locais, ou seja, dar “voz” ao politioe gefende questdes locais, ou a uma
decisdo em nivel de governo federal, porém, cote forpacto na economia local. Seria
o jornalismo de causa, defendendo a sua regiae,rseursos proprios, dando voz ao
seu politico, sendo ele de qual corrente partidaridJm jornalismo que noticia o que a

grande imprensa noticia, talvez com destaque angeefproprios.

Um olhar mais acurado pode ser lancado sobre or-matécia proeminéncia
considerando-se tanto das pessoas envolvidas gamentidades. Nesse caso, todas as
chamadas de capa com destaque a personalidadeantiveomo personagens
autoridades politicas e em alguns casos empresaflamesmo pode-se constatar na
proeminéncia das entidades envolvidas, neste aasidqs politicos ou associacdes de
empresarios. A constatacao esta de acordo commzagfio de Fernandes (2003) sobre a
imprensa interiorana de Santa Catarina, sobre andépcia dos jornalistas locais de
suas fontes. O autor observa “fontes habituais @casionais” (idem, p. 171). O
primeiro grupo reforgaria o circulo vicioso dastEsique acabam se projetando através
do jornal, como o prefeito, o delegado, o vereaglarsocialite Nesta mesma linha,
verifica-se um numero consideravel de matériadivakao governo (12 chamadas, de
um total de 28, ou 42,8%), municipal ou estaduadluindo-se decisdes ou medidas,
viagens, pronunciamentos, elei¢cdes, premiacbesaii@s e noticias sobre diretorios
de partidos politicos locais.

A partir do favorecimento de fontes oficiais, pobis e empresarios proeminentes, além
de informagfes de poderes constituidos, como Ongdlolicos, prefeituras e setores da
justica, em um primeiro olhar n&o € possivel vigaalo jornal local como “instrumento
de luta da comunidade” (DORNELLES, 2004, p. 154romo um veiculo com pautas
diferenciadas da imprensa de abrangéncia regiana de grande porte. Esta analise

preliminar aponta para um “jornalismo declaratgrioib qual “o aproveitamento
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intencional e acritico deeleasese a ligagdo politica e politica-partidaria vém
comprometendo a qualidade da informac&o em jodetsapitais e cidades do interior”
(PERUZZO, 2005, p. 81).

As pistas aqui encontradas suscitam algumas questé®erem respondidas, e que
necessitam de uma pesquisa que va além da andlisenteddo e alcance também as
condicbes de producdo da noticia na imprensa eocapapel do jornalista em ambito
local. SO assim sera possivel medir o grau de comgtimento do jornalista com as
forcas politicas locais e como isso se refletelalboeacdo das pautas, qual o papel que
este profissional se atribui no ambito da comuidioalpcal, bem como a falta de
recursos humanos e financeiros poderia determinapublicacdo dereleases
comunicados, enfim, a voz das fontes oficiais, ndigponiveis e acessiveis aos

jornalistas.
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