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Resumo

Este artigo tem como objetivo principal recuperapestos histéricos do Festival

Mundial de Publicidade de Gramado, apresentandpessonagens principais e 0s
desdobramentos desta narrativa tdo cara a histaripropaganda gaucha e nacional.
Assim como contextualizar sua relevancia para @rpssao da propaganda, e sua
divulgacdo em ambito internacional e ainda exp@itaacido e objetivos atuais do

Festival a suas perspectivas em prol da qualifcagécertificacdo do setor da

comunicacao.
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Introducao

E fato que o Festival Mundial de Publicidade de n@mdo é um evento
consagrado entre os publicitarios, ndo apenas equeles que ja estabelecidos no
mercado de trabalho, mas também, e especialmentes aqueles que procuram
ascensao profissional. Afirmamos isso pela peragpgé@evento, de um grande nimero
de jovens universitarios circulando entre as paes¢ procurando interacdo com 0s
grandes nomes da area. Assim, o definimos comogpace que agrega premiacoes,
debates e palestras, propostos pela organizac@&wehto, com a riqueza das falas de
corredores, dos encontros para o café, dos reegnsodé colegas de profissdo e da

efervescéncia dos estudantes. De acordo com dosfigdprio evento:

! Trabalho apresentado na Divisdo Tematica 2 Publigice Propaganda, da Intercom Junior — JornadaiaciacBo
Cientifica em Comunicacéo, evento componente do XX3dingresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacgéo.

2 Académico do 2° Semestre do Curso de Comunicacdal SdRublicidade e Propaganda na Universidaderkede
de Santa Maria.

® Professora do Curso de Comunicagéo Social — Pdibdieie Propaganda da Universidade Federal de Barits
mestre em Estudos Linguisticos pelo PPGL da UFSMtatanda pelo PPGCOM da Unisinos.
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O terceiro maior evento do mundo na area, em nungero
participantes, e o maior da América Latina, o W~aktide
Publicidade de Gramado fez historia no Brasil desde primeira
edicdo, em 1976, atravessando em seguida fronta@ras evento
latino-americano, para ganhar na sua continuidaxigresséo
mundiaf

O Festival acontece no Brasil, nos anos imparess@ares circula pelo mundo:
Paris, Buenos Aires, México, Itadlia e Japdo. Mesadguirindo status de evento
internacional, a grandeza do Festival estd mesm&stado do Rio Grande do Sul,
atraindo também a atencdo de agéncias e profissioleatodas as partes do pais,
especialmente aqueles que ndo participam do paiheixpo publicitario localizado entre
Rio de Janeiro e S&o Paulo.

Reconhecida tal importancia, objetivamos nestegartrecontar aspectos
histdricos de tal evento publicitario, destacansi@rncipais momentos, 0s personagens
decisivos, e, além disso, pretendemos identificemrdexto atual, verificando possiveis
tendéncias e rumos. Para tanto, nos utilizamosifdeedtes técnicas e métodos de

coletas de dados, que serdo descritas no topegua s

Consideracdes tedrico-metodologicas

Este artigo apresenta uma abordagem qualitativa,catéter histérico e
exploratorio, assim, utilizamos como principal mstento de coleta de dados a
pesquisa bibliografica. Assim, nossa principal éode informacdes neste artigo foi o
livro “Festival Mundial de Publicidade de Gramad80 anos de historia”, uma
realizacdo da ALAP, publicada pela Editora Pallodi,ano de 2009, distribuido durante
a 172 edicdo do evento. Porém, para que pudéssenseeal dimenséo de nosso objeto
de estudo, lancamos mao de outras formas de a#edados: em sua maioria utilizada
em momentos posteriores ao evento e apenas deleasdapno concomitantemente a
sua realizacéo. Descreveremos cada uma delasia segu

Uma das técnicas utilizadas foi a de entrevisthdea, instrumento utilizado
com o presidente da 172 Edicédo do Festival, AleseaBd Skowronsky. De acordo com
Duarte (2009), a entrevista fechada consiste destigndrios estruturados, com
perguntas iguais para todos os entrevistados. &gse diz ainda que, nesse tipo de

entrevista, é preciso distanciamento por parte ekmyisador, que ndo deve interferir

“ Disponivel em <http://www.festivalgramado.com.B@@/historico.asp?lang=>, acesso em 24 agosto
2009.
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nas respostas, além disso, esse instrumento deveomeo propriedade a auto-
aplicabilidade. A entrevista foi realizada por tete, gravada e transcrita, no més de
margo de 2010.

Outro instrumento de pesquisa utilizada foi a auditde imagem na midia, com
0 objetivo de verificar o que foi publicado nosnjais gauchos, especialmente Zero
Hora, no periodo do dltimo Festival, no ano de 2@® acordo com Bueno (2009), a
auditoria de imagem é um instrumento de avaliagiprdsenca de uma determinada
organizacdo junto ao seu publico ou a opinido péblOptamos por organizar uma
auditoria de imagem na midia, aprofundando a peaggorque identificamos, para
além de uma fala institucionalizada sobre o evajie investigamos, uma fala
midiatica, que colabora para a formagdo de umadapiniblica. Entendemos que, por
Isso, seria importante verificar o0 modo como o iFastMundial de Publicidade de
Gramado perpassa também os veiculos de comunidaca@ssa, chegando ao grande
publico. Assim, fizemos a clipagem do jornal Zerar&lno periodo 3 a 6 de junho, um
dia antes do inicio do Festival Mundial de Gramatdoum dia depois de seu término.

Durante a clipagem, procuramos apurar o olhar sdbdas as matérias,
entrevistas, colunas, anuncios e até mesmo chamadagportassem aos eventos que
constituem parte de nosso objeto de estudo. Obwigna maior parte dos conteudos
coletados, foi retirada do caderno de economiagrpprencontramos referéncia aos
eventos no segmento RS Vip, no Segundo Caderreoceltna Informe Especial.

Por dltimo, destacamos como instrumento de coletalatos realizada pés-
evento, a pesquisa na Intern®iz Yamaoka (2009, p.146), ao comentar sobre a
pesquisa na internet, que “a riqueza como fonteinflermacdo independe das
motivacoes e dos objetivos da pesquisa”. Tal riguez definitivamente comprovada
no processo de coleta de dados para a pesquisadal&ervir como forma de contato
com muitos dos entrevistados. Utilizamos especialene mecanismo de busca Google
(<www.google.com>) e o site do Festival Mundial Beblicidade de Gramado
(<www.festivaldegramado.com.br>).

Além dos métodos de coleta de dados pds-eventizaoibs outro no seu
momento de realizacdo. Método este que descreveams observacao participante.
Para Peruzzo (2009), esse tipo de observacdo momsisnsercdo do pesquisador no
grupo pesquisado, participando das suas atividgdeém ndo se deixando passar por
um membro do grupo, exceto em situagdo extremayggEo metodoldgica.
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Realizamos tal procedimento durante o 17° FestleaMundial de Publicidade
de Gramado, no ano de 2009. Nesse evento, optamnaspervar como membros do
grupo. Isso porque, de fato, de algum modo, soneyehbros do grupo que pesquisamos
— publicitarios em eventos organizados pela préglaase — e, por este motivo, seria
mais apropriado que assim o fizéssemos. Na ocds&sa observacao, utilizamos como
recurso para registros uma camera fotograficaadjgitn equipamento digital MP4 para
gravacoes de audio, papel e caneta para anotacoes.

Depois de ter todos esses dados a nossa d@poachamos possivel a
construcdo de um relato sobre este Festival tdoriamte como um mecanismo de

legitimacéo da publicidade gaucha.

A histdria e seus personagens principais

O livro “Festival Mundial de Publicidade de Gramad® anos de historia”
descreve o contexto historico do surgimento doiwasiEste livro, base para a nossa
pesquisa histérica, foi uma realizacdo da APABom o apoio da ABAP da ARP,
CNP, da FENAPROe da ESPM. Nele encontramos a descricéo do cenario sogial n
momento do surgimento: a década de 60, marcadgrandes mudancas nos meios de
comunicacao, sendo que, na sociedade brasileafaegada da televisdo, e sua disputa
de espaco com o radio, anunciava uma ampliacdgmredecimento das atividades
publicitarias (ALAP, 2009).

Nesse contexto, atentos para isso e amparadoxestao da lei 4.680/65 de
regulamentacdo da atividade em todo o territérasibeiro, comecaram-se movimentos
para a criagcdo de uma associacdo dos profissiopaio Grande do Sul, tento como

principal promotor o publicitario Jodo Firme dev@lra:

A iniciativa foi a semente para a implantacdo, eemos de um ano,
do Sindicato das Agéncias de Publicidade do Rion@Grado Sul,

tendo a frente o publicitario Jodo Firme de OliaeiNisionéario

inquieto e atuante, ele logo sentiu a importanaga ainpliar o

guestionamento sobre temas que pudessem agregaavahpresas e
profissionais, numa discussdo aberta e além frasteintegrando
paises latinos como Uruguai, Argentina, ParaguaCléle, ja

representados por suas associagdes de classe. (RDAP, p.18).

® Associacao Latino-Americana de Agéncias de Pulsibe.
® Associacao Brasileira de Agéncias de Publicidade.

’ Associacdo Riograndense de Propaganda.

8 Conselho Nacional de Propaganda.

° Federacdo Nacional de Agéncias de Propaganda.

19 Escola Superior de Propaganda e Marketing.
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Assim, percebendo a importancia da discussdo evdbagéo da atividade
publicitaria no Brasil e América Latina, em 197@aliza-se o 1° Seminario de
Publicidade do RS. O evento aconteceu no Hoteb®emul, em Gramado, e teve como
presidente José Daltro Franchini e ja nesta edigéperou as expectativas,
ultrapassando a marca de 100 participantes (ALAP9R De acordo com a publicacéo
da ALAP, este numero é indicativo do primeiro ssoedo evento.

Paralelo a este momento, acontecia a oficializdga8indicato das Agéncias de
Publicidade do Rio Grande do Sul, fato que fomeattnansformacédo do Seminario em
Festival, esse com a presidéncia de um de seuspgais protagonistas Jodo Firme de
Oliveira: “com proporgbes maiores, 0 que aconteeeul1979. Nascia o 1° Festival
Latino-Americano de Publicidade de Gramado, o efobdo Festival Mundial de
Publicidade de Gramado” (ALAP, 2009, p. 20). SeguAdexandre Gadret, diretor
geral da Rede Pampa de Comunicacéao, “o FestivatMude Publicidade de Gramado
traz a marca do sucesso. Nasceu singelo e conguistgporcdes invejaveis [...]”
(GADRET, 2009, p. 22)

O surgimento da ALAP, em 1983, foi de grande imfowia para o Festival.
Isso porque, depois de seu surgimento, a Associpgésou a tomar frente sobre o
Festival, vendo em seu contexto, um viés apropripdm atingir seus objetivos
referentes ao setor. A ALAP teve como primeiro joiesste José Daltro Franchini, como
tesoureiro Hesiodo Andrade e Jodo Firme de Olivearao Secretario-Geral, todos
antigos presidentes do Festival. A parceria enttd AP e o Festival serviu também

para legitima-los como instituicdes de grande ingraia para o segmento publicitario.

Foi a ALAP que passou a encabecar o Festival ddicRidne de

Gramado desde entdo, dentro de uma visdo macratgndesse aos
interesses da atividade publicitaria tendo por metau

desenvolvimento e crescimento, a partir de premisgd debates.
Inserido neste contexto, permanecia a bandeiraetair@rio como

evento paralelo, igualmente numa continuidade de wposta.

(ALAP, 2009, p.22)

Os trés seguintes Festivais contaram com a presadda Hesidio Andrade, em
1981; e José Daltro Franchini, tanto em 1983 quantd 985, ambos personagens que
contribuiram muito para o reconhecimento do Festperante toda a sociedade e seus
diferentes segmentos. Debatendo temas como a dedizaigdo das contas do Governo
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Federal, em 1981, o evento aos poucos foi ganhaodopolitica para defender as
causas do setor. Movimento que teve continuidadd&96: a discusséao sobre o papel
do setor na Nova Republica traduziu o Festival catemento de interesse para o0s
demais paises latino-americanos, visto que o Bmsil considerado um pais de
economia relevante ao ponto de interferir na ecamomterna dos demais paises
latinos. Essa foi a questdo destacada no discuwesabdrtura do presidente daquela
edicdo e também presidente da ALAP, Daltro Fran¢AibAP, 2009).

Em 1989, apoiado pela ALAP, o Festival passa aagiter mundial. Ha tempos
ja era um evento visado fora das fronteiras latisasdo que, sua importancia para o
mercado e para o setor publicitario possibilitoa &gitimacdo mundial. Desde suas
primeiras edicbes com o carater de evento Munaligéstival j4 alcangava seu objetivo,
agregando cada vez mais profissionais e estudaetesomunicacdo: “Quanto mais
crescia o Festival, maior a participacdo dos jowvere profissionais, dando corpo e
consisténcia a esta idéia vencedora, realizadaanos impares na serra gaucha [...]”
(ALAP, 2009, p. 32). A 12 Edicao do Festival Munid@ presidida por Anténio Firmo
Gonzalez.

Desde entédo o Festival, vem ampliando sua capacidiagarticipacéo, tanto de
estudantes quanto de profissionais em busca deecoménto sobre as praticas
publicitarias e em busca de contato e aprendizadopalestrantes e jurados de renome
internacional. De acordo com a publicacdo da ALAB0Q), em sua 9° edi¢édo, no ano
de 1993, presidida por Romualdo Skowronsky, o ¥astiontou com o juri de grandes
nomes como Peter Georgescu, presidente mundial admgy & Rubicam, e James
Lowther, diretor de criacdo da Saatchi & Saatchambém podemos perceber a
ampliacédo de suas atividades, como por exempledigdo de 1997 (presidida por Luiz
Coronel) a realizacdo de workshops, que possuiano demética a direcdo de arte
levaram a pauta assuntos sobre a importancia déisgionais delesign para o setor.

O Festival Mundial de Publicidade de Gramado desaepre foi considerado
um evento de sucesso, primeiramente entre os gifaEs da classe, depois entre os
estudantes de publicidade e de comunicacdo, de rgedd. Esse reconhecimento
interno foi decisivo para que o Festival pudessesecebido como um grande evento
por toda a sociedade. Assim, indicamos que a regpditlade pela popularizacéo deste
evento — que surge no interior de uma classe detada que, de certa forma, é
considerada hermética — é também da coberturaligtioa e dos produtos midiaticos

que o divulgaram.
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A revista Veja ja enaltecia o Mundial em suas pégjirtomo sendo o
Unico Festival do mundo a premiar andncios em t@smas —

portugués, inglés e espanhol. Outra vantagem quaukdicacéo

evidenciava, 0 preco das inscriches das pecas:aspsassenta
centavos de dolar para as pecas brasileiras e dldded para as
estrangeiras, contra aproximadamente 300 délaréSunapa e nos
Estados Unidos. (ALAP, 2009, p.34).

Depois, ano apos ano, o Festival foi crescendo:némero de participantes, pecas

T i — concorrentes, agéncias participantes, palestrantes renome
VOLTA A CANTAR.

AGORA NO MEXICO, ITALIA  internacional. A cada ano a escolha de uma temétidral,
E JAPAO.

j definida em funcdo do contexto vivido pela pubbdd: “A

- propaganda na defesa da ecologia” (1991); “A prapdg do

Primeiro Mundo” (1993); “O consumidor do préximo |émio”
(21999); “Quem tem medo do mundo digital” (2001)riglividade

vale ouro” (2003); “Verdade ou Consequéncia: A pggnda e o

consumidor consciente” (2005); “A criatividade firers fronteiras

Figuré 1 — Cartaz de tecnoldgicas” (2007) e “Inovagéo e Vanguarda” (30@9ém de
IEt)iir\llgrlgﬁfjo doFestival  gyas tradicionais edicdes nos anos de niimeros dmpan 2004,

finalmente, a organizacdo do Festival conseguilizegaum grande objetivo: aquele de tornar o
evento itinerante, nos anos pares. Assim, a sei@idaccidades que receberam o Festival foi:
Paris (2004), Buenos Aires (2006), Cidade do Méxddorenca e Toquio (2008).

Na ultima edicdo do Festival, em 2009, comemoraedis 34 anos de historia, 0
festival trouxe a reflexdo sobre “Inovacdo e Vamgag tema esse que expressa o
caminho trilhado pelo Festival, procurando discatgjuestdo-chave para determinados
momentos da propaganda. Esse tema marca um moerantiue o setor publicitario
renova-se tanto em linguagens quanto em praticas.

Presidido por Alexandre B. Skowronsky e tendo cqmatrono Washington
Olivetto, a edigcdo legitima seu carater mundiahtando com participantes de todos os
continentes (ALAP, 2009). Esta edicdo representounovo marco na histéria do
evento: o publico atingiu a marca de 6.500 pessoas.

A comemoracdo dos 34 anos do Festival envolveu hagems aos ex-
presidentes, além das medalhas “Publicista Latima#cano” e “Mauricio Sirotsky”:
“A medalha Mauricio Sirotsky mais uma vez distingpersonalidades do cenario local
e nacional: Anunciante — Lojas Renner; Comunicadiitian Bonner/Rede Globo;
Personalidade — Hélio Costa; Politico — Yeda Crjdtispecial — Washington Olivetto.”
(ALAP, 2009, p. 76).
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Olivetto, patrono da 172 edicdo, foi também resposls pela palestra de
abertura, que teve como tema 0 mesmo do eventedddom e Vanguarda”. Na palestra,
o publicitario apresentou cases da sua trajet@ripublicidade, em sua fala faz circular
as diretrizes da criacdo publicitaria: “Inovacawamguarda € tentar inventar o novo,
mas, também, reinventar o ja existente”, afirmavédo. Em declaracdo para a
publicacdo da ALAP, Olivetto diz ainda: “O Brasipénta nos mundiais de gramado e
também é campedo no Mundial de Gramado - a CopMuuwdo no campo da
publicidade” (OLIVETTO, 2009, p. 17).

O 17° Festival de Mundial de Publicidade de Gramage como abertura um
show de raio laser com trilha sonora tipica de ypgbds cinematograficas, com a
exibicdo de algumas das imagens simbolo da pubatieidoram ali representadas.
Desde a abertura até o encerramento a 172 Edigiurpu fazer histéria, como

podemos identificar na fala de seu presidente:

Proposta comercial, formato inovador no visualprazlo de encantar
cada participante a sua chegada a cidade de Grantagoaram este
projeto, finalizado ainda por outro sonho aquiirealo, de legar ao
mercado e aos profissionais que nos sucederaddidido Festival

Mundial de Publicidade de Gramado, narrada em sextarcada por
fotos, ilustracdes e pecas premiadas, num registrgue foi e é este
evento que tanto representa para a propaganda agadgabional e
mundial. O Festival de Gramado entra, dessa foooao produto

editorial, para a histéria de um modo diferentgjsteando feitos que
0 tempo ndo apaga, pelo contrario, 0 tempo se mgyoar de

perpetuar, além do aqui e agora. Este projetoralitbnsagra nosso

objetivo SKOWRONSKYapud ALAP, 2009, p.12)

A realizagdo da 172 Edig&o, mais que do queatte &m marco historico, foi
proposta desde seu inicio como tal. Isso porque dieigentes consideram gque 0 evento
ja esta consolidado, tendo atingido recorde deigumibkl sendo reconhecido perante toda
a classe de publicitarios e frente a sociedadendenodo geral. Este movimento de
configuragdo histérica é especialmente confirmaela publicacdo do livro que serve
como base a nossa pesquisa bibliografica: uma edefénada, que ndo poderia ser
comprada, ja que os 1.200 exemplares foram oferecs principais personagens,
assessores de imprensa, representantes dos veanitesoutros.

Nesta edicdo historica, destacamos a figura de Boéne de Oliveira, como a
mais importante no decorrer dos 34 anos do FesWualdial. A propria publicacdo da

ALAP ¢ dedicada a este grande personagem da pladeibrasileira:
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Ao Joao Firme de Oliveira, pela sua percepcdoagperseveranca e
dedicacdo, da idealizacdo a continuidade do Féskiandial de
Publicidade de Gramado, marcando e registranddhist@ia de mais
de 30 anos gue consagra a propaganda e seusipnafissio cenario
local, nacional e mundial. (ALAP, 2009, p.3).

Depois deste breve recorte nos fatos principaishioria do Festival,
destacando os cendrios e as atuacdes de seupgisn@ersonagens, faremos rapidas
consideragdes sobre o contexto atual e as persgegiara o evento, que legitima a
publicidade gaucha e reforca os lacos desse mertadando-o visivel ao restante do

pais e do mundo.

Contexto atual e perspectivas

De acordo com Sant’/Anna (1998) ndo se pode maisapenpropaganda como
um fenémeno isolado. Devemos pensa-la como padgrante do panorama geral da
comunicacao, estando em constante envolvimentoaceatiedade, de onde retira seus
subsidios. Nesse sentido, o Festival Mundial deliédddde de Gramado, desde seu
inicio, teve uma preocupagdo real em aprovar, tamgenlegitimar os fazeres
publicitarios, assim como divulgar a sua importareprovocar uma aproximacao entre
publicitarios, anunciantes e o publico, apreserdaadintegrando a propaganda a
sociedade como um todo.

Em entrevista, Alexandre B. Skowronskyiz que o objetivo principal do
Festival é reconhecer o trabalho publicitario pgabnente na América Latina e
também proporcionar um encontro da categoria paeflexdo e o debate de temas
importantes. Afirma também que esses objetivos g@émdo executados de forma
interessante, primeiramente em plataforma de remomento do trabalho criativo e
também véem ganhando importancia e respeito deciagémacionais e internacionais.
Dessa forma, podemos observar que o contexto a@tukkstival o legitima como um
evento que atingiu um patamar valoroso, que prendabate os fazeres publicitarios,
acOes essas que acabam por validar, aprovar eanort&etor, como diz Skowronsky
(2010), em entrevista: “sem duvida, hoje ele é umande instrumento de
desenvolvimento da qualidade do negocio da comgdicao Brasil, na América Latina
e no mundo. Como o terceiro maior evento no género, uma importancia muito

grande nesse cenario”.

1 presidente da 172 Edicao do Festival Mundial déi¢tdéde de Gramado.
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Podemos dizer que esse papel de instrumento gadlifi do negdcio da
comunicacao é razoavelmente reconhecido pela saiged®izemos isso em func¢éo da
auditoria de imagem na midia, clipagem realizada as edi¢cdes do jornal Zero Hora,
na semana em que ocorreu o Gltimo festival. E & giaquilo que € dito pela cobertura
midiatica feita do evento € que podemos supor cansociedade, como um todo, o
concebe. Diante de uma cobertura inexistente,y@mnplo, a populacdo nem saberia da
existéncia do Festival sendo que, por outro ladaa wobertura jornalistica eficiente
promove um elo entre publicitarios, suas praticasees eventos, e 0 publico
consumidor.

No dia 3 de junho de 2009 (data de inicio do Fabtiv jornal apresentou uma

nota informando sobre o inicio do evento, inforna@d publico sobre as principais

palestras, atracdes, destacando a presenca dagdoer

Yeda Crusius e do patrono Washington Olivetto, além

#. ZERO HORA

de ratificar a importancia mundial do evento.

No dia 4 de junho, o jornal apresentou uma capa
especial para o Festival (Figura 2), distribuidmesate
no local do evento, fazendo uma cobertura complata
Vi % 12 noite do evento, relatando os temas discutidas e
—=  autoridades presentes. A manchete “Novas luzesgara

Publicidade” fazia referéncia ao tema central denay

Figura 2 — Capa especial para o (Inovacdo e Vanguarda), e no decorrer da reportagem
Festival. destaca os acontecimentos da noite como a homenagem
aos ex-presidentes da festival e ainda ressaitalé patrono, Washington Olivetto. E
importante que destaquemos que, mesmo tendo ctempideterminado reconhecido
social, o Festival de Gramado ainda ndo é um ewasto pela imprensa como um
interesse de todos: publicitarios, anunciantessuwmidores. Assim, a capa feita para o
publico participante do evento, ndo é a mesma @ue Hora distribui para o restante
dos seus leitores. Se pensarmos na funcao socplldi@idade e sobre as construcdes
pejorativas que, muitas vezes, sao feitas sobre- @dticas que a colocam como a
grande causadora de diferencas sociais, entrestanteas — poderiamos sugerir que o
Festival, evento de credibilidade e sucesso, padeni 0 gancho para uma cobertura
jornalistica que enfatizasse preceitos éticos,fange responsabilidades das praticas

publicitarias.
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Nesta mesma edi¢cdo, Zero Hora apresenta, na pAgida secdo de Economia,
meia pagina destinada a cobertura do evento. A attamPublicidade em Debate:
Cerca de 4 mil pessoas discutem as tendéncias tdd geseguida pela manchete
“Inovacdo como licdo de casa’. Nesta reportagemoao fparece ser mais nos
personagens, destacando novamente a presenca dm&inra do Estado e do Patrono
e apresentando aqueles que receberam homenagembenara do evento, do
propriamente nos objetivos do Festival para a @&eaonseqientemente, para a
sociedade.

No dia seguinte, 5 de junho, na pagina 26 novam#mteecdo de economia, 0
jornal fez mencéo a um dos pontos de desafio despéio: a crise econdmica pela qual
estavamos passando. A matéria intitulada “o piay fad tdo pior” afirmava com
comentéarios de Airton Rocha, presidente da ABAR gsl prejuizos dos publicitarios
foram pequenos perto do esperado. No texto tamkeéeberam destaque as falas de
Olivetto, afirmando que os publicitarios por dewo otimistas e isso deixa a
criatividade em alta, sendo a base para tudo kig&snde problemas.

No dia 6 de junho, na pagina 23, também na secéndita, o jornal trazia a
ultima reportagem sobre o Festival. A manchete $Blaspara orientar a publicidade”
ja adiantava os desafios para o futuro da profig9aexto de Zero Hora iniciava com:
“Um futuro em que a publicidade estd desafiadacmmnar novas idéias, conhecer a
fundo o consumidor e estimular a consciéncia andlieéno destino apontado para o
setor pelas palestras e debates do 17° festivadidlude Publicidade de Gramado,
encerrado ontem, no Centro de Eventos Serra PArkiatéria fazia mencéo as novas
perspectivas do mercado, aos consumidores cadamagz informados, ao uso
interligado das diversas midias, a consciéncia emtdli e ao futuro da midia impressa.
Preocupac0es efetivas para publicitarios, mas gmedsivida devem ser compartilhadas
com o publico de um modo geral.

Cada edicdo do festival € um desafio para seusniaegiores, sendo ele o
terceiro maior do Mundo no ramo. Skowronsky, emexndta, afirma que a escolha dos
palestrantes e a definicho dos temas sao fundamsiemais se deve levar em
consideracdo o contexto de cada edicdo, abordasdassuntos mais relevantes na
atividade e promovendo reflexdes que efetivameméribuam para o desenvolvimento
e o fortalecimento da atividade, mas que tambérayams relevancia para o mercado e
para a sociedade.
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Atualmente o Festival conta com a participacdo maske estudantes da area de
comunicacao de todos os estados brasileiros. Rakar@sky (2010) este evento acaba
servindo como modelo, como uma escola para osadesl Embora considere positivo
o fato de o Festival ter uma grande participac@edtudantes, o presidente da ultima
edicdo diz que idealizou levar um namero maior d#igsionais ligados diretamente
com a atividade, como também pessoas de veicula®menicacdo, fornecedores e
empresas, a fim de unir, cada vez mais, os difesesegmentos relacionados a

comunicacao, ampliando a relevancia do Festival.

Consideracoes finais

Historicamente o Festival Mundial de PublicidadeGtamado tem uma relagéo
estreita com o tempo, com o contexto social e deade de cada edicdo. Como diz
Alfredo Fedrizzi: “O Festival Mundial de Propagande Gramado comecou timido,
mas gaucho e foi conquistando adeptos em varisésspdo pais [...]” (In: ALAP, 2009,
p.24). Nao sO adeptos, mas colaborou para a gfébvda propaganda gaucha por
favorecer o surgimento de diversas associacdes, epartamentos, eventos,
exposicdes de fundamental importancia para a pevgkgbrasileira, latina e mundial.
Sua historia caminha junto com a da propagandaesisrcos de seus patronos,
presidentes e demais colaboradores para o sewndegnaento ndo refletiram melhoras
apenas no Festival, mas sim em tudo que envoleenamcacao.

Em 17 EdicOes, 34 anos de historia, o Festivalb@dou temas que vao de
questbes politicas a aspectos de legitimacdo diésgito, passando pela discussao
subjetiva dos conceitos criativos na area. Ensmarastudantes, orientando
profissionais, aproximando o publico e a éarea, etiv ultrapassou barreiras e
internacionalizou a importancia da propaganda fedaBrasil. Assim, destacamos a
importancia vital deste evento para a propagandaileira, sendo que sua historia
confirma os movimentos na busca do desenvolvimgat@rea e sua internacionalizacao
legitima o Brasil como poténcia criativa mundial.

Hoje, selado como o 3° maior Festival do ramo nadou Gramado recebe, a
cada dois anos, centenas de participantes a fiepoender sobre a propaganda. No
entanto, € preciso considera-lo também como unigéelelos melhores — profissionais
e anuncios — e que, assim, acaba por ditar tera¥€rcnodos de fazer. Como um dos
principais eventos para a classe no pais é imgertare se priorize o Festival como um

momento de debate e critica, promovendo praticamems e desconstruindo
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estereotipos e visdes glamourizadas dos profigsiahe publicidade, especialmente
aqueles da criacéo, indo a fundo nos pilares dadatie, aperfeicoando o que ja esta

correto e alterando os pontos fracos.
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