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RESUMO

O artigo analisa a cobertura do Jornal Nacional durante o periodo das convengdes
nacionais partidarias realizadas pelos trés principais partidos na disputa presidencial
brasileira de 2010. O objetivo ¢ compreender, neste periodo pré-eleitoral, quais sdo as
representacdes que o telejornal faz da politica. Busca-se verificar se, tal como ocorre na
tendéncia majoritaria de cobertura mididtica, a abordagem predominante continua sendo
calcada na dimensdo meramente factual e nos aspectos negativos do fenomeno politico.
Pretende-se verificar também qual ¢ o espago destinado diariamente ao tema no
noticiario e se o enquadramento privilegiado fica restrito a cobertura eleitoral-partidaria,
deixando em plano secundario outras conceituagdes (e tematicas) possiveis.

PALAVRAS-CHAVE
Palavras-chave: Politica; telejornal; representagao.
1-Introducao

O conceito de politica admite uma pluralidade de acepcdes — na verdade, definir
0 que seja a politica implica admitir percepgdes mais ou menos amplas do fenomeno.
Trata-se, portanto, de um termo em que disputas de sentido estdo se processando nos
variados espacos de vocalizagdo em que esta tematica ¢ discutida — inclusive os meios
de comunicagdo de massa. Ao estabelecer um significado prioritario para a politica, é
comum que a midia torne nulos ou silenciados alguns outros sentidos possiveis.

O objetivo deste artigo € apontar quais foram os enquadramentos majoritarios da
cobertura politica (com suas respectivas concepgdes sobre o que seja o proprio campo
politico) em sete edigdes do Jornal Nacional, principal telejornal da Rede Globo,
durante a semana das convencdes nacionais dos trés partidos que lideram a corrida
presidencial para as eleigdoes de 2010 — PSDB, PT e PV (de 9 a 16 de junho de 2010).
Além da abordagem destes fatos relativos a campanha eleitoral, obviamente presentes
dada a escolha do periodo, produziram-se matérias em que a temadtica politica tenha sido

abordada para além de sua dimensdao meramente eleitoral?
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A questdo ¢ relevante porque uma concepc¢do mais ampla de politica implica a
admissdo de que o espago eleitoral ¢ claramente associado a dimensao politica, mas ndo
o esgota. E na disputa pelo sentido social que sera predominante sobre o conceito de
politica, a midia ¢ um terreno de batalha relevante.

Ao compartilhar da ideia de Kellner (2001) de que na contemporaneidade
existiria uma cultura da midia, é plausivel afirmar que a varidvel mididtica deve ser
considerada também em outras esferas — como a politica. Segundo Aldé (2004, p.14), a
grande midia e a televisdo, particularmente, “sdao consideradas, por parte significante da
grande maioria que os consome, fonte importante de referéncias a partir das quais
organizam o mundo e a politica”.

Portanto, 0 modo como o Jornal Nacional trata a politica — ou seja, o conjunto de
escolhas editoriais utilizadas para abordar a tematica, com sua respectiva conceituacao
implicita sobre a natureza deste campo — tem repercussdes sociais. Nesse sentido, o presente
artigo busca apontar quais sdo os enquadramentos majoritariamente dados pelo telejornal a

cobertura politica — o que implica antes discutir o proprio conceito de enquadramento.

2-Telejornalismo e politica: o escandalo como enquadramento preferencial

O conceito de enquadramento foi desenvolvido por Erving Goffman na década
de 1970. Apesar de o autor afirmar que a defini¢do foi elaborada a partir de estudos de
outros tedricos, o termo framing (enquadramento) e sua conceituacao foram delineados

por Goffman. (LEAL, 2010).

Eu assumo que defini¢des de uma situagdo sao construidas de acordo com os
principios de organizacdo que governam os eventos [...] € 0 nosso
envolvimento subjetivo neles; enquadrar é a palavra que eu uso para referir a
esses elementos basicos como eu sou capaz de identificar. (GOFFMAN,
1974, p. 10, apud LEAL, 2009, p.4).

A partir da teoria de enquadramento de Goffman, desenvolveu-se também a
ideia de enquadramento de midia, ou enquadramento noticioso (news framing). O termo
se refere aos modelos de interpretagdo e sele¢do que definem aquilo que serd destacado
ou excluido, com o intuito de organizar o discurso. A partir desse conceito de
enquadramento de midia, também muito usado por Todd Gitlin (1980) — que avangou
nos estudos de interface com os meios de comunicagdo —, torna-se mais compreensivel
o entendimento de como o jornalismo ndo apresenta um reflexo fiel da realidade. As
noticias jornalisticas sao molduras (frames), fragmentos da realidade, ou seja, apenas

uma das maneiras, dentre tantas possiveis, de enxergar o fato.
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Robert Entman (1993 apud LEAL, 2010) aprofunda os estudos da relacdo do
enquadramento com o jornalismo. O autor acredita que enquadrar € selecionar faces da
realidade percebida e transformd-las destaques na informagao jornalistica. Isso se torna
possivel por meio do uso de definigdes particulares, termos reducionistas, julgamento de
interesse ou avaliagdo moral, por exemplo.

Uma das grandes percepcdes de Gitlin (1980) refere-se a compreensdo do
enquadramento como uma pratica rotineira e quase inevitdvel na pratica jornalistica.
Segundo ele, escolhas temadticas, editoriais ¢ de abordagem sdao sempre necessarias, o
problema esta na forma como os enquadramentos sdo utilizados. O autor questiona a
utilizacdo dos mesmos enquadramentos pelos meios de comunicagdo, contribuindo para
a fixagdo de consensos e reduzindo as possibilidades de discussdes aprofundadas.

Como Wolton (1996, p.6) considera a televisdo como “elemento central da
democracia de massa”, o telejornalismo seria, entdo, uma relevante fonte informativa

utilizada pelos cidaddos para formarem juizo sobre o tema.

(...) a televis@o torna-se indissociavel da democracia de massa e repousa
sobre a mesma aposta: respeitar o individuo e prover ao cidadao, isto ¢, ao
espectador, os meios de compreender o mundo em que ele vive. Por tudo
isso, a televisdo ¢ em nossas sociedades uma questdo tdo importante quanto a
educagdo, a satide ou a defesa. (WOLTON, 1996, p. 15-16).

O proprio ato de assistir a TV, segundo Wolton, pode ser considerado uma
eleicdo diaria, uma acgdo tdo importante quanto votar nas sociedades democraticas.
Manin (1995 apud Aldé, 2004, p.23-25) define que vivemos em uma democracia de
publico, em que as fontes de informacao e de formagao da opinido publica ndo sdo mais
os partidos politicos, o poder executivo ou o legislativo, mas a midia de massa.

Aldé (2004, p. 19) ainda explicita que “o cendrio em que encontramos oS
cidaddos da democracia contemporanea caracteriza-se por uma esfera publica cada vez
mais dependente dos meios de comunicacdo de massa (...)”. Conforme a autora, nas
democracias de publico, a televisdo tem destaque e se encarrega de fornecer atalhos para
a informagdo politica funcionalmente necessaria para o cidadao. Mas qual tem sido,
segundo relevantes fontes bibliograficas que pesquisam este campo, o enquadramento
majoritariamente dado pela midia aos eventos da politica? Certamente as logicas do
espetaculo e do escandalo sdo duas das mais presentes.

Guy Debord (1997) descreve o mundo atual como a sociedade do espetaculo, na
qual os bens tém carater instantdneo e descartavel, e o consumo ¢ uma das principais

praticas. O autor ressalta que, nesse contexto, as imagens - consideradas representacdes
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da realidade - sdo hipervalorizadas, e ha afirmacdo da aparéncia. Variadas dimensdes
sociais seriam impactadas por estas valoracdes.

Trazendo, portanto, o debate dos valores predominantes nessa sociedade para a
compreensao do campo jornalistico (inserido em ambiente -caracterizado pela
competicdo cada vez mais acirrada e pela disputa por “furos”), ¢ natural que a logica da
espetacularizacdo passe a ser a estratégia preferencial de muitos veiculos de

comunica¢ao de massa.

O fato de que na esfera da exposi¢do publica constituida pela informacao de
massa a politica se encena para as audiéncias do jornalismo deixa de
constituir um problema. Ao contrario, o gosto do jornalismo pelo espetaculo
parece se tornar freqiiente, sobre tudo depois do advento da televisdo.
(GOMES, 2004, p.343).

O somatorio de uma sociedade que faz do espetaculo sua logica predominante,
de uma midia que incorpora esses principios, e de um espaco politico que, cada vez
mais, ¢ impactado pelo fato de existir hoje uma democracia de publico encontra-se
sumarizado por um fenomeno: a tendéncia a cobertura midiatica da politica operar em
torno do escandalo. Thompson (2002) caracteriza como escandalo o acontecimento
ocasionado por transgressdes de valores, normas ou codigos morais que, depois de
divulgados, provocam reacdes e respostas publicas.

Ressalta o autor que o jornalismo, principalmente investigativo, contribui de
forma decisiva para desvendar escandalos. No entanto, esclarece que nem todas as
dentincias jornalisticas se transformam em “escandalo mididtico”, pois, para ser
considerada como tal, ¢ preciso que a revelagdo tenha repercussdo e ganhe visibilidade
como tema de interesse da “opinido publica”, ou seja, ela considera que a participagdo

da midia ocasiona a criagdo de um novo fato que ndo existiria sem a sua participacao.

Os escandalos politicos, entre os quais se incluem a corrupg¢ao individual ou
sistémica, constituem uma das principais matérias primas do jornalismo
politico moderno. Em parte, os escandalos sdo explorados com volupia pela
midia por conta da teoria do cdo de guarda e, por outra, por conta da teoria do
valor-noticia, ou seja, porque simplesmente vende mais jornal e d4 mais
audiéncia. (AZEVEDO, 2010).

Alguns exemplos de escandalos mididticos recentes na cobertura politica sdo os
casos de Monica Lewinsky, nos Estados Unidos, e os mensaldes, do PT e do DEM, no
Brasil. Tais eventos, ao se transformarem em escandalos, provocaram a exploragdo
politica pelos grupos de oposi¢do. Essa ¢ uma das principais consequéncias desse tipo

de fendmeno politico.
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Em entrevista ao Jornal do Brasil em 2002 (COSTA, 2010), a partir do
langamento do livro “O escandalo politico” no pais, Thompson deixava claro que ¢
impossivel ao jornalismo deixar de noticiar e repercutir alguns escandalos. Entretanto,
ele recriminava a total submissdo a competicao comercial e a falta de ética ao expor sem
critérios assuntos pessoais que ndo contribuem para a discussdo politica, deixando em

segundo plano temas mais relevantes socialmente.

- As conseqiiéncias de um escandalo politico ndo sdo necessariamente
deletérias. Jornalistas sempre contribuem para a vida publica ao investigar e
revelar casos de corrup¢do e abuso de poder. Criticar isso € ignorar o
importante papel que certos escandalos tiveram para estimular o debate sobre
os padrdes de conduta na vida publica. (COSTA, 2010).

Logo, ha evidéncias na literatura que apontam uma tendéncia da midia no
sentido de privilegiar coberturas politicas factuais, espetaculares, baseadas na logica do
escandalo (e, diante da presenga dessas variaveis, baseadas numa visdo simplista e
reducionista da politica). Essa configuragdo ¢ aquela que se encontraria em qualquer
recorte empirico? Para verificar a questdo, se discutird a seguir a cobertura politica do

Jornal Nacional entre 9 e 16 de junho de 2010.

3-Nova ambiéncia eleitoral: os enquadramentos da politica no JN

Tendo em vista que se vivencia hoje, na expressao de Manin, uma democracia
de publico, ¢é preciso apontar caracteristicas deste momento em que a relacdo politica e
midia torna-se tao estreita. As institui¢des tradicionais perdem espago para a imprensa
na determinacdo da agenda publica sobre a politica (algo potencializado, no Brasil, pela
falta de consolidacdo dos partidos politicos) e varios efeitos sdo a isso associados.

A compreensdo de que estamos inseridos em uma nova ambiéncia eleitoral ¢é
defendida por Paulo Roberto Figueira Leal (2002) como fundamental para a discussao
acerca da comunicagdo politica. O autor intitula como essa “nova ambiéncia” a série de
mudancas relacionadas a americanizacdo da disputa eleitoral, capaz de facilitar o
entendimento das principais diferencas entre 0 momento atual e periodos anteriores.

A crescente valorizagcdo do candidato e desvalorizacdo da identificacao
partiddria, e a prevaléncia dos fatores de curto prazo como instrumentos de decisdo do
voto, sdo alguns elementos tipicos da cultura norte-americana que foram “emprestados”

a outras partes do mundo e hoje também integram a democracia de publico brasileira.

Na tipificagdo de Popkin, o critério do eleitor ¢ o do processamento de
informagoes de forma clinica, e ndo de forma estatistica. Popkin observa que
o personalismo ¢ mais tipico das eleigdes nos EUA do que nos paises com
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sistemas parlamentaristas; contudo, a globalizagdo das caracteristicas do
modelo de campanha americano (com a universalizagdo, por exemplo, da
centralidade da televisdo na propaganda politica) torna as diferencas cada vez
menores, ao longo do tempo. (LEAL, 2002, p.70).

Se, como sustentado por Aldé (2004) ¢ a televisdo o meio mais destacado como
fornecedor de atalhos de informagdo politica para o cidaddo, € preciso verificar nao
apenas como o discurso televisivo trata da politica, mas também se essas caracteristicas
associadas 4 nova ambiéncia eleitoral estdo ali presentes.

Abordando especificamente o caso brasileiro, Wolton (1996) ressalta que a TV ¢
assistida por todos os grupos sociais e representa um fator de integragdo social.
Conforme o autor, boa parte da tradigdo “publica” da televisdo brasileira se deve a
hegemonia da Rede Globo, o que legitima a escolha do objeto do presente artigo.

O Jornal Nacional (JN) ainda pode ser considerado o telejornal de maior
audiéncia no Brasil. Conforme informagdes da pesquisa Ibope de maio de 2010,
divulgada pela Rede Globo, o programa concentra 31 pontos da audiéncia (cada ponto
de ibope equivale a cerca de 60 mil domicilios sintonizados), o que representa 54% da
participacgdo total no segmento (telejornais). (GLOBO, 2010).

Com o intuito de verificar como ocorreu a cobertura dos assuntos relacionados a
politica durante a semana das convengdes nacionais do Partido dos Trabalhadores (PT),
Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB) e Partido Verde (PV), optou-se pela
analise de conteudo.

A escolha de tal método ¢ justificada por possibilitar a verificagdo da pertinéncia
ou ndo, no especifico caso estudado, da hipdtese geral de que os meios de comunicacao
de massa, em especial a televisdo, contribuem para fixar conceitos reducionistas sobre o
que seja a politica, ao se limitarem a cobertura eleitoral e ao construirem visdes
potencialmente negativas dos processos ou atores politicos.

Outra verificagdo que se pretende fazer € relativa ao tempo dedicado a cobertura
da politica nacional, e ao tipo de enquadramento dado a ela — por exemplo, se ha
predominancia da logica do escandalo midiatico e se sdo verificaveis dimensdes como a
personalizacao da politica nas matérias cujo foco seja o processo eleitoral. Nao se tem
aqui a pretensdo, dada a exiguidade do periodo analisado, de generalizar as conclusdes —
busca-se, apenas, verificar se uma tendéncia geral apontada pela literatura dialoga com
as evidéncias empiricas do objeto em questao.

No periodo analisado, todas as edi¢cdes do JN tiveram tempo aproximado de 30

minutos e cerca de 20 noticias. Para facilitar a anélise, as noticias foram categorizadas
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em nove temas: Copa, Economia, Esporte, Internacional, Nacional, Politica, Politica
Internacional, Previsdo do Tempo e Programagdo propria (chamadas e matérias sobre
outros programas da emissora, como Globo Reporter e Fantastico).

Das 149 matérias que foram ao ar nas sete edigdes, 76 abordaram a Copa do
Mundo de Futebol, 20 assuntos variados de carater nacional, 17 a politica nacional, dez
assuntos internacionais, sete a previsdo do tempo, seis a politica internacional, cinco
assuntos relacionados a economia, quatro outros tipos de esporte que ndo associados a
cobertura da Copa (como Formula 1) e quatro sobre a propria programagao da Rede
Globo.

Concentrou-se a andlise nas 17 noticias sobre a politica nacional, o que tornou
possivel verificar que apenas em uma edi¢do (do dia 10 de junho) o tempo dedicado a

este assunto foi superior a 25% do tempo total do noticidrio.

Noticias veiculadas no Jornal Nacional

Data N° total Tempo total N° noticias sobre | Tempo total noticias de
de noticias | aprox. da edicio politica nacional politica nacional

9/6/10 22 34 minutos 2 4 min 20s
10/6/10 18 34 minutos 3 9 min

11/6/10 22 33 minutos 1 1min 55s
12/6/10 20 33 minutos 2 Smin 50s
14/6/10 24 34 minutos 2 Imin 5s

15/6/10 19 32 minutos 2 3 min

16/6/10 16 33 minutos 5 Smin 25s

Tabela 1: Comparativo da quantidade e do tempo total de noticias por dia

Devido ao fato de o periodo analisado coincidir com a cobertura da primeira
semana da Copa do Mundo de Futebol, ja era esperado que os jogos do campeonato
tivessem mais destaque que qualquer outro tema no noticidrio. Entretanto, ndo se
imaginava que todos os dias cerca de 50% do conteudo seriam sobre a Copa. Pode-se
perceber que nao houve regularidade das outras tematicas durante os sete dias de
analise. Elas foram dissolvidas no telejornal e, normalmente, s6 ganharam maior
destaque quando representavam um ‘“escandalo mididtico” (como as matérias que
abordaram o caso de um lavrador do Maranhdo suspeito de ter sete filhos com a propria

filha) ou tema de grande interesse publico em carater nacional (como as convengdes

partidarias e a sancao do reajuste da aposentadoria).

Classificacdo da quantidade de noticias sobre politica nacional pelo tipo de producio
Nota seca Nota coberta Reportagem
5 2 10

Total de noticias sobre politica nacional: 17
Tabela 2: Comparativo da quantidade de notas e reportagens
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Em relagdo a produgdo das noticias, as reportagens sobre a Copa também foram
priorizadas durante a semana de andlise, sendo sempre o assunto que todos os dias
“abria” o JN. A cobertura do mundial teve muitas matérias e poucas notas (no maximo
duas por edicdo em uma média de dez noticias sobre o assunto por dia). Em relacdo a
cobertura politica, das 17 noticias veiculadas, dez podem ser consideradas reportagens
(por apresentarem ‘“cabeca” do ancora e videotapes que continham entrevistas e
participacdo do repdrter), cinco notas secas (quando apenas o ancora fala, sem uso de
imagem) e duas notas cobertas (quando mostra imagens do fato, mas tem apenas
narrativa do reporter ou do ancora).

Durante a analise, um dos aspectos que mais chamou a atencdo foi o fato de a
Convengao Nacional do PT, que ocorreu no domingo (quando ndo ha edi¢ao do JN) 13
de junho, ndo ter sido mencionada em reportagem do JN (ver tabela 3) em nenhum
outro dia da semana. Apesar de as matérias sobre as convencdes do PV e PSDB terem
recebido o mesmo destaque e sido veiculadas com o mesmo tempo (quatro minutos e
cinquenta segundos), fica nitido o silenciamento em relagdo a oficializagdo da
candidatura de Dilma Rousseft (PT).

Na edicdo de 13 de junho, o Fantéstico (revista semanal da Rede Globo) noticiou
a convencao do PT. A reportagem teve exatamente a mesma duracdo das matérias do
JN, mas, como os programas sdo voltados para publicos diferentes e t€ém indices de
audiéncia distintos, mesmo pertencendo & mesma emissora, fica clara a op¢ao do JN por
nao dedicar espago ao evento petista.

Ainda que Dilma tenha sido citada mais vezes que os demais entdo pré-
candidatos a presidéncia nas noticias do JN, isso ndo quer dizer que todas as referéncias
tenham sido positivas, e nem ¢ o objetivo deste trabalho analisar tal questdo - entretanto,
tornou-se nitido o silenciamento do momento mais importante de sua candidatura.

Marina Silva foi, dentre os trés principais pré-candidatos, a menos citada no total de

noticias analisadas.

Nuimero total de vezes que os nomes dos candidatos foram citados nas matérias
Dilma Serra Marina
14 vezes 10 vezes 8 vezes (todas na mesma matéria)

Tabela 3: Comparativo entre citagdes dos nomes dos candidatos

Buscou-se compreender também a valéncia das noticias em relagdo a politica.

Para tal, foi seguido o modelo utilizado pelo Laboratorio de Pesquisa em Comunicagdo




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS—2 a 6 de setembro de 2010

Politica e Opinido Publica (Doxa) do Iuperj (ALDE, MENDES; FIGUEIREDO, 2010), que
classifica as valéncias em positiva, neutra e negativa. Apesar de muitos pesquisadores
usarem o instrumento para atribuir valéncias aos candidatos ou aos partidos, a
categorizagdo utilizada nesta pesquisa foi feita em relacdo a politica em geral. Sendo
assim, serao consideradas:

- Matérias de valéncia positiva - aquelas que contiveram mais termos favoraveis
a politica, que demonstraram agdes engajadas e preocupacdes sociais, além de
declaragdes de personalidades politicas ou candidatos contendo avaliacao favoravel, de
ordem moral, politica ou pessoal;

- Matérias de valéncia negativa - aquelas que usaram mais termos depreciativos,
ataques entre candidatos e personalidades politicas, termos pejorativos, atos de
corrupgao e declaragdes controversas, que reproduziram ressalvas, criticas e colocaram
em davida a moralidade ou honestidade das atitudes politicas;

- Matérias de valéncia neutra - aquelas que se restringiram a apresentar a agenda
dos pré-candidatos, que apresentaram termos positivos € negativos na mesma
propor¢ao, citagcdes sem avaliacado moral, politica ou pessoal sobre os politicos, ou que,

ao falar de algum avango na politica também frisou a¢des questionaveis.

Categorizacdo quanto a valéncia das noticias

Matérias Negativa | Neutra | Positiva
Pesquisa Ibope Todos pela Educagéo X
Dossi€ — denuncias de espionagem X
Divisdo dos recursos do petréleo aprovada no Senado provoca revolta X
Esquema de funcionarios fantasmas no Senado X
Convencio Nacional do PV — candidatura Marina Silva X
TSE determina que Lei Ficha Limpa vai valer para proximas elei¢des X
PMDB e PDT oficializam apoio ao PT / Michel Temer vice de Dilma X
Convencio Nacional do PSDB — candidatura Serra X
Romeu Tuma Juinior é exonerado do cargo X
PSB oficializa apoio a Dilma Rousseff nas elei¢oes X
Governo sanciona reajuste de 7,7% aos aposentados X
Ministro do STE multa PSDB por propaganda eleitoral antecipada X
Considerada inconsistente denuncia contra supostos funcionarios X
fantasmas do Senado
Dilma visita presidente da Franca X
Senado aprova Estatuto da Igualdade Racial X
Reajuste para aposentados a partir de agosto X
Comissdo da Cimara pede audiéncia sobre participagdo estrangeira X
em veiculos de midia
Total: 17 8 7 2

Tabela 4: Comparativo da valéncia das noticias
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Das 17 noticias sobre politica, oito abordaram o tema a partir de viés negativo,
sete podem ser consideradas neutras e duas positivas. A reportagem sobre a convengao
do PV, veiculada no dia 10 de junho, foi considerada positiva por reproduzir falas
favoraveis a politica e aos politicos, ndo utilizar termos negativos, expor um evento
democratico e de fortalecimento do partido. As seguintes passagens confirmam a
categorizagao:

Quem participou da convengdo ganhou uma bolsa ecoldgica ¢ uma camisa
verde e amarela com o simbolo e o niumero do Partido Verde. (...) O
programa tem dois eixos principais: educagdo com inovagdo do
conhecimento para atender, entre outros objetivos, a escassez de mao de obra
qualificada. E meio ambiente, que estard no centro das politicas publicas.
Marina Silva chegou a conveng&o no inicio da tarde, quando o auditério com
capacidade para trés mil pessoas estava lotado. (...) A platéia foi surpreendida
com um palhago no palco que ironizou os adversarios politicos e teve que ser
retirado. Uma das promessas do PV ¢é ndo atacar outros candidatos a
presidéncia durante a campanha. (JN, 10 jun. 2010)

J& a reportagem sobre a conven¢do do PSDB, veiculada no dia 12 de junho, foi
categorizada como neutra porque, apesar de também conferir espago a um evento
democratico e ao fortalecimento partidario, usou propor¢cdo semelhante de termos
positivos e negativos, conferindo destaque a alguns ataques dos tucanos aos adversarios.

Os principais compromissos da campanha foram apresentados pelo proprio
candidato. Na educagdo, recuperar o ensino basico com dois professores por
sala de aula na primeira série, criar um milhdo de novas vagas em escolas
técnicas e aumentar o niimero de cursos profissionalizantes. (...) O presidente
do PSDB, Sérgio Guerra, disse que Serra sera o candidato do equilibrio e que
espera uma campanha limpa e popular. E mencionou dentncias recentes de
uma suposta tentativa de espionagem contra o candidato tucano. (...) O ex-
governador de Minas, Aécio Neves, (...) fez um discurso entusiasmado. “Nao
nos atemorizam a propaganda enganosa, a falacia de alguns, mas sabemos
que temos ao nosso lado o melhor dos candidatos, o mais preparado, um lider
de fato e ndo, como diz Fernando Henrique, apenas o reflexo de um lider”.
(N, 12 jun. 2010).

Para a analise dos enquadramentos apresentados pelo JN, foram utilizadas as
conceituagoes de Aldé, Mendes e Figueiredo (2010), que também sdo baseadas no
modelo do Doxa. Os pesquisadores classificam os enquadramentos adotados em
“corrida de cavalos (pesquisas de intengdo de voto, andlises de posicionamento,
possibilidades etc.); personalista (perfil, personalidade, trajetoria pessoal), tematico
(tratamento substantivo dos assuntos) e episddico (dedicado ao acontecimento, fato,
agenda etc.)”.

Como todas as reportagens veiculadas no periodo de analise focaram assuntos

factuais, o que pode ser justificado pelo imediatismo conferido a televisdo, foram

10



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS—2 a 6 de setembro de 2010

enquadradas como episddicas. As reportagens sdo caracterizadas por pautas
provenientes do campo da politica e pelo agendamento, ja que foram produzidas em
decorréncia de divulgacdes de pesquisa de opinido, assuntos e revelagdes que partiram
da Camara dos Deputados ou do Senado e de eventos previamente programados pelos
partidos. Entretanto, algumas noticias também se encaixam em outras categorizagdes.
As duas matérias sobre as convengdes partidarias podem ser caracterizadas pelo
personalismo, pois o perfil e a trajetoria pessoal dos candidatos Marina Silva e José

Serra receberam mais destaque que os projetos para o governo.

Maria Osmarina Marina Silva tem 52 anos. E casada e tem quatro filhos.
Nasceu em Breu Velho, no Acre. Aprendeu a ler e a escrever aos 16 anos.
Formou-se em Histéria. Foi seringueira, sindicalista, vereadora, deputada
estadual e estd no segundo mandato de senadora. Ambientalista, Marina
ajudou a fundar o Partido dos Trabalhadores (PT). Foi ministra do Meio
Ambiente de Lula, mas deixou o governo por desentendimentos sobre a
politica ambiental. Saiu do PT para se langar candidata a presidéncia pelo
Partido Verde. (JN, 10 jun. 2010).

Nascido em Sao Paulo, tem 68 anos, casado, dois filhos. Na época do golpe
militar de 64, presidia a Unido Nacional dos Estudantes. Perseguido pelo
novo regime, foi para o exilio. Serra voltou para o Brasil em 68. Foi
professor de economia, secretario de Planejamento de Sdao Paulo e ministro
do Planejamento e da Satude, no governo Fernando Henrique. (JN, 12 jun.
2010).

Outras trés matérias sdo exemplos de personalizacdo da politica. Uma delas
aborda a exoneragdo de Romeu Tuma Junior do cargo de secretario Nacional de Justica,
devido a suspeita de envolvimento com um chinés preso por contrabando. Ao invés de
focar a questdo do contrabando e aprofundar na questdo politica, o caso foi
personificado na figura de Tuma. A cobertura da viagem de Dilma Rousseff a Franca
também foi extremamente personalista, por ndo focar as negociacdes do Brasil com
aquele pais e se concentrar nos encontros da candidata com a lider do partido socialista
e com o presidente da Franca. Na nota seca sobre a denlncia de um esquema de
funcionarios fantasmas no Senado envolvendo o senador Efraim Morais (DEM),
também houve énfase nos personagens envolvidos, sem espago para discussdo ampla
sobre 0s casos de corrupgao.

Algumas matérias ainda podem ser enquadradas como temadticas, por oferecerem
tratamento substantivo, mas que apresentaram apenas o aspecto essencial e pouco
aprofundado dos assuntos. Até mesmo pelo tempo restrito dedicado a elas — justificado
pelo perfil da cobertura do telejornal e pela preferéncia em destacar a Copa do Mundo —,

acabaram por se aproximar deste tipo de classificacao.

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS—2 a 6 de setembro de 2010

Foram exemplos deste tipo de abordagem a mesma nota sobre a dentincia de
funciondrios fantasmas de Efraim Morais, a matéria da oficializacdo do apoio do PMDB
e PDT ao PT, e a nota sobre a decisdo do TSE em multar o PSDB por propaganda
antecipada contra Dilma, dentre outras. Na semana de andlise ndo houve divulgacdo de
pesquisas de intencdo de voto, nem andlises de posicionamento, por isso, nenhuma
matéria foi classificada por privilegiar a “corrida de cavalos”.

Para facilitar a compreensdao do conteido analisado e das evidéncias que
demonstram o uso de alguns enquadramentos, destacam-se outras tendéncias
observadas em trés subgrupos:

1) Logica do escdndalo

A inclinacdo em noticiar o escandalo se fez presente. Duas noticias, em especial,
podem ser destacadas por esta caracteristica. A primeira foi a reportagem sobre o
suposto esquema de dossi€s por integrantes do PT, que ressalta possiveis transgressdes
de valor, normas e c6digos morais, incitando reagdes e respostas publicas. Os termos
“denuncia”, “espionagem” e “investigacdo” se fizeram presentes em varios momentos.
A exoneragao do secretario nacional de Justica, Romeu Tuma Junior deveu-se a
investigacdo por suspeita de envolvimento com o chinés Paulo Li, acusado de
contrabando, e de tentativa de interferir em resultado de um concurso publico. Os
principais termos presentes na nota coberta relacionados as transgressdes que
caracterizam o escandalo foram “gravagdes”, “investigado” e “ilegalidades”.

Contudo, seguindo a ressalva de Thompson (2002), nem todo escandalo politico
noticiado se transforma em escandalo midiatico. Portanto, ainda ndo € possivel prever
se os dois casos ganhardo tal amplitude. Mas, como explica o autor, ¢ importante
discutir o uso do escandalo politico pela midia, por ser um fendmeno relacionado a
mudanga no carater da politica, como explica Leal (2002) ao falar da nova ambiéncia.

2) Abordagem espetacularizada

A tendéncia foi percebida no uso de ofensas e criticas pessoais durante a
cobertura. O espaco destinado a repercutir desavengas entre politicos também ¢ uma
marca da abordagem espetacularizada e se fez presente, principalmente, na reportagem
sobre emenda aprovada no Senado para alterar a divisdo dos recursos do petroleo
veiculada em 10 de junho.

As seguintes passagens comprovam tal énfase: “Foi uma longa madrugada de
negociacdes” e “O resultado irritou parlamentares de estados produtores”, assim como a

fala do senador Francisco Dornelles (PP-RJ) — “O Rio de Janeiro estd sendo agredido de
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uma forma brutal, agredindo um direito adquirido, agredindo um ato perfeito. E a maior
agressao que o Rio de Janeiro ja sofreu”. Vale ressaltar que tanto a ldgica do escandalo
quanto a abordagem espetacular sdo considerados valores-noticia, ou seja, critérios do
que deve ser noticiado, ja que costumam atrair o interesse do publico e t€ém maior
chance de mobilizar a “opinido publica”.

3) Enfase na disputa eleitoral e silenciamento de outras leituras

Nos setes dias de analise, apenas duas matérias abordaram a politica de forma
mais ampla, ndo ficando restritas apenas ao carater eleitoral partidario e as agodes
executivas e legislativas. Todas as outras silenciaram leituras sobre a politica que nao
fossem a disputa eleitoral e os eventos espetaculares ou que tendem a se transformar em
escandalo midiatico. A primeira reportagem que fugiu desta caracteristica foi referente a
pesquisa Ibope Todos pela Educacao, veiculada no dia 9 de junho, sobre quais temas os
brasileiros mais se preocupam e o que consideram ser prioritdrio para o proximo
governo. J4 a segunda, veiculada no dia 16 de junho, apesar de estar atrelada a uma acao
legislativa, a aprovagcdo no Senado do Estatuto da Igualdade Racial, demonstrou a

abrangéncia da politica em termos sociais e de participagao.

4-Consideracoes finais

O objetivo deste artigo nao foi buscar descobrir as razdes para os silenciamentos
(como o da convencao do PT) ou para o refor¢o de alguns conceitos reducionistas sobre
a politica, mas sim, demonstrar que eles ocorrem e confirmar que, assim como foi
afirmado por alguns pesquisadores, como Alessandra Aldé (2004), em muitos
momentos o Jornal Nacional (JN) enfatizou o espetaculo ou as noticias de agenda
politica em detrimento de reportagens mais profundas e educativas sobre o assunto.

A partir da andlise, comprovou-se que outros temas, em especial a Copa do
Mundo de Futebol, tiveram mais destaque do que a politica no JN. Por meio da
observacdo das valéncias e dos enquadramentos, foi confirmada a hipotese de que o
telejornal ofereceu enquadramentos baseados em aspectos reducionistas e negativos
sobre a politica. Embora haja a evidenciagdo de que o JN dedicou pouco espaco ao
assunto, foi negada a hipdtese de que, na cobertura politica, as notas seriam
privilegiadas em detrimento das reportagens. Ao todo, foram veiculadas dez reportagens
€ sete notas.

Mas a tonica, como aponta a analise, foi uma cobertura politica factual e

centrada em uma leitura de politica que a associa apenas a escandalos e elei¢cdes (numa
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perspectiva personalista). Apesar de haver numerosas evidéncias de que estas sdo
caracteristicas recorrentes de diversos outros jornais, devido as politicas editoriais,
critérios de noticiabilidade, escolhas de enquadramentos tradicionais, entre outros
fatores at¢ mesmo subjetivos, o artigo buscou demonstrar que, na semana analisada, o
principal telejornal do pais ndo se mostrou capaz de oferecer uma visdao multifacetada

do campo politico.

5-Referéncias bibliograficas

ALDE, Alessandra. A construgiio da politica: democracia, cidadania e meios de comunicagdo
de massa. Rio de Janeiro: Editora FGV, 2004.

ALDE, Alessandra; MENDES, Gabriel; FIGUEIREDO, Marcus. Tomando partido: imprensa
e elei¢des presidenciais em 2006. Disponivel em:
<http://www.periodicos.ufsc.br/index.php/politica/article/viewFile/1688/1432>. Acesso em: 11
jul. 2010.

AZEVEDO, Fernando. Corrup¢io, midia e escindalos midiaticos no Brasil. Disponivel em:
< http://www.pucsp.br/neamp/artigos/artigo _97.pdf>. Acesso em: 11 jul. 2010.

COSTA, Cristiane. Uma teoria do escandalo politico. Disponivel em:
<http://www.observatoriodaimprensa.com.br/artigos/asp021020023.htm>. Acesso em: 5 jul.
2010.

DEBORD, Guy. A sociedade do espetaculo. Rio de Janeiro: Contraponto, 1997.

GITLIN, Todd. The whole world is watching: mass media in the making and unmaking of the
new left. Berkeley: University of California Press, 1980. (p.6-50).

GLOBO. Direciao Geral de Comercializag¢ao. Disponivel em:
<http://comercial.redeglobo.com.br/programacao_jornalismo/jornalnacional dados.php>.
Acesso em: 5 jul. 2010.

GOMES, Wilson. Transformacées da politica na era da comunicacdo de massa. Sao Paulo:
Paulus, 2004.

KELLNER, Douglas. A cultura da midia: estudos culturais: identidade e politica entre o
moderno e o pés-moderno. Bauru: Edusc, 2001.

LEAL, Paulo Roberto Figueira. A nova ambiéncia eleitoral. In: Lumina, Juiz de Fora:
Facom/UFJF, v.5, n.2, p.67-77, jul./dez. 2002.

LEAL, Plinio Marcos Volponi. Analise de enquadramento noticioso televisivo: o Jornal
Nacional e a representagdo dos atores envolvidos no Caso do Morro da Providéncia. Intercom:
Curitiba, set. 2009.

. Andlise de enquadramento noticioso na cobertura do escindalo dos
Sanguessugas. Disponivel em: <http://encipecom.metodista.br/mediawiki/index.php/An
%C3%Allise_de enquadramento noticioso na cobertura _do_esc
%C3%A2ndalo_dos_Sanguessugas: uma_abordagem_ do_jornalismo_pol
%C3%ADtico_impresso>. Acesso em: 24 mar. 2010.

14



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS—2 a 6 de setembro de 2010

SOUZA, Florentina das Neves. Espetaculo e escindalo na cobertura politica do Jornal
Nacional. Disponivel em:

<http://www.revistas.univerciencia.org/index.php/libero/article/view/4653/4377>. Acesso em:

12 jul. 2010.

THOMPSON, John B. O escindalo politico: poder e visibilidade na era da midia.
Trad. Pedrinho A. Guareschi. Petropolis, RJ: Vozes, 2002.

WOLTON, Dominique. Elogio do grande publico: uma teoria critica da televisdo. Trad. José

Rubens Siqueira. Sdo Paulo: Editora Atica, 1996.

15



	RESUMO

