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Resumo

Num contexto de revolucao da informagdo e da comunicagdo, em que computadores e
redes de comunicagdo passam por uma evolugdo acelerada, catalisada pela digitalizacao,
a compressao de dados, a multimidia e a hipermidia, muito tem se discutido acerca do
novo suporte comunicacional, a Internet, com seu crescimento espontaneo, cadtico,
superabundante,e sobre a nova maneira de se produzir e distribuir conteido dentro deste
universo. Porém, ndo se fala muito sobre a transformagao do suporte impresso como
consequéncia e contribuicdo das novas ferramentas digitais. Com efeito, a proposta
deste artigo é verificar como a nova linguagem do ambiente multimidia estd interferindo
na producdo jornalistica em suporte impresso, especificamente, na revista
Superinteressante.
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Suporte impresso: um novo olhar

A edi¢do 268 da revista Superinteressante (agosto de 2009), representa um
marco para o jornalismo impresso em tempos de convergéncia das midias. E o inicio de
um processo que serd cada vez mais comum ao suporte impresso: as reformas, tanto na
forma quanto no conteudo.

A carta ao leitor da referida edicao apresenta um texto que fala sobre mudangas.
Nele, o redator-chefe, Sérgio Gwercman, explica que a revista passou por novidades
para permitir que ela continue cumprindo sua missao:

“Ser uma revista inovadora, inteligente e moderna, que ajuda vocé a entender o
mundo, antecipa tendéncias e que, como diria Schopenhauer, pensa o que ninguém

pensou sobre aquilo que todos véem.”

! Trabalho apresentado na divisdo tematica “Comunica¢io Multimidia”, da Intercom Jdnior — Jornada de
Iniciacdo Cientifica em Comunicacio, evento componente do XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias
da Comunicacdo.
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Essas mudancas consistem em uma reformulagdo do projeto grafico da revista.
A estrutura visual foi alterada: ha novas fontes, desenhos de pdginas, novos icones. E ha
mudancas também na parte editorial: algumas sessdes deixaram de existir e outras
foram criadas.

Nao é a primeira vez que a revista passa por uma reforma. Desde o seu
surgimento, em 1987, ja foram pelo menos quatro grandes modificagdes. O que se
observa, cada vez mais, é que ndo apenas a Superinteressante, mas a maioria das
publicacdes em suporte impresso estdo apresentando novidades influenciadas pela
Internet. Sao sessdes mais dinadmicas, textos mais enxutos e interativos permeados por
ilustragdes e infograficos que permitem ao leitor escolher a via de acesso a informacao,
o inicio da leitura.

Recentemente, o jornal Folha de Sdo Paulo também passou por mudangas.
Segundo campanha publicitéria lancada pelo grupo’, ele tornou-se o “jornal do futuro”.
As letras e fotos ficaram maiores, os textos estdo concisos, 0s paragrafos mais curtos e
alguns cadernos apresentam um formato novo. “Nao existe diferenca entre impresso e
digital, estd tudo integrado”, diz a peca.

Outro importante veiculo de comunicagio langcou mao de recursos digitais em
junho deste ano. A revista Veja trouxe em sua edicdo 2167 um projeto que vinha sendo
desenvolvido desde o ano passado. A proposta é criar uma revista interativa, que faca
com que o leitor salte do impresso para o site. O estitico alia-se ao dinamico, tomando

como fundo de pano a Copa do Mundo de Futebol.
Uma Copa Interativa

Esta revista que vocé tem em maos € a primeira edi¢cdo interativa de
VEJA. Ela oferece o tradicional conteido impresso para ler e ver, mas
traz também sinais graficos como o estampado aqui, na capa e na
pagina 91. Esse selo € a chave que abre as portas para uma série de
atividades interativas na internet. Para aproveité-las, € preciso ter um
computador com conexdo de internet, e idealmente, uma webcam.
Depois basta entrar no site de VEJA.com, clicar neste simbolo e
apontar a capa da revista para a webcam. Alternativamente, pode-se
navegar direto para o endereco www.veja.com/capa. Mesmo quem
nao dispuser de webcam poderd usar versdes de alguns dos programas
interativos.

* http://www.youtube.com/watch?v=g6i0Y8vga2s
S IN: Veja. Carta ao leitor, pagina 14. Edi¢cdo 2167, ano 43, n* 22. 02 de Junho de 2010.
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Iniciativas como essas demonstram a preocupagdo dos veiculos impressos em
se manter atuais. Nesta perspectiva, eles incorporam certas caracteristicas do meio
digital por entender que a maneira de ler do cidaddao foi profundamente alterada.
Assume-se, portanto, que a audiéncia € tdo ativa quanto os emissores das mensagens, €
que o complexo conjunto de necessidades do destinatdrio é uma varidvel pertinente para
a consideracdo de mudancas na estrutura de um veiculo de comunicacao.

As novas tecnologias impulsionam tais modificagdes porque elas, cada vez mais,
exercerdo o papel de informacdo e entretenimento antes restritos aos veiculos de massa.
Neste escopo, a Internet surge como propulsora de novas possibilidades no campo da
comunicacdo. No dizer de Fernando Villela (2002), ela é a responsdvel pelo fendmeno
da “revoluciondria anarquia” no processo das midias. O modelo cldssico de
comunicacdo “um - muitos” se torna obsoleto, uma vez que a rede é por natureza um
veiculo de expressao “muitos-muitos”.

Na Internet, o texto é transformado em hipertexto. Ao agregar recursos do texto,
do audio, do video e das imagens, o suporte digital multiplica as ocasides de produgao
de sentido e permite que a leitura seja, consideravelmente, enriquecida.

A quebra da linearidade do texto permite ao usudrio tragar seu proprio percurso
de navegacdo, a partir de inimeros links que sao disponibilizados. Esta tem sido
apontada como uma das mais significativas rupturas trazidas pelo texto digital. A
qualquer momento o leitor pode escolher outro link e seguir sua leitura noutros rumos.

Lévy (2001) explica que € exatamente por possibilitar a reinvencdo da leitura e
da compreensdao que a digitalizacdo e as novas formas de apresentacdo do texto nos

interessam.

E somente na tela, ou em outros dispositivos interativos, que o leitor
encontra a nova plasticidade do texto ou da imagem uma vez que o
texto em papel (ou filme em pelicula) forcosamente ja estd realizado
por completo. A tela informdtica é uma nova “mdquina de ler”, o lugar
onde uma reserva de informagado possivel vem se realizar por selecio,
aqui e agora, para um leitor particular. Toda leitura em computador é
uma edi¢io, uma montagem singular. (LEVY, 2001, p. 41).

O hipertexto eletronico desencadeou um outro processo de leitura e escrita

ampliando, no minimo, nosso entendimento dos termos texto, autor, e leitor.
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Neste sentido, este recorte busca verificar como a nova linguagem do ambiente
multimidia estd interferindo na producdo jornalistica em suporte impresso,

especificamente na revista Superinteressante.
Superinteressante: um breve historico

A revista Superinteressante, publicacdo do grupo Abril’, nasceu em setembro de
1987 com uma proposta de divulgacao cientifica. Foi a segunda tentativa da editora no
ramo das revistas especializadas em C&T (Ciéncia e Tecnologia).

A revista é mensal, circula em todo pais, além de ser exportada. A publicacdo
caracteriza-se por ser moderna, com layout e editorial variados e arrojados. Tem um
projeto gréfico diferenciado e apresenta assuntos que atendem aos mais diversos
interesses.

A trajetdria editorial da Super foi marcada por seis diferentes gestdes: Almyr
Gajardoni, Eugénio Bucci, André Singer, Adriano Silva, Dénis Russo Burguierman e
Sérgio Gwercman, atual editor-chefe da revista. Em 22 anos, a revista passou por, pelo
menos, quatro grandes reformas graficas, duas de cardter editorial, e transformou-se,
ainda em 1994, na maior tiragem entre as revistas da “familia” internacional a qual esta
ligada’. (TEIXEIRA, 2006, p. 1).

Dentre estas grandes reformas, a modificacdo que mais se destaca € a
introducdo intensificada dos infograficos. A infografia ndo era novidade na revista, pois
j4 havia sendo usada desde a época de Gajardoni, mas foi com Bucci que a Super
consolidou o uso desta técnica: em 1996, registra-se um aperfeicoamento e sofisticacao
na técnica da infografia. (MODOLO; GOUVEIA JUNIOR, 2007, p. 14).

O uso de infograficos, caracteristica marcante da revista, se consolida ao ponto
de conceder a Superinteressante, em 2002, o titulo de melhor revista do mundo no uso
de infografia, segundo a Universidade Navarra, na Espanha.

Hoje, a publicacao figura entre as mais vendidas do Brasil, com uma tiragem

média, auditada, superior a 485 mil exemplares - o que significa mais de 1,5 milhdo de

o) Grupo Abril € a maior editora de revistas no Brasil e publica, atualmente, 190 titulos, entre eles a
revista Superinteressante.

"0 projeto da Superinteressante pertence a uma estrutura multinacional que nasceu em 1978, na
Alemanha, quando o grupo G +J (Grunner +Jar) langou a revista PM (Peter Moosleitners Interessantes
Magazine).
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leitores — atingindo um puiblico com idade entre 18 e 39 anos, sendo 79% dele

pertencente as classes A e B 8 (TEIXEIRA, 2006, p. 1).

O infografico e o hipertexto

O avango tecnoldgico de programas de computagdo grafica tem possibilitado
um maior uso dos infogrificos no jornalismo impresso. Atualmente, parece pouco
provdvel uma publicacdo que ndo se valha destes recursos visuais para transmitir a sua
mensagem. Mdédolo e Gouveia Jinior (2007) postulam que a linguagem jornalistica
utilizada na midia impressa, particularmente nas revistas, estd se tornando mais
imagética a cada dia. Isso aconteceria devido ao préprio estilo de vida da populagdo: o
infografico € lido em poucos minutos, ja que é predominantemente visual e apresenta-se
de uma forma fécil de compreender a uma grande parcela da populacao.

Peltzer (1992 p.125) classifica a infografia como uma das modalidades do que
chama de jornalismo iconografico, categoria que abriga graficos, infograficos, mapas,
simbolos, ilustracdes, comics e iconografia animada. Neste sentido, o infografico ou
infograma, como definidos pelo autor, sdo “expressdes gréaficas, mais ou menos
complexas, de informagdes cujo contetido sdo factos ou acontecimentos, a explicacdo de
como algo funciona, ou a informagao de como é uma coisa”. (1992 p.130).

Um dos principais objetivos do infografico € mostrar a noticia, ao invés de
apenas falar sobre ela. Ele € a propria informacao desenhada. Este tipo de recurso deve
acompanhar as matérias, ndo como apéndice, mas como instrumento complementar ao
texto, com estrutura autbnoma, mas relacionado a matéria de referéncia.

No entanto, para que o infogrifico seja eficaz no seu propdsito de
comunicacdo, ele depende também de um texto enxuto, objetivo, claro, subdivido em
itens e com linguagem direta. Para Hidalgo (2002 p.179) “La infografia va més alld de
la simple ilustracién y tampoco se limita a repetir informacién que ya contiene el texto
principal”.

O uso da infografia é legitimo em todo texto que pretenda fornecer algum tipo
de explicacdo acerca de um fendmeno, mas € quase obrigatério quando se trata da

cobertura de temas ligados a Ciéncia e Tecnologia, sobretudo para publicos leigos.

¥ InformagGes fornecidas pelo departamento de publicidade da Editora Abril.
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Se o jornalismo cientifico tem como uma
de suas principais fungdes possibilitar a melhor compreensdao das
sociedades contemporaneas, dos avangcos em campos cientificos e
distintos e de seus fendmenos, a partir de suas singularidades — e de
forma clara e acessivel a publicos distintos de ndo-especialistas - ,
parece-nos evidente que o uso da infografia tenha se transformado em
uma de suas marcas principais , sobretudo naquelas publicagbes que
podem ser consideradas de referéncia . TEIXEIRA (2007 p.4)

Assim como a fotografia, os infogréficos estdo no primeiro nivel de leitura de
qualquer meio impresso. Portanto, sdo geralmente, a exemplo das fotos e dos titulos, a
porta de entrada para o texto. Scalzo (2004, p.74) afirma que € ali que o leitor deposita,
inicialmente, sua atencdo e pode ser por meio deles que o leitor decida ler ou ndo a
matéria.

Este € um aspecto que muito assemelha o infografico ao hipertexto, um texto
que faz com que os usudrios se sintam como se estivessem se movimentando livremente
através da informac¢do de acordo com a sua necessidade.

Ted Nelson, o pai do hipertext09, apresenta-o como um texto eldstico que se
expande e contrai conforme as solicitagdes do leitor e faz com que o internauta assuma
o comando da acdo, trocando filmes, videos, didlogos, textos, imagens como se
estivesse em uma grande biblioteca virtual (Ferrari, 2008, p. 43).

A hipertextualidade também € possivel em suporte impresso, apesar de a maior
parte dos pesquisadores utilizar o sentido mais restrito do termo, o hipertexto digital. E
o que constataram Galli e Razaboni (2009), em pesquisa sobre a Superinteressante,
revista nacional pioneira no uso do infografico como recurso permanente e obrigatorio.
Elas argumentam que o apelo visual gerado pelos infogrificos sugere novas
possibilidades de leitura, tornando a revista hipertextual. Além disso, os textos sdo

escritos de modo a interagir com o leitor a todo tempo, como no exemplo a seguir:

... Na reportagem “Esquecer para lembrar”, da edicdo de
abril de 2009, o leitor ndo apenas 1€ a matéria, mas interage com o

° Em 1967, Theodore Holm Nelson utilizou o termo hipertexto para definir a idéia de leitura e escrita nao

lineares em sistema de informética. Ele idealizava um sistema de texto que permitisse aos escritores rever,
desfazer e comparar de maneira agil qualquer parte de suas obras. Nesta época, os processadores de texto

ndo existiam e Nelson utilizava um sistema informatizado denominado Xanadu.
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jornalista em “testes de memdria” propostos a cada pagina. Neles, o
leitor precisa olhar atentamente para uma série de objetos dispostos
juntos. A cada pagina, surge um comando diferente: “Vamos jogar um
jogo? Observe atentamente os objetos do quadro” / “E agora? O que
tinha mesmo aqui? Tente se lembrar dos objetos e de suas
caracteristicas”./ “Certeza? Mudamos 18 objetos. Use sua memoria
para descobrir quais. Ou vocé vai lembrar de coisas que nunca viu?”’
Isto sem falar em uma tabela logo no inicio da reportagem onde os
leitores sdo convidados a anotar todos os objetos da pdgina anterior,
sem, € claro, voltar a ela.

Esta “brincadeira”, proposta pela revista pode ser feita a qualquer momento,
sem que o leitor tenha que, necessariamente, ter lido toda a matéria, explicam as

autoras.

Caracteristicas do texto na Web e sua incorporacio no meio impresso

Beatriz Ribas prop0s cinco potencialidades do texto na Web: hipertextualidade,
interatividade, multimidialidade, personalizacdo, memoria e atualizagc@o continua.

A fragmentacdo do discurso é uma das caracteristicas marcantes da narrativa na
web. A possibilidade de acessar rapidamente diversos blocos de informagao através de
links traduz a dindmica do webjornalismo.

A interatividade tem por base a escrita ndo-linear e ndo-sequencial, o
hipertexto. Na web houve uma potencializacdo deste recurso possibilitando maior
reapropriacdo e recombinagcdo material da mensagem por seu receptor. No caso das
novas midias, a interatividade é percebida enquanto um processo de comunicagdo. Inés
Albuquerque Amaral (2001) diz que a interacdo € “[...] um elemento incontornadvel da
propria comunicac¢ido mediada por computador”.

A interatividade € uma caracteristica propria da rede e sendo assim, ela
modifica a relagc@o cldssica entre emissor e receptor, ja que agora o receptor se converge
em utilizador e pode, simultaneamente, ser emissor de mensagens.

A multimidialidade, no contexto do jornalismo online trata-se da convergéncia
dos formatos das midias tradicionais (imagem, texto e som) na narracdo do fato
jornalistico. Ao contrdrio do que acontece na piramide invertida, onde o mais
importante esti no topo, no webjornalismo o mais importante estd lado a lado
(ocupando um espago tridimensional e nem sempre visivel na tela) com outras

informacdes.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS—2 a 6 de setembro de 2010

A novidade introduzida pela informdtica estd justamente na
possibilidade que ela abre de fundir num dnico meio € num tdnico
suporte todos os outros meios e de invocar todos os sentidos (ou, por
enquanto pelo menos, os mais desenvolvidos do homem). Mas ela o
faz de uma forma integrada, de modo que textos escritos e oralizados,
imagens fixas e em movimento, sons musicais ou ruidos, gestos,
toques e toda sorte de respostas corporais se combinam para construir
uma modalidade discursiva tnica e holistica. A informdtica nos
impde, portanto, o desafio de aprender a construir o pensamento e
expressd-lo socialmente através de um conjunto integrado de meios,
através de um discurso dudio-tatil-verbo-moto-visual, sem hierarquias
e sem a hegemonia de um cédigo sobre os demais (MACHADO,
1997).

A multimidialidade possibilita uma leitura ndo-linear, em fun¢do do processo
de digitalizacdo da informagdo e sua posterior circulagdo e disponibilizacio em
multiplas plataformas e suportes, numa situagdo de agregacdo e complementariedade.
Para Gosciola (2003) “O interessante € que cada inser¢do no texto seja de audio, video
ou imagem seja nao s6 um mecanismo de atracdo e sim uma nova experiéncia no
ambiente multimidia.”

A personalizagdo, também denominada de individualizagdo, consiste na
existéncia de produtos jornalisticos configurados de acordo com os interesses
individuais do usudrio. H4 sites noticiosos, como o da CNN, por exemplo, que permite a
pré-selecdo dos assuntos de interesse, assim, quando o site € acessado, este ja €
carregado na mdquina do usudrio atendendo a demanda solicitada.

Para Luciana Moherdaui (2000), a personalizacdo de contetidos na web tornou-
se um dos elementos mais importantes para garantir a sobrevivéncia de uma empresa na
Internet. Com o aumento de informa¢des no mundo virtual, o internauta deixard de lado
0 acesso a rede por mera curiosidade e migrard para sites que oferecam produtos e
servigos as suas necessidades. Ao garantir liberdade e flexibilidade ao usudrio, a
empresa recebe em troca o conhecimento do perfil do visitante e aumenta as chances de
conquistar sua fidelidade.

A memodria configura-se como “elemento distintivo da producdo e do consumo
da informagdo jornalistica nas redes telemadticas”, afirma Palacios (2003). O autor
postula que a acumulacio de dados € mais vidvel técnica e economicamente na web que
em outras midias. E a memoéria no webjornalismo é ao mesmo tempo multipla,
instantanea e cumulativa.

O volume de informagdo diretamente disponivel ao wusudrio ¢é

consideravelmente maior no webjornalismo, seja com relagdo ao tamanho da noticia ou
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a disponibilizagcdo imediata de informagdes anteriores. Desta forma surge a
possibilidade de acessar com maior facilidade material antigo.

As caracteristicas acima citadas estdo relacionadas ao texto no suporte digital,
mas elas ndo sdo exclusivas dele. Palacios (2003) diz que, “[...] ndo € possivel
considerar que a Internet, ou outros suportes telematicos, estejam a se constituir em
oposi¢do e em um movimento de superagao dos formatos medidticos anteriores’.

Da mesma forma, Wolton (1999) ndo vé as diferentes modalidades midiaticas
como pontos ascendentes numa escala progressiva e evoluciondria, mas como
complementares.

O que acontece, é que na web ha uma potencializacdo destes recursos. Isso
significa que hd uma possibilidade maior de reapropriacdo e de recombinagdo material
da mensagem por seu receptor.

A discussdao em torno do hipertexto, por exemplo, ndo € nova e, portanto, sao
errOneas as afirmacdes de que o hipertexto surgiu com a informética. Ao contrario, o
conceito por trds da idéia de hipertexto € anterior ao computador e ja podia ser
observado, de acordo com alguns autores, na biblia, devido a forma néo linear de leitura
que ela propicia.

André Lemos (2002) lembra que na leitura classica, feita por meio de textos
impressos, o leitor se engaja em um processo também hipertextual, ja que a leitura é
feita por interconexdes a memoria do leitor, as referéncias do texto, aos indices que
remetem o mesmo para fora de uma “linearidade” do texto.

Também a interatividade existe no suporte impresso, com as cartas do leitor, e
mais, com o préprio texto se tornando mais dinamico e interativo. A multimidialidade,
com os infogrificos e com as crescentes inser¢des de icones que levam o leitor as
paginas do World Wide Web (WWW). A personalizacdo aparece no suporte impresso
com a separacdo temdtica dos cadernos — nos jornais — € com as diferentes secdes nas
revistas.

Neste sentido, hipertextualidade, interatividade, personalizacao,
multimidialidade, atualizacdo e memoria ndo configuram elementos novos em relacao

aos meios tradicionais. Eles apareceram muito antes da rede mundial de computadores:

Gracas a banco de dados cada vez mais
potentes, a memoria cultural da humanidade comecou a se acumular e
se tornar cada vez mais acessivel. Nas maquinas de Xerox em cada
canto e cada esquina, desmembrando os livros em infinidades de

9
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pedacos para atender necessidades personalizadas, nos jogos
eletrobnicos e no video cassete transformando os usos até entdo
hegemonicos do aparelho de televisdo, enfim, na multiplicacdo
crescente dos canais de TV a cabo, a cultura do disponivel comecou a
contaminar a cultura de massas com o virus da personalizacdo
comunicativa do que esta jamais se livraria (SANTAELLA, 2006,
p.67)

A partir dos anos 70 e 80, as novas tecnologias comecaram a descentralizar a
comunicacdo massiva, afetando a recepcdo de massa ao permitir ao usudrio maior
controle sobre o processo de comunicagdo, através de canais de televisdo a cabo e
videotapes que davam a audi€ncia acesso a programas especializados.

E, mais recentemente, vemos que os sistemas complexos de comunicacio e
informacao passaram a exercer um papel estruturante na organizacdo da sociedade e da
nova ordem mundial. Dai a sociedade ser definida em termos de comunicacdo que €

definida em termos de redes.

Cérebros humanos, computadores e redes
interconectadas de comunicagdo ampliam, a cada dia, um ciberespago
mundial no qual todo elemento de informagdo encontra-se em contato
virtual com todos e com cada um, tudo isso convergindo para a
“constitui¢do de um novo meio de comunicagdo, de pensamento e de
trabalho para as sociedades humanas”. (LEVY, 1998 p.12, 2000)

O que mudou na Superinteressante

Num panorama geral, de 2007 a 2010, o que se observa, é que a
Superinteressante fez alteracOes basicamente em sua estrutura visual. Fontes foram
trocadas, os desenhos das pédginas estdo diferentes, bem como os icones — que agora
surgem trazendo as novidades do site da revista. Tudo sugere modernidade, tragos mais
leves que representam a dinamica da sociedade atual: tecnoldgica, desterritorializada.

Algumas se¢des foram incorporadas, como a Digital, que mantém o leitor
atualizado sobre o que acontece no site da revista, além de disponibilizar conteido para
outra midia, o celular. Também € nova a secdo Infogrdfico, que traz por meio de
imagens informacdes sobre temas variados. E uma parte da revista voltada
exclusivamente aos infograficos, porém vdrias outras partes da revista apresentam de

uma forma ou outra este recurso.
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Outra inovagdo da Super é a secao Banco de Dados, espaco dedicado a
representar informagdo em ndmero. Parte-se de um tema para esmiugd-lo em dados
numéricos, como no caso da edi¢do 276, de marco de 2010. O tema foco sdo o0s
Académicos de Hollywood e sdo apresentados nimeros que apontam o pais que mais
Oscar ganhou, os atores, as categorias mais premiadas, a formacao do juri, a audiéncia
da cerimonia etc.

Como funciona é o nome de outra novidade da revista. Como o nome jé diz, este
espaco € dedicado a explicar uma atividade em particular, um fendmeno. Utiliza-se,
basicamente, infografia e um texto complementar. Jogo do bicho, ocupa¢do do MST,
Centro de Valorizacdo da Vida, tudo pode ser tema desta se¢cdo. O Ordculo € uma
espécie de Google da revista. Nesta secdo, os leitores enviam suas duvidas para que a
revista va atrds de respostas.

Ainda hd Diivida Cruel, uma pergunta que aparece como precursora de toda uma
matéria. E Se.., trazendo a partir de uma situacao hipotética a construcdo de uma matéria
— E se...o mundo estivesse sob um so governo?(Ed.280, julho de 2010) — Contém, onde
um produto € analisado para que sejam evidenciadas suas composicdes e, finalmente,
Polémica, que aborda um assunto atual cheio de opinides distintas e de dificil consenso.

Outras se¢Oes apenas tiveram seus nomes modificados. Desabafa, que reunia a
opinido dos leitores, virou Férum, onde agora também sdo publicados os tweets'® dos
internautas. A carta ao leitor que antes era conhecida como Agora escuta, resumiu-se a
Escuta. A entrevista, que antes intitulava-se Super Papo, agora é apenas Papo. E as
infinddveis perguntas que a Superinteressante sempre soluciona deixou de ser Super

respostas para virar Respostas.

Resultados e conclusoes

Estas foram as principais modificagdes que a revista sofreu ao longo dos trés
ultimos anos. As mudangas retratam a emergéncia de matérias que déem conta das
espeficidades do leitor atual — apressado, que apenas folheia a revista e ja quer absorver
o maior nimero de informagdo possivel. Dai o grande niimero de recursos nao-verbais
ao longo da revista — infograficos, fotos, desenhos, cada vez mais a informagao escrita

aparece aliada a imagem.

' Nome dado aos posts do Twitter. Os tweets devem conter no maximo 140 caracteres.
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Moédolo e Gouveia Juinior, em pesquisa quantitativa sobre o uso de infograficos
na revista Superinteressante, afirmaram que em 18 anos de revista, foram utilizados
infograficos desde sua primeira edi¢do, lancada em setembro de 1987. O nimero de
infograficos cresceu ano a ano até 2005, salvo em 1991, 1998, 2001, 2002 e 2005,

E possivel observar ainda, segundo os autores, que a linguagem infogréfica
ultrapassou as barreiras e hoje € utilizada em outras editorias, além daquelas tipicas,
Saude, Medicina, Ciéncia e Tecnologia.

Aos poucos, todas as editorias vao se configurando de acordo com as novas
ferramentas tecnoldgicas, e tentam ganhar espago e popularidade entre um publico cada

vez mais exigente e conectado.

" Em 2005, apenas seis exemplares foram pesquisados.
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