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De Bispo a Presidente: dimensées para investigar a trilha de Fernando Lugo nos
espac¢os midiaticos e nas significacdes de intérpretes qualificados’

Rafael FOLETTO?
Universidade do Vale do Rio dos Sinos, Sao Leopoldo, RS

RESUMO

No presente artigo, procuraremos acercar de contribuigdes conceituais e tedricas
pertinentes para a investigacdo que estamos desenvolvendo, a saber, o modo como
Fernando Lugo emerge nos espagos publicos e mididticos e nas significagdes dos
interpretes qualificados da realidade latinoamericana. Para tanto, buscamos refletir, por
meios de trés dimensdes distintas, as estratégias, as logicas e os procedimentos de
pesquisa de diversos autores, visando redimensionar os conhecimentos obtidos, durante
a elaboracdo da investigagdo, bem como ampliar a compreensdo dos arranjos teoricos e
metodologicos suscitados pela pesquisa.

PALAVRAS-CHAVE: América Latina; Paraguai; Fernando Lugo; Politica; Revistas
semanais.

INTRODUCAO

Compreendemos que as revistas semanais pesquisadas, a saber, Carta Capital,
Epoca, Isto E ¢ Veja, devido ao seu grau de permeabilidade, circulagdo® e impacto
simbolico no territorio brasileiro, constituem-se como significativas ferramentas para a
compreensdo dos processos comunicacionais de construcdo das representagcdes e
significagdes referentes a figura de um chefe de Estado, a exemplo do presidente do
Paraguai, Fernando Lugo. Nesse sentido, os meios de comunicagao impressos, possuem
a capacidade de incidir os seus produtos mididticos em significativas parcelas pais, pelo
fato de que, ndo raras vezes, serem utilizados como fontes de noticias para radios e
emissoras de televisdo, abrangendo assim, publicos que ndo sdo prioritariamente leitores
dos meios impressos.

Entendemos os meios de comunicagdo, como um importante ator, que gera
visibilidade ao social e que produz, projeta e legitima sentidos, veiculando as diversas

vozes que constituem um determinado periodo histérico. Assim, atentamos para o fato

! Trabalho apresentado no GP Midia, Cultura e Tecnologias Digitais na América Latina, do X Encontro dos Grupos
de Pesquisa em Comunicagdo, evento componente do XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.

2 Mestrando do Programa de P6s-Graduagdo em Ciéncias da Comunicagdo da Universidade do Vale do Rio dos Sinos
- UNISINOS. Bolsista do Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico — CNPq. Membro do
Grupo de Pesquisa PROCESSCOM (CNPq/CAPES/UNISINOS). E-mail — rafoletto@gmail.com

3 Conforme o IVC (Instituto Verificador de Circulagdo) de 2009, a revista Veja ficou em primeiro lugar em
circulagdo, atingindo o total de 1.098.111 exemplares, seguida pela revista Epoca, com 413.954 ¢ da revista Isto &,
com 342.694. A revista Carta Capital, ocupou o 21° posto, com 31.859 exemplares.
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de que o surgimento do presidente do Paraguai, como uma nova figura politica e
midiatizada, aciona estratégias comunicacionais de producdo mididtica das revistas
pesquisadas, para retratd-lo, atrelando-o a elementos sociais, culturais, historicos e
simbolicos do contexto latinoamericano, bem como as configuragdes particulares de
cada uma dessas midias.

No entanto, devido ao contexto de mudancas substancias nas sociedades
contemporaneas gerado, sobretudo, pelo desenvolvimento e propagacdo das novas
tecnologias de comunicagdo, torna-se necessario problematizar e compreender as
diversas mediacdes que se fazem presentes nas relagdes e significagdes dos individuos
na atualidade. Nesse sentido, a internet, vista como artefato cultural, possibilita e
potencializa a inter-relacdo entre os diversos grupos humanos, bem como a cidadania
comunicacional, oferecendo e construindo canais de interacdo, debate e construgao de
cosmosvisdes. Assim, torna-se imperativo observar os processos midiaticos de
construcao da imagem de Fernando Lugo, tanto na midia impressa brasileira, quanto em
ambientes digitais, como ¢ o caso dos blogs informativos.

Diante disso, percebemos também a necessidade de problematizar, analisar e
interpretar as visdes, posicionamentos, reflexdes e pensamentos dos sujeitos produtores-
receptores, que mantém, organizam e operam os blogs e os sentidos, significacdes e
representacoes que constroem em relacdo a realidade social, politica e cultural da
América Latina, mais especificamente no tocante as relagdes entre Brasil e Paraguai e a
figura do presidente Fernando Lugo. Pois, “as novas formas de narrativa que a internet
propoe revitalizam hoje um desejo ndo alcangcado com os meio tradicionais: a formacao
de leitores criticos” (CORVI DRUETTA, 2009, p.49). Assim, surge como
imprescindivel problematizar outras instancias produtoras de significados, como ¢ o
caso dos espagos digitais e dos sujeitos produtores-receptores criticos.

Apresentando, para tanto, uma reflexdo tedrica de trés dimensdes conceituais
pertinente para a compreensdo da forma como Fernando Lugo emerge nos espagos

midiaticos, bem como de significa¢des de intérpretes qualificados.

PRIMEIRA DIMENSAO: RELACOES ENTRE COMUNICACAO E POLITICA
Com a emergéncia dos regimes democraticos na América Latina, que ainda se

encontram em fase de estrutura¢do, em maior ou menor grau, uma significativa parcela

de pesquisadores do campo da comunicagdo se debrucaram em analisar a centralidade

das midias, sobretudo da televisdo, na constru¢do das democracias contemporaneas no
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espago latinoamericano. Compreendendo, que a politica na contemporaneidade se
apresenta permeada pela instdncia midiatica (SCHMUCLER y MATA, 1992), fazendo
com que os meios de comunicacdo se constituam como um dos principais espacos de
disputada pelo poder politico (LIMA, 2001). Esses estudos, apresentam-se

sistematizados na reflexao de Rincon (2004):

“A comunicagdo politica pretende mobilizar & cidadania para ganhar as
‘batalhas pela significagdo’ sobre o que ¢ e deveria ser a ‘boa ordem’, descansa
em uma planificada politica da imagem. Trata-se de um discurso politico e uma
politica comunicativa que mistura agentes e palcos classicos da representagdo
politica com outros agentes, discursos € espacos outrora a margem do jogo
politico, produzindo-se assim uma interface entre o tradicional discurso politico
e os discursos e gé€neros provenientes do jornalismo e o entretenimento. Este
fenomeno que vivem as sociedades contemporaneas ¢ conhecido com os nomes
de ‘massmidiatiza¢do da politica’ (Alvarez, 1989; Ferry,1992; Touraine, 1992;
Schmucler e Mata, 1992, Veron, 1992), ‘videopolitica’ (Landi, 1989, 1991;
Muraro,1997; Quevedo, 1997), ‘politica da imagem’ (Debray, 1994; Balandier,
1995), ‘politica informacional’ (Castells, 1997) ou ‘televizacdo da politica’
(Rincon, 2002).” (RINCON, 2004, p.2, tradugdo nossa)*

Trata-se de uma perspectiva tedrica centrada no conceito de midiatizacio’,
engendrada pelos processos histdricos, econdmicos e politicos, que configuram formas
de vida social e culturas especificas ancoradas em modelos, “nos quais o campo
mididtico tem um lugar estratégico na configuragdo das sociedades contemporaneas”
(MALDONADO, 2002, p.6). Nesse sentido, observamos que, os meios de comunicacao
de massa, ao possuirem um lugar de destaque nas media¢des que compdem a esfera
publica politica, alicer¢ariam uma nova configuragdo dos espacos e das relacdes
cotidianas. Assim, a instancia mididtica passa a imbricar-se de forma mais acentuada no
campo politica, impondo as suas logicas na construcao do debates e dos discursos.

. Schmucler y Mata (1992, p.62), observam que “novos espagos fisicos e
simbolicos que se admitem com lugares de producdo do sentido politico e umas

estratégias proprias de tais espagos, articulados pela mediacao tecnoldgica e o consumo

* La comunicacion politica pretende movilizar a la ciudadania para ganar las «batallas por la significacion» sobre lo
que es y deberia ser el «buen orden», descansa en una planificada politica de la imagen. Se trata de un discurso
politico y una politica comunicativa que mezcla agentes y escenarios clasicos de la representacion politica con otros
agentes, discursos y espacios otrora al margen del juego politico, produciéndose asi una interfaz entre el tradicional
discurso politico y los discursos y géneros provenientes del periodismo y el entretenimiento. Este fendmeno que
viven las sociedades contemporaneas es conocido con los nombres de «massmediatizacion de la politica» (Alvarez,
1989; Ferry,1992; Touraine, 1992; Schmucler y Mata, 1992, Verén, 1992), «videopolitica» (Landi, 1989, 1991;
Muraro,1997; Quevedo, 1997), «politica de la imagen» (Debray, 1994; Balandier, 1995), «politica informacional»
(Castells, 1997) o «televizacion de la politica» (Rincén, 2002).

3 Ver. MALDONADO, Alberto Efendy et. al. Coletinea midias e processos socioculturais. Sao Leopoldo: PPGCC-
Unisinos, 2000.
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cultual”. Dialogando com a perspectiva dos autores, compreendemos a existéncia de um
movimento de deslocamento do debate politico, que passa da praca para platéia

Nesse sentido, Weber (2000) ressalta que a politica enquanto atividade
primordialmente simbdlica, sempre buscou a visibilidade no seio social, porém apenas
por intermédio do espetaculo consegue fazer com que o seu discurso ganhe ressonancia,
para buscar a confianga, o reconhecimento, a aprovagdo, a confianga das audiéncias.
Desse modo, o discurso politico encontrou nos meios de comunicagcdo de massa, um
frutifero espaco de visibilidade, traducao e producao de seus sentidos e acdes. A relacao
entre midias e politica, pelo viés do espetaculo, trata-se, para a autora, de uma constante
constru¢do de pactos e disputas de poder. Enfim, residindo “na provocagdo de
determinados embates fisicos, estéticos, e discursivos, abrigados por instituigdes
politicas e organizagdes midiaticas” (WEBER, 2000, p.11). Uma vez que, tanto a
politica quanto as midias possuem o poder das palavras, dos discursos, das falas. Ainda,
a autora observa que ¢ justamente nessa relacdo de disputa e de poder que deve se fixar
os olhares e reflexdes dos pesquisadores, interessados em questdes do campo politico.

Assim, visualizamos que significativa parcela das pesquisas desenvolvidas na
interface comunicagdo e politica, atentam para a existéncia de uma supremacia da midia
em relacdo a politica, substituindo as questdes ideologicas do debate politico pela
encenacdo, bem como o conteudo pela forma (FRANCA, 2000). Da mesma forma, para
Lima (2001), os meios de comunicagdo aparecem como protagonistas na estruturacao
dos espacos de significacdo contemporaneos, uma vez que o modo pelo qual as midias
representam a realidade acaba por definir a prépria realidade e o cenario de
representacdo da politica, surge como um espago no qual ocorrem as representacoes
politicas, bem como as disputas pelo poder.

Conforme observamos em lanni (2002), trata-se de um processo inerente ao
cenario trazido pela modernidade, que coloca a midia como “principe eletronico”,

constituindo esse espago como fundamental para a politica:

“ja ndo se trata mais apenas do ‘quarto poder’, do qual se comegou a falar no
século XIX. Trata-se de um desenvolvimento novo, intenso e generalizado,
abrangente e predominante, da midia no ambito de tudo que se refere a Politica.
Um predominio que desafia os classicos poderes legislativo, executivo e
judiciario, assim como o partido politico, o sindicato, 0 movimento social e a
corrente de opinido publica” (IANNI, 2002, p.51).

Entendemos, assim, que as midias, em seus diversos formatos e géneros,

apresentam-se como espago significativo e crucial para compreender as conjunturas
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socioculturais e politicas contemporaneas, sendo também, uma instdncia pela qual

perpassa os poderes, os sentidos e as representagdes do cotidiano.

SEGUNDA DIMENSAO: CIDADANIA E INTERESSE NACIONAL NOS
ESPACOS MIDIATICOS

Frente a um panorama de constante mudanca do contexto contemporaneo,
impulsionado pela hegemonia do modo de produgao capitalista e pela protagonismo da
comunica¢do, como matriz, marca ¢ processo de producdo e organizagdo de sentidos,
compreendemos que a noc¢do de cidadania, bem como as questdes derivadas dela,
assume significativa importancia para compreender a dindmica das sociedades
contemporaneas, vistas como fragmentadas, por Martin-Barbero (2006) e Hall (2006).
Assim, os diversos meios de comunicagao, revlam-se como especos de mediacao e de
busca de identidades, produzindo no imagindrio dos individuos uma idéia de
articuladores, que oferecem o sentimento de pertencimento e os tiram da exclusao.

Acreditamos que para compreender as sociedades contemporaneas, nas quais
muitas vezes a cidadania aparece como sindénimo de consumo, visto como uma pratica
que produz sentidos e gera pertencimento, ¢ necessdrio uma nova abordagem para
pensar e produzir conhecimentos sobre as dinamicas dessas sociedades. Nesse sentido,
buscando problematizar e sistematizar a no¢ao de cidadania no escopo das Ciéncias
Sociais ¢ Humanas, Scherer-Warren e Ferreira (2002, p.247), observam que “trata-se
agora de incorporar na democracia ndo mais apenas mecanismos universais abstratos de
‘igualitarismos’ (civis, de direitos politicos, etc), mas de reconhecimento aos direitos a
diferenca (cultural, étnica, de género, etaria etc.)”.

Revisando criticamente a producdo recente na América Latina referente a
tematica da cidadania, Mata et al. (2009), observa diferentes dimensdes sobre essa

problematica, destacando as seguintes:

“A dimensdo constitutiva da comunica¢do nas praticas politicas —entendidas
como praticas coletivas e conflituosas de produ¢do do comum, o hegemonico e
o subalterno— e na condi¢do cidadd — em tanto aparecimento ativo de individuos
e grupos no espago publico.

A dimensdo dos meios de comunicacdo de massa como espagos centrais na
constituicdo do espago publico em nossas sociedades”. (MATA, et al. 2009,
p.181, tradugio nossa)®

“La dimension constitutiva de la comunicacion en las practicas politicas —entendidas como practicas colectivas y
conflictivas de produccion de lo comun, lo hegemonico y lo subalterno— y en la condicion ciudadana — en tanto
aparicion activa de individuos y grupos en el espacio publico.
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Nesse sentido, Mata et al. (2009, p.183), procura entender a articulacdo entre
comunicacdo ¢ cidadania, observando essa dindmica, inerente praticas mididticas
contemporaneas, para além das interpretagdes juridicas, como “o exercicio do direito a
ter direitos”’, enfim, como um processo pelo qual os sujeitos sociais buscam se
constituirem enquanto sujeitos de comunicagdo, no espaco publico, reivindicando e
propondo direitos. Assim, compreende a no¢do de cidadania comunicativa, “como o
reconhecimento da capacidade de ser sujeito de direito e demanda no terreno da
comunicacao publica, e o exercicio desse direito” (MATA et al., 2009, p.187-188,

traducdo nossa)®. Para tanto, a autora desenvolveu uma construgdo conceitual que

“buscava compreender a significagdo que teve para nossas sociedades a
constituicdo dos individuos como publicos, isto é, como integrantes de um
particular agrupamento social que se produz a partir da interacdo individual com
um conjunto de interpelacdes mediaticas e que confere rasgos identitarios
segundo o modo em que elas se experimentam.”. (MATA et. al, 2009, p.184,

tradugio nossa)’

Nesse sentido, Rincon (2004) observa que na América Latina a democracia
enquanto sistema ndo se converteu em um ethos ou modo de vida para cidadaos, pois
poucos ou nenhum tém sido convidados a participar efetivamente dos beneficios e

privilégios oferecidos pela democracia. Assim,

“A formacao cidadd ndo tem sido possivel pela existéncia generalizada de
praticas de exclusd@o dos setores mais amplos da sociedade na tomada de
decisdes, a eliminacdo ou ameaga permanente de todo provavel dissenso, a
injustica na distribui¢do de recursos e o baixo acesso a educacao profissional e
universitaria.” (RINCON, 2004, p.2, tradugio nossa)'®

Observando historicamente o contexto dos paises sulamericanos, entendemos

que as elites locais aliando-se com as transnacionais do capital externo, aumentaram

La dimensién de los medios masivos de comunicacién como espacios centrales en la constitucion del
espacio publico en nuestras sociedades”.

7 «e] ejercicio del derecho a tener derechos”.

8 “como el reconocimiento de la capacidad de ser sujeto de derecho y demanda en el terreno de la comunicacién
publica, y el ejercicio de ese derecho”.

? “buscaba comprender la significacion que tuvo para nuestras sociedades la constitucion de los individuos como
publicos, es decir, como integrantes de un particular agrupamiento social que se produce a partir de la interaccion
individual con un conjunto de interpelaciones medidticas y que confiere rasgos identitarios segun el modo en que
ellas se experimentan”.

19 “La formacion ciudadana no ha sido posible por la existencia generalizada de practicas de exclusién de los sectores
mas amplios de la sociedad en la toma de decisiones, la eliminacion o amenaza permanente de todo probable disenso,
la injusticia en la distribucion de recursos y el bajo acceso a la educacion profesional y universitaria”.
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significativamente os seus recursos econdomicos € sociopoliticos, investindo, ndo raro,
os seus ganhos no exterior.

Percebemos que ndo ¢ pela trilha da cidadania que a Fernando Lugo ¢
apresentada pelas revistas pesquisas, mas sim por outra tematica, a do interesse
nacional. Nesse sentido, Ferry (1992), atentando para o processo de passagem das
sociedades de massa para as sociedades dos meios, observa que o espago publico social
ndo obedece as fronteiras nacionais de cada sociedade civil. Acarretando que umas
penetram em outros sem percalgos. Assim, “tudo o que ocorre na cena politica de outras
nagdes se integra virtualmente a cada espaco publico politico nacional” (FERRY, 1992,
p. 23, tradugiio nossa)''.

Contudo, observando as revistas semanais brasileiras pesquisadas, percebemos
que nem tudo o que acontece no mundo ¢ retratado por elas, prevalecendo no mapa
geopolitico dessas midias, os campos de for¢as engendrados a partir da inspira¢do das
grandes poténcias (STEINBERGER, 2005). Assim, a questdo do interesse nacional, que
constantemente ¢ abordado nos produtos midiaticos das revistas, pode ser classificada
por dois parametros. O primeiro, relativo aos fatos ocorridos na América Latina que
ferem o interesse nacional dos paises desenvolvidos, sobretudo, dos Estados Unidos. O
segundo, diz respeito as questdes que possam repercutir no interesse nacional brasileiro
na regido, principalmente, em relagdo aos politicas econdmicas adotadas pelos paises
vizinhos e a forma como podem afetar as relagdes internacionais com o Brasil, bem
como a influencia do pais na regido. Assim, pouco se fala dos paises que compdem a
América Latina e esse pouco sempre ¢ carregado de um contexto sensacionalista,

grotesco, privilegiando o negativo. (SANT’ANNA, 2007).

TERCEIRA DIMENSAO: AMBIENTES DIGITAIS COMO ESPACOS DE
APROXIMACAO COM INTERPRETES QUALIFICADOS

Buscando espagos midiaticos nos quais a América Latina e, mais
especificamente, o Paraguai, seja apresentado distante dos prismas da politica pelo viés
do escandalo ou do interesse nacional, percebemos que a abordagem netnografica,
como espago de pesquisa e ferramenta metodologica. Uma vez que, possibilita
compreender as culturas, vivéncias e interacoes dos grupos humanos em ambientes

digitais.

! “todo lo que ocurre en la escena politica de otras naciones se integra virtualmente a cada espacio ptblico politico

nacional”.
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Quando se fala de etnografia digital, etnografia online, etnografia virtual e
netnografia, dize-se respeito basicamente, a adequacdes das técnicas advindas da
etnografia para a realizagdo de pesquisas em ambientes virtuais. Procurando
compreender amplamente os fenomenos culturais on line. Nesse sentido, a netnografia
pode ser observada como uma via a ser explorada para entender a comunicacdo mediada
por computadores, atentando para os usos e aplicacdes que o0s sujeitos sociais
fazem da tecnologia, bem como do modo pelo qual se relacionam com e através das
novas tecnologias de comunicagao.

Trazendo um panorama dos usos e aplicagdes de metodologias para as pesquisas

dos ambientes virtuais, Montardo e Passerino (2006) observam que

“No Brasil, existem estudos esparsos sobre a pertinéncia e aplicacdes da
netnografia na web no campo da comunicagdo (Sa, 2001; Barros et al. 2005;
Montardo e Rocha, 2005). Desta forma, os questionamentos suscitados
emtorno das adaptacdes requeridas pela aplicacdo da técnica etnografica no
ambiente da web foram inicialmente introduzidos por Kozinets (1997, 2002) e
posteriormente por Hine (2005)”. (MONTARDO e PASSERINO, 2006, p.4)

Assim, entendemos que a netnografia se apresenta como um procedimento
metodoldgico pertinente para o mapeamento da interacdo social de intérpretes
quaificados, colaborando para a compreensao dos questionamentos € temas levantados
pela pesquisa em curso. Nesses termos, o uso de redes sociais como o Orkut”, o
Facebook" e mais recentemete o Twitter'!, bem como de féruns e grupos de discussdo
on line, surgem como pertinentes e potencializados para nos acercarmos do grupo com o
qual desejamos dialogar. Assim, compreendemos como uma das vantagens da
netnografia o encurtamento do tempo e do espaco, tornando uma técnica eficaz em
investigacdes como a que estamos conduzindo, na qual o grupo social encontra-se
disperso ¢ sem locus off line definido. A netnografia tornou a etapa exploratéria da
pesquisa mais dinamica e agil.

Um levantamento inicial desses espagos de interagdo revelou a existéncia de
interessantes e propensos focos de observagdo, sobretudo em blogs informativos e em
midias digitais alternativas. A partir disso, observamos sistematicamente as interagdes e
os assuntos e temas levantados por esses espago, a fim de pensarmos em potenciais

entrevistados para a nossa pesquisa. Em um segundo momento, buscamos a

12 Disponivel em http://www.orkut.com
13 Disponivel em http://www.facebook.com

' Disponivel em http:/twitter.com
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aproximacao com um dos membros desses agrupamentos digitais, que apresentaremos a
seguir.

Acreditamos que a netnografia se apresenta como técnica fomentadora para
dimensionar olhares enriquecedores para a pesquisa, possibilitando a observagao e o
dialogo com o “outro”, no caso, com leitores paraguaios. Oferecendo, também, a
constru¢do de uma abordagem metodolégica ampla, que dé conta do processo
comunicacional investigado de forma integral, bem como, da compreensao da realidade
e da cultura do “outro”, evitando, por consequéncia, visdes miopes ¢

descontextualizadas do espacgo da concretude social pesquisado.

UM PRIMEIRO DIALOGO COM INTERPRETE QUALIFICADO

Como exploracdo da abordagem metodologica proposta, realizamos uma
entrevista com Daniel Cassol, jornalista que durante o primeiro semestre de 2009, atuou
como correspondente do jornal Brasil de Fato em Assuncdo, capital paraguaia, visando
cobrir, sobretudo, fatos relativos ao governo e aos movimentos sociais do pais, enfim,
apresentando uma pauta mais centrada na questao politica. Cabe ressaltar que o
entrevistado era o unico jornalista brasileiro fixo no Paraguai produzindo noticias
sistematicamente. Nesse sentido, procuramos, indaga-lo sobre as perspectivas de
reconfigurag¢do da realidade cultural, comunicacional e politica no Paraguai. Para tanto,
refletimos o dialogo sob trés eixos de interesse, a saber, midias hegemonicas

paraguaias, midias alternativas no Paraguai e comunicagdo do governo Lugo.

Midias hegemonicas paraguaias

Em relacdo a cobertura dos fatos politicos no Paraguai, para o entrevistado, os
meios de comunicagdo mais significativos sdo, “por ordem o ABC, que ¢ mais
tradicional, depois o Ultima Hora, que tem um perfil mais moderno, com uma pauta
mais arejada e, o La Nacion, um pouco menor”. Sao esses jornais, que ditam a pauta
politica no pais, repercutindo nos outros meios de comunicagdo e nas opinides dos
membros do congresso. A pressdo politica € protagonizada pelo ABC, que “¢ um dos
mais ferrenhos opositores do Lugo”. Para ele, “o ABC passa, as vezes, de uma forma

até um pouco desonesta, irresponsavel na sua cobertura”. Ainda, conforme Cassol,

“Em linhas gerais, a grande maioria dos meios de comunicagdo 14 (Paraguai),
faz oposicdo. Pegando, o caso como o ABC e outros veiculos, tem muito uma
linha denuncista, muito seguindo a pauta dos partidos tradicionais,
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principalmente do Partido Colorado. As vezes, de uma certa forma, um pouco
irresponsavel. Via meios de comunicacdo a oposi¢do e a direita do Paraguai,
acaba conseguindo pressionar muito o governo. E, meio que embréia o governo,
0 governo ta virando meio que refém dessa pauta politica, que ¢ coordenada via
0s principais jornais, como o ABC.”

Nesse sentido, para o entrevistado, muitas vezes parecia que os fatos eram
fabricados ou exacerbados pelos jornais, criando determinadas polémicas que
movimentavam o noticiario local. Para ele, os jornais paraguaios constroem o0s
acontecimentos ligados politica, de forma semelhante ao que as revistas semanais
brasileiras fazem, “lancam algumas polémicas, algumas denuncias e aquilo acaba
repercutindo por varios dias”. Assim, acredita que esse modo de construcao do cenario
politico paraguaio promovido pelas midias hegemonicas do pais, assemelha-se, de certa
forma, o que se realiza no Brasil e em outros paises da América Latina, quando ha um
governo mais aberto, mesmo que tenha elementos de direita, atacando muito quando se
tem “algum indicio de que o governo pode caminhar para a esquerda, para medidas
mais populares”.

Quanto aos meios televisivos, Cassol observa que “faziam mais o registro dos
fatos. As coisas aconteciam, eles cobriam. Mas eram mais coletivas, visitas de politicos
no interior, ou entdo, sempre tem um reporter no Congresso, que dai entrevista os

deputados, os senadores”.

Midias alternativas no Paraguai

No que tange ao contexto das midias alternativas no Paraguai, Cassol destaca o
E’A, que se trata de “uma tentativa de alguns jornalistas ali de Asuncidon que gravitam
em torno do sindicato dos jornalistas”. Mas, devido a pouca tiragem, “ndo tem uma
repercussdo muito grande, ¢ mais para organizar um determinado setor ali profissional,
dos jornalistas, e disputar uma pauta politica bem levemente”. Observa que, “a midia
alternativa 14, a contra-hegemonica ¢ bem fragilizada”. Assim, “no geral sao fracos. A
midia alternativa ndo tem muita capacidade de ampliar sua voz”.

Com relacdo as radios comunitérias, o entrevistado afirmou que “ndo existe um
movimento articulado”, mas que as vezes aconteciam algumas reunides, buscando
alguma forma de articulagdo entre as radios. Ainda, “lembro que tinha uma radio 1a que
era AM normal, que era ligada a igreja Catdlica também com um viés mais
progressista”. Ainda, com relagdo as localidades do interior do pais, sobretudo, os

“assentamentos, comunidades de camponeses que tinha sua radiozinha. Realmente,
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claro que existe articulagdo, mas eu acho que ela ndo tem uma representagdo muito forte
no contexto politico”.

Sobre o ambiente digital, Cassol observa que “as organizagdes nao-
governamentais, principalmente os partidos estavam utilizando bastante a internet, os
blogs”, destacando um blog chamado “ABC Miente”, criticando o jornal,
principalmente, “pela centralidade dele, como organizador do discurso da direita”.

O entrevistado também atenta para o fato de que o governo paraguaio tem
apoiado algumas midias alternativa, pois mesmo com articulagdo, “em qualquer lugar ¢
dificil, as condi¢des sdo precarias”. Na opinido dele, que trabalhou nesse tipo de meio

de comunicagdo, “¢ interessante se o governo estd dando espago, apoio mesmo”.

Comunicagdo do governo Lugo
O relato trazido pelo entrevistado evidencia que o governo Lugo, ainda carece de
uma pluralidade de meios para se comunicar com populacdo sem necessitar, para tanto,

das midias hegemonicas. Segundo o entrevistado,

“¢ o grande desafio deles, porque toda vez que o governo precisava divulgar
alguma acdo ou rebater alguma denuncia, tinha que chamar a propria imprensa
para fazer uma coletiva. Se bem que é o que os governos normalmente fazem,
mas se pegar o caso brasileiro, tem outros canais para se comunicar”.

Conforme Cassol, “em linhas gerais, por nao ter nenhum canal de comunicagao
mais forte, o governo precisava chamar a grande imprensa para se comunicar com a
populacdo, e ainda precisa”. Assim, como forma de dialogar com os meios de
comunicacdo, a populagdo e prestar contas das acdes desenvolvidas, o governo
promovia seguidamente coletivas de imprensa, principalmente na sede do poder
executivo. Além disso, o entrevistado destaca o IP Paraguai — Informacion Publica

Paraguai, “que ¢ um site de noticias do governo”.

Semanalmente tinha a coletiva do presidente com todos os jornais, TVs, radios,
no Paldcio. Uma vez por semana, todas as tercas-feiras. Ali ele fazia o
pronunciamento e abria para perguntas. Acho que era a maneira que ele tinha
mais eficaz de comunicar com a populagdo era aquela ali.

Nesse sentido, Cassol observa que a coletiva semanal era uma forma de
pronunciamento oficial do presidente “tanto para se defender como divulgar agdes
positivas do governo. Pensando, assim, eu acho que era a Unica forma mais eficaz de

comunicagao publica.”
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Em relagdo as aparigdes publicas oficiais do presidente, evidencia-se um
elemento que desde a campanha eleitoral € significativo, a maneira de falar diferenciada
que Lugo possui em relacao aos politicos tradicionais paraguaios. Marcada por ser uma
“fala cadenciada, bem clara, com idéias claras, mas também de certa forma sofisticada,
)

um raciocinio muito inteligente, mas sendo claro, sendo quase numa catequese.’

Conforme o entrevistado,

“Acho que aparece muito esse jeito de falar dele, ndo s6 com as coisas, mas no
jeito de falar, pausadamente, claro, para que as pessoas compreendam, de uma
forma calma, pedagogica. E ndo ¢ boquirroto assim, como alguns politicos do
partido colorado. Que usam termos chulos, sdo agressivos, ndo é o caso do
Lugo.”

Esse jeito singular de falar, com caracteristica pedagdgica, professoral, calma,
parece ser uma expressao da matriz religiosa de Lugo, fazendo que se diferencie do
restante dos politicos. Porém, conforme atenta o entrevistado, “infelizmente para o
governo, ele perde essa aura de um ex-bispo, do bispo dos pobres, que fala, que tem
idéias diferentes de politica, que prega a honestidade o tempo inteiro. Ele perde muito
i1sso quando estouro o escandalo dos filhos dele. Nesse sentido, para Cassol, com esse
acontecimento, a uma significativa mudan¢a na forma como os meios de comunicagao
paraguaios retratam Lugo,“a sua figura quase mistica, rui com esse escandalo e ele se
torna, para a imprensa, um politico comum, como qualquer outro”.

A forma como Lugo passou a ser apresentado pelas midias hegemonicas do
Paraguai, assemelha-se a abordagem predominante nas revistas semanais brasileiras,
que exploram os acontecimentos relativos ao Paraguai e ao presidente do pais, de forma
jocosa. Trata-se de uma constru¢do marcada pelo preconceito, aludindo o Paraguai a
idéia de falsificagdo, mas que também, conforme o fato assume um carater ideoldgico,
de critica aos governos progressistas latinoamericanos e, econdmico, de defesa dos

interesses dos grandes grupos financeiros e industriais do Brasil.

REFLEXOES FINAIS

Ao longo do presente artigo, procuramos apresentar a reflexdo e a sistematizagao
de elementos conceituais pertinente para entendermos a realidade pesquisada,
possibilitando o alargamento da compreensdo do contexto pelo qual perpassa as
democracias contemporaneas da América Latina, entre elas a do Paraguai. Oferecendo,

também, interessantes angulos para observarmos as recentes mudangas sociais,
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culturais, politicas e sistémicas que vem acontecendo no continente, promovendo, por
exemplo, a chegada ao poder de liderangas populares, como Fernando Lugo.

Assim, visando compreender a dindmica da constru¢do da imagem de um lider
politico e o seu atrelamento a fatos que marcam o processo de integracao regional,
organizamos a exploracdo tedrica em trés dimensdes que possibilitaram compreender o
panorama trazido pelos processos politicos contemporaneos na América Latina.

A primeira, oferece importantes parametros para pensar, refletir e problematizar
o campo da comunicacdo como escopo estratégico para a politica. Trata-se, de um
olhar da dindmica da politica nas sociedades contemporaneas, que esta ligado a
questdo de garantir e possuir visibilidade em tempos de comunica¢gdo de massa e, por
conseguinte, ter a propriedade de influenciar na formacdo de agendas publicas.
Contribuindo assim, tanto para o entendimento das democracias contemporaneas,
quanto do papel da midia nas decisdes e disputas do espago politico.

Compreendermos que a segunda, apresentou-se como uma dimensdo teorica e
politica pertinente para problematizar a centralidade das midias nas relacGes
contemporaneas. Pondo em perspectiva o0 modo como os meios de comunicacao
hegemonicos constroem a realidade social e a maneira como essa construcao incide nas
demandas e necessidades dos sujeitos sociais. Ou seja, possibilitando dimensionar a
forma como os individuos constroem as suas visdes de mundo e relagdes sociais,
perpassando essas construcdes pelas midias, que muitas vezes, ndo levam em
consideragdo os desejos e as cosmovisdes dos publicos, configurados enquanto sujeitos
e cidaddos participantes do contexto sociopolitico e midiatico, necessitando serem
observados para além de construcdes dicotOmicas.

A terceira, mostra-se pertinente para mapear outras mediagdes culturais que
agem e incidem nessa constru¢cdo de significagcdes, ao entendermos que 0S pProcessos
comunicacionais ndo podem ser visualizados e problematizados longe do contexto no
qual ocorrem. Nesse sentido, a realidade cultural, em suas diversas dimensdes, surge
como aspecto pertinente e configurador dos contextos sociais € comunicacionais das
relagdes contemporaneas.

Entendemos, conforme Maldonado (2006), como movimentos constitutivos e
decisivos na investigagdo em Ciéncias da Comunicacdo, a pesquisa empirica € a a
pesquisa teorica. Dando atengdo aos processos midiaticos, tomados como, foco central
de nossas problematizagdes e contexto que permeiam os problemas decisivos da

produgdo cientifica em comunicacdo na contemporaneidade. Dessa forma, percebemos
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a importancia de realizar movimentos de aproximag¢do com o objeto empirico como
procedimento metodologico relevante para definir, elaborar e problematizar abordagens
de pesquisa sistemadticas e futuras concepgdes teoricas. Por fim, dialogamos com a
proposta de Kaplan (2002), que enfatiza a permanente necessidade de uma comunicagao

centrada no processo, € ndo apenas nos efeitos e contetidos.
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