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Resumo

Analisa-se, nesta pesquisa, trés edicoes do jornal goiano Daqui, de linha popular e
voltado as classes C e D, sobretudo da capital, Goiania. Inicialmente, parte-se da
discussao tedrica sobre o crescimento da utilizagdo da categoria do infotenimento como
ferramenta auxiliar na elaboracio de uma matéria jornalistica. A partir da
contextualiza¢do da sociedade informacional como um cendrio em que a noticia tem se
tornado mais espetacular e mercadoldgica, insere-se o objeto de estudo (algumas
matérias do Daqui) para demonstrar que o infotenimento pode estar presente nao apenas
no texto, mas também no préprio formato do jornal.
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Informacio e entretenimento: um casamento celebrado pelo jornalismo atual

A categoria do entretenimento tem se apresentado cada vez mais como um fator
fundamental nos processos de producdo e de selecio da noticia. Na sociedade
informacional, o tempo livre destinado ao lazer é muitas vezes associado a leitura de um
jornal e/ou revista, ou mesmo ao ato de ouvir radio, assistir televisdo e “navegar” pela
Internet. Para atender a essa demanda, os veiculos de comunica¢do massivos tém se
dedicado a ndo s6 informar o publico, como também garantir-lhe momentos de

distracdo e relaxamento.

Desse modo, o entretenimento hd muito tempo relegado e colocado
em segundo plano apresenta-se como um dos valores principais da
sociedade da informacdo. Seu objetivo € proporcionar uma vélvula de
distracdo, de prazer e de diversdo as pessoas, ora ajudando-as a uma
ruptura com a vida real (por meio da evasdo para uma realidade

! Trabalho apresentado no GP Géneros Jornalisticos do X Encontro dos Grupos de Pesquisa em Comunicagio, evento
componente do XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.

% Jornalista e Mestranda em Comunicagdo pela Universidade Federal de Goids (UFG). Email: vivisalmar@gmail.com
3 Jornalista formado pela Universidade Federal de Goids (UFG). Email: jemuf86 @ gmail.com

* Doutora em Comunicagio Social pela Universidade Metodista de Sdo Paulo; professora e pesquisadora da
Faculdade de Comunicacdo e Biblioteconomia, da Universidade Federal de Goids, onde coordena o Mestrado em
Comunicac@o. Email: anacarolina.temer @ gmail.com

> Doutor em Letras pela PUC-RJ; Mestre em Estudos da linguagem pela UFG; integra a Linha de Pesquisa “Midia e
cultura”, do PPG em Comunicagio da Universidade Federal de Goids. Email: goiamerico @ gmail.com




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS—2 a 6 de setembro de 2010

diferente da vivenciada rotineiramente), ora promovendo a formacdo
intelectual. (DEJAVITE, 2008, p. 39)

;.

Nesse cendrio, € importante recordar que os fatos e acontecimentos nao sao
transpostos na integra pelos jornalistas para os jornais. H& um processo de busca,
selecdo, adequagdo e producdo de noticias. Para isso, os profissionais da imprensa
utilizam parametros especificos que determinam o grau de interesse que esse ou aquele
acontecimento despertaria no publico. Sdo os chamados valores-noticias, definidos por
Wolf como componentes da noticiabilidade, que € um “conjunto de elementos por meio
dos quais o aparato informativo controla e administra a quantidade e o tipo de
acontecimentos que servirao de base para a selecao das noticias” ( WOLF, 2008, p.202).

No processo de transformacdo de um acontecimento em narrativa jornalistica, a
capacidade de entreter tem se apresentado como um diferencial que torna a noticia mais
atrativa e, conseqiientemente, mais valorizada: pelos veiculos informativos que
“produzem” e difundem a noticia, pela publicidade que sustenta a sua veiculagdo e, em
especial, pelo publico que a consome. Segundo Martin-Barbero (2004, p. 82), cada vez
mais o publico dos meios de comunicacao de massa tem acesso a uma mistura entre
histéria e acontecimento, acontecimento e espetidculo, informacgao e propaganda.

Gomis (2002) discorre sobre o critério da relevancia (o que € importante e o que
¢ interessante) na escolha dos fatos que se convertem em acontecimento jornalistico.
Considerando esses parametros que regem o trabalho jornalistico e determinam a
selecdo e divulgac@o dos acontecimentos, sdo considerados como importantes atributos
de noticiabilidade: conflito, curiosidade, dramaticidade/emocgao, proximidade, suspense,
tragédia, entre outros.

Nessa espécie de escolha de “temas prioritarios”, o aspecto do entretenimento
tem sido cada vez mais procurado como um valor/noticia precioso. Para Dejavite
(2006), o ludico e o entretenimento sdo ingredientes fundamentais que compdem a
receita do jornalismo na atualidade, atividade esta que, ultimamente, ndo deve apenas
informar, mas também entreter o publico. E a partir da observagio desse contexto que
alguns autores, a partir da década de 90, comegaram a usar o neologismo
“infotenimento”, que concerne a fusdo dos termos informagdo e entretenimento,
caracterizando um novo modo de fazer jornalismo que retne recursos como a
personalizacdo, a dramatizacdo, a novidade, sem deixar de lado o conteido informativo.

No “jornalismo de infotenimento”, algumas categorias temadticas sao

valorizadas, como: assuntos ligados a moda, celebridades, esportes, cinema, telenovelas,
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Internet, musicas, gastronomia, decoragdo de ambientes, comportamento, coluna social,
previsdao do tempo, folclore, empreendedorismo, religido, entre vérios outros temas que
nio apenas sdo trabalhados de modo a informar o publico, mas também diverti-lo.
Trata-se de uma reconfiguracdo da pratica noticiosa que vai além da escolha dos temas a
serem abordados, valorizando ndo s6 o conteido, mas também a ‘“embalagem” da
matéria, ou seja, o publico (e, por conseqiiéncia, a midia) tem dado mais importancia as

reformulacdes gréficas e tratamentos mais leves e compreensiveis dos textos e imagens.

A fotografia, a prépria diagramacdo, o infogrifico, a tabela, a
ilustracdo e o grafico sdo outros exemplos, que, muitas vezes, fala
mais ao leitor do que o texto, porém, de uma maneira light, amena;
oferecendo a imagem, os ndmeros, as cores, o inusitado, o
contraponto. Apesar disso, ao mesmo tempo ilustram e dao
credibilidade a informacdo. H4 ainda nos jornais outros espacos que
também privilegiam o entretenimento, caso das cronicas, das colunas
e dos artigos. (DEJAVITE, 2008, p. 43)

E fato que as noticias que entretém tém recebido um espaco crescente nos
veiculos jornalisticos. Na proposta de oferecer mais op¢des de escolhas de programagao
ao publico, o entretenimento aparece, junto com a informagdo, como um valor-noticia
fundamental. Entretanto, o ideal é que o publico esteja consciente da importancia das
duas categorias, ou seja, a0 mesmo tempo em que se consome matérias “lights”, com
conteido que divirta, € necessario também que haja interesse e demanda por
reportagens que aprofundem as informacdes, que promovam criticas e levem a reflexdo
de determinados assuntos.

Nesta pesquisa, parte-se da premissa de que tanto os temas abordados de modo
mais sério, como noticias relacionadas a politica, a economia e a problemas cotidianos
das cidades, como violéncia, desemprego, trafico de drogas etc.; quanto os assuntos
considerados mais leves, como aqueles relacionados as artes em geral (cinema,
literatura) e os inseridos no “mundo da moda” podem receber um tratamento que
valorize a jungdo entre a seriedade da discussao e a leveza da abordagem.

A midia pode, por exemplo, aproveitar a divulgacdo de uma noticia sobre a
ocorréncia de um desfile de moda, tema comumente presente em matérias “lights” de
revistas de variedades e entretenimento, para levantar uma discussdo aprofundada sobre
os distirbios alimentares que acometem grande parte das modelos. Por outro lado, um
escandalo politico pode ser narrado com uma linguagem absolutamente direcionada ao

burlesco, como em um programa de humor carregado de ironia. Trata-se de um jogo
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cada vez mais presente no cotidiano jornalistico, onde ainda deve prevalecer o bom-
senso, como mantenedor de uma cobertura ética, mas que também atenda as novas

demandas de um publico crescentemente mais exigente.

Enfim, o jornalismo de infotenimento integra-se aos padrdes
jornalisticos. Sua articulag@o e propagacao associam-se as suas muitas
responsabilidades sociais e culturais. Seu contetido editorial alia-se a
seriedade, a leveza, a precisdo e a ética, tal como outras especialidades
jornalisticas, relatando informagdes nacionais, internacionais, locais e
regionais em todos os gé€neros jornalisticos, a0 mesmo tempo em que
informa e distrai o receptor. (DEJAVITE, 2008, p. 43)

O jornalismo como porta aberta para o espetaculo

A tentativa mididtica recorrente de ofertar ao publico um produto chamativo ndao
s6 do ponto de vista do conteido, mas também, e principalmente, a partir da “estampa”
do produto jornalistico, como um jornal, por exemplo, ganha destaque em uma
sociedade amante do espeticulo e das imagens impactantes, como a atual. Vive-se em
uma sociedade que se encontra totalmente inserida em um contexto mercadoldgico e
onde a cultura também se tornou comercial. “A cultura tornada integralmente
mercadoria deve também se tornar a mercadoria vedete da sociedade espetacular”
(DEBORD, 1997, p. 126). Buscando alimentar o imaginario do publico, os meios de

comunicacdo de massa apostam na iconicidade como garantia de sucesso.

Mas a presenga de imagem nao estd sé na fotografia ou no desenho,
mas nesse tipo de relato que, para fazer vivo e visivel o
acontecimento, para dotd-lo de autenticidade, verte-o para a
‘linguagem dos fatos...”, que é a mesma do drama, da novela policial.
Chegamos assim a nos inserir no centro da problematica colocada pela
noticia: a transformagdo do acontecimento em ‘sucesso’, 0 seu vazio
de espessura histérica e o seu recheio, a sua ‘carga’ de
sensacionalismo e espetacularidade. (MARTfN—BARBERO, 2004, p.
94)

E nesse hibridismo entre espetdculo, vida social cotidiana e discurso mididtico,
Charaudeau (2006, p. 15) defende que o discurso da época atual é marcado pela
interacdo entre informagdo, comunicacdo (como fendmenos sociais) e as midias (como
suporte econdmico, tecnoldgico e simbdlico de producdo e veiculacdo desses
fendmenos). Ao estudar a linguagem mididtica empregada para difundir mensagens
cada vez mais chamativas e sedutoras, o autor define quatro critérios considerados pelos
veiculos, como radio, televisdo e jornal na hora de definir um fato como merecedor de

cobertura. Sdo eles: notoriedade, representatividade, expressao e polémica.
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Interessa, aqui, o critério de polémica, que pode ser associado ao espeticulo, a
busca por matérias grandiosas, assuntos que escandalizem o publico, gerem impacto e
atinjam expressivos lucros para as empresas mididticas que vendem, direta ou
indiretamente, seus produtos-noticias. “Isso explica o gosto das midias (particularmente
as francesas) pelas declaracdes bombadsticas (suscetiveis de produzir impacto), pelos
confrontos no dominio politico em controvérsias pesadas, e por aquilo que se poderia
chamar de ‘fala populista’” (Charaudeau, 2006, p.145).

Para Bucci (2000), o jornalismo tem atuado como uma atividade mantenedora
do espetdculo, ou seja, as noticias se enquadram no perfil contemporaneo de extensao
do espetdculo a vida cotidiana. A midia é o palco, mas é nela que o publico vé

projetadas suas demandas simbdlicas por espetacularizacao de diferentes setores, como

politica, economia, religido e cultura.

[...] como o espaco publico se encontra alterado pelo espeticulo.
Expandido pelos meios de comunicacdo de massa em meados do
século XX, o espaco publico atualmente foi re-transformado pela
industria do entretenimento, que ja nao opera no interior dos meios de
comunica¢do, mas os instrumentaliza de fora para dentro. Isso
reduziu a drea de influéncia da imprensa em termos relativos, ou seja,
o jornalismo ja nio contém em si todas as formas de comunicacdo
social como continha hd dois séculos, quando vigorava o modelo da
imprensa de opinido; hoje, a comunicagdo social é mais ampla, mais
ampla que o jornalismo e mais ampla que os préprios meios de
comunicacao. (BUCCI, 2000, p. 191)

Quando informacao e entretenimento se complementam

Buscam-se, para andlise das edi¢des escolhidas do jornal Daqui, elementos de
entretenimento, basicamente reunidos em quatro grupos: humor (elementos burlescos,
de ironia, exagero, grotesco, pasteldao); drama (elementos narrativos tipicos da literatura
ou do cinema, como a constru¢do de personagens, herodis e vildes, a €énfase em conflitos
pessoais, intrigas passionais etc.); alusdo a temas relacionados aos meios de
comunicacdo de massa (tudo que remeta a filmes, livros, musica e qualquer outra
manifestacdo da cultura do entretenimento de massa); e espetdculo (abordagens
grandiloqiientes e pretensiosas, com uso de elementos chamativos e impactantes cuja
principal fun¢do seja gerar sensagoes).

H4 uma linha de raciocinio, baseada nas finalidades préticas da informacao e do
entretenimento, que os colocam como conceitos opostos. O primeiro serviria para
promover ou enriquecer o contato do individuo com a sociedade, servindo de base para

o desenvolvimento do pensamento critico/analitico em frente aos problemas e
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circunstancias da vida social, politica, econdmica etc. O segundo por sua vez, nas
palavras de Dejavite (2008), funcionaria como uma “valvula de escape” destinada a
romper o contato do individuo com os problemas do mundo. Em casos extremos,
segundo algumas vertentes, o entretenimento chegaria a anestesiar e alienar o individuo
da realidade. Partindo desse prisma, que ndo € o Unico, mas € relevante, ter-se-ia
informacao e entretenimento cumprindo fungdes que se anulam.

Entende-se, porém, que tanto um quanto o outro pode usar-se das ferramentas
alheias para auxiliar em seu objetivo ou, em outras palavras, que a informacao pode se
tornar mais acessivel através de mecanismos caros ao entretenimento e este Ultimo
pode, a partir de caracteristicas da informagdo, se tornar um estimulo fortissimo para o
pensamento e a andlise critica da sociedade. Desse modo, t€ém-se duas situagdes
distintas. A primeira ocorre quando determinada matéria dita jornalistica e, portanto,
informativa, usa o entretenimento de maneira a anular seu efeito primario. Ou seja, ao
invés de conectar o leitor ao mundo e auxiliar na construcao de conhecimento, a matéria
cuida de simplesmente diverti-lo. Utiliza, para isso, de temas, assuntos e abordagens
voltadas para o entretenimento, para o burlesco e para o espetadculo, como por exemplo:
matérias sobre a vida intima das celebridades; ou sobre fatos extraordindrios, muitas
vezes descontextualizados, valendo-se apenas de sua carga emotiva, sensacional ou
chocante;

O segundo caso concerne a situacdo em que determinada matéria jornalistica e,
como j4 foi dito, informativa, lanca mao de ferramentas do entretenimento para facilitar
a assimilacdo das informacgdes e promover, assim, maior chance de construcdo de
conhecimento. “No jornalismo de infotenimento uma mesma matéria pode muito bem
informar entretendo ou, entdo, entreter por meio da informagdo. Nele, o limite ético
(debatido até agora) que separa jornalismo e entretenimento nao existe” (DEJAVITE,
2008, p. 41). E justamente seguindo esse segundo modelo que se discorre a seguir sobre
trés edigcdes do jornal Dagqui, buscando identificar a presenca de tracos do
entretenimento (como drama e espetdculo) em meio a uma matéria informativa, com o

intuito de melhor situar o leitor diante do tema ali abordado.

Escolha do objeto de analise: Jornal Daqui
Escolheu-se como objeto de andlise para esta pesquisa trés exemplares do jornal
Daqui, que é uma publicacdo didria do conglomerado mididtico goiano Organizacdes

Jaime Céamara. O jornal possui formato de tabldide, com média de 24 pédginas. Em
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pesquisa de junho de 2010 realizada pelo Instituto Verificador de Circulacdo, o jornal
Daqui foi apontado como o quinto do pais em vendas avulsas, com uma média de
106.976 exemplares por dia. A facanha rendeu matérias comemorativas em varios
veiculos das Organizac¢des Jaime Camara. Em matéria do dia 29 de junho de 2010, o
jornal O Popular, que partilha redacio e profissionais com o Daqui, assim definiu seu
“irmdo mais novo”: “A publicacdo se caracteriza pelos textos curtos, com linguagem
simples e direta, e foco local nos noticidrios esportivo, policial, entretenimento e
servicos™.

A mesma matéria foi repetida, sem grandes alteracdes, no préprio Daqui do
mesmo dia. Ha ainda meng¢do ao publico-alvo do Daqui, definido como individuos das
classes C e D que nao tinham o habito de ler jornais, por condi¢do financeira ou falta de
tempo (o Daqui é vendido a R$ 0,50). Desse modo, em conceituacdo dos proprios
produtores do jornal, o Daqui € definido como uma publicacdo simples e leve, que foca
um publico ndo familiarizado com leitura e enfatiza temas de grande aceitacao popular.
Seu sucesso de vendagem é uma prova de que a proposta adotada estd realmente de
acordo com os anseios de grande parte da populacdo goianiense.

A respeito das editorias do jornal, o Daqui ndo apresenta uma divisao tradicional
em secdoes como Economia, Cidades, Politica etc. Boa parte dessas linhas teméticas se
congrega na editoria Geral. As retrancas utilizadas sao: Geral, Novela/Rddio, Tv, Gente
Famosa, Oriente-se, Diversdao, Cinema, Emprego e Esporte. A editoria Geral abrange
assuntos como utilidade publica, curiosidades, politica, crimes, cidades, atualidades etc.
Dé-se énfase as matérias policiais e de utilidade publica, sendo que, para a dltima, o
jornal conta com as seguintes colunas fixas: Telefones iiteis, Ligado na saiide, Tempo,
Indicadores, Gostoso e Rdpido, Eventos, Obitudrio, Feiras. O jornal apresenta paginas
em preto e branco e também coloridas.

A editoria Esportes € a maior da publicacdo, ocupando a parte final do jornal,
com matérias predominantemente sobre futebol regional e nacional. Como a pesquisa
foi realizada em época de Copa do Mundo, o torneio dominou os temas das trés edicoes
analisadas. As matérias de capa com maior destaque pertencem a essa editoria. Outro
aspecto interessante € que a retranca Esporte possui 0 maior nimero de matérias e a

menor quantidade de colunas fixas, ponto que serd analisado posteriormente.

® Disponivel em: http://www.goiasnet.com/economia/eco_report.php?IDP=18409
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Na editoria Novela/Rddio, apresentam-se os resumos das principais novelas da
televisdo aberta, além de boxes fixos com notas vinculadas a Radio Daqui, (emissora
radiofénica também das Organizacdes Jaime Camara): Aniversariantes, Hoje ¢é dia,
Dica Daqui, Promog¢do, Idolo do dia, Qual miisica vocé quer ouvir e Musica do Dia
(com cifras de musicas populares para violdo). A editoria TV apresenta a programacdo
da televisdo aberta e o quadro Artista ld de casa, que recebe fotos e mensagens de
leitores a respeito de seus familiares.

A editoria Gente Famosa ocupa as paginas centrais do jornal e € ricamente
ilustrada com imagens coloridas. Ha sempre uma foto feminina principal, destacada na
capa e geralmente em trajes ou poses sensuais. As notas tratam da vida particular e
publica de celebridades em geral. A editoria Cinema traz os filmes em cartaz e
Empregos, as oportunidades de emprego. A editoria Oriente-se apresenta o horéscopo
do dia, colunas sobre o significado dos sonhos ou com frases engracadas. A editoria

Diversdo traz palavras cruzadas, jogo dos sete erros e coluna de piadas curtas.

Infotenimento presente no formato

O formato do jornal Daqui merece um olhar mais aprofundado. A estrutura
resumida, leve, com fotos grandes e muita cor condiz com a proposta apresentada em
sua auto-definicdo. E um jornal para pessoas nio acostumadas 2 leitura, mas, ainda
assim, imersas na cultura de imagens e entretenimento que permeia a atualidade. Assim,
por se organizar de modo intuitivo, o Daqui se apresenta como um jornal fécil e
agraddvel de ler. Outros pontos ganham relevancia sob o prisma escolhido nessa anélise.
Em primeiro lugar, destaca-se a grande quantidade de colunas fixas. Por esse termo,
quer-se dizer dos boxes, tabelas e grades cuja estrutura permanece a mesma em todas as
edicdes e o conteddo, geralmente quantitativo, muda.

Em sua maioria, as colunas fixas do jornal se adequam ao conceito de utilidade
piblica. E o caso das colunas Telefones Uteis e Ligado na Saiide, que apresentam
contatos, nimeros, enderecos e informacdes sobre servicos sociais e publicos. Funcodes
semelhantes desempenham os boxes Hoje € dia de..., que apresenta o calendario cultural
da cidade, Obitudrio e Gostoso e rdpido (sobre receitas culindrias). Ja o box Td na web,
ao promover uma interpenetracio entre jornal impresso e meio virtual, atende a fungdo
de infotenimento, ao trazer informacgdes leves, pitorescas ou lddicas, sem relagdo

contextual com os acontecimentos didrios. O mesmo pode ser aferido nas sessdes de
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piadas e passatempos (toda a editoria Divirta-se) e naquelas que tratam de astrologia e
leitura de sonhos (sessdo Oriente-se).

A interatividade € outra constante na estrutura do Daqui. Seja pelas promog¢des
vinculadas ao jornal, seja nas colunas que oferecem espago ao leitor, o que se nota € um
grande esforco em tornar a exposi¢do acessivel nas folhas da publicagdo. A isso se
atribui também a criacdo da Radio Daqui e do Dagquiter, uma pagina do jornal no site
Twitter. Os leitores sdo tratados como celebridades, criando-se um misto de
interatividade e mistificacdo que € mais comum na televisdo. Aparecer no jornal torna-
se sinal de status, um agregador de importancia social que apenas se reforca pelo carater
local, de comunidade, do Daqui. O individuo retratado em sessdes como Artista ld de
casa ou Aniversariantes € reconhecido e bem quisto entre seus familiares, no bairro
onde mora, na comunidade que o rodeia.

Essas caracteristicas garantem praticidade a leitura do Daqui e, ainda que
possuam cardter quase sempre informativo, contribuem para um sentido geral de
infotenimento. Esse sentido, frisa-se, ndo esta no conteudo das matérias, mas no formato
em que elas se expdem. O tabldide ndo possui muitas reportagens jornalisticas no
sentido tradicional, prezando pelas colunas fixas, que sdo uma ferramenta leve para
transmitir informacdes leves. Os leitores ndo se postam passivamente em sua funcdo e
tampouco entram nas paginas do jornal apenas como sendo personagens das noticias.
Suas apari¢des tornam-se, por si mesmas, noticias relevantes.

A estrutura permanente também facilitou a andlise aqui proposta, j4 que os
exemplares estudados apresentaram a maior parte das paginas sem grandes variagdes.
Em resumo, pode-se inferir que as colunas fixas dos jornais analisados contribuem para
os seguintes aspectos: a facilidade de leitura, o carédter utilitirio da publicacdo e
familiaridade dos leitores com o jornal. Esses aspectos, a excecdo do segundo e embora

ndo diretamente, auxiliam no surgimento de um “clima” de infotenimento.

Os titulos como protagonistas da capa do jornal e das matérias

As matérias de capa pertencentes a sessdo Geral foram o objeto especifico dessa
pesquisa, que optou pela andlise de discurso como ferramenta metodoldgica (aqui e ali
permeada pela andlise de contetido). Boxes e colunas fixas como Gostoso e Custa
Pouco ou Obitudrio foram observados na andlise geral e ndo entraram na especifica, a
menos que extraordinariamente. Foi esclarecido anteriormente que a sessdo Esporte

abarca tanto o maior nimero de noticias quanto as mais extensas. Porém, preferiu-se a
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sessdo Geral pela sua diversidade de temas, caracteristica que possibilitaria resultados
mais ricos e abrangentes.

Além disso, a andlise geral deixa claro que a editoria Gente Famosa € a que
exemplifica mais fielmente a modalidade de jornalismo, j4 citada nesse artigo, cuja
missdo de entreter se sobrepde a de informar. Nesses casos, o texto faz uso de
informacdes com o intuito de entreter. Tais informacdes ndo precisam de
aprofundamento, de contextualiza¢do ou continuidade, uma vez que servem de veiculo
para outros fins que ndo o de informar ou de construir conhecimento. Ciente de tal fato,
a escolha da editoria Geral atende ainda ao esforco de procurar indicios de
infotenimento onde ele deve ser menos evidente, para que a andlise ndo acabe
explicitando o que ja esta explicito.

Escolheu-se ainda, na apresentagdo do artigo, iniciar-se pela andlise geral e
passar em seguida a especifica. Essa opcao se deve a maior relevancia encontrada, para
os fins de pesquisa, nas caracteristicas macro do jornal Daqui. Por isso, quando forem
expostas as andlises particulares de cada dia, elas servirdo como constatacdo e exemplo
para as inferéncias j4 apresentadas.

Um dos aspectos mais interessantes na analise das noticias diz respeito a forma e
utilizacdo dos titulos das matérias. O titulo €, por exceléncia, a parte mais chamativa de
uma noticia jornalistica, possuindo uma estrutura textual muito caracteristica. Utiliza-se
uma série de mecanismos semanticos e sintaticos para prender a aten¢do do leitor. Para
Marques de Melo (1994), a titulagdo é uma ferramenta fundamental para “vender” a

noticia ao leitor.

Na verdade, o titulo da noticia ji constituiu a apropriacdo de uma
forma publicitdria pelo jornalismo. O ‘antincio da noticia’ comeca
com a colocacgdo de titulos nas unidades redacionais. [...] 0 nascimento
dos titulos-noticias ocorre naquele momento em que a prépria noticia
se transforma em mercadoria. p. 85-86

No Jornal Daqui, essas tdticas chamativas sdo exploradas ao méaximo: a fonte
dos titulos € muito grande, tanto nas manchetes da capa quanto no interior do jornal; a
linguagem utilizada € a coloquial, com girias, expressdes idiomaticas e certo humor
popularesco. A utilizagdo de linguagem coloquial € mais evidente nos titulos que no
corpo das noticias. O tom jocoso e os termos cotidianos parecem contribuir com a
sensacdo de familiaridade entre leitor e publicagdo. Nao € pratica nova o uso de humor,

suspense ou espetdculo em manchetes e titulos de noticias. Sob o viés do infotenimento,
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esse costume transcende sua funcdo inicial de simples chamariz para se tornar uma
forma de entretenimento.

Em alguns exemplos analisados, o titulo da matéria tem jeito e tom de piada. Um
caso especifico veiculado no dia 1° de julho € ainda mais interessante. Diante do
assassinato de um adolescente goianiense chamado Arnold Schwarzenegger, em
homenagem ao ator austriaco, a manchete estampada na capa do Daqui apregoava:
“Schwarzenegger € assassinado em Goiania”. A ambigiiidade proposital gerou
repercussao na internet e sobrevida inesperada a brincadeira. Curiosamente, a noticia
em si ndo reforca a ambigiiidade, tampouco dd €nfase a morte do adolescente (ele é
apenas uma de trés pessoas assassinadas na mesma madrugada), apresentando um texto
direto, curto e informativo. A matéria segue a tendéncia observada de ser
preponderantemente informativa.

O que se pode averiguar € que a necessidade de um texto agil, palatdvel e a
consciéncia de um publico ndo acostumado a grandes leituras, parece ter moldado as
noticias do jornal Daqui segundo um regime estrito de nuances e uma diligéncia
espartana. Assim, enquanto o formato e a apresentacdo rumam para o entretenimento, o
discurso quer, sobretudo, transmitir a informacdo. A seguir, as andlises especificas das

trés edi¢des podem trazer mais aspectos relativos a essas observagoes.

Descricao da edicao n° 850 de 29 de junho de 2010

A primeira edi¢do analisada possui 14 noticias na sessdo Geral, sendo nove
notas e seis matérias. As noticias de capa sdo: “Por conta da greve, aulas ficam para
agosto”; “Daqui agora estd no top 5 das bancas”’; “Casal de idosos morre em acidente na
GO-020; “30 mil goianos ainda nao retiraram sua grana do PIS ou do Pasep”; e “Quem
ficou sem asfalto reclama de problemas de saide no tempo seco”. Essas também sao as
noticias mais extensas da edi¢do. Por tematica, as noticias se dividem em: uma sobre
impostos, duas sobre satide, uma sobre danca, duas sobre crime, duas sobre acidentes,
uma sobre evento do Corpo de Bombeiros, um sobre greve nas escolas, uma sobre
pesquisa a respeito do proprio Daqui, duas sobre curiosidades da Internet.

A leitura do material aponta um estilo textual bastante claro e direto, sem a
utilizacdo de elementos estilisticos, literdrios ou narrativos. De um modo geral, as
noticias seguem o padrdo da piramide invertida do lead jornalistico. As matérias de
maior folego fazem largo uso dos depoimentos. Se a chamada ““ 30 mil goianos ainda

ndo retiraram sua grana do PIS ou do Pasep” utiliza linguagem coloquial, 0 mesmo nao
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ocorre no corpo do texto, que mantém a linguagem padrdo. Apenas uma nota lan¢a mao
de certo apelo a escatologia, sendo intitulada: “Matou e comeu pulmao”. O desenvolver
da noticia, entretanto, adota a frieza descritiva comum a matérias de jornal impresso.

O Box “ Td na web” € o que apresenta maior carater de infotenimento. Suas duas
notas tratam de fatos pitorescos pin¢ados na internet. O primeiro diz respeito a um video
que mostra um crocodilo abocanhando um tubario, enquanto o segundo trata de um
acidente provocado por um cachorro na direcdo de um carro. Sdo eventos
descontextualizados, cuja relevancia tinica esta em seu teor ex4tico

Os textos dessa edicdo apresentam predominadncia do cardter informativo.
Prezam pela agilidade e simplicidade na transmissdo das informacdes basicas sobre os
fatos. O aspecto de infotenimento, se existem, estdo restritos ao formato do jornal e a
um ou outro detalhe estilistico como a chamada chocante da nota “ Matou e comeu
pulmdo”. Reitera-se, entretanto, que o costume de elaborar titulos e manchetes

chocantes € tdo antigo quanto o préprio jornalismo.

Descricao da edicao n° 851 de 30 de junho de 2010

Essa edicao possui 21 noticias, sendo 14 notas. As noticias de capa sdo: “Detran
cancela 6 mil processos para tirar CNH”; “Nas maos de Banzé, igreja vira decoracdo”;
“Saude convoca 60 tempordrios e aprovados ficam na espera”; “Nove casais
homossexuais oficializam unido civil”’; “Sangue no carro complica a vida do goleiro do
Fla, que t4 na mira da policia”. As matérias assim se dividem: duas sobre politica, cinco
sobre crimes e investigacdes policiais, duas sobre concursos e vestibulares, uma sobre
artesanato relacionado a tradicional festa religiosa do Divino Pai Eterno, na cidade de
Trindade, duas sobre consumo e impostos, uma sobre casamento gay, uma sobre
acidente, uma sobre justica, duas sobre curiosidades da Internet, uma sobre
celebridades, uma sobre saide e uma sobre morte de personalidade local.

A matéria sobre o artesdo Clazumberto de Souza, conhecido como Banzé, foge
do padrao informativo bdsico do jornal. O texto se inicia com uma pergunta ao leitor:
“J& pensou em levar um pedacinho de Trindade, Piren6polis ou da Cidade de Goids para
casa?”’. O desenrolar do texto segue em forma de perfil, tracando caracteristicas da
personagem, numa estrutura bastante comum em jornalismo de revista. As notas do 7d
na Web apresentam assuntos pitorescos (“Come-se aranhas no Camboja” e “Pinta-se

cachorros em Pequim”). Uma pequena nota traz a noticia sobre o leildo de trés chapas
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de raio-x de Marilyn Monroe, no valor de R$ 81 mil. As matérias prezam pela

linguagem informativa e enxuta.

Descricao da edicao n° 852 de 1 de julho de 2010

Com 20 matérias, sendo 12 notas, essa edi¢do possui como manchete as
seguintes noticias da sessdo Geral: “Quadrilha usava nome de hospital para dar golpe”;
“Justica determina que professores e delegados em greve voltem ao trabalho™; “Arnold
Schwarzenegger € assassinado em Goiania”; “Detran enfrenta tumulto no prazo final”;
“Prorrogada vacinagdo contra gripe HIN1”; “Show no carreirédromo depende de
autoriza¢do”. Das matérias analisadas, uma € sobre politica, quatro sobre crimes e
investigacdes policiais, uma sobre a festa tradicional de Trindade, trés sobre consumo,
duas sobre Justica, duas sobre acidentes fatais, uma sobre o aniversario da Radio Daqui,
duas sobre curiosidades da Internet, uma sobre concursos publicos, uma sobre
exposicao de equipamentos de bombeiros, uma sobre vacinacao e outra sobre problemas
para tirar a carteira de motorista.

A noticia a respeito do assassinato do adolescente Arnold Schwarzenegger ja foi
destacada em outro momento da pesquisa, mas merece um estudo mais demorado.
Trata-se de uma matéria tipicamente informativa sobre o assassinato de trés pessoas
entre os dias 30 de junho e 1 de julho de 2010. O nome da vitima € uma informacgao
acessoria, ndo necessdria para a compreensao do fato exposto no texto e nem do préprio
texto. E interessante notar como, no corpo do texto, essa informacao € secunddria, sendo
apresentada de modo ligeiro e seguida por todos os outros dados pertinentes ao
acontecido.

O cardter pitoresco do homonimo sé € aproveitado, e maximizado, no titulo da
matéria e na chamada da capa. Ao alavancar um dado acessério a condi¢do de
informagdo principal da noticia (ainda que apenas no titulo), demonstra-se uma escolha
proposital pelo pitoresco, por aquilo que chama a atencdo e pode gerar polémica,
discordia, comicidade. Efetivamente, a noticia causou frisson quando repercutida pela
Internet. Quanto as outras matérias da edicdo, apresentam também o estilo informativo

enxuto ja analisado.

Consideracoes finais
A titulo de conclusdo, observa-se que, de modo geral, a categoria de

infotenimento, tal como € definida na sessdo tedrica inicial dessa pesquisa, é encontrada
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sobretudo no formato do jornal popular Daqui. Comprova-se, apds a andlise das trés
edicdes do Daqui, o que Dejavite (2006) considera ser uma tendéncia do jornalismo
didrio, e ndo apenas uma pratica comum em revistas de fofoca e lazer: uma maior
preocupacio com a diagramacao, com os recursos graficos e a distribuic@o das editorias,
de modo a criar um ambiente que provoque sensagdes de envolvimento, relaxamento e
distracdo no publico.

Ao se apresentar em formato tabléide e contar com uma média de 24 péginas, o
Daqui se enquadra na proposta de tentar proporcionar mais praticidade e rapidez na
leitura. A preocupagdo com a primeira pagina, onde se observam titulos chamativos e,
até mesmo, escandalosos como “Schwarzenegger € assassinado em Goidnia” também se
insere no intuito de apresentar uma “embalagem” chamativa e, consequentemente, mais

vendavel. Inserida na légica comercial e espetacular da sociedade contemporanea,

a noticia, como mercadoria, vai recebendo cada vez mais investimento
para melhorar sua aparéncia e sua vendabilidade: criam-se as
manchetes, os destaques, as reportagens, trabalha-se e investe-se
muito mais na capa, no logotipo, nas chamadas de primeira pagina.
(MARCONDES FILHO, 2002, p. 24)

Também se conclui que o jornal se orienta para a abordagem de alguns temas
recorrentes como casos policiais (aqui inclusos os acidentes de transito), esportes e
noticias relacionadas a artistas do cinema e/ou televisio e ao “mundo da moda”. A partir
da observacao desses assuntos destacados nas edi¢des do jornal, fica nitida a intengdo
do Daqui de publicar matérias que rendam conversas no dia-a-dia do publico, em uma
espécie de agendamento sobre temas importantes e interessantes de se pensar.

De modo geral, conclui-se pela presenca de infotenimento no formato do jornal,
com linguagem direta, textos curtos e de facil compreensdo e identificacdio com o
cotidiano do publico, majoritariamente composto pelas classes sociais C e D.
Ferramentas de espetacularizagdo também podem ser ressaltadas, a partir da anélise das
capas chamativas, dos titulos sugestivos e de algumas abordagens voltadas para
satisfazer a curiosidade do publico ou estimular a imagina¢do do mesmo. Além disso, o
jornal alimenta conversas do cotidiano do publico, trazendo sempre temas relacionados

a celebridades ou a assuntos polémicos que rendem comentdrios entre os leitores.
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