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Resumo

Nos tltimos anos, tem se tornado comum o uso de imagens capturadas por cameras de
vigilancia e de videos produzidos por individuos alheios a instituicdo jornalistica na
constru¢cdo de narrativas jornalisticas para televisdo. Partindo do conceito de imagem e
buscando suporte em andlises sobre dispositivos cinematograficos, agenda-setting, valo-
res-noticias, elementos da noticiabilidade e jornalismo participativo, a proposta é discu-
tir de que forma essa nova pratica implica na narrativa telejornalistica e possibilita outra
significacdo na dindmica discursiva televisiva em relagdo aos acontecimentos, criando o
que se propde por “‘jornalismo apdcrifo”.
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Introducao

O presente artigo se propde a refletir sobre o uso de imagens capturadas por ca-
meras de vigilancia e de videos produzidos por individuos alheios a institui¢ao jornalis-
tica na construcao de narrativas jornalisticas para televisdo. Tal questdo se demonstra
relevante diante da observacdo de intensa ocorréncia de tal artificio na composi¢ao dos
diversos telejornais locais, nacionais e internacionais, que trazem a cena a materializa-
cdo do que tem se chamado de jornalismo participativo, forma mididtica que caracteriza
sobremaneira a comunicagao na contemporaneidade.

No processo de andlise dessa questdo, sdo compilados alguns conceitos sobre a
imagem, passando pelo cinema, pela televisdo, até chegar ao telejornalismo, que se
constitui, por fim, como o campo de debate ao qual esse trabalho se identifica. Em espe-
cial, as ideias sobre a impressdo de realidade, efeito de verdade e estética da transparén-

cia s3o muito importantes para as andlises empreendidas.
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Questdes sobre agenda-setting, valores-noticias e elementos da noticiabilidade
comparecem na pesquisa para suscitarem posicionamentos mais seguros para a discus-
sdo da construcdo de narrativas que se valem de imagens produzidas fora da instituicdao
jornalistica.

No decorrer do artigo, sdo propostos conceitos como o de “jornalismo apdcerifo”
e de “dupla performance”, numa tentativa ensaistica de jogar mais luz sobre os fendme-
nos que caracterizam o tema proposto e, enfim, enderecar uma critica ao processo jorna-

listico que envolve o uso de imagens “leigas”.

Da producao de imagens ao jornalismo apdcrifo

A defini¢ao de imagem — do latim imago —, que se refere a toda e qualquer visu-
alizacdo gerada pelo ser humano, seja em forma de objeto, de obra de arte, de registro
foto-mecanico, de construgao pictérica ou até de pensamento, ganha novo sentido a par-
tir da Renascencga, dado o profundo recorte conceitual sobre os processos de espaciali-
zacdo imagética determinados pela insercdo da perspectiva (Cf. WERTHEIM, 2001). A
época, a tdo cara geometria ndo s estabeleceu novos contornos no campo da matemati-
ca, arquitetura e instrumentacio tecnoldgica, como também conferiu a arte (principal-
mente a pintura) um giro em seus paradigmas, seja na forma de concebé-la, observa-la
ou analisa-la. Nao que antes disso as analogias entre as imagens e as realidades que lhes
eram referentes ndo estabelecessem impressdao sobre os observadores — mas, sem divi-
da, a perspectiva ocasiona uma nova sensorialidade, produzindo assim subjetividades
em um nivel mais profundo. André Parente, ao analisar essa questao proposta por Jona-

than Crary em seu livro “The tecniques of the observer”, salienta:

A Renascenga conseguiu equacionar uma certa censura platonica em re-
lagdo a representagdo do sensivel, por qué? Porque criava um processo
de isomorfia entre o que era usado para modelar a imagem e o que era
usado para explicar aquilo que a imagem representava. O uso da geome-
tria servia, ao mesmo tempo, para explicar a natureza e para COnstruir
uma imagem que representava essa natureza’.

Assim, a forma do ser humano perceber a imagem vai, a partir dai, obedecer a
processos que ndo mais requerem apenas a observagdo dada pelo olho da razdao ou do
espirito, mas sim pelo corpo inteiro. A pintura renascentista, portanto, produzia imagens

“que também tinham um lado sensivel e ndo apenas alguma coisa que era da ordem do

3 Entrevista com André Parente. Revista Psicologia e Sociedade; 16 (2): p.8; maio/agosto 2004.
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inteligivel™*, estabelecendo uma visdo natural das obras pictéricas na medida em que
elas se propunham a representar naturalmente a realidade do mundo. Apesar do olho
humano ser a condicdo de observacao em todas as épocas, a Renascenca vai inaugurar
um novo modelo de impressdo de analogias, onde “€ a propria percep¢do, como fonte da
arte, que vem entdo ao primeiro plano” (BELLOUR, 1993, p.216). E, analisando de
uma maneira um tanto simplista, com a excec¢do de alguns movimentos artisticos, esse é
o paradigma estético que vigora até o momento, principalmente no campo da cultura de
massa.

De uma forma geral, essa operacdao de permeabilidade entre os elementos da
forma narrativa se consagrou e perdura essencialmente no cinema de massa até a atuali-
dade. E, nesse processo, a impressdo de realidade se impde, assim, por uma perspectiva
sutil de penetracdo do expectador no universo da estdria filmica — estética da transpa-
réncia (Cf. XAVIER, 1977) —, as cenas se desenrolam sob o ponto de vista de um narra-
dor ndo percebido, o que traz a sensagdo de confronto direto entre o expectador e as

cenas dos filmes:

Os expectadores em geral ndo conscientizam a existéncia desse narra-
dor. Ela se disfarca, se dilui, permitindo ao expectador ter a ilusdo de es-
tar como que vendo o real e ndo de estar em contato com uma narragdo.
A diluicdo da presenca narradora criou uma linguagem que podemos
chamar de ‘transparente’ porque ndo retém a atengdo do expectador,
nao é vista por ele ( BERNARDET, 1991, p.44).

Tanto quanto em relagdo ao dispositivo do cinema, as disposicdes observadas
sao pertinentes para pontuar andlises de produtos televisivos, pois ambas as tecnologias
se traduzem em sistemas que agenciam enunciagdes, figuragdes e percepcdes extrema-
mente proximas. A propria impressao de realidade, assim como a estética da transparén-
cia, sdo caracteristicas enunciativas que, inclusive, sao apropriadas pela linguagem tele-
jornalistica, que, ao se aproveitar dessas estratégias narrativas inauguradas e consolida-
das pelo cinema, busca garantir “a objetividade do relato, expor varios lados de um fato
ou acontecimento” (PENKALA, 2008, 76). E € francamente visivel que assim tem sido
desde os primeiros noticidrios televisivos, com muito poucas alteragdes, de forma que
os reporteres cinematograficos, desde sempre, vém fazendo a vez do “olho do observa-

99

dor”.

*1dem.
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Ocorre que, de poucos anos para cd, um novo elemento tem comparecido assi-
duamente nesse jogo discursivo: as imagens oriundas de cameras de vigilancia e as de
autoria andnima tém rivalizado com as imagens profissionalmente produzidas pelas
emissoras de televisdo na composi¢do dos noticidrios de todas as ordens, seja nas pro-
dugdes locais, nacionais ou internacionais, € em todos os turnos.

Assim, torna-se importante investigar as formas de tratamento e o modo narrati-
vo que sdo préprios das informacgdes jornalisticas televisivas promovidas a partir das
imagens de cameras de vigilancia e de capta¢des amadoras, dado que facultam, inexora-
velmente, uma nova percep¢ao na linguagem televisual.

A popularizacdo de diversos tipos de dispositivos de captura de imagem, como &
o caso das cameras de vigilancia, filmadoras amadoras, cAmeras fotogréficas e celulares
dotados de recursos audiovisuais, webcams etc. t€m ocasionado uma infinidade de con-
teddos que originariamente ndo estariam comprometidos com a noticiabilidade, mas que
tém sido utilizados em demasia no resultado das edi¢des de produtos telejornalisticos.

Assim, o olhar do individuo comum tem coabitado a cena jornalistica, concreti-
zando o que se tem chamado de “jornalismo participativo”, no qual se evidencia um
espaco de representacdo que outrora era exclusivamente circunscrito as redagdes dos

veiculos.

Talvez seja esse um dos motivos pelos quais a época de predomindncia
do oficialismo das fontes, em que a voz dos cidaddos pouco recebia aten-
cdo, deu lugar a uma relagdo dialégica com um jornalismo que, além de
dar voz, também se vale de textos, imagens e videos produzidos por esse
cidaddo. Dessa forma, configuram-se novas maneiras de relacdo entre as
distintas midias e suas audiéncias, novas formas e processos de comuni-
cagdo (AMORIM, 2009, p.03).

Esse fendmeno se integra a realidade da cultura contemporanea marcada pelas
novas tecnologias de informag¢@o e comunicagdo, na qual cada um pode ser “produtor,
criador, compositor, montador, apresentador, difusor de seus proprios conteidos”
(SANTAELLA, 2004, p.82), e, assim, pode-se constatar que a televisdo vem sentido os
efeitos da virada de uma sociedade determinada pela distribui¢do piramidal de conteu-
dos para uma marcada pela distribuicao reticular (idem, ibidem).

Destarte, pode-se observar que as novas tecnologias t€ém contribuido a cada dia
para a construcao de novos modos de interpretacdo dos fatos cotidianos a partir de pers-

pectivas construidas por dispositivos audiovisuais operados por “leigos”, que resultam
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no que se pode considerar um jornalismo apocrifo: aquele que se origina (ou flerta) no

exterior dos canones tradicionais do fazer jornalistico.

Imagens cedidas, agenda-setting e critérios de noticiabilidade

Na esteira do que analisa Beatriz Becker (2005, p.57-58), a informacao jornalis-
tica na TV € demarcada pelas estratégias comunicativas pontuadas pela agenda-setting,
que surte um efeito sobre os telespectadores a partir da escolha de exibi¢do dos produtos
jornalisticos nos noticidrios. A autora recorre ao pensamento de Nelson Traquina para
destacar os modos de identificacao dos valores-noticias para a constituicaio de uma hie-
rarquia editorial dos acontecimentos do cotidiano.

Dentro dessa logica seria interessante destacar a andlise de Vilches feita por

Becker. Segundo ela:

A importédncia e a prioridade das noticias na TV, associadas ao conceito
de visibilidade, constituem um critério de andlise importante, o da tema-
tizagcdo - uma forma de selecdo que foca a atengdo e o interesse piiblico
sobre alguns temas e valores em detrimento de outros (idem, p.55).

Ainda, para Becker, ¢ fundamental analisar se a 16gica da producdo estd direta-
mente relacionada ao padrao do mercado e as rotinas produtivas. “A defini¢ao de noticia
ainda € problematica, porque também envolve o ethos jornalistico e a cultura profissio-
nal” (idem, p.58). Recorrendo as assertivas de Alfredo Vizeu, Becker parte do pressu-
posto de que a noticia enquadra de forma equanime o registro da realidade social e o
produto que dela decorre (idem, ibidem).

Fabiana Cardoso (2009, p.11) também se apropria das anédlises de Vizeu para or-
ganizar uma estrutura a ser seguida pelo jornalismo tradicional, na qual a separa¢do dos
fatos deve ser feita conforme critérios de noticiabilidade e valores-noticia que se enqua-
dram em pelo menos cinco categorias. Sao elas: 1) a categoria substantiva que aborda
aspectos de relevancia social envolvidas em um fato impactante que possibilite desdo-
bramentos; 2) relativo a qualidade técnica do material a ser exibido; 3) a forma como a
informacdo € exibida; 4) relacdo do jornalista com o publico; e 5) a concorréncia e a
busca para noticiar um determinado fato.

Esses critérios sdo operados por equipes que integram redagdes de emissoras de
TV, onde comumente se realizam os trabalhos de apuragdo, producdo, edi¢cdo, reporta-

gem e apresentacao, além de outros setores técnicos e administrativos, envolvendo uma
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série de profissionais habilitados, submetidos a 16gicas hierdrquicas estabelecidas, para
que um telejornal seja transmitido.

Para o conteido das matérias jornalisticas, seguindo a l6gica desse fazer, tornou-
se tradicional e corriqueiro preencher alguns quesitos que ajudavam a sintetizar o texto,
obedecendo a caracteristicas préprias do meio televisivo, em especial a objetividade: o
qué? quem? como? onde? quando? por qué? Assim, a mensagem televisual colocava a
disposi¢do do telespectador um menu completo do fato a ser exibido. Ele, por sua vez,
elencava alguns desses itens para medir o nivel de interesse, mesmo que a imagem ti-
vesse um valor maior do que qualquer uma das indagagdes.

Mais recentemente, surgiram novos elementos narrativos para a composicao do
discurso telejornalistico: as imagens oriundas de cameras de vigilancia e de videos ama-
dores. A hipétese aqui levantada € a de que se pode notar, com a introducao desses no-
vos elementos, que o fato/noticia ficou ainda mais enxuto. Em verdade, essas imagens
de producdo externa a jornalistica reinem em si artificios significantes que sublimam
um ou outro elemento do menu. Acredita-se que a exiguidade de tempo de exposi¢cao da
narrativa de imagens “leigas”, fruto de videos normalmente curtos, acabam por sinteti-
zar os tradicionais questionamentos do lide. Trata-se de identificar que sdo sequéncias
hipnéticas reproduzidas na velocidade de relampagos, onde sdo privilegiadas cenas que
se destacam pelo flagrante, pelo inusitado ou até pelo grotesco.

Nesse sentido, nota-se um empobrecimento da noticia, que acaba por valorizar,
no periodo de transmissao do telejornal, a quantidade em detrimento da qualidade dos
produtos editoriais. Dessa forma, boa parte do noticidrio € preenchida por diversas ima-
gens cedidas pelo cidadao comum, pela policia local, pelas cameras de controle de tra-
fego etc., comumente cobertas por locucdes em off ou mesmo por ancoragem do apre-

sentador ao vivo.

Interpretaciao do contexto: uma dupla performance

Retomando o conceito de impressdao de realidade, podemos perceber que essas
imagens sdo reconhecidas pelo (tele)espectador como uma narrativa que encerra verda-
des. Esvazia-se toda e qualquer ideia de opinido ou ponto-de-vista. O efeito de verdade
surge exatamente da sensacdo de que a imagem cedida, independente da fonte, é desco-
lada da linha editorial do veiculo de comunica¢do — ja que foi capturada pelo telespecta-
dor/autor, parece ser sincera. Interessante destacar que a instituicdo “redacdo jornalisti-

ca” atribui uma construcao discursiva de independéncia e/ou imparcialidade na capta-
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cdo dos fatos contidos na imagens “leigas”, porque foi, a principio, livre de negociacdes
inerentes ao fazer jornalistico, que incluem o planejamento editorial (esse sim calcado
na légica de versoes).

Mais que isso, a estética da transparéncia maximiza o que foi dito acima, na me-
dida em que a imagem cedida forca o telespectador a ocupar o lugar do olho do obser-
vador que efetivamente testemunhou o facto, driblando qualquer outro elemento que
comparega na narrativa como um todo.

O que se pretende, entdo, como propdsito chave da andlise empreendida aqui, é
questionar / por em discussdo justamente esse ponto: a impressao de realidade € fator
caracteristico das imagens cedidas, e nao dos outros elementos da narrativa que com-
pdem as matérias. A verdade decorrente da exibicdo exclusiva de imagens cedidas por
fontes externas a redagdo jornalistica, imaculadas por edi¢cdes ou locucdes em off, ja
caracterizaria um ponto-de-vista por parte do telespectador e, portanto, nao redundariam
em verdades definitivas. Mas o que se v€, na maioria absoluta dos casos (0 senso co-
mum ¢é capaz de constatar), € que as imagens “leigas” t€ém o seu dudio original suprimi-
do (quando existe) pela edicdo da reportagem; em seu lugar sdo anexadas narragdes,
gravadas ou ao vivo, que passam a integrar a construcdo discursiva daquilo que € exibi-
do. Acontece que o efeito de verdade caracteristico dessas imagens se estende a narra-
cdo que as cobre, conferindo ao segundo elemento a mesma impressao de realidade que
estd presente na aura do primeiro.

Em outras palavras, o texto que se ouve nas matérias se exime de qualquer ex-
pressao de julgamento porque € chancelado pelo efeito de verdade que a imagem ex-
prime. Apesar desses textos, notadamente, assumirem carater descritivo ao se redunda-
rem a narrar o que se v€, palavras e expressdes qualificativas acabam por estabelecer
ponderacdes que se convertem em conducao das conclusoes.

Além do que, a propria selecdo das partes das cenas cria um sentido que se anela
a percepcao do jornalista que monta o plano de sequéncias. As imagens de circuito in-
terno ou de cinegrafistas amadores, apesar de j4 carregarem um enredo proprio capaz de
possibilitar uma interpretacdo imediata, chegam a emissora para serem trabalhadas; é
preciso levar em consideragao que nem todas estdo audiveis ou com boa resolucdo. O
propoésito, portanto, € tratd-las e atribui-las efeitos para que parecam o mais real possi-
vel. Assim, evidencia-se que o produto bruto € efetivamente influenciado por um olhar,
portanto se revelam interpretacdes prévias e interferéncias na construcdo do valor-

noticia.
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Para efeito de elucidacao, veja-se o exemplo: a BandNews, assim como todas as
emissoras, veiculou em sua programagao as imagens capturadas pelo circuito interno de
vigilancia de um supermercado que registravam a familia Nardoni’, isso supostamente
momentos antes da morte da menina Isabela Nardoni — caso de ampla repercussao na-
cional em 2008.

Agora, a locug@o que cobriu essas imagens:

A primeira imagem mostra Isabela e os irmdos dentro de um carrinho de
supermercado. O pai, Alexandre Nardoni, veste uma camiseta branca,
bermuda jeans e chinelos. Ele empurra o carrinho. A madrasta, Ana Ca-
rolina Jatobd, carrega nos bragos o filho mais novo do casal. Eles sobem
a esteira rolante. Tudo com aparente trangiiilidade. Nessa outra imagem,
Isabela e o irmdo de trés anos jd ndo estdo mais no carrinho. Alexandre
se dirige ao setor de credidrio para fazer um cartdo de supermercado e
pagar a conta. Enquanto o marido fica no balcdo, Ana Carolina segura
Isabela pelas mdos e leva as criangas dali. Alexandre permanece no lo-
cal por mais de dez minutos. Paga a compra e vai embora. A familia se
reencontra, as criangas estdo novamente no carrinho. Todos descem a
esteira rolante e seguem para o estacionamento do supermercado.

Destacadas a seguir algumas sentencgas do texto acima, busca-se refletir: “Tudo
com aparente tranqiiilidade”, demonstra uma fala carregada de ideias pré-concebidas,
pois, afinal, como saber se a tranqiiilidade observada (se é que havia) era aparente ou
legitima? “Nessa outra imagem” indica um corte/montagem de um quebra-cabecga pro-
duzido para criar um sentido (inicio, meio e fim) para o ocorrido, mas o que foi selecio-
nado e o que foi ocultado obedeceram a que critérios e segundo que logica? De que
forma essas assertivas elencadas contribuem para a elucidagc@o do possivel crime?

Vale ressaltar que nao se trata aqui de julgar o mérito do caso Nardoni. A anélise
se concentra exclusivamente na observancia da constru¢io da narrativa, sem comprome-
timento algum com o desenvolvimento do ocorrido.

Ainda, reiterando, esse € apenas um exemplo que, apesar da envergadura das re-
percussoes do fato, apenas ilustra uma prética recorrente no que aqui se propde a consi-
derar como jornalismo apdcrifo.

E, apesar de tantas questdes ja levantadas, talvez, ndo especificamente a esse ca-
s0, mas a todos, o que mais importa nessa discussdo seja avaliar o quanto a imprensa
televisiva, ao proceder com esses métodos de constru¢do narrativa, acaba por conduzir a

opinido publica para determinadas “constatacdes’.

> Conforme pode ser conferido em http://www.youtube.com/watch?v=9GXPOtkZ_Hg.
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Esse processo discursivo acaba por transformar a tela da televisdo em um mo-
mentaneo, porém, irrefutavel, tribunal. Nele, o enredo da noticia e os personagens en-
volvidos em um determinado fato, ganham, num primeiro momento, tratamento técnico
dentro do contexto capturado e, em seguida, o produto disso € exibido. O telespectador,
do outro lado da tela, absorve e julga de forma praticamente instantanea, no ritmo acele-
rado da sucessdo de imagens, sem chances de se defenderem das influéncias escamotea-
das pelo efeito de verdade estendido a todos os elementos que compdem construgcdo da
narrativa telejornalistica (com destaque para a narracio e edicao).

Propde-se aqui, ademais, uma outra hipétese que se sustenta numa ideia que po-
de ser compreendida por “dupla performance”. Quando hé a captura de imagens de uma
camera de vigilancia, por exemplo, hd também neste momento uma performance do
ambito da simula¢do da vigilancia (Cf. Bogard, 1996), na qual de forma alguma evita os
fatos que se desenrolam a sua frente, mas, por estarem ali, interferem de alguma forma
nos acontecimentos. Assim, uma sociedade que vem se acostumando com a onipresenca
de dispositivos visuais de vigilancia acaba por produzir efeitos subjetivos nos compor-
tamentos dos individuos diante dos olhos eletronicos. Isso se dd de forma sutil e com-

partilhada, pois que:

Uma primeira questdo a ser colocada diz respeito aos mecanismos e va-
lores sociais que podem legitimar tal vigildncia, desfazendo a sua face
conspiratoria, monstruosa e ameagcadora em proveito de uma face mais
amigdvel e até desejada pelos individuos. Uma possivel resposta reside
naquilo que nossa sociedade define como o perigo que os dispositivos de
vigildancia podem evitar (BRUNO, 2004, p.119).

Por esse caminho, percebe-se uma docilidade e uma incorporagdo do olho de
poder (Cf. Foucault, 1984) — uma performance — na hora em que as pessoas sao alvo da
filmagem (e sabem disso). De fato, atualmente, essa vigilia € altamente desejada, dadas
as circunstancias que envolvem o risco presente no ulterior da sociedade contempora-

nea.

A preocupagdo com o risco em nossa sociedade vai contribuir para ‘jus-
tificar’ uma vigildncia que é sobretudo preditiva e muitas vezes preventi-
va (...) Esta vigildancia é tdo mais eficiente quanto maior for a identifica-
¢do dos individuos com os perfis projetados (doentes potenciais, vitimas
de crimes antecipados, responsdveis por catdstrofes naturais potenciais
etc). Deste modo, eles ndo apenas ‘autorizam’ a vigildncia como a esten-
dem na relacdo e no cuidado consigo mesmos (idem, p.120).
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Vé-se que, mesmo antes das imagens de circuitos internos chegarem a redacao
jornalistica para ilustrarem uma narrativa qualquer, elas ja estavam impregnadas de
“modos comportamentais” encenados pelos agentes da noticia, préprio do “saber ser
visto”. Essa mise-en-scéne é o que se pode considerar a primeira performance.

A segunda performance acontece quando a equipe jornalistica recebe essas ima-
gem brutas cedidas como matéria-prima e tem a funcao de transforma-la em um produto
telejornalistico para ser exibido. Sob o olhar do editor, as imagens recebem cortes e des-
taques, procurando sentido dentro de uma perspectiva de enredo para a matéria produzi-
da, e, em seguida, sdo cobertas por um texto desenvolvido de acordo o interesse editori-
al inerente a programacao do telejornal.

Inclusive, a pratica cotidiana da edi¢@o jornalistica revela o quanto o uso cons-
tante desse tipo de imagens suprimem assuntos que poderiam ganhar (mais) destaque
dentro da produgdo telejornalistica segundo os critérios de noticiabilidade. A pauta, que
deveria ser mote da realizacdo do fazer jornalistico, € deprimida em fun¢do do espago
ocupado por essas narrativas, dado o efeito espetacular que elas vem gerando em termos
de audiéncia na programacao.

Dessa forma, a edi¢do “dobra” a significacdo da encenacdo dos agentes da noti-
cia. Ocorre uma dupla performance, que potencializa exponencialmente o acontecimen-
to, promovendo uma sobre-teatralidade daquilo que, enfim, vai se tornar contetido dos
telejornais.

Em se tratando de videos amadores, a primeira performance se da tanto quanto
ocorre com as cameras de vigilancia, apenas € preciso substituir a docilidade e intros-
peccao do olho do poder pela simples mudanca no comportamento das pessoas quando
se posicionam diante do “play-rec”, promovendo uma artificialidade automatica, situa-
¢d0 ja de senso comum.

Nesse udltimo caso, a segunda performance de dimensiona da mesma forma ja
expressa, sem nenhum tipo de diferencga, ja que, antes de ir ao ar, todo produto tem que

necessariamente passar pelo trabalho do editor.

Consideracoes finais

O uso cada vez mais constante das imagens captadas por cinegrafistas amadores
e das cameras de vigilancia formam atualmente novos mecanismos de visibilidade: seja
pela cessdo das imagens, que carrega com o ‘“co-autor’” uma sensacao de pertencimento

e participagdo; seja pelo comportamento do vigiado pelos olhos eletronicos.
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E possivel perceber que, numa narracio jornalistica relacionada com cAmeras de
vigilancia, o conceito de panoptismo (Foucault, Op. Cit.) muitas vezes € superado, pois
existe uma interacao do vigiado com a maquina, anulando o tradicional modelo arquite-
tonico de tradicdo de vigilancia. Sendo assim, hoje, o mais importante € ser o reflexo do
olho do outro e, de preferéncia, com identidade. Isso se constata a partir da exibi¢ao das
imagens do suposto ladrdo da joalheria que, ao perceber que estava sendo filmado,
cumprimenta a miquina e foge. Também, no telespectador/autor que teve o seu nome
divulgado em créditos ou ainda em off (voz do locutor em cima das imagens). O uso de
suas imagens pode gerar um grau de aproximacao, pois as pessoas podem se ver como
integrantes do processo de producao das noticias e também, de certa forma, retratadas
na televisao.

E, neste sentido, vale observar o pensamento de Becker (Op. Cit.): para que o te-
lejornalismo tenha qualidade € preciso pluralidade de interpretacdes, diversidade de
temas e também de atores sociais. Da mesma forma, a relagdo entre imagem e texto
também precisa ser valorizada para que se possa permitir a construcao de novos olhares
da realidade social.

Mas, € necessario, enfim, compreender que a credibilidade na selecio dos fatos e
na construcdo da narrativa a serem exibidos é de suma importancia. Afinal, de quem € a
responsabilidade sobre essa credibilidade?

Quando o telejornalismo se apropria de imagens “leigas”, construindo o que se
chamou aqui de jornalismo apdcrifo, a questdao da credibilidade assume a forma de um
sofisma. Por um lado, o telejornal, em todas as suas instancias, se exime da responsabi-
lidade pela credibilidade do que se exibe, ja que nao foi produtor das imagens que ilus-
tram uma determinada narrativa noticiosa. Elas vieram de fontes externas. Mas, em ver-
dade, por outro lado, o telejornal ndo € responsdvel pelo que veicula?

Esse sofisma se sofistica justamente pela ocasiao da dupla performance explica-
da mais acima. Como ha interpretacdes por cima de interpreta¢des, a veracidade do fato
acaba por perder o seu titular. A quem cabe, afinal, responsabilidade da credibilidade do
jornalismo apécrifo? Ao cinegrafista amador que capturou as imagens brutas? A fonte
que cedeu as imagens de tal circuito interno de vigilancia? A producio jornalistica que
apurou o tema? Ao editor que selecionou e montou as cenas? Ao narrador que cobre as
imagens? Ou ao ancora que comentou a narrativa?

A entrelinha da coisa € bem maior do que se pode imaginar.
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Na hipétese das imagens “leigas” ocasionarem um grande furo de reportagem,
que agreguem valor noticioso ao ponto de elevar a audiéncia e fazer com que o telejor-
nal — e o veiculo, por consequéncia — tenha aumentada a sua respeitabilidade, a questao
da responsabilidade sobre a credibilidade se dilui e o eventual sucesso, no fim, serd atri-
buido as novas tendéncias de jornalismo participativo, em que diversos atores sociais
concorrem para os processos de informacao.

Mas se, de alguma forma, o fato exibido apontar algum tipo de erro de apuragdo
ou gerar qualquer consequéncia que evidencie deturpacdo de fatos, é muito ficil para a
institui¢do jornalistica se eximir de responsabilidades, ja que ndo foi a proponente pri-
madria de elementos para constituicao do processo narrativo.

Sobre as imagens captadas por cinegrafistas amadores, € inegédvel que o telespec-
tador/autor representa um indicio para a checagem de um fato, mas nao pode ser consi-
derado fonte inverossimil de apura¢do. O mesmo ocorre com a fonte de um video de
seguranga.

Esse ndo € um manifesto pelo fim do jornalismo apdcrifo. Ao contrério, tem-se a
dimensdo do quanto essas novas préticas jornalisticas enriquecem os produtos mididti-
cos contemporaneos e indicam um tendéncia que caracteriza a atualidade. O que se res-
salta, em ultima andlise, € uma autocritica que os jornalistas devem incorporar a sua
rotina que inclua uma responsabilidade mais contundente quando do uso de elementos

visuais produzidos por instancias externas ao telejornal.
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