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Resumo: O artigo pretende verificar a cobertura realizada pelos jornalistas sobre dois
temas nas primeiras paginas de dois jornais locais: Diario dos Campos e Jornal da
Manh@, de Ponta Grossa. A comparagédo visa perceber como cada jornal reserva espagos
nas capas para hard news e soft news, conceito de Gaye Tuchman (1978), o que auxilia
na identificagdo da presenca do “jornalismo rosa” (HUMANES, 2006). Para isso, usam-
se 0s temas meio ambiente e variedades. Tem-se o intuito de identificar que tema ganha
mais visibilidade na capa, verificando-se as variaveis formato e posi¢do pagina, além do
tipo de entrada, se informativa ou opinativa, e a area de abrangéncia das entradas. O
trabalho da coleta dos dados compreende todas as edi¢des de agosto a outubro de 2008 e
2009, realizado pelos integrantes do Grupo de Pesquisa em Midia, Politica e Atores
Sociais da Universidade Estadual de Ponta Grossa.
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i. Introducdo e Discussdo Teorica
A primeira pagina de um periddico é tida como o local de maior visibilidade nos
jornais, uma vez que reune conteudos considerados mais relevantes para a construcao
do debate puablico. Ela é o espaco da mistura e diversidade de temas e de sua
hierarquizacdo (ordenamento do que € mais importante), além de ter a funcdo de
resumir “um raciocinio sobre a conjuntura, a temperatura editorial dos acontecimentos
do dia, a leitura sobre o mundo traduzida pelo veiculo” (PEREIRA JR, 2006, p. 100).
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Cabe aos produtores de noticia, ou seja, jornalistas e editores, a decisdo do que sera
publicado neste local “privilegiado” do jornal. Estudos afirmam que esta escolha dos
profissionais de informacdo influencia diretamente os assuntos que serdo debatidos pelo
leitor e demais individuos que tenham algum contato com o que foi publicado. Cervi
(2009) diz ser a anélise direta da producéo jornalistica uma das formas de verificacdo do
potencial papel instrumental da midia em favor do debate pdblico. Isto permite dizer se
as visdes de mundo construidas pela produgdo midiatica estdo realmente inseridas no
chamado espaco publico, local de discussdo de temas socialmente relevantes (CERVI,
2009).

A fim de classificar as noticias a partir daquelas que geram algum conflito no
debate publico e as produzidas com maior intuito de entreter, a pesquisadora Gaye
Tuchman (1978) apresentou os conceitos de soft news e hard news. As soft news tratam
de temas socialmente menos relevantes, abordados com uma liberdade narrativa maior e
aproximando os contetidos do cotidiano mais imediato do publico. Cultura, esporte e
entretenimento sdo exemplos. Ja as hard news sdo escritas de forma mais objetiva e
informativa, visando a imparcialidade do texto por extinguir dele qualquer
subjetividade. Tém-se como exemplos politica, salde, educacdo, seguranga, infra-
estrutura pablica, economia, etc. No que diz respeito ao conteldo, as hard news tratam
de temas relevantes para o interesse publico, as soft news abordam assuntos com apelo
humano. Quanto ao formato, as hard sdo construidas a partir do modelo tradicional de
texto jornalistico objetivo. As soft apresentam maior liberdade criativa no texto. Como
nas primeiras paginas os formatos sdo sempre 0s mesmos, com textos curtos e objetivos,
aqui pretende-se distinguir soft de hard apenas a partir das diferencas de conteidos.

Varios pesquisadores apontam o fator comercial como motivo da preferéncia dos
jornais pelas soft news, ja que as noticias mais “leves” remetem a um jornalismo de
maior entretenimento/diversao, estilo que demonstra crescimento de interesse na midia
de massa. Uma tedrica crente nesta tendéncia é Maria Luisa Humanes (2006), que
indica o crescente interesse do publico pelas noticias de menor relevancia social. A
autora chama a isto de “jornalismo rosa”, que se d& na constante publicagdo de historias
que interessam ao proprio veiculo de comunicacdo, criando-as ou ampliando a

importancia delas de maneira artificial. O cenario pressupde que as soft news ocupam
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maior espago que as hard news, existindo uma concorréncia entre as reportagens que
incitam a discussdo no espaco publico e as que acabam apenas por satisfazer
curiosidades e preferéncias do leitor por assuntos irrelevantes socialmente.

Parte-se da premissa de que os jornais saem em busca de assuntos que agradem
o leitor através de sugestdes da propria sociedade. No entanto, muitas vezes tais pautas
tendem a ser “moldadas” pelo veiculo. Isto acontece na intensa apari¢do de fatos da vida
de celebridades, énfase em determinadas disputas esportivas e assuntos como moda e
culinaria, temas que s6 vao para a primeira pagina se assim os jornalistas decidirem. A
estas teméticas definimos como pertencentes a variedades, enquanto as hard news
pesquisadas para este trabalho se dardo nas noticias sobre meio ambiente. A escolha por
este tema tem como motivo o fato de Ponta Grossa, cidade de edigdo dos periddicos,
possuir areas de parques ambientais, além do fato de haver discussdes no periodo de
pesquisa sobre um aterro sanitario que estd sendo implantado em uma é&rea de
preservacdo ambiental. Segundo a definicdo utilizada na pesquisa, as noticias sobre
meio ambiente tratam de manutencdo, preservacdo ou devastacdo ambiental. Também
se referem a descobertas sobre o impacto do homem sobre o meio ambiente.

Para ilustrar, encontram-se nas edi¢Bes analisadas titulos como “Novo incéndio
atinge o Parque Vilha Velha” (Diario dos Campos, edi¢cdo do dia 2 de setembro de
2009), em que a noticia trata do incéndio em um parque ambiental da cidade e “Agéo
quer impedir a obras do aterro” (Jornal da Manhd, 11 de agosto de 2009), aterro
sanitario que gera grande discussao local por estar sendo construido em area protegida
por agdes de preservacdo ao meio ambiente. Ainda de acordo com o material guia para o
trabalho de pesquisa, 0 tema variedades pauta toda a producdo que envolve estrelas do
entretenimento, da midia de massa ou relacionados a produc¢des culturais. S&o entradas
como “Pirai - devotos de Frei Galvdo fazem romaria” (DC, 10 de agosto de 2008) e
“Horario de Verdo comeca & meia-noite deste sabado” (JM, 18 de outubro de 2008). A
seguir sdo apresentados 0s métodos de pesquisa, juntamente com a anélise dos dados

obtidos com a coleta de informagGes dos dois jornais locais.

ii. Metodologia

Os dados do Grupo de Pesquisa em Midia, Politica e Atores Sociais da
Universidade Estadual de Ponta Grossa permitem o uso da técnica de Anélise de

Conteido (AC), que se encarrega de fazer a “ponte” entre a estatistica e a analise
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qualitativa dos textos. A AC possibilita reduzir a complexidade de uma colecdo de
textos pela classificagdo sistematica, transformando grande quantidade de material em
indicadores de algumas caracteristicas organizadas (BAUER, 2003). Por meio dela
também ¢é possivel detectar tendéncias e modelos na analise dos critérios de
noticiabilidade, enquadramentos e agendamentos (HERSCOVITZ, 2007). Aqui,
pretende-se verificar os critérios de noticiabilidade de ambos os jornais e compara-los
com a finalidade de entender que vertente cada um utiliza em sua linha editorial. 1sso
tudo a partir das primeiras paginas, que sdo consideradas como indexadores da

producdo mais relevante selecionada pelos produtores das noticias.

Para o estudo com os periddicos utilizamos as varidveis “formato de entrada” e
“posicdo vertical”, “tipo” de chamada (se informativa ou opinativa), além de area de
abrangéncia das entradas. O formato remete a classificacdo das entradas em Manchete
com Foto e Manchete sem Foto, sendo que este formato compreende apenas uma
entrada por edigéo, possuindo o maior destaque e sempre situada na primeira metade da
capa, que é a dobra de maior visibilidade. Ha também as Chamadas com Foto e
Chamadas sem Foto, referentes as entradas de destaque menor a das manchetes. Em
geral, a principal foto da primeira pagina acompanha uma chamada, ao invés da
manchete. Registra-se Foto-legenda na ocorréncia de uma foto acompanhada de legenda
em que esta informa mais do que a propria imagem, todavia sem ganhar autonomia. Por
fim, as Chamadas-titulo se parecem mais com titulos do que com textos, ocupando, por
vezes, apenas uma linha e sempre desprovidos de qualquer recurso imagético. Pesquisa-
se também a disposicdo das entradas na capa, existindo a primeira e a segunda dobra
como as duas possibilidades nesta analise, sendo a metade superior considerada mais
importante por conter as noticias tidas como mais relevantes pelos jornalistas. Ja o tipo
da entrada classifica o texto de carater informativo ou opinativo, lembrando as hard
news e soft news, respectivamente, no que diz respeito aos formatos — ndo quanto ao

conteldo.

iii. Andlise de Dados

Das 962 chamadas dos trés meses analisados do Diario dos Campos de 2008,

1,2% tratam de temas relacionados ao meio ambiente. Em 2009, o jornal publicou 3,6%
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das 939 entradas sobre o tema. No Jornal da Manha de 2008, 1,1% das 941 entradas
falam de meio ambiente, subindo para 4% no ano seguinte, de 1041. A diferenga de um
veiculo para o outro (0,1% em 2008 e 0,4% em 2009), nos dois periodos de anélise,
mostra a quase idéntica abordagem de ambos os veiculos para a hard new escolhida na
pesquisa. Ja o tema Variedades foi superior a Meio Ambiente em todo o periodo e nos
dois jornais. Abaixo, tem-se a Tabela 1 com a descri¢do do impacto da variavel Formato
da Entrada, comparando os dados estatisticos entre dois anos (2008 e 2009) e os dois
jornais escolhidos para esta andlise, levando-se em conta os temas Meio Ambiente e

Variedades.

Tabela 1 - Formato das Entradas nas primeiras paginas sobre Meio
Ambiente e Variedades

Diario dos Campos Jornal da Manha
Meio Meio
Ambiente | Variedades | Ambiente | Variedades
Manchete com foto - - 2 (18,2%) -
Manchete sem foto - - - -
2008 |Chamada com foto 5(41,7%) | 38(55,9%) | 4 (36,4%) | 48 (48%)
Chamada sem foto 5(41,5%) | 14(20,6%) | 3 (27,3%) | 16 (16%)
Foto-legenda - 1(1,5%) | 1(9,1%) | 14 (14%)
Chamada-titulo 2(16,7%) | 15(22,1%) | 1(9,1%) | 22 (22%)
Total 12(100%) | 68(100%) | 11(100%) | 100(100%)
Manchete com foto 2 (5,9%) - 1(2,4%) -
Manchete sem foto 2 (5,9%) - 2(4,8%) | 3(3,2%)
2009 | Chamada com foto 6 (17,6%) | 19(46,3%) | 9 (21,4%) | 44(46,8%)
Chamada sem foto 14(41,2%) | 11(26,8%) | 12(28,6%) | 18(19,1%)
Foto-legenda 2(5,9%) | 4(9,8%) - 6 (6,4%)
Chamada-titulo 8(23,5%) | 7(17,1%) |18(42,9%) | 23(24,5%)
Total 34(100%) | 41(100%) | 42(100%) | 94(100%)

Fonte: Grupo de Pesquisa em Midia, Politica e Atores Sociais — UEPG

O DC apresentou mudangas nos formatos dados ao tema meio ambiente de 2008
para 2009: somadas, as manchetes representam 11,8% das entradas nas capas, 0 que nao
ocorre no primeiro ano citado. Aqui, o exemplo dado de hard news ganha mais
visibilidade de um ano para outro, ao considerar as manchetes o tipo de formato de
maior destaque. No segundo formato mais importante na hierarquizacdo das noticias, as
ditas Chamadas com ou sem foto, 0 DC soma mais de 80% das apari¢BGes sobre o meio

ambiente em 2008, sendo que o0 JM n&o chega a 65% no mesmo formato, 0 que mostra a
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tendéncia do DC de abordar o assunto meio ambiente com maior visibilidade que seu
concorrente local, visto que este é o formato mais frequente.

O tema variedades, por sua vez, ndo apareceu como manchete em 2008 no DC,
tampouco em 2009, havendo diferenca de um jornal para o outro pelo fato de o JM
apresentar maior niUmero de manchetes sobre o tema neste ano, mesmo que 0 aumento
tenha sido pouco significativo (3,2%). Este tipo de soft new sofreu queda de 7% das
entradas no DC de 2008 para 4,3% em 2009, apresentando a mesma ocorréncia no JM,
mesmo que em guantidade diferente (10,9% das chamadas coletadas na capa tratam o
tema em 2008 e, em 2009, esse numero cai para 9%). No entanto, mesmo tendo o DC
optado por abordar menos o tema, pode-se dizer que ele reserva formatos mais visiveis
ao tema variedades que o JM, principalmente em 2008. Os formatos notaveis para esta
observacdo séo os percentuais das Chamadas e Foto-legendas que o DC utiliza neste
ano, em contraste com tais formatos no JM. As Foto-legendas sdo mais raras no DC
(1,5%) em relacéo as do JM (14%). J& as Chamadas, consideradas mais visiveis que as
Foto-legendas, mesmo que aparegcam desprovidas de imagem, constam mais no DC
(12,5% a mais de presenca). Tem-se, portanto, de maneira geral, que os formatos de
média visibilidade, chamadas, tendem a concentrar proporcionalmente mais chamadas
sobre variedades do que meio ambiente nos dois periddicos.

Com a préxima variavel analisada, apresentam-se dados sobre a posi¢éo vertical
das publica¢des de chamadas sobre Meio Ambiente e Variedades, a fim de identificar
que tema foi privilegiado ao ser publicado na primeira dobra, a parte da capa mais

visivel nas bancas de jornal e, muitas vezes, a responsavel pela compra do periédico.

Tabela 2 — Posicdo Vertical das entradas sobre Meio Ambiente e VVariedades no
DCeJM

Diario dos Campos

Meio

Jornal da Manha
Meio

Ambiente

Variedades

Ambiente

Variedades

a
2008 12 dobra

5 (41,7%)

29 (42,6%)

7(63,6%)

42 (42%)

22dobra

7 (58,3%)

39 (57,4%)

4(36,4%)

58 (58%)

12 dobra

20(58,8%)

15 (36,6%)

10(23,8%)

39 (41,5%)

2009 22dobra

14(41,2%)

26 (63,4%)

32(76,2%)

55 (58,5%)

Fonte: Grupo de Pesquisa em Midia, Politica e Atores Sociais — UEPG

O Diario dos Campos ndo mostra um padrdo na publicacdo do tema meio

ambiente nas duas metades do jornal se comparamos 0s anos 2008 e 2009, visto que a
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frequéncia de reportagens na primeira e segunda dobra apresentam valores praticamente
invertidos de um ano para o outro. Ja as noticias consideradas mais “leves” em termos
de relevancia social tendem a aparecer mais na segunda dobra, com distancia visivel do
numero de chamadas entre uma metade e outra em 2009, com 36,6% na primeira dobra
e 63,4% na segunda. No outro jornal local pesquisado, ocorre a mesma auséncia de
padrdo nas frequéncias quanto & posicdo escolhida pelos produtores de noticia para
abordar meio ambiente. A maioria das chamadas de 2008 foram publicadas na primeira
dobra (63,6%), enquanto o maior nimero de 2009 ocorre na segunda (76,2%). J& com
variedades, a tabela mostra pouca variacdo nas frequéncias entre as metades da capa do
jornal, chegando préximo ao caso de serem abordadas igualmente nos dois anos
estudados.

Na tabela a seguir, encontram-se 0s nimeros referentes a divisdo das chamadas
quanto ao tipo da noticia, se possuem carater informativo, com textos que visam a
abordagem objetiva, sem demonstrar a opinido do jornalista e com o propoésito de
retratar fatos da realidade; ou os de carater opinativo, contidos da subjetividade por

parte de quem escreve, com observacdes criticas dos fatos.

Tabela 3 — Tipo de Entrada sobre Meio Ambiente e Variedades no DC e JM em

2008 e 2009
Diario dos Campos Jornal da Manha
Am’vtl)?(la(r)]te Variedades Am'\ﬁ?é?] te Variedades
2008 |Informativas| 12 (100%) | 65 (95,6%) | 11 (100%) 98 (98%)
Opinativas - 3 (4,4%) - 2 (2%)
2009 |Informativas| 34 (100%) | 41 (100%) 29 (69%) | 70 (74,5%)
Opinativas - - 13 (31%) 24 (25,5%)

Fonte: Grupo de Pesquisa em Midia, Politica e Atores Sociais — UEPG

O tema meio ambiente recebeu tratamento exclusivamente informativo pelo
jornal Diario dos Campos em ambos 0s periodos e no ano de 2008 pelo Jornal da
Manhd. Este apresentou diferenca significativa na abordagem ao tema de um ano para o
outro, visto que, em 2009, 31% das entradas de primeira pagina surgiram como textos
opinativos, sendo que em 2008 nenhuma das entradas foi abordada desta forma.
Exemplos destes textos seriam aqueles publicados nos espagos denominados pelo
proprio jornal de “Articulistas” e “Colunistas”, em que muitos havia a publicacdo de

debates entre atores politicos sobre o tema, justificando a presenca de opinido, ja que
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ndo € so o jornalista quem fala. Na temética variedades, a presenca de opinido s6 ndo foi
observada em 2009 no DC, ainda apresentando pouca presenca em 2008 (4,4%), ao
passo que o JM, mesmo com pouca aparigdo deste tipo de entrada em 2008, fez
opinativas 25,5% das soft news em 2009. Entradas como “A jornalista Elaine Javorski
encerra seu mandato e faz uma avaliagdo do seu trabalho no JM” e “Historiador Niltonci
Batista Chaves fala sobre o integralismo e sobre Benjamin Mourdo” revelam a presenca
deste tipo de entrada. Ndo ha duvidas de que o JM se preocupa mais em publicar
noticias que sejam acompanhadas por comentarios e criticas se consideramos estes
exemplos de hard e soft news: enquanto ele apresenta 58,5% de entradas opinativas
sobre meio ambiente e variedades, apenas 4,4% foram assim tratadas no DC.

A proxima tabela (n°® 4) diz respeito aos dados que exibem o grau de forca das
trés varidveis citadas acima em relacéo a visibilidade das entradas e de acordo com as
tematicas meio ambiente e variedades. Para tanto, utiliza-se aqui o teste nao-
paramétrico para diferencas de médias qui-quadrado com o objetivo de examinar a
relagdo entre variaveis categoricas. Trata-se de uma medida usada para verificar se 0s
casos de dois ou mais grupos divergem substancialmente quanto a variavel investigada
(CERVI, 2009). A partir do Nivel de Significancia (sig.) € possivel perceber com
clareza que temas possuem relacdo estatisticamente relevante com uma variavel ou
outra, partindo do pressuposto de que quanto mais proximo de zero for o seu valor,
maior a predisposi¢do da relacdo entre as variaveis analisadas. Aqui, no caso, a relacao
se d& entre a variavel dependente “tema” (meio ambiente ou variedades) e as variaveis
independentes “formato”, “posi¢do” e “tipo”. J& o Coeficiente de Pearson indica a forca

da relagéo entre as varidveis analisadas, como descrito a seguir.

Tabela 4 - Teste Qui-quadrado para os temas Meio Ambiente e Variedades no DC
e JM em 2008 e 2009

Diario dos Campos Jornal da Manha

2008 2009 2008 2009

Q Pearson Sig. Q Pearson Sig. Q Pearson Sig. Q Pearson Sig.

Formato | 2,608 0,456 11,298 0,046 20,178 0,000 14,337 0,014

Posicdo | 0,004 0,949 3,693 0,055 1,881 0,170 3,937 0,047

Tipo 0,550 0,458 - - 0,224 0,636 0,431 0,512

Fonte: Grupo de Pesquisa em Midia, Politica e Atores Sociais — UEPG
Os niveis de significAncia mais proximos de zero indicam significancia
estatistica entre as varidveis analisadas. No caso do Diario dos Campos sé ocorreu com

o formato da entrada no ano de 2009, levando-se em conta a convencdo de que 0s
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valores significantes sdo aqueles que se encontram abaixo do limite 0,050, para um
intervalo de 95%. Isso significa que apenas no ano de 2009 e para a variavel formato na
pagina houve uma relacdo significativa com os temas estudados. O coeficiente de
11,298 e sig. de 0,046 indicam que naquele ano as chamadas sobre meio ambiente
ocuparam formatos mais visiveis que as chamadas sobre variedades.

A mesma variavel no Jornal da Manhd no ano de 2008 apresenta nivel de
significAncia mais proximo de zero (0,014), também abaixo do limite critico, em 2009.
Isso significa que nos dois anos houve uma relacdo significativa entre formato e tema.
Os resultados indicam que os temas sobre meio ambiente apresentaram-se em formatos
de maior visibilidade do que os de variedades, visto que apresentaram coeficientes
positivos, denotando menor relagdo deste Ultimo com os formatos mais visiveis. Ainda
no JM, outra relagéo significativa apontada pelo teste foi para o ano de 2009 entre as
variaveis tema e posicdo na pagina. O coeficiente positivo de 3,937 e sig. de 0,047
indicam que as chamadas sobre o meio ambiente estiveram significativamente mais
vezes na primeira dobra da pagina do que na segunda no periodo analisado.

No caso do Diéario dos Campos nenhuma das demais relacbes mostrou-se
significativa, ou seja, ndo é possivel indicar uma distin¢éo clara sobre o tratamento dos
dois temas nas capas desse jornal, ndo havendo uma padronizagdo de que determinado
tema receba tratamento com posicOes e tipos de entrada especificos. Esta variavel que
determina se entradas sdo informativas ou opinativas apresentou total auséncia de
padrdo em todo o periodo.

A tabela 5 apresenta os dados obtidos com a varidavel Abrangéncia das Entradas

nas primeiras paginas.
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Ambiente e Variedade

Tabela 5 — Abrangéncia das Entradas nas primeiras paginas sobre Meio

Diario dos Campos Jornal da Manha
Abrangéncia Meio Meio
Ambiente | Variedades | Ambiente | Variedades
Local 11(91,7%) 51 (75%) 5 (45,5%) 82 (82%)
2008 Regional 1(8,3%) 8 (11,8%) 6 (54,5%) 3 (3%)
Nacional - 9 (13,2%) - 15 (15%)
Total 12 (100%) | 68(100%) | 11(100%) | 100(100%)
Local 28(82,4%) | 35(85,4%) | 32(76,2%) | 67(71,3%)
2009 Regional 6 (17,6%) 2 (4,9%) 6 (14,3%) 8 (8,5%)
Nacional - 4 (9,8%) 4 (9,5%) 29(20,2%)
Total 34 (100%) | 41(100%) | 42(100%) | 94 (100%)

Fonte: Grupo de Pesquisa em Midia, Politica e Atores Sociais — UEPG

Nota-se, na tabela 5, que no ano de 2008 o Diario dos Campos sobrepde o
nimero de entradas do tema variedades a meio ambiente em 56 chamadas, ocorrendo
para as trés abrangéncias (local, regional e nacional). Ou seja, 0 nimero de entradas
sobre variedades ¢ maior do que de meio ambiente. Isto é notavel na abrangéncia
nacional, na qual ndo foram registradas chamadas para meio ambiente em 2008, ao
passo que foram nove chamadas para variedades.

Ja no periodico Jornal da Manhd, o comportamento é semelhante para a
abrangéncia local. Ha a sobreposicdo do nimero de chamadas de variedade a de meio
ambiente, de forma significativa. Aquele apresenta 89 entradas a mais que este. Na
abrangéncia local, a diferenca é de 77 chamadas. No entanto, o comportamento para o
ambito regional se difere do Diario dos Campos e de sua propria abrangéncia local. O
periddico traz mais chamadas sobre o tema meio ambiente do que para variedades,
mesmo que a diferenga seja ténue, de apenas trés chamadas. Quanto a abrangéncia
nacional, o comportamento apresentado pelo Diario dos Campos se repete: o Jornal da
Manha apresentou 15 chamadas sobre variedades (15%) e nenhuma sobre meio
ambiente, proximo do valor de 13,2% apresentado pelo periddico concorrente.

No ano de 2009 nota-se um crescimento no numero de chamadas de meio
ambiente e uma redugéo, na maioria dos casos, de variedades. Isto ocorre, por exemplo,

com o Diario dos Campos na abrangéncia local: ha uma reducdo de 16 entradas em
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relagdo a 2008 (equivalente a 31,3%). Por outro lado, meio ambiente apresenta
crescimento no nimero de chamadas: foram 17 a mais, em comparagdo com 2008. No
que tange a abrangéncia regional o comportamento se mantém. Ha reducédo de entradas
de variedades (seis chamadas a menos) e aumento de meio ambiente (cinco a mais).
Quanto ao ambito nacional, o processo se repete: diminuigdo de cinco chamadas em
relacdo a 2008.

E notdria também, ao longo dos dois periodos (2008 e 2009) a reducéo de 27
chamadas de variedades (diminuicdo de 39,7%) no Diario dos Campos. Em
contrapartida, meio ambiente teve crescimento de 183%, indo para 22 chamadas.
Observa-se ainda que ja em 2009, com o aumento das chamadas de meio ambiente e
reducdo de variedades, os dois temas estdo equiparaveis, fato que ndo ocorreu em 2008.
Em 2009, na abrangéncia local, os dois temas apresentam diferenca de apenas trés
pontos percentuais, ao passo que em 2008 essa diferenca era de 16,7%. Nota-se a
melhor distribui¢do das chamadas nas trés abrangéncias em 2008. Local concentra 75%
das chamadas, regional 11,8% e nacional 13,2%. Em 2009, a abrangéncia local
concentra 85,4% das entradas, regional apresenta reducéo de 6,9% e o &mbito nacional
se apresenta semelhante ao de 2008, com diferenca de 3,4%.

O Jornal da Manhd, em 2009, apresenta comportamento idéntico ao do Diario
dos Campos. Na abrangéncia local também ha crescimento: 27 entradas de meio
ambiente de um ano para outro. J& variedades apresenta reducdo de 15 chamadas
(18,2%). No que tange a abrangéncia regional, o Jornal da Manh& apresenta 0 mesmo
numero de chamadas do Diario dos Campos para meio ambiente e seis entradas a mais
para variedades. No ambito nacional, o Jornal da Manha apresenta um comportamento
diferente de seu concorrente: traz quatro chamadas nesta abrangéncia, ao passo que o
Diario dos Campos ndo apresenta chamadas. Todavia, para variedades, o Jornal da

Manha traz 25 chamadas a mais que o Diario dos Campos, diferenca de 10,7%.

iv. Considerac0es Finais
Em relacdo ao padrdo de formatos, disposicdo e tipo das entradas, pode-se
concluir que os dois jornais analisados ndo apresentaram fortes padrdes quanto as suas
abordagens perante os temas meio ambiente e variedades. Ao considerarmos os trés
primeiros formatos no ano de 2008, aqueles mais visiveis, a temética variedades é mais

privilegiada pelo Diario dos Campos no que diz respeito aos espagos de maior destaque.

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo
XXXIIl Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag&o — Caxias do Sul, RS — 2 a 6 de setembro de 2010

O Jornal da Manhd opta por dar mais énfase ao meio ambiente, o que ndo anula o fato
de um tema com menor visibilidade possuir mais frequéncia de apari¢cdo, 0 que
compensaria sua falta de destaque na primeira pagina. O cenério se repete em 2009 com
o DC: continua preparando formatos mais visiveis para variedades (46% em 2009), ao
passo que o JM ndo segue a mesma linha do ano anterior, pois reserva 28% dos trés
primeiros formatos para meio ambiente e 50% para variedades. Aqui é possivel
perceber a busca dos veiculos por pautar temas que interessem ao publico com o intuito
de entreté-los, pautando assuntos sem a relevancia social exigida pelas hard news,
tornando paupével a idéia da existéncia do jornalismo rosa nos periodicos de Ponta
Grossa.

Na segunda variavel analisada, porém, deparamo-nos com a auséncia de um
padrédo na disposicdo dos temas entre um ano e outro. Em 2008, o DC foi igualitario ao
dividir a freqiiéncia dos temas na primeira dobra, fato ndo ocorrido no JM por este
publicar 63,6% de suas entradas de meio ambiente neste espago, contra 42% de
variedades. A diferenca € grande neste caso, assim como em 2009 no DC, em favor da
hard new. Para constatar a real falta de padrdo neste quesito de visibilidade, o JM
designou, desta vez, a maior frequéncia de entradas na primeira pagina para variedades.

Quanto a producdo de entradas opinativas, podemos dizer que tanto as hard
quanto as soft news escolhidas para a analise ndo foram contempladas no DC. Apenas
4,4% das entradas sobre variedades receberam tal carater. J& 0 JM, mesmo com pouca
frequéncia em 2008 (2,2% para variedades), buscou ofertar mais noticias opinativas,
divulgando entradas que tratassem do debate entre entidades sociais, medidas dos
conselhos da comunidade, textos de colunistas que muitas vezes se tratavam de
especialistas em determinado assunto, entre outros. Portanto, ambos os periddicos
retratam meio ambiente e variedades preferencialmente como noticias informativas.

Os valores positivos dos Coeficientes de Variagdo de Pearson mostram que o
tema Meio Ambiente sempre se relaciona com os itens mais visiveis das variaveis em
que apresentaram alguma significancia, como formato e posi¢éo na pégina. Ja na tabela
de abrangéncia, o Jornal da Manhd apresenta um aumento de 31 entradas sobre meio
ambiente de um ano para outro, ao passo que a reducdo no numero de chamadas de
variedades é s6 de seis pontos percentuais (seis chamadas). Infere-se que o mesmo
fendmeno que ocorre com o Diario dos Campos na abrangéncia local, em 2009, se
repete para o Jornal da Manhd, no mesmo periodo. O nimero de entradas para os dois

temas estdo proximos. A concentracdo das chamadas de variedades do Jornal da Manha
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é maior em 2008, do que no ano seguinte. No primeiro ano, local concentra 82% das
chamadas, enquanto em 2009 este nimero cai para 71,3%. O mesmo ocorre para
regional e nacional. JA& meio ambiente, se por um lado as entradas estdo melhores
distribuidas em abrangéncia local (45,5%) e regional (54,4%), em 2008, no ano
seguinte, as trés abrangéncias apresentam chamadas, mas muito concentradas no ambito
local (acumulando 76,2% das entradas).

Em suma, meio ambiente esta voltado para os formatos mais visiveis e a posi¢do
de maior destaque que o tema variedades, o que limita, em alguma medida, a crenga de
que o jornalismo local se volta substancialmente a teoria do ‘jornalismo rosa’ de Maria
Luisa Humanes, proposta em 2006. Conceito este que contempla o jornalismo de
entretenimento, ndo buscando promover o debate publico através de temas socialmente
relevantes.

Desta forma, o presente trabalho apresenta resultados parciais do grupo de
pesquisa Midia e Politica e Atores Sociais, e ndo exclui a necessidade da continuidade
de pesquisas sobre esta tematica. Portanto, tal estudo exibe andlises limitadas da

tematica abordada, ndo sendo uma pesquisa totalizante.
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