Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS — 2 a 6 de setembro de 2010

O Carisma Na Comunicacao Politica radiofénica: Aspectos Populistas Em Getulio

Vargas E Lula'

Téalita Jacy RASOTO?
Hendryo ANDRE?®
Luiz WITIUK*
Universidade Positivo, Curitiba, PR

Resumo

Como o radio contribuiu para a construcdo de uma relacdo de confianca e carisma entre
politico e publico no Brasil? Este trabalho procura identificar aspectos similares
apropriados pela comunicacdo no governo populista de Getulio Vargas — gestdo na qual
0 pais conviveu com uma politica de industrializacdo e de inclusdo das massas — e no
governo Lula — periodo no qual um lider oriundo das classes populares tem como base
de programa a inclusdo social a partir da redistribuicdo de renda. Entre as no¢bes de
similaridade entre os dois lideres estdo o refor¢o de identidade nacional e o0 uso dos
meios de comunicacao de massa.
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Introducéo

Assunto recorrente em pesquisas na area socioldgica, o estudo sobre as
caracteristicas de governantes tornou-se constante, devido a influéncia que politicas de
maior ou de menor expressdo popular marcam determinado Estado. Na area da
comunicacdo, os estudos se baseiam, dentre outros fatores, na relacdo entre os lideres
com o0s meios de comunicacdo. Dessa maneira, este trabalho procura compreender de
que forma dois lideres de grande apelo popular utilizaram o radio, principalmente em
virtude da abrangéncia e do formato de discurso que o meio pode veicular. Tanto
Getulio Vargas quanto Luiz Inacio Lula da Silva utilizaram a radiodifusdo no decorrer
de suas gestdes — 0 segundo ainda se utiliza, pois esta no final do segundo mandato.

O governo Vargas apresentou como fator relevante uma politica de massa,
fruto da migracdo para as grandes cidades. Em funcdo da pressdo das camadas

populares sobre o Estado, Vargas procurou exercer uma administracdo que atendesse as
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reivindicacdes do povo, aliando essas praticas econdémicas e sociais com 0s interesses
da burguesia hegemdnica. O rédio, nesse contexto, foi fundamental para reforgar a ideia
de um governo ordenado, politica e economicamente que, a0 mesmo tempo em que
intencionava apoio para as elites, olhava para os excluidos. Foi dai que surgiu a
expressao “pai dos pobres”.

Na gestdo Lula, a tendéncia de apoio as camadas populares aconteceu desde o

inicio do governo, em 2002, em um “pacto social”:

Na pratica, o governo vai tentar elaborar, com participacdo e consentimento de
liderancas da comunidade, pactos sociais que projetam sobre as instituicGes
formais da democracia. E as pressionam. Nesse sentido, os pactos, formulados
pelo novo governo no Conselho [de Desenvolvimento Econémico e Social],
ensaiam desenho de futuro (CAVALCANTI, 2003, p. 37).

A esséncia deste estudo estd no fato de que tanto em um governo democratico,
como o de Lula, quanto em um ditatorial, como os primeiros 15 anos de Vargas, 0 uso

da comunicacgéo torna-se essencial para a estabilidade do mandato.

Confianca e “Modernidade”: elos da politica varguista

As instituicdes sociais modernas, com organizacao, estilo e costume proprios,
surgiram, a partir do século XVII, na Europa e tiveram em praticamente todo o ocidente
uma dindmica de vida propria. No Brasil, elas se formaram de maneira gradativa, com o
ponto culminante nos anos 1920, que presenciaram uma transicdo de uma economia
agraria a industrial. O Estado sofreu pressdes do meio rural, dos grandes centros
urbanos e até da politica internacional, por meio do imperialismo norte-americano.
Grandes massas populacionais formaram os centros urbanos®, e ndo se pensava na
incorporacéo destas ao processo politico e econémico do pais.

No periodo caracterizado como Era Vargas, a partir da década de 1930, pela
primeira vez a populacdo obteve alguns beneficios em funcdo da implantacdo de

politicas de massa. Alguns pesquisadores analisaram o periodo e 0 nomearam como

% 0 estudo Tendéncias Demograéficas — uma analise da populag&o com base nos resultados dos Censos Demograficos
de 1940 e 2000 revela o processo de éxodo rural no pais no periodo acumulado de seis décadas: de acordo com a
pesquisa, 0s centros urbanos propiciaram uma espécie de atracdo, ““ndo s6 pela natureza da dinamica econdmica,
mas também pela evolugéo gradual na busca dos servi¢os pablicos essenciais, como hospitais e educacdo, além de
outros tipos de servicos™ (IBGE, 2009). O levantamento aponta que a popula¢do quadruplicou em 60 anos: “Em
1940, o contingente de populacdo urbana no Brasil correspondia a 12,8 milhdes de habitantes e, em 2000 atingiu
137,9 milhdes, tendo tal acréscimo de 125,1 milhdes de habitantes urbanos resultado no aumento do grau de
urbanizacéo, que passou de 31,3%, em 1940, para 81,2%, em 2000. (...) O contingente demografico rural passou de
28,2 milhdes, em 1940, para 31,8 milhdes de habitantes em 2000. Em 1940, com 2/3 da sua populagéo concentrada
nas areas rurais, o Pais possuia caracteristicas eminentemente agricolas, com forte presenca da agricultura de
subsisténcia e do grande latifindio” (IBGE, 2009).
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Populismo, pelas caracteristicas que apresentava, principalmente em relacdo aos

governantes, como aponta Guita Grin Debert, quando diz que o

populismo constitui uma relacdo pessoal entre um lider e um conglomerado de
individuos, relagdo essa explicada através do recurso a idéia de demagogia, nem
sempre claramente definida. Segundo esta concepc¢do, o lider populista ndo
aparece como um verdadeiro politico, mas, sobretudo como um aproveitador da
ignorancia popular (DEBERT, 1979, p. 01).

Algumas peculiaridades da época foram notadas a partir da Revolucéo de 1930,
encabecada por Getulio Vargas, que tomou o poder visando legitimar as praticas
econbmicas e sociais de um governo marcadamente ditatorial. Uma das funcbes da
politica populista era uma estreita relacdo entre o presidente e o cidaddo comum. Para a
obtencdo de éxito, o politico devia simpatizar com a ideia de estar unido ao povo, e
tornar-se interlocutor dele. O governante deveria estabelecer um grau de confianga com
0 publico, caracteristica essencial das sociedades modernas, segundo Anthony Giddens.
O autor descreve que ““a confianga existe, quando acreditamos em alguém ou em algum
principio” (GIDDENS, 1991, p. 34).

O uso expressivo desse principio de confianga tornou a politica varguista forte,
e é possivel identificar que muito disso se deve a utilizagdo de meios modernos de
comunicacdo, sobretudo o réadio, para chegar as massas. A partir do trabalho frente ao
radio, vivificou-se na populacdo a esperanca de que um comandante de Estado teria
olhos atentos ao povo, o0 que atenderia ao principal intuito da politica publica da época.
O radio, a partir de 1932, passou a ser aliado do lider de maior apelo popular do século
XX no Brasil: Vargas era um governante dotado de grande carisma e muito poder,
aspectos que qualquer grande chefe de Estado procura adquirir. Max Weber entende o
poder como a intengdo de “impor a propria vontade numa relacdo social, mesmo
contra resisténcias, seja qual for o fundamento” (WEBER apud PETRY, 1994, p. 33).

A ligacdo afetiva e de confianga estabelecida entre Vargas e as camadas
populares era percebida a partir do uso do rédio, veiculo de comunicacdo no qual o

presidente tinha oportunidade de se expressar de forma direta ao cidadé&o.

Ligac0es politicas entre Vargas e o radio
Entre fogos de artificio e grandes inauguracgdes, a capital da Republica, Rio de

Janeiro, em 1922, festejava o0 primeiro centendrio da Independéncia ouvindo pela
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primeira vez uma demonstracdo de radiodifusdo no pais. Na Grande Exposicdo do

Centenario da Independéncia foram instalados alto-falantes:

Foram eles distribuidos e interligados pela ‘Companhia Telephonica
Brasileira’, em vérios pontos da exposicdo. Eles reproduziam a irradiagdo da
primeira emissora que se instalou no Brasil, experimental, montada pela
Westinghouse Eletric no Morro do Corcovado (SAMPAIOQ, 1984, p. 94).

Depois disso, o radio virou uma verdadeira febre nacional, de modo que
algumas esferas do Estado puderam ratificar o pressuposto de que o aparelho que
transmitia ondas eletromagnéticas tinha alto grau de mobilizacdo popular. Vargas
buscava total hegemonia mediante um Estado centralizador econdmico e politicamente.
Por isso, o radio, aliado da propaganda politica, foi utilizado como o principal meio para
““suscitar a adesdo das massas” (MATTELART; MATTELART, 1999, p.37). Visando
a manutencdo da gestdo politica, o meio de difusdo foi usado como importante
instrumento de promocéo do governante. Os estudos de Harold D. Lasswell® tém grande
valia na medida em que destacam o principio que, a partir do uso da comunicacéo, o
Estado deixou de lado a violéncia, além de outras técnicas de governo do género, para

se aprofundar em mecanismos de propaganda politica:

Os meios de difusdo surgiram como instrumentos indispenséaveis para a gestao
‘gestdo governamental das opinides’, tanto de populacBes aliadas como de
inimigas, e, de maneira mais geral, partindo das técnicas de comunicagdo, do
telégrafo e do telefone para o cinema, passando pela radiocomunicacao
(MATTELART; MATTELART, 1999, p. 37).

A propaganda politica exercida pelo representante popular, emissor que
promove a difusdo das ideias, baseia-se em uma ideologia de governo que corresponde a
interesses especificos e transformava essas concepgfes ““em mensagens, que atraiam a
atencdo (...) [por serem] facilmente compreensiveis e memorizaveis” (GARCIA, 1985,
p. 28). Nesse ponto entrou o papel do radio como veiculo de facil compreensdo e
abrangéncia, e é plausivel a hipdtese de que no contexto latino-americano, o proprio
carater coloquial da linguagem radiofénica empregado atualmente tem ligacdes
culturais que foram fomentadas pelo uso do meio no populismo da década de 1930.

Com a facilidade de acesso em relacdo ao radio, tanto do ponto de vista da linguagem

® Segundo Lucia Santaella (2001), os estudos de Lasswell foram pautados na busca por respostas sobre as influéncias
que os meios de comunica¢do de massa tinham sobre a sociedade. Embora de cardter Funcionalista, a Teoria
Hipodérmica foi “calcada em uma visdo da audiéncia como uma massa amorfa, que responde cegamente aos
estimulos dos meios” (SANTAELLA, 2001, p. 32). Como um dos primeiros pesquisadores da comunicagdo de
massa, Lasswell desenvolveu o modelo da “agulha hipodérmica”, cujo aspecto principal seria “‘um efeito direto e
indiferenciado sobre individuos isolados™ (id.).
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como de aquisicdo de aparelhos, o trabalho do governante se pautava no controle

ideoldgico, no qual:

O emissor manipula todas as formas de producao e difusdo de idéias, garantindo
a exclusividade na emissdo das suas proprias [ideologias]. Procura, dessa forma,
evitar a possibilidade de que os receptores venham a receber, ou mesmo
produzir, outra ideologia que 0s oriente contra os interesses do emissor. A partir
dai as mensagens sdo emitidas através da “difusdo”, que procura atingir o mais
rapidamente possivel um maior nimero de pessoas (GARCIA, 1985, p.29).

Para o controle da informacgdo, Vargas criou um meio de centralizar e
coordenar a comunicacdo social, assumindo o verdadeiro intuito que tinha ao fazer
propaganda, ou seja, conseguir aprovacdo popular e disseminar ideologias. Ainda nos
primeiros anos de governo do Estado Novo (1937-1945), o 6rgdo regulador de toda e
qualquer manifestacdo da imprensa era o Departamento de Imprensa e Propaganda
(DIP), de ambito nacional, e que tinha sob sua tutela os Departamentos de Imprensa e

Propaganda Estaduais (DEIPs). A Divisao Nacional tinha funcdes especificas e

organizou seu modelo de divulgacdo e propaganda em niveis diferentes: atuou
no sentido de popularizar o regime para amplas camadas da populagdo
veiculando as propostas e realiza¢des do governo, os atos do chefe de Estado e
dos demais componentes da hierarquia estatal. Nesse projeto, a imprensa e 0
radio foram os meios mais utilizados devido a grande penetracdo e alcance
publico (GOULART, 1990, p. 19).

O radio tinha papel fundamental na divulgacdo e popularizacdo do novo
regime, afinal, mais que interagir com as classes populares urbanas, as ondas chegavam
aos lugares mais remotos do interior, que ainda viviam sob o jugo dos grandes
“coronéis”, autoridades maximas nas pequenas cidades. Para esse publico, ouvir 0
presidente com palavras de alento trazia perspectivas melhores aquela populagédo
carente de politicas direcionadas ao campo e mobilizava num todo o pais, que podia

participar da vida nacional e minimizar as diferengas regionais:

Nenhum meio de comunicagdo foi tdo utilizado politicamente como o radio. Foi
através das transmissfes radiofénicas oficiais que o governo conquistou a
popularidade necessaria para manter por tanto tempo um sistema ditatorial no
pais (JAMBEIRO apud OLIVEIRA, 2003, p 64).

O DIP, como 6rgdo regulador, tornou-se garantia de uniformizacdo das
mensagens e, assim, da politica populista, eliminando qualquer possibilidade da
chamada contrapropaganda. A intervencdo do setor no radio incluia as fungdes de

supervisionar 0s servi¢os na radiodifuséo e de orientar todas as atividades propostas
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pelas emissoras nos assuntos relacionados a cultura, a sociedade e a politica. Assim, por
meio “das transmissGes em rede ou em estacOes isoladas, o microfone oficial irradiava
comunicados informativos diarios, programacdes especiais, reportagens e numeros
musicais variados, buscando atingir o grande publico” (GOULART, 1990, p. 68).

E como o radio conseguiu popularizar assuntos relacionados a politica para as
mais diversas classes? O programa diario Hora do Brasil responde a esse
questionamento a partir de trés finalidades na transmissdo: a informacéo, a cultura e o
civismo e, além disso, por se tratar de um programa em que o chefe da nacgéo se dirigia
ao povo. Assim, como o carisma e a confianca que transpareciam na figura do
presidente o tornavam um lider hegemaonico, o radio também conseguia total simpatia
do publico:

Os discursos dele (...) chegavam [as radios] através do Departamento de
Propaganda, que gravava no préprio Palacio do Catete. E ndo iam ao ar sempre,
ndo. Pelo contrario, s6 quando a politica estava em jogo, ou seja, quando havia

algum interesse em defender, alguma nova acdo do governo ou algum risco
politico (CARVALHO apud OLIVEIRA, 2005).

Vargas tinha um bom relacionamento com diretores dos veiculos de
comunicacdo e os proprios radialistas. Procurava ndo interferir no trabalho deles,
deixando para o DIP o papel de fiscalizar e regulamentar as radios. Em contrapartida, o
presidente fazia questdo de manter contato com as grandes emissoras. Em 1940, na
Radio Nacional, por exemplo, Vargas controlava a programacao através de uma linha
telefénica direta com a mesa do diretor Vitor Costa. O objetivo ndo era manipular de
alguma forma a programacao, mas facilitar o didlogo entre um e outro.

Alguns decretos também organizavam legalmente o setor de radiodifusdo do
pais, direcionando inclusive temas importantes que deveriam ser tratados,
principalmente relacionados com agricultura, inddstria, pecuaria, esportes, higiene,
historia do Brasil, entre outros. A divisao de radiodifusdo do DIP assegurava o controle
e enquadramento do material produzido pelas estacoes.

Além de buscar audiéncia nos lares que tinham condigdes de adquirir um
aparelho, o DIP difundia os ideais da politica varguista também com a aquisi¢do de
aparelhos receptores. Funcionarios do proprio Departamento os distribuiam por alguns
pontos das cidades para que as noticias sobre o governo pudessem ser ouvidas por quem
estava fora de casa. Existia grande preocupagdo em levar entretenimento aos ouvintes,

com o estimulo de propagandas de governo nas musicas. Na letra a seguir de Ataulfo
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Alves e Felisberto Martins, o proprio regime do Estado Novo era enaltecido e
indiretamente o presidente, que era “quem melhorava a vida das pessoas”, seguindo a

I6gica da letra:

Veja s6

A minha vida como estad mudada
N&o sou mais aquele

Que entrava em casa alta madrugada
Faca o que eu fiz

Porque a vida é do trabalhador
Tenho um doce lar

E sou feliz com meu amor

O Estado Novo

Veio para nos orientar

No Brasil ndo falta nada

Mas precisa trabalhar

Tem café petroleo e ouro
Ninguém pode duvidar

E quem for pai de quatro filhos
O presidente manda premiar

E negodcio casar

(E negdcio casar, 1941)

Na Divisdo de Radio do DIP havia grande responsabilidade, inclusive na
censura de letras para gravacOes de discos. Assuntos de formacdo de cultura e até
mesmo de conduta do povo ganhavam espaco no texto dos radialistas, que eram
admirados pelo que diziam. Locutores se preocupavam muito com os contetdos das
mensagens, pois as penalidades a opinides contrérias a politica de governo do Estado

Novo eram fortes:

A censura se reproduzia automaticamente através da auto-censura. O rigor das
penalidades determinava que 0s responsaveis pelos meios de comunicacéo
evitassem a divulgacdo de qualquer noticia ou artigo que desagradasse o regime
(GARCIA apud OLIVEIRA, 1982, p.110).

O chefe de governo com carisma e caracteristica populista, fundamentalmente
estd com o povo, e o discurso de dominacdo € dirigido as popula¢Ges mais carentes, que
tém a falsa ideia de que a “maquina do governo” esta a favor dos mais pobres. Depois
de Vargas, outros lideres com ac¢des de governo voltadas para o povo dirigiram o pais.

Os meios de comunicacdo, desde a “modernidade” brasileira e da crescente
urbanizacdo, sdo reflexo da busca por um Estado sélido. A identificacdo do povo, com o
pais em que vive, acontece inclusive por meio do radio. Para Jesus Martin-Barbero, o

veiculo traz um encantamento logo no inicio, pois seu papel decisivo neste contexto
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“residiu em sua capacidade de se apresentar como porta-voz da interpelagdo que a
partir do populismo convertia as massas em povo e 0 povo em Nacdo” (MARTIN-
BARBERO, 2001, p.242).

Martin-Barbero é referéncia no estudo dedicado aos meios de comunicacgéo e
as mediacdes. Dentro da andalise do contexto latino-americano, o radio propiciou a
difusdo do nacionalismo. No Brasil, assim como na Colémbia, as emissoras tinham
potencial para criar nos ouvintes uma sensagdo de unidade nacional, que se estendia,
inclusive, para o campo politico.

Mas, sera que as cangdes produzidas no periodo Vargas caracterizavam
consequéncias de um projeto nacionalizador mediado pelo radio? Ou eram meras
palavras de divulgacdo e propaganda da hegemonia ditatorial por parte do lider? Até
que ponto a populacdo podia acreditar que se tratava de enaltecimento do governo, ou
acordo entre compositores e politicos para simples propaganda falsa?

As manifestagfes culturais fizeram parte dos usos populistas em toda a
América Latina, e a expressao no Brasil pode ser observada a partir do exemplo da

musica negra:

O que aconteceu no Brasil com a mdsica negra, o0 modo desviado, aberrante,
com que ela obteve sua legitimacdo social e cultural, pde em evidéncia os
limites tanto da corrente intelectualista, quanto do populismo, na hora de
compreender a trama de contradi¢Ges e sedugdes que compde a relacdo entre o
popular e 0 massivo, a emergéncia urbana do popular (MARTIN-BARBERO,
2001, p. 250-251).

A musica negra ilustrou a busca pela identidade nacional. No periodo entre
1930 e 1964 — ndo sem excetuar o surgimento e a respectiva influéncia cultural da
televisdo nessa época — o radio se configurou como um veiculo que reforcava o poder
politico mediante discursos que evocavam 0 progresso da populacdo, que se adaptava
com a “modernidade” brasileira. A crise politica foi 0 meio de transi¢cdo de um Estado
Politico para um Estado Econdmico, de um modelo de nagdo, para um modelo de
mercado. Essa transposi¢do aconteceu quando o projeto de desenvolvimento fugiu ao
poder do lider populista.

De 1950 até a virada do milénio, as transformacdes vividas pelos brasileiros,
em relagdo a politica e a economia, além de outros campos da sociedade, mudaram de
forma intensiva a dindmica da sociedade, e o radio acompanhou essas alteracdes. Com a
vinda da televisao, o pais conheceu um novo mundo, em uma época que a radiodifusao

vivia seus anos dourados (1940- 1950). Ndao é dificil argumentar que, assim como o
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radio despertou o encanto durante a década de 1930, anos depois a TV incitou
sentimento semelhante, com algo a mais: a imagem.

E se no século passado a concepcdo propaganda politica foi veiculada nos
diversos meios de comunicacéo, hoje ela foi substituida pelo marketing politico e ndo ha

governante que a tenha conhecido tdo de perto quanto Luiz Inacio Lula da Silva.

No novo milénio, Lula e o radio

De familia simples, vinda do interior de Pernambuco, Lula pode ser
considerado filho da propaganda politica de Vargas. No contexto de éxodo rural, muitos
migrantes viam nos grandes centros urbanos, atraidos pelo radio, depois pela TV, a ideia
de poder viver um novo tempo, com novas perspectivas e, acima de tudo, com
estabilidade financeira, fato que a industrializacdo, em tese, podia proporcionar. Lula
era um deles. Quando se torna presidente, em 2002, o discurso de posse resgata 0 anseio
do brasileiro que sofreu no periodo da ditadura militar e que cré ser possivel sonhar que
desigualdades sociais, econdmicas e culturais ficariam em segundo plano. E qual o

papel que Lula assume a partir de sua posse?

Esta ficando cada vez mais evidente que o presidente desempenha seu cargo
como personagem de marketing. E que o exercicio de marketing, como recurso
da presidéncia, é praticado com célculo. Presidente e personagem se revezam,
refletindo um ao outro, com igual profissionalismo. O carisma do presidente
tende a se tornar simbolo politico, podendo ajudar a viabilidade do governo
(CAVALCANTI, 2003, p. 51).

O carisma de Lula é desenvolvido em um ambiente democratico e, mesmo em
uma sociedade desigual e em processo continuo de mudanga, o Brasil ofereceu campo
para que a personalidade carismatica, com tendéncias que se alinham aos principios do
populismo, tivesse campo para sedimentagdo. Luiz Otdvio Cavalcanti indica trés
possibilidades que reforcam seu carisma no sentido que:

() O presidente procura ser fiel; manter compromisso de campanha, langar o
programa Fome Zero e levar o Ministério para conhecer a miséria no Nordeste;
(1) O presidente busca ser popular; continuar trocando afeto com o povo, parar
0 carro para abracar as pessoas, dar autégrafos e esperar que admiradores tirem
suas fotos; (II1) O presidente pretende ser informal; incorporar atitude
descontraida contra as recomendac¢des da seguranga e desformalizar o poder
presidencial (OLIVEIRA, 2003, p.53).

Os meios de comunicacdo sdo grandes aliados para quaisquer candidatos.

Depois de eleitos, eles continuam utilizando as estruturas comunicacionais, inclusive
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para fazer propaganda. Mas, o uso de veiculos de comunicacdo considerados
“ultrapassados” para ter a famosa “conversa com o povo”, sem davida, causam
estranhamento. Lula, desde 2003, tem um programa semanal chamado Café com o
presidente, no qual a pauta se baseia em assuntos veiculados nos principais meios de
comunicacdo durante a semana. Isso torna, em tese, 0 mandato “transparente”, e a
difusdo de um nacionalismo continua em voga, pois o discurso, assim como em Vargas,
repete-se ao fomentar na populagdo a vontade de construir um pais melhor, a partir da

reducdo nas desigualdades.

Considerac0es

Esta anélise se deteve a aspectos pontuais do uso do radio na construgdo da
popularidade do governo Vargas e, ao mesmo tempo, procurou alinhar algumas
caracteristicas dessa politica com o governo Lula. Ao trazer aspectos culturais que
fizeram com que o réadio fosse o primeiro grande elo de ideal de nacéo, cuja participacdo
popular é tida como crucial, esta pesquisa procurou mais similaridades do que
divergéncias entre as politicas comunicacionais dos dois governos.

Ainda assim, a partir das proprias distingdes, é aceitavel tracar similaridades. E
possivel perceber, por exemplo, a manifestacdo de carisma e de confiangca em regimes
politicos divergentes, ja que o Estado Novo representou uma ditadura, enquanto o
governo Lula tem carater democratico. Esse €, alids, um dos motivos que fazem com
que a gestdo de Lula, ao contrario da de Vargas, ndo seja considerada por alguns autores

como de base populista, pois

se trata do primeiro governo de base popular, eleito e empossado no Brasil.
Popular mas ndo populista. Eleito com programa e discurso de esquerda
democrética, o presidente parece evitar o caminho do populismo que termina
quase sempre pondo em xeque as instituicbes (CAVALCANTI, 2003, p. 17).

Assim, a intencdo da gestdo atual foi a de “‘transformar instituicdes
burocraticas em instituicdes inovadoras” (CAVALCANTI, 2003, p. 76), criando um
novo paradigma de governo, cujo teor estaria em “fazer da politica espago para
aproximar pessoas e solucgdes. Transformar governo em instancia ldcida de geracao de
oportunidades” (CAVALCANTI, 2003, p. 77).

No que se refere ao radio, a retomada de um programa no qual o presidente se
dirige diretamente a nacdo em carater pessoal faz com que o lider politico crie empatia

frente ao publico. E 16gico o raciocinio de que o alcance do Café com o presidente é
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irrisério frente ao programa Hora do Brasil de Vargas, fruto do fim do monopdlio do
rédio como meio de comunicacdo de massa, além da exigéncia de uma nova dinamica
de marketing politico, mais abrangente, aliado a imagem e a interatividade com o
publico. Isso se deve ao desenvolvimento e a popularizagdo das tecnologias no campo
da comunicacdo e, principalmente, a maior compreensdo do grande publico sobre os

processos politico e comunicacional.
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	Resumo
	Como o rádio contribuiu para a construção de uma relação de confiança e carisma entre político e público no Brasil? Este trabalho procura identificar aspectos similares apropriados pela comunicação no governo populista de Getúlio Vargas – gestão na qual o país conviveu com uma política de industrialização e de inclusão das massas – e no governo Lula – período no qual um líder oriundo das classes populares tem como base de programa a inclusão social a partir da redistribuição de renda. Entre as noções de similaridade entre os dois líderes estão o reforço de identidade nacional e o uso dos meios de comunicação de massa.

