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Resumo

O presente artigo pretende analisar o papel da midia nas elei¢des presidenciais de 1989
no Brasil. Partindo de uma reflexdo geral sobre a relacdo entre midia e eleicdes e
levando em conta o contexto especifico que envolveu o pleito de 89, buscamos
comprender o papel exercido pelos media. Tentamos ndo apenas analisar a cobertura da
midia sobre a eleicdo, como também compreender as estratégias de marketing utilizadas
pelos candidatos e como elas foram apropriadas pela midia. Destacamos ainda alguns
epsodios mais marcantes da cobertura do pleito.
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1. Introducéo
Apesar de o formato contemporaneo dos estudos em comunicacao terem surgido
no inicio da década de 70 no Brasil, pode-se dizer que estudos de comunicacao e
politica s6 tiveram inicio no final da década de 70 e inicio da década de 80, com a
abertura de um espaco mais democratico no pais. As elei¢cdes de 89 vao fazer com que

as pesquisas sobre esse tema tenham grande crescimento, consolidando a area.

Sem duvida, a eleicdo presidencial de 1989, realizada depois de 29 anos
sem eleicGes diretas para presidente, aparece como acontecimento
detonador de um boom imediato e posterior de reflexdes sobre o enlace
midia e politica. Pode-se afirmar que este acontecimento eleitoral, ao
fazer emergir em toda sua poténcia estas novas conexdes entre midia e
politica, comeg¢a verdadeiramente a conformar um campo de estudos
sobre comunicagdo e politica no pais, perpassado por olhares
sintonizados com esta nova circunstancia de  sociabilidade
acentuadamente midiatizada. (RUBIM e AZEVEDO, 98).

Dentro das pesquisas que envolvem o campo da comunicagédo e politica, podemos
destacar a importancia do momento eleitoral. E nesse momento que mais direta e
explicitamente se escolhe quem ocupara certos cargos de poder. No modelo de
democracia representativa, a elei¢do possibilita uma participacdo mais ampla na decisao
politica. E uma forma de legitimar o exercicio do poder, ou pelo menos de um certo tipo

de poder.
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E interessante pensar também no momento eleitoral contemporaneo em que o
campo da politica se encontra rodeado de aparatos midiaticos, 0s quais influenciam e
modificam o fazer politico. Na nossa sociedade, em que grande parte das informacdes e
dos conhecimentos passa pelos media, 0 campo da politica ndo poderia estar excluido.
Dessa forma, a insercdo dos candidatos nesse meio torna-se essencial para as

campanhas.

2. Eleigdes e Midia

A sociabilidade contemporanea se caracteriza pela existéncia da convivéncia e
da televivéncia (vivéncia a distancia). Para se tornar publico, ter uma imagem publica, é
necessario ganhar espaco na televivéncia. Pode-se, assim, sugerir uma relacdo entre a
producéo de imagens sociais e a construcao de identidades publicas.

Para construir imagens sociais, € preciso assegurar alguns requisitos, entre eles a
presenca continuada na midia. A forma como a divulgacdo na midia acontece também
influencia a consolidacdo das imagens sociais, uma vez que o contexto as influencia:
temas agendados, atmosfera, clima existente, cenarios construidos. Por outro lado, as
imagens sociais sdo produzidas de forma controlada. “A persisténcia da apartacao
social, a fragilizacdo do campo da politica e o superdimensionamento do campo da
midia na complexa atualidade brasileira delimitam o campo de forcas onde se produzem
as imagens sociais” (RUBIM, 1999, p. 74).

Paralelamente, outra caracteristica da sociedade contemporanea é a de que a
comunicacdo interpessoal ndo é mais suficiente. Dessa forma, surge uma nova
comunicacdo — a social, coletiva, de massas, que se preocupa em produzir o que é
publico. “A comunicacdo agora ndo pode, sem mais, ser identificada com sua
possibilidade instrumental e com sua dimensdo de mensagem. Na contemporaneidade, a
comunicacdo ja ndo é somente isso” (RUBIM, 1999, p. 12). Entdo, a emergéncia do
campo da midia, que publiciza, faz com que a visibilidade do social esteja sob controle
— e a politica é privada de completar seu ciclo vital, a sua realizacdo publica. Cada vez
mais, 0s acontecimentos politicos devem reter, portanto, um “efeito de midia”, adequar-

se a linguagem da midia é condicdo para habité-la.

3. O contexto
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A eleicdo presidencial de 1989 traz consigo trés grandes marcos. Trata-se da
primeira eleicdo direta realizada apds a ditadura e a primeira para presidente em 29
anos. Além disso, o Brasil estava completamente diferente: agora, a maior parte da
populacdo concentrava-se nas cidades. O setor industrial tivera uma expansao de 263%
e 0 de servicos 167%. Por outro lado, também a desigualdade social aumentara. Uma
das mais perceptiveis transformagdes era a forte presenga da comunicacao,
especialmente com relacdo aos meios eletronicos. O Brasil entrara na Idade Midia
(RUBIM, 1995), em que a comunicagdo estrutura a contemporaneidade, caracterizada
pelo grande numero de elementos e modalidades comunicacionais, pela promocao da
inddstria cultural e pela mediacédo vista como novo modo de viver a realidade-mundo.

Exatamente por esse motivo, por trazer novidades a vida politica do pais, essa
eleicdo determinou uma série de ajustes nas instancias envolvidas no momento eleitoral.
A televisdo, por exemplo, era um desses novos elementos. Na época, mais de 64% das
residéncias (quase 35 milhdes) do Brasil tinham pelo menos um desses aparelhos. Ou
seja, 94% da populacdo brasileira estava potencialmente atingida pelas emissoras. No
ano da eleicdo presidencial, uma pesquisa com amostragem nacional mostrou que 86%
dos entrevistados tomavam conhecimento dos acontecimentos politicos através da TV.
A comunicagdo tornara-se elemento constitutivo da sociabilidade.

No entanto, em 1989, os meios de comunicacdo ainda se adaptavam a realidade
democratica. A busca de uma imparcialidade era coisa nova para eles, que buscavam

formas de tentar atingi-la.

(...) com a abertura democratica a imprensa traz ainda para o exercicio todas as mazelas
do periodo autoritario. Falta-lhe o exercicio da boa cobertura, o exercicio da boa
apuragdo, da boa analise, caindo direto no exame de questdes como as Diretas-ja, a
transicdo, especificamente na eleicdo de Tancredo (FAUSTO NETO apud JOSE, 1996,
p. 123)

Além disso, a situacdo politica do pais era bastante complicada. O governo do
presidente José Sarney atingia altos indices de insatisfacdo. Isso se devia,
principalmente, ao fracasso dos seus diversos planos monetarios (Cruzado | e |1, Bresser
e Verdo), que ndo conseguiam estabilizar a economia do pais, e ao seu modelo de
concentragdo de renda muito semelhante ao de governos anteriores. O crescimento da
pobreza, da divida externa e da inflacdo eram fatores que tornavam ainda mais grave a

situacdo do pais. A tabela abaixo ilustra a insatisfagdo com o governo:

Avaliacdo do Governo José
Sarney
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Otimo 2%
Bom 6%
Regular 28%
Ruim 14%
Péssimo 47%
Na&o sabe, ndo opinou 2%
Fonte: IBOPE, 1989.

A sequéncia de fracassos desses planos econdmicos e as promessas n&o
cumpridas da “Nova Republica” desgastaram o campo politico. As eleicdes de 89
simbolizavam assim uma possibilidade de mudanca, de rompimento com o rumo que as
coisas estavam tomando. Mesmo quando o governo brasileiro passou para o controle
civil, a transicéo foi feita “por cima”, ou seja, indiretamente, e quem ocupou o cargo foi
um politico de histéria fortemente entrelacada a da ditadura. Agora 0 povo poderia
escolher o seu candidato e fazer-se ouvir. Candidataram-se ao cargo presidencial 22
politicos, dentre os quais 0s principais eram Luis Inacio Lula da Silva, operéario, do
Partido dos Trabalhadores (PT); Leonel Brizola, do Partido Democrético dos
Trabalhadores (PDT) — ambos identificados com os ideais populares; Mario Covas, do
PSDB, que também tinha ligacbes com os campos populares; Ulysses Guimaraes, do
PMDB; e Aureliano Chaves, do PFL.

O que acontecia é que as elites, acostumadas a centralizar o poder na época da
ditadura, demoraram a aceitar a realidade democrética. Dessa forma, as mobiliza¢Ges da
esquerda, inclusive na constituinte de 88, por exemplo, foram muito mais fortes que
qualquer movimento de direita. Isso se refletiu também nas elei¢cbes de 89. Até o
lancamento da candidatura de Collor ndo havia candidato realmente comprometido com
a causa das elites.

A situacdo se tornava mais grave com o crescimento do Partido dos
Trabalhadores, que nas eleicdes municipais do ano anterior, havia conseguido a
prefeitura de duas grandes capitais: Sdo Paulo e Porto Alegre.

S6 que, para as elites, era essencial conseguir readquirir algum poder, ja que
haviam perdido bastante com o fim da ditadura. Foi isso que fez a Fiesp (Federacao das
Indastrias do Estado de Sdo Paulo), juntamente com outras agrupacfes da elite, se

mobilizar para encontrar um candidato que pudesse derrotar Lula e Brizola.

De modo geral, as transformac@es politicas e a modernizagcdo econémico-
social no Brasil tém ocorrido como decorréncia da conciliacdo entre fracdes
das classes dominantes, de politicas aplicadas de cima para baixo. Quando as
camadas sociais subalternas irrompem na cena politica com vigor, o bloco
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dominante se apressa em promover modificagdes antes que as massas 0
fagam. Independéncia, Proclamagdo da Republica, Revolucdo de 1930,
democratizacdo em 1945, golpe de 1964 sdo alguns exemplos significativos
dessa trajetoria (JOSE, 1996, p. 20).

No inicio de 89 a vantagem dos candidatos do PDT e PT era notavel e ja
comecava a gerar reacdes. A revista Isto E, por exemplo, comecou a falar do risco
Brizula. E nesse periodo que Fernando Collor de Melo, do pouco conhecido Partido de
Juventude (PJ), comeca a aparecer no cendrio nacional.

Rapidamente Collor consegue consolidar a imagem do homem que seria capaz
de trazer estabilidade ao pais, tendo como aliados os meios de comunicacgéo, que faziam
questdo de omitir seu passado e construir um culto a personalidade mais forte que na
época de Tancredo Neves. Isso acontece por dois motivos centrais: 0 primeiro era o
medo que as elites brasileiras tinham da eleicdo de Lula, um homem de esquerda,
comprometido com questdes sociais, e 0 segundo foi o investimento de Collor no

marketing politico.

4. Projecoes e andlises das elei¢bes de 1989

As eleicbes presidenciais brasileiras de 1989 revelaram facetas
surpreendentes, causando grande perplexidade. Depois de um longo periodo
autoritario, marcado por 20 anos de governos militares e 5 anos de um
governo civil tutelado pelas forgas armadas, todos os progndsticos conduziam
a um desfecho politico com matizes de esquerda, elevando a chefia do
governo um daqueles lideres consagrados pela oposi¢do ao golpe militar de
1964. A vitéria de Fernando Collor de Mello, candidato sem projecao
nacional e sem tradicdo oposicionista ao regime militar, causou enorme
espanto e até hoje ndo foi assimilada pelas elites e pela intelectualidade
(MELO, 1992, p. 2)

Logo antes das elei¢Ges presidenciais de 1989, o Brasil teve outras elei¢Oes, para
prefeitos. Como uma espécie de “resposta” aos problemas sociais e econémicos que
passavam, os brasileiros elegeram candidatos de esquerda em grande parte dos
municipios. Um quarto de todas as cidades do pais passou ao governo do PT ou PDT.
Um ano antes do primeiro turno na votagdo para presidente do pais, ainda, houve uma
série de greves e conflitos sociais, além da revogacdo de uma nova Constituicdo,
conservadora na economia e considerada liberal demais em relacéo aos direitos sociais e
trabalhistas. Com este contexto em vista, a maioria dos analistas previa que o resultado
do pleito seria favoravel a Lula ou Brizola, principais candidatos da esquerda.

Além da crescente insatisfagdo do povo com a direita que had muito tempo

governava o pais, havia ainda um fator que levava as apostas a acreditarem na vitoria da
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esquerda: de acordo com as novas leis, também jovens maiores de 16 anos e analfabetos
poderiam votar, 0 que ampliava o colégio eleitoral.

A grande repulsa da populacdo do Brasil, na época, era o regime autoritério.
Portanto, a biografia de Brizola e de Lula era extremamente bem-vinda. No entanto, as
urnas, naquele ano, mostrariam a vitéria de um candidato com perfil bastante diferente.
Fernando Collor de Mello, vindo de um partido desconhecido e de um estado com
pouca importancia politica.

Cabe aqui fazer uma observacéo: as eleicdes presidenciais de 1989 foram Unicas
na histdria do pais. Neste pleito, houve apenas votacdo para presidente. O Brasil saia do
governo Sarney, um verdadeiro desastre econdmico e social. Além disso, houve 22
candidatos ao cargo. Entre os principais, destacavam-se:

Ulysses Guimardes, candidato pelo PMDB, mesmo partido do ex-presidente
José Sarney. Apesar de ter uma vasta histéria politica, o “Senhor Diretas” ou “Senhor
Constituinte”, um simbolo da resisténcia democratica, ndo atendia as expectativas da
sociedade. O seu partido estava em decadéncia, havia perdido seu carater agregacionista
e se reorganizado a direita, alem de ter tido dissidéncias entre seus mais proeminentes
membros, que formaram o PSDB.

Aureliano Chaves, ex-presidente da Republica e ex-governador de Minas Gerais,
foi 0 nome lancado pelo PFL — apesar de ndo ter sequer o apoio do seu proprio partido.
O PFL estava em crise interna e, para piorar as chances de vitdria, ndo dispunha sequer
da historia democratica do PMDB.

O PDS lancou Paulo Maluf, que tinha sido prefeito bionico pela ARENA e
governador de S&o Paulo por voto indireto. Dizia-se contra 0 governo Sarney, mas seu
partido era da base governista.

Mario Covas, entdo senador por Sdo Paulo e membro do MDB desde antes da
ditadura, foi o nome do PSDB. O novo partido trazia bandeiras abstratas e universais,
seu ponto fraco em meio a crise de entao.

O PDT lancou Leonel Brizola, um homem que tinha sido perseguido pela
ditadura, se exilado no Uruguai e voltara com a anistia, elegendo-se governador do Rio
de Janeiro (também ja tinha governado o Rio Grande do Sul). Tinha um passado de PTB
(pré-1964), em que apoiou Jodo Goulart. Durante toda a "Nova-Republica” havia
encarnado o anti-Sarney. Era muito experiente e carismatico junto as massas.

O candidato do PT, Luis Inécio Lula da Silva, era deputado federal e tinha sido a

principal lideranca do chamado "novo sindicalismo™ surgido no ABCD paulista em
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1970. Destacou-se por conduzir, em 1978, a primeira greve em 20 anos, forcando a
abertura do governo militar. Lula havia criado o PT e era seu lider. O partido tinha
como base de apoio, principalmente, trabalhadores industriais e rurais e classe média
assalariada (em especial professores).

Fernando Collor ndo contava com o respaldo de grupos poderosos. Seu passado
ndo condizia com suas idéias: fora prefeito nomeado de Macei6, deputado federal pela
legenda governista e governador de Alagoas, um estado com pouca projecdo politica,
pelo partido de oposicdo (mudara de legenda) — no entanto, se apresentava como anti-
politico. Criara um novo partido, 0 PRN, pelo qual lancou sua candidatura, e desprezava
os partidos. Os principais eixos da sua candidatura eram moralidade, juventude e
modernidade. Torna-se o ponto de confluéncia de varios interesses e correntes nacionais

e internacionais, ofertando-se como a grande alternativa.

4.1 Anédlises dos resultados

Ha duas correntes de interpretacdo do resultado das eleicBes de 1989 entre os
tedricos da comunicacgdo: o da vitdria antecipada, defendida por Venicio Artur de Lima,
e o0 da vitoria conquistada, aceita por Eduardo Lins da Silva. Vamos abordar um e outro
brevemente, como uma forma de enriquecer o debate sobre a influéncia dos meios de
comunicacgao e as novas configuracdes da disputa politica na Idade Midia.

Segundo os teodricos que defendem a “vitdria antecipada”, a iminéncia de um
governo de esquerda no pais teria levado as elites conservadoras a lancar um candidato

capaz de derrotar Lula ou Brizola. A consagragéo de Collor seria

decorrente da construcdo de um cenéario politico, urdido pelas telenovelas
(politicos eram vistos negativamente), pelo telejornalismo, pelas pesquisas de
opinido publica, pela cobertura da midia impressa e eletronica (MELO, 1992,
p. 11)

Esse cenario teria sido construido desde 1987. Haveria uma conjuntura

internacional favoravel, com a crise dos paises socialistas reforcando a tese da
ineficiéncia do Estado e a necessidade de privatizacéo.

A “vitoria antecipada” precisa ser analisada nao de forma simplista. A teoria ndo
afirma que os donos de jornais sdo 0s Unicos responsaveis pela ligacdo entre o
jornalismo brasileiro e o poder. Implicita nesta teoria esta a idéia de que a complacéncia
é proveniente do confronto entre o nosso tipo de democracia e 0 nosso tipo de

jornalismo. “A complacéncia € um codigo de comportamento que envolve donos de
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jornais e jornalistas. E um padrdo de jornalismo de sociedades subdesenvolvidas, no
nosso caso reforgado por 20 anos de regime militar” (Kucinski apud JOSE, 1996, p. 7).

O jornalista Jodo Santana dizia que, quando a imprensa é endeusada, isso
significa que a sociedade vai mal. O jornalismo atua de formas contraditorias e a sua
qualidade depende do fragil equilibrio entre o mercantil e o democréatico. Mas 0 mais
perigoso da imprensa é que ela nunca reflete sobre os seus erros, ela expde “uma
postura olimpica de quem apenas cobre o0s acontecimentos. Nunca admite ter
preferéncia, partido — e sempre os tém” (JOSE, 1996, p. 15-16).

Ja segundo a teoria da “vitéria conquistada” o que teria ocorrido seria que,
apesar da crescente importancia dos meios de comunicagdo de massa na configuracdo
do resultado das eleicOes, a identificagdo entre eleitor e candidato seria o fator

determinante.

O que determinou o resultado da eleicdo foi a capacidade que teve o
candidato de expor publicamente uma imagem compativel com as aspiragdes
dos eleitores, bem com convicgdes ideoldgicas (politicas, morais, éticas)
coincidentes com aquelas pré-existentes no eleitorado, além de refletir seus
interesses materiais ou dos grupos de pressao primarios que os influenciam
(MELO, 1992, p. 12)

No caso da “vitoria conquistada”, parte-se dos seguintes pressupostos para
desmentir que os midia sdo todo-poderosos: (1) os candidatos majoritarios tiveram o
quase o dobro do tempo de Collor e Lula no horério eleitoral e foram derrotados, (2) os
candidatos majoritarios aplicaram mais dinheiro na campanha e perderam, (3) a
audiéncia dos programas eleitorais ndo influenciou o resultado final - o programa de
Lula seria 0 mais interessante, (4) muitos artistas, inclusive da Globo, apoiaram Lula no
segundo turno e ele perdeu, (5) ndo ha como provar acusacdes de que telenovelas foram
usadas para apoiar candidaturas, apesar de ser declarado o apoio de Roberto Marinho a
Collor - os temas estariam em circulacdo pela sociedade e o que teria acontecido é que
Collor teria captado esses temas, (6) o fato de que a midia deu mais espaco a Collor
estaria relacionado a ele ser o primeiro colocado e a “criar” fatos que sensibilizavam os
jornalistas, e ndo a afinidade, (7) o programa eleitoral gratuito influenciou os votos a
Lula - sua candidatura cresceu a medida que o programa era exibido e a de Collor caiu,
(8) o fato de Collor lancar sua candidatura em rede nacional de televisdo trés meses
antes dos demais foi importante para o eleitor fixar sua imagem e ndo para votar nele.

Segundo Carlos Eduardo Lins, “a exposicdo na tevé ndo teve qualquer ligacdo
com o crescimento da candidatura Collor, exceto num primeiro momento em que ele

saia do anonimato para o estrelato”. Ou seja, Collor ndo teria tido vergonha de usar um
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discurso demagdgico, prometendo solucbes rapidas e miraculosas para persuadir as
faixas mais desinformadas do eleitorado.

E inegavel que Fernando Collor teve habilidade para agir de acordo com a
midia, a0 mesmo tempo que a fazia agir de acordo com ele. No entanto, ndo se pode
ignorar que, em uma eleicao para presidente, estdo em jogo muitos interesses e que, se
ha a iminéncia de uma reconfiguracéo dos grupos de poder, a tendéncia é que os antigos
ajam com veeméncia para manter suas posi¢ées. Um diagnostico talvez ndo seja ainda a
forma mais adequada de lidar com tal situacdo complexa. Nao se pode radicalizar para
nenhuma das duas variantes: nem se pode pensar a politica como totalmente submissa a
midia, nem a comunicacdo como algo meramente instrumental, sem capacidade de
impactar o campo politico. E mais interessante tentar perceber a interdependéncia entre

um campo e outro e observar como ambos se alternam na preponderancia.

5. O marketing de Collor
Para conquistar seu eleitorado, Collor se utilizou de uma extensa campanha de
exaltacdo da sua personalidade e da sua capacidade de governanca do pais. Antes de
falarmos especificamente das estratégias usadas por ele, devemos entender em que
consiste 0 marketing politico.

O marketing politico ¢ um conjunto de estratégias de grande
significagdo no cendrio das campanhas eleitorais, pois permite ao
candidato direcionar seus objetivos, propostas e ideais a um determinado
nicho do eleitorado. Através disso, ele pode ter uma maior visibilidade
de como seus eleitores se comportam, podendo influencia-los na deciséo
de seus votos, de acordo com seus interesses. (GARCIA e FURQUIM,
2002)
E importante perceber que, na campanha de Collor, como nunca antes, houve um real

planejamento do que fazer para dar visibilidade ao candidato. Passou-se do empirismo ao
planejamento. Dessa forma, a primeira estratégia utilizada por Collor foi a da exposicdo. Ele
pretendia estar presente nos meios de comunicacdo de massa o maior tempo possivel. E claro
que para consolidar essa meta ele teve que contar com o0 apoio dos proprios meios de
comunicacao que lhe deram espaco para concretizar essa super-exposi¢édo.

Além disso, fez grandes investimentos em propaganda. Antes de deixar o
governo de Alagoas, aplicou mais de um milhdo de dolares em publicidade, para ter
uma boa imagem com o povo alagoano.

Além disso, Collor buscou construir sua personalidade de acordo com o anseio da
populacdo. Dessa forma, ele aparece como um jovem, forte, destemido, bonito, pronto para
encarar a dificil situacdo do pais e deixar para traz os resquicios da ditadura. O discurso dele era

0 do desenvolvimento do pais, mas ndo mais voltando o pais para si mesmo e sim incorporando
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o pais a globalizacdo. Dessa forma, Collor consegue consolidar, através dos meios de
comunicagdo sua imagem messianica, do defensor dos bons costumes que iria salvar o
pais.

N&o podemos esquecer também que Collor era um representante das oligarquias
nordestinas. Dessa forma, ja obtinha natural simpatia da elite brasileira. Por isso
mesmo, o papel do empresariado na sua eleicdo foi de fundamental importancia. Dos
donos de empresas de Onibus aos bardes das telecomunicagdes, todos se uniram numa
campanha para derrotar Lula a qualquer prego. O fato de o programa de governo petista
propor uma democratizacdo das comunicacGes desagradava ainda mais os donos de
meios de comunicacgdo, levando-os a fazer uma oposic¢éo radical a Lula. Mas é claro que
apenas as elites, até por uma questdo quantitativa, ndo seriam capazes de eleger um
candidato. Portanto, apesar de grande parte da campanha de Collor ter sido incentivada

e feita pelas elites, sua elei¢do se deu por uma parcela muito maior da populacéo.

6. A cobertura da midia

J& durante o Governo Sarney, a midia estava criando um cenério politico pré-
eleitoral usando instrumentos simples e unilaterais. A repulsa pelo Governo Sarney se
transformara em algo que ultrapassava o partido e significava a repulsa pela classe
politica em si.

Depois de constituir a imaginaria Nova Republica, os meios de producdo e
difusdo de bens simbolicos foram levados pelo donos do (seu) poder e, em
parte, pelo pessimismo alastrado pela decomposicdo do (des)governo da
Nova Republica a (re)construir, em boa medida, o cenario da esfera publica
da politica brasileira. (...) De forma praticamente indiferenciada, toda e
qualquer atividade politica, o Estado, os politicos e os funcionarios pablicos
foram identificados com as nogdes de corrupg¢do, desperdicio, incompeténcia,
fisiologismo, falta de trabalho, corporativismo etc. Toda a politica, agora
desqualificada, passou a ser apresentada como atividade exercida contra os
interesses dos cidadaos, e 0s funcionarios do Estado — politicos e servidores —

foram transformados globalmente em marajas e, portanto, em inimigos da
sociedade (RUBIM, 1999, p. 21-22).

E dessa forma que surge o discurso do neoliberalismo no Brasil: como critica ao
“Estado corrupto e incompetente”. Deve-se observar que este discurso € bastante
diferente do que gera o pensamento neoliberal, que faz oposi¢do ao Estado de Bem-
Estar Social. Cabe, assim, um questionamento — o neoliberalismo difundido na época
das eleicGes presidenciais de 1989 seria um discurso de real tentativa de mudanga — ou

seja, um discurso embasado, ou meramente oportunista?
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Essa questdo é valida, inclusive, porque foi a partir do momento que Fernando
Collor se propos porta-voz do neoliberalismo brasileiro que ele ganhou bases e apoios
politicos. Seria ele, realmente, o representante de um novo projeto politico para o pais?
Embora ndo seja possivel, ainda, responder a esta pergunta, podemos fazer uma analise
de como o candidato se utilizou deste mote e do cenario previamente construido pela
midia para seduzir a imprensa e o eleitorado.

Com a imagem de “cacador de marajés”, Collor atingiu os ressentidos e
injusticados. Adotou a postura do que Roger-Gérard Schwartzenberg (1978) classificou
como o lider charmoso: sedutor, seus objetivos sdo surpreender, cativar, agradar. Tem
entre 40 e 50 anos, é veloz, agil e bem-sucedido, de acordo com a adesdo aos mitos do
seu tempo. Cré que tudo pode ser vendido, usando analises de mercado e pesquisas de
opinido.

Saidos das melhores familias e melhores escolas, donos de milhdes, eles
aparentam simplicidade, aliada & distingdo. A simplicidade simulada vem
mitigar uma superioridade excessiva, que poderia torna-lo antipético: ele é a
superposicdo de duas imagens opostas, a do herdi e a do homem comum.
Descendente de familia riquissima, playboy, é, no entanto, descontraido, a

vontade, adora os esportes, os prazeres populares, o protocolo os exaspera
(SOARES, 1995, p. 54).

Collor jogou o jogo da midia. Ele reuniu todos os elementos que 0s meios de
comunicacdo pediam para construir um novo conceito de producdo politica: um
personagem novo, num novo cenario politico, com capacidade de ser ator, de virar um
fato social, um heréi. Ele era o ator-espetdculo que faltava na demanda noticiosa,
significava o novo modelo do culto a personalidade que integrava o programa da
imprensa.

A empatia entre Fernando Collor e 0s meios de comunicacdo fica ainda mais
clara quando se analisa a cobertura jornalistica das elei¢Ges feita na época. Mesmo antes
da corrida presidencial em si, a midia ja “preparava o terreno” para o seu candidato. O
desprezo pelo Estado da forma que estava ja era uma maneira de intervencdo no
resultado eleitoral:

A construcdo do cenério e de seu(s) personagem(ns) adequado(s) como ponto
de partida da corrida presidencial é, fora de dlvida, uma tentativa de

interferir nas regras do jogo, torna-las mais propicias a manutencéo do poder
do Estado (RUBIM, 1999, p. 28).

Fato é que a midia defende seus interesses empresariais, completamente

assegurados pelo programa de Collor. Tratava-se de um novo modelo de acumulagéo de
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capitais, muito mais vantajoso, além de uma nova forma, que parecia muito mais
moderna e alinhada a conjuntura internacional, de manutencao do bloco hegeménico no
poder. A imprensa estd na luta pela hegemonia — e certamente ndo do lado das classes
menos favorecidas. Sua opgéo politica é camuflada pela defesa do jornalismo objetivo e
suas normas: o respeito ao fato alicercado em fontes confiaveis.

Ainda que a imprensa nédo tenha eleito Collor, ela “contribuiu de modo decisivo
para assegurar a vitoria dele. Ndo apenas registrando acontecimentos, mas intervindo na
conjuntura, revelando-se, na sua especificidade, um ator politico de peso” (JOSE, 1996,
p. 113). Alguns jornalistas, como Clovis Rossi, chegam a afirmar que, se o jornalismo
tivesse sido jornalismo em 1989, Fernando Collor de Melo simplesmente ndo teria sido
eleito.

6.1 Veiculos de maior forca e seus incidentes mais notaveis

Durante toda a campanha eleitoral, 0s meios de comunicagéo interferiram no
jogo politico, as vezes explicita, as vezes implicitamente. A Rede Globo elaborou trés
novelas (Vale Tudo, O Salvador da Patria e Que Rei Sou Eu?) que buscavam
acompanhar e produzir a realidade brasileira.

A Veja fez uma grande reportagem de caapa sobre 0s marajas e, pouco depois,
levou a capa uma fotografia de Collor com o titulo “O cagador de marajas”. Além disso,
a revista aplicou uma técnica bastante eficaz: a do patrulhamento. Suas matérias
costumavam provocar 0 panico entre a elite e as camadas despolitizadas, falando da
ascensdo do “comunismo” e tratando a candidatura de Lula como radical, sectaria e
terrorista.

Os proprios noticiarios da Rede Globo distribuiam o tempo desigualmente entre
os candidatos: conforme o DataFolha, Collor recebia 21,5% do tempo, Brizola recebia
13,5%, Ulysses 12%, Covas 11,5%, Maluf 10,5% e Lula 9% (Veja, S&o Paulo, (1.105):
74-76, 15 de novembro de 1989). No segundo turno, Collor ocupou 64,1% do tempo de
noticiario sobre as elei¢cdes na Globo (In: Tribuna da Bahia, Salvador, 8 de dezembro de
1989).

Mas a relagcdo de Collor com os grandes media se daria de diversas formas.
Primeiro através da organizacdo de atos que pudessem chamar a atengdo deles. Foi o
caso do episodio em que Collor, entdo governador de Alagoas, seguindo conselho de

seu assessor Claudio Humberto, resolveu acabar com os carros oficias de representacdo
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no estado de Alagoas. Reunindo em um grande patio varios desses carros, 0 governador
conseguiu chamar a atencdo da Rede Globo, que fez uma cobertura integral do evento.

Essa aproximagdo dos meios de comunicacdo de massa e, em especial, com a
Rede Globo, passou a permear inclusive o ambito particular. Collor construiu uma
amizade com o diretor da rede de telejornais da Rede Globo, Alberico Souza Cruz. Essa
relacdo pessoal lhe rendia a possibilidade de saber diretamente do diretor dos telejornais
0 impacto que suas atitudes poderiam ter no noticiario.

Com certeza essa relacdo estreita com a Rede Globo foi um dos motivos que
geraram o incidente mais conhecido e comentado das elei¢cdes de 89: a edi¢cdo do debate
entre Collor e Lula no 2° turno das eleigdes. Nesse episodio fica clara a intencéo da rede
de televisdo em favorecer o opositor de Lula, editando o debate de modo a deixar 0s
melhores momentos de Collor e as piores respostas de Lula.

Houve também bastante apoio por parte dos meios impressos. A Revista Veja e
a Revista IstoE logo compraram a idéia de apoiar um candidato que pudesse derrotar
Lula. Comeca entdo a campanha favoravel a Collor, denominando-o “O cagador de
Marajas”, pelo seu combate ao empreguismo do Estado. A iSSo segue-se uma promocao
fiel dessas revistas da imagem de Collor. Tudo isso ajudava a construir sua imagem de
homem honesto e opositor de Sarney.

Dentre os jornais impressos destaca-se o papel de O Estado de S. Paulo, que
diariamente divulgava matérias anti-PT, caracterizando-o como anti-democratico e
atrasado. Além disso, os movimentos dos militantes do PT passaram a ser chamados de
milicias.

Havia realmente uma unanimidade em favor de Collor entre os meios de
comunicacdo. Isso levou a fatos absurdos, de completa criacdo de fatos. Um dos
episédios mais notorios foi o0 do sequiestro do empresario Abilio Diniz. A descoberta do
esconderijo dos sequestradores se deu no dia da votacdo e os sequestradores foram
obrigados a vestirem camisas do PT, sendo fotografados e noticiados por todo o pais.
Tempos depois ficou provado que os militantes nada tinha a ver com o incidente.

Situacdo semelhante aconteceu com Brizola. Uma foto dele abragado a um negro
foi divulgada, identificando o homem a seu lado como o “traficante Eureka”. Depois,
obviamente com muito menos alarde, o erro foi corrigido: 0 negro era, na verdade, o
presidente da Associacdo de Moradores do Morro do Telégrafo, em Mangueira, José

Roque Ferreira.
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Houve ainda o episddio em que Collor pagou a ex-companheira de Lula, Miriam
Cordeiro, para difama-lo. Enfim, deve-se notar que, até o Ultimo minuto, com o
“perigo” da vitéria de Lula no segundo turno, houve forte campanha contra ele.

Campanha esse centrada na difamacao de sua personalidade e dos ideais de seu partido.

7. Conclusdo

Podemos concluir que as relacdes entre midia e politica, na atual configuracao
da nossa sociedade, sdo muito importantes. A configuracdo de uma “Idade Midia” torna
essencial a compressao deste novo fendmeno e das influéncias dele nos diversos campos
societarios.

Especialmente no momento analisado neste artigo, as elei¢cbes de 1989, pode-se
perceber o quanto as midias podem influir nos processos sociais. Mas deve-se atentar
para o fato de que a midia ndo esta dissociada dos outros &mbitos que formam nosso
contexto social. No caso de 89, a acdo da midia esteve sempre balizada pelos interesses
e anseios da populacdo, que, naquele momento, clamava por estabilidade econdémica.

A midia deve ser entendida ndo como uma estranha ao nosso contexto, que
chega sendo capaz de interferir em decis@es politicas. Pelo contrario, € necessario que
pensemos a institui¢cdo “midia” como mais uma instituicdo social, criada e influenciada
pela sociedade. E as mudancas e pensamentos propostos por ela apenas vingardo se

conseguirem ser aceitos pela populacdo, ou pelo menos, por boa parte dela.
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