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Resumo

O artigo tem como objetivo apresentar reflexdesesolados obtidos em um trabalho
investigativo acerca da relagdo entre os meiosrdarécacdo e 0s processos politicos de 2010
em Uberlandia, MG. A pesquisa, que trata espeutifiote de tematizacdo e agendamento,
evidencia a presenca de teorias da comunicacgwomessos politico-eleitorais. O referencial
tedrico do trabalho aborda a comunicacao e acpdditexamina a relacéo entre elas, ao verificar
a presenca de tematizacdo e agendamento nos gsopeltico-eleitorais. Analisa-se uma
amostra do material jornalistico publicado em gerfwé-eleitoral no interior de Minas Gerais
(Uberlandia), nas elei¢des de 2010, tendo emavisisca das relagdes paradoxais entre midia e
politica em periodos que antecedem as eleicdes.
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Midia e politica no Brasil

H& guase um consenso entre pesquisadores noggiadaieconhecimento da midia como
importante em todas as formas de regime polittpmoslmente nas democréticas. Os meios de
comunicacgao, sobretudo a TV, o radio, o jornahéemnet, assumem, em sociedades integradas por
um sistema consolidado de comunicacéo de masapebde uma nova instituicdo politica, ndo
oficial, porém, concreta, atuante e influente. &ahcomo consequéncia dessa constatacdo, seja

notoria a evolugéo dos estudos em comunicagdogoalits Ultimos tempos, inclusive no Brasil.
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Somadas a essa relevancia midiatica, o caso inmagjpeesenta algumas peculiaridades,
dentre elas: o baixo indice de escolaridade ddgadiay a concentracdo da propriedade da midia
nas maos de grupos politicos mais ou menos honaagdigados ao capital; a invisibilidade dos
atores da sociedade civil organizada nos meiosrdanicacdo; a confusdo entre os conceitos de
interesse publico e interesse privado na ativigiedalistica, aliada ao entendimento dos meios de
comunicacdo como entes apoliticos e, portantataeipres isentos da realidade factivel; e a cultura
politica nacional que se caracteriza pela inexpidsde das ideologias politico-partidarias nas
opcdes politicas da populacéo e, por consegugritadsiz numa perspectiva personalista da escolha
eleitoral.

A possibilidade da existéncia de relagdes entramigolitica leva a questionamentos de
ordem prética e bastante salutares, como a pdssibjl mediante acdo midiatica, de tematizacdo e
de formacéo de clima de opini&o nos processax aigit

Nessa perspectiva, este artigo analisa a influacisidia sobre a vida social, dando énfase
ao estudo da relacdo entre midia e politica, casdio, principaimente, o impacto dos meios de
comunicacdo sobre o fazer politico. Os objetivoses@aminar como 0s meios de comunicacao
podem alterar o discurso politico, isto €, de gaeeaira os discursos politicos sdo construidos a
partir da relagdo estabelecida com a midia, egaeercomo ocorre o processo de formacgdo da
opinido publica. Isto significa avaliar até quetpars profissionais da comunicacgao interferem na
definicdo das estratégias dos atores politicos.

Para tanto, foi observado o comportamento de gartienprensa uberlandense, mais
especificamente do jornal Correio de Uberlandiaretagdo ao processo politico eleitoral de 2010,
na busca de indicios de tematizacdo dos discufiimsp utilizados pelos candidatos analisados.
Meios de Comunicagao e processo politico

O indiscutivel poder dos meios de comunicacdo @sar@ovoca alteracfes inevitaveis e
profundas no campo da politica. Isto se deve aal&gue a midia ocupa um espaco central na
sociedade, constituindo-se numa instancia na gudkimais campos sociais sao apresentados e
representados, ganhando visibilidade e transparénci

Varios autores, dentre eles, Rebello (1996) e (2082), afirmam que ao se observar a
composicao do cenario politico percebe-se conralarestreita relagdo que ele estabelece com os
meios de comunicacéo de massa, dado que qualgsso a@s informacdes politicas é feito via
midia impressa e/ou eletronica.

Tal fato € visivel e crescente, conforme Thio@@®0) conclui, afirmando gque o sistema
politico recorre cada vez mais as técnicas de timgrleeaos meios de comunicacéo de massa para
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influenciar a opinido publica e organizar as camgseleitorais, seja por meio de argumentacao, da
propaganda ou de demonstracdes publicas.

A grande constatacdo feita através da leiturasdestritros autores € que, a partir do
momento em que 0s meios de comunicacdo assumsanpasura de instituicdes politicas, 0os
processos politicos ndo mais se efetivaram semtia@pgdo da midia, das técnicas de marketing
politico e das pesquisas de opinido. A perspastiiacro ja ndo explica por si sé a manipulacdo e
alteracdo das informac6es. A logica do poder egquagéo dos veiculos de comunicacdo a 6rgéos
politico-partidarios d&o o tom desse processo.

Nesse contexto, Rubim (2000, p. 6), ao estudale®des no Brasil, acredita que essa
estreita relacdo dos meios de comunicacdo conitiagoekja também responsavel pelo que se

chama hoje de modernizagao das campanhas elgitargisal

a midia, ao exigir respeito as suas “gramaticaispensaveis a uma traducdo e
trAnsito necessarios ao seu espaco, pode sulanagtite exportar sua logica
especifica, repleta de interesses proprios, busaadr seu poder ao campo
politico.

O autor indica ser de Azevedo (1998) a especibodeduatro indicadores deste processo
de modernizagdo das campanhas eleitorais no Brasdfissionalizacéo da campanha, o uso das
sondagens de opinido, a utilizacdo da midia, erciab@ televisiva, e a personalizacdo da
campanha eleitoral.

Deve ser levado em consideracéo que, ao transfomsar em instituicbes politicas, os
meios de comunicagcdo o fazem de forma total, tiando) a partr desse momento, suas
perspectivas politicas e ideologicas a todo e lgugpranstante: o “fazer” politico torna-se pade d
midia e da realidade por ela construida, estaref@me com maior forca no jornalismo, mas
também visivel no contetido de entretenimento.

Conceito similar apresenta Carvalho (1999, p. d8jfirmar que, "na década de 80, o
Brasil viveu em sua fase de redemocratizacdo angigpalo padrdo midiatico publicitario ja
dominante na cultura para o campo da politica'lriéega autora, nesse periodo, inaugura-se um
padréo de producéo e consumo de politica que vepera@om as referéncias tradicionais até entéo
utilizadas campo poalitico.

A partir dessa década, a politica formatada coriiayaomentario e discurso passa a ser
quotidianamente consumida durante a leitura dogigorevistas ou ao se ligar o radio ou a tetevisa
(CARVALHO, 1999).

Esse entrelagcamento entre comunicacdo e polispgci@imente na era das novas
tecnologias, produz um grande impacto no discuntiticp. Todo o processo politico, agora

"midiatizado”, modifica-se, trazendo consigo cargticas intrinsecas a comunicacdo e aos meios
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envolvidos. Em outras palavras, os meios de coagfiicde massa modificaram e continuam
modificando toda a percepc¢do da realidade pdiitiohecida. Como expde Thompson (1995), a
partir do desenvolvimento dos meios de comunicaighonassa, alteragdes de grande porte
ocorreram, modificando assim os processos degatesocial. A partir do momento em que 0s
mass medidornam-se parte do cotidiano dos cidadaos coréungpossivel pensar a realidade
social sem considera-los em toda sua capacidadéueaciar decisdes, acoes e, principalmente,
concepgdes de mundo.

Nesse sentido, Elisabeth Noelle - Newmann (1983) 4 opinido publica, considerada de
funcéo latente, como instrumento que pression&ates) de modo que o individuo passa a duvidar
de seus conceitos, reconhecendo possibilidadegi®a@. Assim, um novo conceito de opinido
publica é formulado: a conexao da controvérsia -g@alguém é capaz de se expressar sem 0
risco do auto-isolamento —, que tem duas fonteddia e a observagdo imediata do meio ambiente,
do que as outras pessoas pensam e do que elasaxpeen publico.

Seguindo este raciocinio, Miguel (1997) afirma aiggde, ja que a intermediacdo do
discurso € essencial a pratica politica, a mithenasdificando a propria politica. Afinal, outrana,
“fazer" politico se baseava quase exclusivamentpalaara falada e escrita, todavia, com o
estreitamento das relacfes da politica com os eieicsmunicacdo, possibilitando o uso de som,
imagem, cores e movimentos, fatores antes cortiidesacundarios passaram a ser decisivos no
processo citado.

Ao abordar este ponto de vista, Miguel (1998, p.4@2efere a capacidade dos veiculos de
comunicacdo e afirma que “aquilo que os meiosfdemiacdo veiculam ou deixam de veicular é
significativo do ponto de vista da percepcéo didaele social que estara disponivel para seus
consumidores”. Para alguns autores, essa influélosianedia passou a ser um dos fatores
determinantes do debate politico, a ponto de aémgue a acéo politica € hoje submetida a um
dominio simbdlico, a um desvio mediatico (BRETO98).

Por sua vez, a hipétese do agendamento tem cossogmsto a ideia de que os meios de
comunicacdo ndo sao capazes de determinar o geéepores irdo pensar sobre determinado
assunto, como propunham as primeiras teorias cocasiomais, mas sim, que eles determinam
sobre o qué pensar e falar. Assim, a partir dadagamoposta pela midia, o publico ira, a médio e
longo prazo, incluir determinados assuntos emagesias pessoais. Para Barros Filho (1995), o
agendamento € um tipo de efeito social da midishifbtese segundo a qual a midia, pela selecéo,
disposicéo e incidéncia de suas noticias, venmupgeros temas sobre 0s quais o publico falara e

discutira.
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Dessa forma, os meios de comunicacdo nos expdemaaverdadeira avalanche
informacional que gera o que McCombs apud Hohigid1) denomina de efeito enciclopédia:
esse continuo fluxo informacional nos faz acunimfamacdes das quais langaremos méo quando
necessario. Esse efeito pode ser concretamentecadovpela midia quando esta se utiliza de
recursos técnicos como o BaRegundo Hohlfeldt (2001, p. 199),

[...] quanto a questéo politica em si, no quego@gendamento, verificou-se que
o0 politico € extremamente sensivel a tal processsien, em sociedades em que
[.] a atividade politica é extremamente valoazaa midia alcanca uma
importancia superior na constituicdo das relagiiéeas.

Neste contexto, Octavio lanni (2001), em “O Primdletronico”, aborda essa nova
situacdo como um misto de acontecimentos quersarfan ao longo dos tempos, com a chegada
da globalizacdo e a intensificacdo das novas tggasl O significado de principe eletronico
abrange os conceitos de todos os principes quetemeos no campo da politica e ndo é
homogéneo nem monopolitico. lanni (2001) afirma pgae Maquiavel, o principe é conhecido
como o famoso formador de opiniao, articuladog amsci, ele ndo tem a imagem de um lider,
mas sim, do partido politico como um todo, numabieagéo de ideias; e para 0 autor, 0 hovo
principe é representado pelos meios de comunicagéo.

Por fim, vale enfatizar a relacéo entre midia eqasp politico e suas consequéncias para a
politica. Desse modo, uma boa maneira de finagtar raciocinio € lembrar as consideracdes de
Thiollent (1990), quando afirma que, também no dascampanha eleitoral, a comunica¢do ndo
comparece como mero Vveiculo de informacéo e pégsuass como organizacdo dotada de poder
proprio. No que tange ao comportamento eleitoladjiea da midia ndo envolve somente a difusédo
de promessas pessoais, mas também a producageesrieendaveis” dos candidatos.

Chega-se, desse modo, ao questionamento centasglaisa em desenvolvimento: se a
relacdo midia e politica tem sido realmente dégis@s “Ultimos pleitos” ou se 0s processos
politicos tém tido maior peso na balan¢a mididitcppconfirmando consideragdes anteriores.

A proposta foi analisar esta relacéo tensa emmenpo da politica e a esfera dos meios de
comunicacdo. Para isto, o trabalho foi divididoesxos de analise. Primeiramente, estudou-se o
processo de producdo dos discursos politicoscuare como se estabelece a relagdo entre os
atores politicos e os profissionais da comunicagavestigou-se até que ponto o aspecto técnico
interfere na dimensao politica. Outro eixo de s@di 0 estudo do comportamento da midia no
processo eleitoral, a fim de verificar em que naedidmprensa interfere na deciséo do eleitor, na
construcdo de sua opiniéo sobre a politica e iEidetE seu voto.

Breve contexto politico-eleitoral nas eleicdes d6I0 em Uberlandia, MG

8 Espaco, geralmente delimitado por fios, que méarinacdes adicionais a uma matéria jornalistica.
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O ano de 2010 tem sido de muita expectativa nopoéio brasileiro, pois apresenta um
cenario inédito desde o processo de redemocratidacgais: essa sera a primeira eleicéo direta
para a Presidéncia da Republica sem Luiz InaciodaiSilva como um dos presidencidveis

Nesse novo cenario, que desde o inicio apreseptalssezado, temos, de um lado, o
Partido dos Trabalhadores (PT), representandouacit, e, do outro, o Partido da Social
Democracia Brasileira (PSDB), abarcando a opodigdeT, na perspectiva da permanéncia no
poder, apresentou como candidata a ex-ministra-dagEasa Civil, Dilma Rouss&ffque, apesar
de ter assumido cargos no executivo do Rio Grand8utle no executivo federal, ndo tem
experiéncia na disputa de pleitos eleitorais. B&IOB, apds uma acirrada disputa interna entre os
governadores de Minas Gerais, Aécio Neves, e dB&fn, José Setfaoptou pelo Ultimo na sua
tentativa de retomada, apds oito anos, do Pakditvdrada.

Essa polarizacéo entre situacdo e oposicéo, PDE, B8ma e Serra, torna-se mais visivel
ao observarmos os partidos que se articulam em das projetos tanto de ruptura, quanto de
continuidade. Ao lado do PSDB temos, hoje, o Deatex(DEM) e o Partido Popular Socialista
(PPS); enquanto com PToligam-se o Partido do Movimento Democrético igies (PMDB), o
Partido Comunista do Brasil (PCdoB), o Partido Dediico Trabalhista (PDT), o Partido da
Republica (PR), o Partido Republicano BrasileiRB)e o Partido Socialista Brasileiro (PEB)

® Luiz Inécio Lula da Silva é o brasileiro que maéz®es candidatou-se a Presidéncia da Republica98f 1

1994 e 1998, saiu derrotado das urnas. Em 2002|€ibd presidente e, em 2006, reeleito. A Emenda
Constitucional n° 16, de 04 de junho de 1997, geran ocupante de cargo publico eletivo no podeceivo

ser reeleito apenas por um Unico periodo subseguent

19 Nascida em Belo Horizonte, Minas Gerais, Dilma Roussifiou sua vida politica em 1964, quando
ingressou na Politica Operaria (Polop). Em 1967, Biwleriu ao Comando de Libertacdo Nacional (Colina)
Em 1976, ajudou a fundar o Partido Democratico Thadta (PDT), no Rio Grande do Sul. Em 1993, assumiu
a Secretaria de Minas, Energia e Comunicacéo dorGod® Rio Grande do Sul. Em 2000, Dilma filiou-se a
PT. Em 20 de dezembro de 2002, foi anunciada plardamo Ministra de Minas e Energia do Governo
Federal. Desde junho de 2005, ocupa a Casa CiHteidéncia da Republica, da qual se licenciou angan

de 2010 para disputar as elei¢Oes presidenciais.

' Nascido em S&o Paulo, capital, José Serra ingresaopolitica, em 1963, como presidente da Unido
Estadual dos Estudantes de Sao Paulo (Ueesp). Ery 1@i6eleito presidente da Unido Nacional dos
Estudantes (UNE). Em 1980, Serra ajudou a fundartidBalo Movimento Democratico Brasileiro (PMDB).
Em 1983, assumiu a Secretaria de Economia e Ptaapja do Governo de S&o Paulo. Elegeu-se deputado
federal constituinte em 1986. Em 1988, participeufandacéo do PSDB. Em 1990, reelegeu-se deputado
federal. Em 1994, Serra foi eleito senador por Baolo. Em 1995, tornou-se Ministro do Planejamento
Orcamento e, em 1998, assumiu a pasta da Saludeid@andse a Presidéncia da Republica em 2002 e foi
derrotado, em segundo turno, por Lula. Em 200hoiwise prefeito de Sdo Paulo e, em 2006, assumiu o
Governo de Sdo Paulo.

" Esses apoios ndo se constituem de forma homog@rrislDB, por exemplo, podera néo sair unido ao PT
em varias disputas regionais, dentre elas no Riadgrdo Sul, em Minas Gerais, no Para e na Bahia.B) PS
por sua vez, apoiard no Parana o candidato tuaagowerno do estado e na Paraiba sera apoiad®S€iB.

12 Esses apoios ndo se constituem de forma homog@rslDB, por exemplo, podera ndo sair unido ao PT
em varias disputas regionais, dentre elas, no Raodardo Sul, em Minas Gerais, no Para e na Bahi&B) P

por sua vez, apoiara, no Parand, o candidato tua@mgoverno do estado e, na Paraiba, serd apa#mlo p

PSDB.

130 PSB decidiu apoiar Dilma Rousseff apés uma condarib@gociacéo interna com o deputado federal Ciro
Gomes que demonstrou desde o primeiro instanteejodds sair candidato a Presidéncia da Republica pe
partido.
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Obviamente, a margem da polarizacéo estabelesilas butras candidaturas. Dentre elas,
destacam-se a de Plinio de Arruda Sampaio, dald®@tcialismo e Liberdade (PSOL) e,
principalmente, a da ex-ministra do Meio Ambiertegdverno Lula, Marina Silva do Partido
Verde (PV). Porém, nenhuma delas tem demonstradmadura suficiente para colocar-se numa
posicao de protagonista na disputa eleitoral.

Nesse contexto, Coimbra (2010) aponta que asese® 2010 sdo marcadas por uma
diferenca proeminente entre os que conhecem asl@asce aqueles que ainda ndo sabem quem
eles sdo. Para o autor, os eleitores podem sdiddssi agrupados e distinguidos por critérios
demogréficos, de género ou, ainda, de diferengagesonémicas, em funcdo de sua renda,
escolaridade ou situacéo ocupacional.

Tais fatores séo importantes quando consideragsoagpectos caracteristicos do cenario
inicial dessas eleicdes. Primeiramente, temos asidpnte que esta terminando seu mandato com
uma aprovacao recorde, jamais vista em nossadistBm segundo lugar, esse mesmo presidente,
com uma alta popularidade, indica uma candidasgegyara que ela encarnara a continuidade de
seu governo. Por fim, essa candidata € pouco edahee modo que, por enquanto, existe apenas
uma candidatut@ que os eleitores conhecem bem (COIMBRA, 2010, p.1)

O autor ressalta, contudo, que “ao contrario déssoudiferenciagbes, a do nivel de
conhecimento dos candidatos tende a desapardoegaala campanha. A medida que ela avanca,
a desinformacéo cai, se aproximando de zero, eéncgeamplia a informacao”. Neste contexto, o
autor defende que “no dia da eleicdo, teremogadelsaente, o universo de eleitores em condicoes
semelhantes de escolha: todos podem optar entie @x candidatos, pois tém deles um
conhecimento parecido” (COIMBRA, 2010, p.1).

Conforme o autor, e levando em consideracéo o texposna, “enquanto estivermos
distantes dessa situacdo de homogeneidade, asgesiguintencédo de voto devem ser lidas com
cuidado. Ndo que sejam menos validas, mas porranistu pessoas diferentes em um aspecto
essencial da eleicdo”.

Coimbra (2010) afirma, contudo, que € possiveboaat esse problema ao considerar, em
separado, as respostas dos que conhecem e d@aainecem os candidatos, de quem sabe e
guem nao sabe que Dilma é a candidata indicadauf@orDai a importancia de acompanhar a

14 senadora pelo Acre, Marina foi militante do PT desule fundacédo, em 1985, e foi uma das fundadoras do
partido em seu estado. Saiu da sigla apds o catwifdV para disputar as elei¢des presidenciais tié 2&ob
rumores de divergéncias com personalidades dalpadentre elas a entdo ministra Dilma Rousseff.

!> Segundo pesquisa do Instituto Datafolha realizadee os dias 25 e 26 de margo de 2010, Lula tem
76% de aprovacdo. Em pesquisa Instituto Sensusramatada pela Confederagédo Nacional dos
Transportes (CNT), divulgada em 17 de maio de 20a@, chega a 83,7% de aprovacgdo pelos
entrevistados.

16 Até pouco tempo eram duas: a de José Serra €mal€&omes.
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visibilidade dos candidatos, notadamente no jesmaliopinativo, em que os autores dos textos
conhecem os dois candidatos.

Em Uberlandia, apesar de algumas particularidagiescesso nao se configurou diferente,
porém, com um Unico detalhe: em Minas, a indicdggBT’ ao governo do estado se manteve
polarizada internamente entre Patrus Anghiag-ernando Piment@le tal situagdo também se
reflete em candidaturas de deputados estadudmraise

Esta polarizacdo no PT mineiro fica também evidemteJberlandia, haja vista que dois
grupos fortes ligados ao PT local disputam no ripioie na regido redutos eleitorais. Um grupo
diz respeito ao deputado federal Gilmar Machadwlidato a reeleicéo e aliado de Patrus Ananias;
0 outro grupo diz respeito aos irmaos Prado: Wigliteputado estadual e pré-candidato ao senado,
e Elismar, deputado federal e candidato a reelejgé@apoiam Fernando Pimentel.

Existem ainda, em Uberlandia, nomes fortes no ioepéé-eleitoral, como Leonidio
Boucas (ex-deputado estadual e candidato a Assrbtgslativa, pelo PMDB), Célio Moreira
(vereador, sindicalista e candidato a deputaddusgtgpelo PMDB), Arquimedes Diogenes (ex-
reitor da Universidade Federal de Uberlandia eidatiad pelo PT, a Assembleia Legislativa de
Minas Gerais), Luiz Humberto Carneiro (deputadadest e candidato, pelo PSDB, a reelei¢éo),
Liza Prado (irm& de Weliton e de Elismar Pradeadmra mais votada de Uberlandia nas ultimas
eleicbes e candidata, pelo PSB, ao legislativo itmjndenente Lacio (deputado estadual e
candidato a reeleicdo, pelo PDT), Wilson Pinhemeg@dor, lider do governo na Cémara de
Vereadores de Uberlandia e candidato a deputaatduaktpelo PTC), Hélio Ferraz — Baiano
(presidente da Camara de Vereadores de Uberlaratigidlato a Camara dos Deputados, pelo PP),
Zaire Rezende (ex-prefeito de Uberlandia, ex-ddpufaderal e candidato a Camara dos
Deputados, pelo PMDB), Wellington Salgado (senadoandidato, pelo PMDB, a deputado
federal), Jo&o Bittar (deputado federal e candalegeleicéo, pelo DEM), Murilo Ferreira (vereador
e candidato a deputado federal, pelo PDT), Edsgmd/@uiz de Direito e candidato, pelo PTC, a
Cémara dos Deputados).

Descrevendo a pesquisa

O desenvolvimento deste trabalho partiu de umasgtdrico realizado por meio de uma

pesquisa descritivo-documental cujo foco foi 0 g8e0 da comunicagdo nas campanhas eleitorais.

70 PT enfrenta dificuldades na replicacio em Minasodigacdo nacional PT-PMDB. Isso ocorre porgue o
ex-ministro das Comunicacgfes, o peemedebista HélktaCtambém demonstra claro interesse em concorrer
ao Palacio da Liberdade.

18 prefeito de Belo Horizonte de 1993 a 1996 e exstimdo Desenvolvimento e Combate & Fome do
governo Lula.

19 Prefeito de Belo Horizonte de 2001 a 2008.
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No decorrer da pesquisa, observaram-se vestigiastasieencdo midiatica nos processos de
construcao da imagem dos pré-candidatos.

A pesquisa descritiva procura observar, analisgenmpretar os fatos tidos como relevantes.
Nesse sentido, Godoy (1995) afirma que a palawiantiento deve ser entendida de uma forma
ampla, incluindo materiais escritos, como jormeigstas, livros, cartas, além de dados estasigtico
elementos iconograficos, como fotos, imagens edilnDe acordo com essa definicdo, é coerente
afirmar que, especificamente neste trabalho, alpasgocumental se apresenta como ferramenta
para a viabilizacdo da proposta técnica de anddiseproducdes jornalisticas e publicitarias
selecionadas.

A escolha do meio impresso e da internet paralseasa deu em conformidade com
consideracfes feitas por autores como Queirdz X188 apresenta 0 meio impresso como
legitimador do meio TV, ou seja, a retdrica utilzaoelo meio impresso — em especial, o jornal,
além de possivelmente intertextual com a da TV (AKE2001) — é vista como instrumento de
legitimacéo da retorica televisiva. Assim, é redwan selecdo dos jornais impressos, a fim de
verificar se o jornal, no caso especifico da ratariilizada por ocasi@o do periodo politico-etaito
realmente aparece como veiculo legitimador dordisclos candidatos.

As matérias jornalisticas publicadas em jornal rderao processo eleitoral foram
selecionadas como objeto da analise devido ader@ias inerentes ao jornalismo impresso,
como a capacidade de refietir sobre dados e apigif@mbém levando em conta o processo social
articulado a partir da relacéo entre 0 meio de n@matgo, 0 acontecimento e a coletividade, que
visa & veiculagdo de informacfes atuais em furgiteiesses e expectativas.

A escolha do veiculo recaiu sobre o Correio deléimia, em especial, por este ser o jornal
local com maior relevancia na regido do Trianguioelvb. O periddico, Unico diario da cidade de
Uberlandia, tem tiragem de 12 mil exemplares esiéaa® por 4,92% da populacdo da cidade,
estimada em 650 mil habitantes. Desde sua fundagande fevereiro de 1938, o Correio, como é
popularmente denominado, demonstra sua importaaciarmacdo da opinido publica e seu
prestigio dentre os (e)leitores da cidade, os gakicam o jornal numa posicéo de protagonista no
cenario politico-econémico de uma regiéo poteneiaietforte.

Cabe ainda ressaltar a necessidade de considstar,estudo, algumas particularidades
contemporaneas, como a mudanca no perfil do ediitdsrasileiro, que apds algumas eleicbes
diretas ja se mostra minimamente mais racionahtoatos pleitos eleitorais. Tal mudanca pode ser
observada por meio de alguns indicios de mudaeggdmento, de atuacédo dos profissionais de
marketing e até mesmo dos proprios candidatos, girelseja uma mudanca superficial.
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No decorrer da pesquisa, foram realizadas anéisesnostra do material jornalistico
referente ao processo politico-eleitoral, coletejornal Correio de Uberlandia. Esse procedimento
visou a verificagdo da hipotese da existénciandatizacéo, clima de opinido e influéncia midiatica
nas eleicdes de 2010, na cidade de Uberlandia, MG.

Para atingir este proposito, observaram-se asesdittbjornal Correio de Uberlandia de
novembro de 2009 ao final de maio de 2010. Forardagtas as produgdes jornalisticas (matérias e
artigos), de modo a avaliar a ocorréncia ou ndigalges intertextuais que legitimem o discurso
dos candidatos junto aos meios de comunicacdocasieio do periodo de campanha eleitoral, bem
como a existéncia de agendamento e espiral dasiénperiodo.

As matérias que faziam referéncia ao pleito de Rf¥aéh coletadas e arquivadas em um
clipping, que recebeu tratamento analitico, tendmdécnica metodologica a Anélise de Contetido
de Bardin (1977), organizada em trés fases: pliéarexploracdo do material e tratamento dos
resultados (inferéncia e interpretacéo). Com dartie compreender as ideias que permeavam 0s
trinta textos selecionados, foram estabelecidsegaintes categorias de analise: data, fonte I(veicu
em que foi publicado o texto), principais assuatimsdados, posicionamento e validacdo/manchete.

Cabe ressaltar que, para Bardin (1977), a And@i§godtetdo consiste em um instrumento
metodoldgico que pode ser aplicado a discursosds/e a todas as formas de comunicacgao, seja
qual for a natureza de seu suporte, pois parteedsyposto de que por tras do discurso aparente,
simbolico e polissémico podem estar escondidogiegntelacdes ou inter-relacdes que convém
serem desvendados.

Entre os géneros textuais publicados pelo Coreeidlgbriandia no periodo, foi feito um
recorte de noticias, reportagens, notas e outhdisguies relacionadas com os pré-candidatos a
governador Hélio Costa (PMDB), Patrus Anananiasraafdo Pimentel , ambos do PT, além
Antonio Augusto Anastasia (PSDB), por serem 0s mode maior projecao estadual para
concorrerem ao cargo. Para deputados, foram seldo® os nomes de Gilmar Machado (PT),
Weliton Prado (PT), Elismar Prado (PT), Zaire Resgiuiz Humberto, Jodo Bittar e Hélio Ferraz,
por serem aqueles que receberam maior visibilinagieiculo analisado.

No material analisado foram encontradas, por végass, informacgdes que, de alguma
forma, tinham relacdo com os principais pré-catmdao pleito, seja para governador ou
deputados. Nessas informacdes, foi consideradaotacao politico-social da época para verificar
se poderia induzir de alguma maneira o (e)lefi@nsar positiva ou negativamente a respeito de um
dos candidatos. As publicagGes sdo, na maiorigedas, consecutivas ou, quando mais distante,
com intervalo de dois dias.

10



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS —2 a 6 de setembro de 2010

No material relacionado a pré-candidatos a deputéBld clippings que abarcaram
reportagens, entrevistas e notas), Gilmar Machaidatédo nominalmente 17 vezes; Weliton
Prado, 14; Elismar Prado, nove; Zaire Resende,lseteHumberto, seis; Jodo Bittar, cinco; e
Hélio Ferraz, apenas trés vezes. Considerandoria e agendamento, percebe-se que 0S
candidatos Gilmar Machado, Weliton Prado e Eliganado do PT tiveram maior visibilidade no
jornal, estando presentes na agenda midiaticaicldosanalisado e, por conseguinte, na agenda dos
leftores.

Ja no que se refere aos pré-candidatos a goveri@moperceptivel que, na maior parte
do material analisado, houve uma inducéo posiivexaninistro das Comunicacdes Hélio Costa
(PMDB), pois dos 95 clippings analisados, o prélidato foi citado 37 vezes. Em varias
reportagens, ou mesmo em notas, ele aparece aatlacoseandidato com maior intengdo de votos
e, além disso, evidenciam-se seus feitos pelaegifiado ao Ministério das Comunicagdes, pelo
qual ele fora responsavel, sendo citados exentos os tele-centros implantados na cidade e o
sinal digital de televisédo. Outra questéo abordadareportagens em que seu nome aparece € a
possivel e desejada alianca entre PMDB e PT, tapimglusive, se confirmou por ocasiao da
confirmacéo das candidaturas no inicio de julho.

N&o obstante, ficou evidente que havia obstacal@s que essa alianca se consolidasse,
pois o diretorio mineiro do PT tinha o desejo dgda candidatura propria, mas o PT nacional
queria que, em Minas Gerais, Dilma Roussef (PEpd® palanque Unico, e para que iSso se
consumasse era necessario que o PT abrisse méicatetidatura e mantivesse a alianga com o
PMDB, apoiando Hélio Costa. Malgrado, uma rixariatese intensificou depois da eleicdo para
escolher o nome de quem iria presidir o diretaid®@ em Minas. Patrus Ananias, que teve seu
aliado vencido por Reginaldo Lopes, sentiu-se acaagsolveu nao desistir da candidatura. Por
outro lado, Fernando Pimentel sentia segurancaedsey nome seria 0 escolhido. Esse problema
se estendeu e manteve as relagbes entre PT e Rivif3,tembora, ao final, tenha sido Patrus
Anannias o indicado pelo PT como vice de Hélio &dstando para Ferando Pimentel a
indicacéo para concorrer ao Senado.

Em contrapartida, o pré-candidato Antdnio Augustastasia (PSDB), aliado politico do
prefeito de Uberlandia Odelmo Le&o (PP), foi cit2Blarezes no veiculo. Noticias acerca de visitas
a cidade de Uberlandia e outros municipios mingrag campanha foram publicadas
frequentemente no veiculo escolhido. Também formeattemente comentado que Anastasia daria
continuidade ao modelo de governo de Aécio Nevessgmpre teve estreita relacdo com prefeito

de Uberlandia.
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Na maior parte das publicacbes do Correio de Uiglaforam veiculadas noticias
favoraveis a Hélio Costa, podendo realmente temusith maneira do citado meio de comunicacéo
influenciar as inten¢des de voto dos (e)leitomrdjrmando assim a formagéo do clima de opiniéo e
indicios de tematizacdo nas eleicdes em Uberldtéligue se ressaltar, contudo, que mesmo sendo
Heélio Costa quem mais apareceu no veiculo no pesidcionado, foi possivel encontrar também
certo favorecimento ao pré-candidato Anastasiashisfiuéncias estavam implicitas ou explicitas
na mostra de continuidade ao governo de Aécio Nesefpresentacéo de problemas nas gestdes
dos pré-candidatos; nos anuncios de apoio de ddéscas politicas e econdmicas regionais a
Anastasia; na demonstracdo de acOes positivas ativaegdo governo federal, sempre em
evidéncia, que é co-partidario de alguns pré-catadice resultados de pesquisas de opinido,
independentemente das inteng¢des de voto.

E possivel que, entre os fatores que viabilizaraagemdamento, haja o fato de que as
campanhas politicas vivem de patrocinios e ap@iasseja, poderes econdémicos, politicos e
simbolicos estéo envolvidos nesse interim e o itorEenoticia se perde nesse contexto, passando
a ocorrer um misto de campanha eleitoral e fatasmtiados em sua esséncia.

A busca por agendamento e espiral do siléncio nasalirsos politicos eleitorais

Tendo em vista que o propdsito da pesquisa éaanalis situacoes discursivas, questdes
de influéncia midiatica no processo eleitoral eaypEcesso encontrava-se ainda em andamento na
ocasiao da redacdo do artigo, optou-se por tralagdeaas com o jornal diario de maior circulacao
no periodo de novembro de 2009 a maio de 2018en&o necessario, portanto, acompanhar toda
a disputa para a finalizac&o do artigo.

Por meio das publicacdes analisadas, pudemos greatatamente os indicios que nos
levam a crer que os meios de comunicacéo criarantamexto, por vezes, favoravel aos
candidatos a deputado Gilmar Machado, Weliton Peaitismar Prado. Os trés foram citados
varias vezes no veiculo.

No que concerne aos pré-candidatos a governact, dvidente que Hélio Costa é
visivelmente beneficiado quanto a visibilidade &tich. Antdnio Augusto Anastasia também foi
citado varias vezes, ndo obstante, bem menos do firaeiro candidato citado. Em relagdo aos
candidatos do PT, Patrus Ananias e Fernando Pipgntwora tenham sido citados vérias vezes,
ndo foi possivel perceber posicionamento do vefeetibe as decisfes internas do PT. O jornal
visava noticiar as informacdes sobre o PT, serspageiando a decisdo do diretdrio a candidatura de
Hélio Costa.

Cabe lembrar que Noelle-Neumann (1993) conclugu@am pesquisas sobre o assunto, que

os eleitores indecisos (ou que estdo no lado raa®) fiém a tendéncia de passar a apoiar o lado
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mais forte por medo ou presséo, participando daafi#io do clima de opini&o, ou simplesmente de
se calar e esconder seu voto, participando dalespisiléncio, que tende a crescer a cada novo
impulso, no caso, indugdes dos jornais.

A situacdo é bastante peculiar em Uberlandia,visgg@que o veiculo teve o cuidado de
permitir visibilidade aos diferentes candidatosh@ma em sua construcdo textual, indicasse fatos
sutimente positivos para Anastasia. A formacéaldespiral pode ser constatada em praticamente
todo o periodo analisado, com leves oscilagdes.

Essa inducéo sobre que o leitor deve discutir gueseupar — neste caso, peculiaridades
dos partidos — confirma a hipétese do agendagsetimeleicdes de Uberlandia em 2010, ja que foi
encontrada durante um longo periodo no veiculaicedelo. Tal hipétese diz que os jornais
agendam sobre o que € importante o leitor pelssudir.

Consideracodes finais

Objetivando uma andlise mais detalhada da abordagelmada pelo Correio de
Uberlandia no que se refere ao pleito de 201Gafinais a pesquisa ao periodo de novembro de
2009 a maio deste ano. Nesse interim, a conjuptliica nacional, estadual e regional
caracterizou-se por incertezas e, consequenterpentespeculacées. Nomes e coligagdes ndo se
articulavam com tanta clareza e as especificidagganais tornavam-se ingredientes adicionais
nesse contexto, no qual as poucas certezas gieavatorno das grandes candidaturas de Serra,
Dilma e Marina.

Porém, julho, o ultimo més para o registro dasidamaas junto aos tribunais eleitorais,
representou o fim de muitas das duvidas que seawalm a todos os analistas. Nove foram as
candidaturas oficializadas para a Presidéncia pabite: Dilma Rousseff, candidata do PT, tem
como vice Michel Temer do PMDB; José Serra, do PSiMgle chapa com Indio da Costa, do
DEM; o PV langou Marina Silva como candidata aigeede, dividindo chapa com Guilherme
Leal; o PSTU apresentou o registro de candidatudast Maria de Almeida, o Zé Maria, e de sua
vice, Claudia Durans; o candidato do PCO a Presdda Republica, Rui Costa Pimenta, divide
chapa com Edson Dorta Silva; o PRTB protocolowpetthm a indicacéo de Levy Fidelix, tendo
como vice Luiz Eduardo Ayres Duarte; José Maria @&jrsolicitou registro como candidato do
PSDC; o candidato do PCB a Presidéncia da Repéblian Pinheiro; e o PSOL tem Plinio de
Arruda Sampaio concorrendo com Hamilton Assis cdogmna chapa.

A situacdo em Minas Gerais apresentava uma disptiaPT e PMDB no que tangia a
disputa ao Governo do Estado. ApGs a intervengéta dio presidente Lula e da organizacdo
nacional da campanha de Dilma Rousseff, foi appes®o nome do senador peemedebista Hélio
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Costa ao cargo de governador, tendo como viceistapeatrus Ananids O PSDB lancou a ja
esperada candidatura de Antonio Anastasia, tendo e Alberto Pinto Coelho, do PP. Os
outros candidatos a governador sdo: Edison Nasiwmdo PTdoB; Fabinho, do PCB; Zé
Fernando Aparecido, do PV; Professor Luiz Carte®$0L; e Vanessa Portugal, do PSTU.

As esperadas candidaturas regionais a Camara dotadms e a Assembleia Legislativa
mineira, na sua maioria, confirmaram-se. As excegi@s importantes referem-se a candidatura,
gue nao foi confirmada, de Weliton Prado ao Sergum,disputard uma vaga para deputado
federal, e & candidatura de seu irmao Elismar Ryadado mais disputara sua reeleicdo a Camara
dos Deputados, saindo candidato a deputado estadual

Vale ressaltar também que este trabalho apressuliados parciais de uma pesquisa ainda
em desenvolvimento e os dados apresentados néndpret abarcar profundamente a relacéo
existente entre 0s meios de comunicacéo e os gweqaditicos, especialmente os eleitorais, mas
apenas estabelecer uma caracteristica dessa,refagbseja, a possibilidade de influéncia dos
veiculos comunicacionais na construcéo de clinmpiti&io, em outras palavras, a tematizacéao e a
espiral do siléncio nas campanhas eleitorais.

E perceptivel, mediante a andlise desenvolvidaaqetacio entre midia e politica seja
paradoxal e tensa. Paradoxal, pois temos, de um dadmeios de comunicagdo, empresas
comerciais e inseridas na logica capitalista do,icdo outro, a politica que, idealmente, deveria
estar a servico do bem comum, 0 que nem sempree@eofensa, porque existe um jogo de
interesses ao qual a midia e a politica submetafiusenamente de forma interdependente.
Entretanto, ndo podemos perder de vista que 0s Ieiocomunicacdo podem ser utilizados na
politca com eficacia e, principalmente, com ét®an necessariamente macularem toda a
campanha. Nesse contexto, 0s meios podem serogagtmsuma ampliacdo da vida publica, um
l6cus no qual os politicos podem dar visibilidadseas discursos, plataformas, divergéncias e
convergéncias, caracteristicas dos processos eeataehte democraticos.
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