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RESUMO

Esta obra aborda o relacionamento entre publicitários e anunciantes numa perspectiva 
teórico-empirica, parte da uma fundamentação sobre os  assuntos  que envolvem a 
temática e, posteriormente, através dos discursos dos próprios atores envolvidos nesta 
prática –  publicitários e anunciantes resgata o contexto sociohistórico do setor e a 
dinâmica do relacionamento entre ambos. O objetivo central da obra é  formalizar o 
conhecimento  neste campo,  para  então  constituir-se  em  fonte  de  consulta  para 
estudantes, professores, pesquisadores  e profissionais  das  áreas de comunicação e 
marketing.  Dentre  os  tópicos  tratados  na  obra  destacam-se:  as  organizações 
contemporâneas,  marketing   de  relacionamento  B2B, o  processo  de  compra 
organizacional e os  serviços de publicidade.     

PALAVRAS-CHAVE

Relacionamento entre Publicitários e Anunciantes; Mercado Publicitário, Profissional de 
Comunicação.

FOTO
O livro encontra-se em produção, assim, a capa está sendo elaborada, mas estará pronta 
no inicio do mês de agosto, quando nos comprometemos a enviá-la a essa comissão.
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 Publicação a ser lançada no Publicom –V  Encontro com Autores/Editores  de Publicações Recentes sobre 
Comunicação
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