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Resumo

Neste artigo, buscamos refletir sobre a relacdo entre o discurso jornalistico e o discurso
religioso. Como objeto para a analise, adotamos o programa Fala que Eu te Escuto, da
Rede Record, emissora da Igreja Universal do Reino de Deus, que aborda a campanha
virtual “Dia sem globo” e foi exibido no dia 25 de junho de 2010. Repousamos sobre o
Processo de Midiatizacdo da sociedade € o Processo de Secularizagdao do discurso
religioso para observar como o programa citado se relaciona com o discurso jornalistico
e o aproxima da dindmica de defesa institucional dos interesses da Igreja.
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Introducio

Analises das expressoes religiosas também sdo andlises e exames da realidade
social. O crescimento do seguimento neopentecostal aponta para o fato de que o
discurso produzido em seus veiculos tem penetrabilidade social e reflete os anseios e o
modo de organizacdo da espiritualidade de uma parcela consideravel da sociedade.
Diante de um contexto de crescimento e ascensao deste seguimento reside a importancia
de se analisar esse fendmeno religioso e acompanhar academicamente sua apropriagao
do discurso jornalistico.

Neste artigo, pretendemos destacar marcas do discurso jornalistico presentes no
programa Fala que Eu te Escuto, veiculado na Rede Record, pela Igreja Universal do
Reino de Deus (IURD), que é a maior expressdo do Neopentecostalismo no Brasil.

Desejamos perceber como ¢ feita a utilizagdo de estratégias/marcas na relagdo entre o
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esvaziamento do discurso religioso, gerado pelo processo de Secularizagdo da Religidao
(MARTINO,2003) ¢ a for¢a - em uma sociedade midiatizada - do discurso jornalistico.

O programa Fala que eu te escuto vai ao ar 1h da manha, todos os dias. Sua
estrutura ¢ composta pela discussdo de um tema partindo de matérias produzidas pela
equipe de telejornalismo da Record e matérias produzidas pela equipe do programa,
com telespectadores. A apresentagao ¢ feita pelo Bispo Clodomir Santos, que ja atuou
como vice-presidente da Rede Record. A programacdo tele-evangélica da Record ¢
dividida de acordo com os cultos realizados dia-a-dia, com temas especificos, nos
templos da Universal.

Escolhemos o programa citado, pois ele promove a pregagao doutrinaria a partir
de acontecimentos da atualidade, estimulando a discussdo através de perguntas que
limitam o universo a ser debatido e a resposta a ser dada, além de ser um dos principais
produtos de tele-evangelizagao da Igreja Universal do Reino de Deus. Acreditamos que
o programa Fala que eu te escuto, a partir da sua proposta “dialdégica”, pode nos
apresentar também elementos do quadro de opinido da membresia iurdiana, que mesmo
j& evangelizada, ¢ convocada a assistir, uma vez que, como explica Luiz S& Martino
(2003, pg 91), “A midia religiosa faz a sele¢do tematica do que deve ser o imaginario de
sua comunidade enquanto grupo reunido em torno de idéias comuns”.

Analisaremos o programa exibido no dia 25 de junho de 2010, intitulado
“Campanha ‘Dia Sem Globo' na Copa do Mundo: Na verdade, esse movimento defende
o técnico da selegdo ou a democracia na TV?”. As pesquisas sobre a tematica ainda
estdo em andamento para a produg¢do do Trabalho de Conclusdo do Curso de
Comunicacao Social “Midias e Religides: marcas do discurso jornalistico no programa

Fala que Eu te Escuto” e serdo concluidas em dezembro de 2010.

Migracao Simbdlica: dos templos para os estudios de televisao

As transformagdes geradas a partir da midiatizacdo de determinadas praticas
sociosimbolicas passaram a guiar novas formas de constru¢do da liturgia, dos hinos, dos
simbolos sagrados, da orientagdo de constru¢do dos templos e de muitas manifestagdes
das igrejas e da fé. Ao passo que isto acontece, também sdo estabelecidos novos
mecanismos de linguagem que geram novas referéncias de constru¢do das mais variadas

expressoes da cultura.
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Neste sentido, Pierre Bourdieu (2009) afirma que o homem apreende os objetos
exclusivamente da maneira como a linguagem o apresenta e trata a religido como uma
lingua que a0 mesmo tempo ¢ um instrumento de comunicagdo e de conhecimento.
Adotando essa perspectiva, percebemos o redimensionamento das praticas religiosas a
partir do nascimento de novas formas de apreensdo da realidade.

O estudo das mudancas engendradas pela midia no campo religioso se relaciona
com o paradigma da secularizagdo: a perda, por parte das instituicdes religiosas, de
algumas prerrogativas que passaram a competéncia de autoridades laicas. (MARTINO,
2003, pg. 25) Desta maneira, mais do que analisar como o processo de midiatiza¢do da
sociedade atua nas manifestagdes religiosas, ¢ preciso encontrar elementos que
demonstrem atitudes das institui¢des para o resgate da sua capacidade de determinagdo
de sentido aos fatos sociais.

Levando em consideragao o fato de que o jornalismo tem sido utilizado pelas
instituicdes religiosas como instrumento para a discussdo sobre a realidade, podemos
afirmar que no caso especifico do programa Fala que Eu te Escuto, ha a necessidade de
recorrer ao discurso jornalistico e as suas caracteristicas para recuperar, através dele, a
capacidade da IURD de conferir sentido aos fatos sociais.

Ao adotar o modelo de didlogo com os telespectadores, o programa investe na
legitimagdo do seu discurso apoiando-se na perspectiva de mediacdo de uma exposicao
de opinides de pessoas que ndo necessariamente sdo membros da igreja e logo gozam da
credibilidade de espectadores/observadores para opinar. Enquanto que o universo para a
exposicao destas opinides ¢ limitado pela estrutura da pergunta — que indica respostas
especificas -, pelo editorial lido pelo apresentador, pelas reportagens preparadas que
antecedem o inicio do programa e que sdo introduzidas entre e mesmo durante as
participagdes da audiéncia. Ou seja, enquanto que o universo ali representado se
aproxima da postura ideologica da entidade religiosa, mesmo existindo casos de
discordancia e oposi¢ao.

A dinamica das instituigdes religiosas exige que continuamente o
comportamento dos seus membros seja redefinido, isto €, que um comportamento ideal
esteja em constante explicitagdo. Assim, € preciso adotar mecanismos de difusdo de
comportamentos ¢ opinido para além do que esta implicito nos simbolos, nos canticos,
na liturgia. O programa Fala que Eu te Escuto ¢ um mecanismo de difusdo da ideologia

da Igreja Universal, a medida que atua como um foérum de debates de opinides diario se
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debrucando sobre temas da atualidade e promovendo leituras doutrinarias de contetdos
produzidos com caracteristicas jornalisticas, logo pautadas no mito da objetividade.

Em um veiculo religioso a aparéncia de objetividade da informagdo oculta a
dimensdo arbitraria das representagdes sacralizadas e das condenadas, isto ¢ da
propria ideologia da instituicdo religiosa. Sob a aparéncia de se estar fazendo
um trabalho objetivo, noticiando-se apenas o fato, tal e qual aconteceu,
esconde-se um poderoso aparelho ficcional , em que a realidade é fragmentada,
reunida, editada ao espago ¢ orientada segundo a ideologia da
instituicdo.(MARTINO, 2003, pg. 89)

A utilizagdo em grande escala destes mecanismos de difusdo pela IURD reflete a
importancia da criagdo e manuten¢do de canais de comunicacdo institucionais, capazes
de acompanhar a velocidade de outros meios de imposicdo de representacdo e
articulador de comportamentos. Como também ¢ importante basilar a utilizagdo destes
meios na nocdo de objetividade jornalistica refor¢ando a aparéncia de liberdade e
isencdo institucional. Para Martino (2003), esta ilusdo de transparéncia construida busca
legitimar o meio e o seu produtor, enquanto que seu real objetivo ¢ ampliar a margem

de possibilidades de acdo da instituicdo no que se refere a interferéncia no

comportamento dos seus membros.

A Universal e o seu Império Comunicacional

Fundamentada no modelo norte-americano de tele-evangelizar, a Igreja
Universal do Reino de Deus tem a televisdo como o principal instrumento de aquisi¢ao
de novos fiéis. Além disso, este ¢ seu principal canal de divulga¢do de ideologia
institucional e canalizador de demandas de seus membros. A maior parte da
programacao secular da Rede Record ocupa praticamente todos os horarios, enquanto
que os programas evangélicos preenchem a madrugada. Embora tenham uma audiéncia
baixa, a proposta de levar diariamente milhares de fiéis aos templos da igreja ¢
cumprida. Por isso que, justificadamente, a comunicagdo absorve os mais altos
investimentos da entidade.

Dirigida pelo Pastor Edir Macedo, a [IURD possui um dos maiores conjuntos de
empresas de comunicag@o do pais que abrange: uma rede de radios; emissoras de TV; a
maior gravadora gospel do Brasil; o jornal Folha Universal, com distribuigdo gratuita e
de uma tiragem semanal de dois milhdes de exemplares; o jornal Hoje em Dia,

distribuido em Minas Gerais; um portal na internet; uma editora de livros “cristdos”,
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com parque grafico proprio e que vende em livrarias proprias presentes em todas as
capitais do Brasil. Além de investimentos em outros negdcios.

A TURD ¢ uma das mais poderosas adeptas da Teologia da Prosperidade,
doravante TP, que ¢ o plano para atender as demandas espirituais de uma sociedade
neoliberal. Reinterpretando ensinos e mandamentos do Evangelho, ela busca dar
respostas aos problemas financeiros e satisfazer os desejos de consumo dos fiéis e até
mesmo legitimar o modo de vida de alguns.

Os valores estimulados pelo sistema moral da Igreja Universal do Reino de
Deus- ‘vitoria’, ‘mudanga de vida’, ‘prosperidade’ — e repetidos em sua
pedagogia voltada para o trabalho empreendedor auténomo — ‘batalhar’,
‘empresario’, ‘colocar um diferencial no seu produto’, em oposi¢do nao
somente ao desemprego, mas também ao emprego, ali unanimamente avaliado
como algo que ‘ja chega’, pois ¢é fonte de ‘vidinha, de miséria, de humilhaggo’ e
de ‘viver apertado em transporte’ — ndo sdo outros que nao os valores caros a
ética profissional postulada pelo mercado livre e pos-social que se aloja nos
anos 90 do século XX. (LIMA, 2008, pg. 23)

O pais de origem da TP foi os Estados Unidos, sendo importada para o Brasil na
década de 1940. A TP tornou-se doutrina apenas na década de 1970, acomodando
diversas denominagdes religiosas a sociedade de consumo. Nesta doutrina, a palavra,
quando proferida, tem poder fundamental. A confissdo positiva esta ligada a crenca de
que os homens dettm o poder de trazer a tona o que declaram, confessam ou
determinam através das palavras ditas em voz alta. E possivel alterar o rumo da
realidade por meio das palavras proferidas com f¢.

Altera-se a identidade do fiel, que ndo ¢ apenas fiel, mas patrocinador e sécio da
obra de Deus. Ja que, além de ter deveres a cumprir, o fiel tem direitos a exigir do seu
socio, que ndo pode se livrar dos contratos que lhe sdo impostos. E nesse contexto que
subsistem diversos parametros ligados ao imaginario neoliberal. Embora discorde da
afirmacdo de que a TP impulsione e fortaleca efetivamente o sistema capitalista,
Ricardo Mariano (1999, pg. 185) destaca que “a teologia da prosperidade ndo tece uma
unica critica sequer ao capitalismo, nem a injusti¢a e desigualdade sociais, nem aos
desequilibrios econdmicos do mundo globalizado. Mais pro-capitalista impossivel”.
(grifos nosso)

A Igreja Universal, ao definir seu papel como mera promotora da obra de Deus,
se exime das possiveis dificuldades enfrentadas pelos soécios. A sociedade ¢ travada

entre o fiel e Deus, a igreja ¢ apenas agéncia que providencia e integra os interessados

em garantir o “negdcio”. Nao ha proposta de militancia politica e sim de militdncia
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religiosa: ¢ preciso engajar-se no processo de santificagdo e combate espiritual para a
libertacdo do mal que assola a humanidade.

Ameniza-se a responsabilidade do homem social, bem como se eximem as
estruturas sociais constituidas pelo homem de qualquer participagdo nos
problemas presentes na sociedade. As estruturas opressoras do proprio sistema
social acabam por ser isentadas de qualquer participagdo nos problemas sociais
sendo que a Igreja Universal se torna a grande agéncia de solucdo dos males
sociais. (GOMES apud SILVA, 2006, pg. 31)

Com o advento de sua vertiginosa expansao, a Igreja foi objeto de numerosas
criticas geradas em diversos segmentos da sociedade. Estas criticas anunciavam o
verdadeiro conflito provocado a partir da estrutura e da proposta doutrinaria da [URD
estabelecida com a normatividade religiosa brasileira que, embora plural, tem na Igreja
Catolica sua maior expressao.

Assim, além de ter a Televisdo como seu principal instrumento de
evangelizacdo, a [URD a utilizou como mecanismo de defesa destas criticas e de ataque
aos numerosos inimigos a combater levantados pela sua doutrina, mas ndo so eles. O
programa analisado que trata da manifestagio “Dia sem Globo” ¢ mais uma
demonstragdo da utilizagdo institucional do veiculo tele-evangélico para a defesa de

interesses da emissora que pertence a Igreja.

Jornalismo como fonte de credibilidade

A noticia jornalistica € o produto da interagdo histdrica e presente (sincrética) de
forcas pessoais, sociais, (organizacionais € extra-organizacionais), ideoldgicas,
culturais, historicas e do meio fisico e dos dispositivos tecnoldgicos que intervém na sua
producdo através dos quais sdo difundidas; As noticias tém efeitos cognitivos, afetivos e
comportamentais sobre as pessoas e, através delas, sobre a sociedade, as ideologias, as
culturas e as civilizagoes. (MININEL apud Sousa, 2004, pg. 9)

A intencdo de associar o discurso jornalistico ao discurso religioso ¢ discutida
sobre varios pontos de vista. E preciso destacar, no entanto, que o discurso jornalistico
proporcionaria aos programas apresentados por pastores iurdianos um status de
credibilidade.

Os programas da Igreja Universal, em particular, recorrem a generalizagdo e a
radicalizagdo do contraste para construir suas pregacdes "telejornalisticas". No
programa do dia 25 de julho de 2010, o tema abordado era a campanha lan¢ada na

internet do “Dia sem globo”, gerado a partir do desconforto criado entre o técnico da
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selegdo brasileira na Copa da Africa do Sul, Dunga, ¢ a Rede Globo de Televisio que
exigia a exclusividade para a cobertura de um treinamento do time. A pergunta do dia
era: “Esse movimento defende o técnico da sele¢do ou a democracia na TV?”, as
respostas podiam ser duas. A primeira, o técnico da selecdo, que teve 20,92% e a
segunda, a democracia na TV, com 79,08%.

Nas reportagens produzidas, foram entrevistados personagens que tém postura
critica em relacdo a Rede Globo de Televisdo. O jornalista Ledo Lobo destacou a
necessidade de existir pluralidade nas coberturas jornalisticas e também o fato de que
varias vezes o povo brasileiro demonstrou oposi¢ao a determinadas posturas da Rede
Globo. Além disso, foram entrevistadas pessoas que consideram o trabalho da rede de
televisdo carioca como sensacionalista e um entrevistado disse: “A globo acha que o
mundo gira ao redor dela”.

A reportagem do programa Fala que Eu te Escuto entrevistou o jornalista
esportivo Juarez Soares, que pouco admira Dunga como técnico e jogador. Ele destacou
a coragem do técnico da selecao em enfrentar a equipe global de jornalismo, mesmo nao
sendo um bom técnico. Na sequéncia, foi exibida uma reportagem sobre a infancia de
Dunga. O perfil construido pela reportagem ¢ de um homem forte e versatil, tendo
atuado como goleiro, lateral e também zagueiro. Além disso, Dunga ¢ destacado como
um agente da Democratiza¢do da Informagdo, ao negar privilégios e caprichos a Rede
Globo. Sua coragem e forca foram postas em evidéncia como uma caracteristica desde a
juventude.

Segundo Luiz Sa Martino (2003), a midia religiosa obedece trés caracteristicas
fundamentais, que sdo a personalizagdo do Contetido, uso de exemplos e situagdes
proximas ao cotidiano e ndo abstratas; a dramatiza¢do de aspectos da realidade coletiva
e individual; a dinamizacdo do tema, para constatar uma acdo ou acontecimento. Esta
ultima caracteristica ¢ facilmente percebida no programa citado, j& que sua estrutura
estabelece a relacdao entre os telespectadores € o pastor para a discussao do tema, por
meio de um sistema de perguntas com respostas predefinidas pela equipe do programa.

Para comegar a sua participagdo, o Bispo Clodomir Santos 1€ trechos do
Editorial escrito para introduzir a discussdo. Esta ¢ uma importante marca da utilizagdo
de caracteristicas do discurso jornalistico no programa. O editorial é um texto que
expressa a opinido da empresa responsavel pelo conteido exposto em produto
jornalistico, e ndo tem a necessidade de perseguir a “imparcialidade”. E um espago em

que a entidade jornalistica exprime a sua opinido.
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No portal do Programa, o texto estd exposto na integra. Embora o trecho
transcrito nao tenha sido lido pelo apresentador, ele indica a opinido da [URD e da Rede
Record para responder a pergunta dirigida aos telespectadores.

O movimento valeria como um protesto contra a manipulacdo do canal. De
acordo com o jornal O Dia, a campanha “Dia sem Globo” aconselha os
seguidores assistirem a partida pela Band, Bandsports ou ESPN ou qualquer
outra, desde que nao seja pela “ditadora”. (Editorial, 25 de junho de 2010)

Ainda nele € possivel identificar a busca pela “imparcialidade” ja que o convite
de passar o “Dia sem globo” ¢ feito pelo movimento. O programa reitera o convite ao
considerar o movimento valido, no proprio editorial, e durante todo o restante ao trazer
uma coletanea de informagdes que apontam para este mesmo caminho: combate ao
monopolio da informagao.

Fica clara a coexisténcia de outros interesses para a utilizagdo do jornalismo, que
busquem muito mais do que preencher a lacuna da credibilidade do discurso religioso,
camuflar os interesses da pregacdo doutrinaria e dos interesses empresariais recorrendo
aos mitos da independéncia editoral e da credibilidade jornalistica.

O pastor Rogério, convidado para comentar o tema, esclarece que o convite € o
apoio ao movimento ndo ¢ feito para defender a Record, e que neste sentido a [URD
estd compromissada com a democratizagdo, uma vez que ela ndo detém os direitos de
transmissdo. Para ele, Dunga foi um exemplo da realidade que a Igreja Universal tanto
denuncia e foi comparado ao Bispo Edir Macedo gracas a sua coragem.

O bispo Clodomir Santos, que apresenta o programa, acusa a Rede Globo por
todas as mazelas que existem no Brasil. Neste momento, ¢ possivel enxergar a
radicalizagdao dos exemplos. “Todas as mazelas que existem neste pais, existem por
causa de Rede Globo. A juventude que hoje vive o caos foi criada pela Rede Globo, esta
que ¢ a verdade.”, depois desta assertiva ¢ tocado o hino nacional com imagens do
técnico da seleg@o e na sequéncia segue-se o ritual diario de finalizagdo do programa.

Ao fim do programa, ¢ exibida uma reflexdo e um clipe que antecede 0 momento
da oracdo. Os fiéis, diariamente, sdo convidados a preparar o copo de agua que deve ser
bebido, como uma marca da materializagdo da oracao proferida. A TURD, como uma
Igreja neopentecostal, necessita tornar palpaveis seus instrumentos de fé e conquista.
Poderiamos citar os seguintes exemplos: uma rosa que aglutinard os males do lar, e
depois — como naturalmente faria — murchard; uma chave que simbolizard a aquisi¢do

do seu carro proprio ou casa propria; ou mesmo a agua, ha a perspectiva de aproximar a



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS—2 a 6 de setembro de 2010

fé¢ da realidade, daquilo que pode ser visto, tocado, daquilo que estd presente nas
discussdes cotidianas e que faz parte da vida de qualquer cidaddo. Diante desta
perspectiva, ¢ que reside a necessidade de se aproximar da realidade para falar de ¢, de
facilitar a linguagem, permitir a aproximacgado, conectar-se com os dilemas cotidianos e
reais daqueles que podem ser futuros fiéis.

A midiatizagdo ¢ um complexo e amplo processo de reorganizagdo das praticas
sociais a partir da a¢do dos dispositivos midiaticos, que abrangem uma por¢do de
relacdes de ordem técnica e simbolica, sobre os campos sociais. “Concebe-se que o
campo religioso sofra injun¢des das culturas e das logicas mididticas tendo de
reestruturar-se e adequar-se a elas, como uma estratégia de permanéncia e também de
conquista de novos publicos”. (BORELLI, 2009)

Essas injungdes sdo estabelecidas também em outros campos da sociedade como
a educagdo, por exemplo, e ndo se referem exclusivamente ao espago religioso. Mas sao
justamente estas injungdes que possibilitam a associacdo entre a pregacao doutrinaria e
tematicas que fugiam as abordagens religiosas. Assim, o discurso religioso ganha mais
forga para penetrar na sociedade e fica mais proximo da realidade e do cotidiano dos

fiéis.

Consideracoes Finais

A religido, como qualquer outro campo social, vem sofrendo intimeras
interferéncias do processo de midiatizacdo da sociedade. A relagdo que se estabelece
entre a midia e as religides ndo se resume apenas a penetrabilidade de determinadas
igrejas na midia, ela se fundamenta também na reconstru¢do do campo religioso, na
maneira de se conceber e se viver a religiosidade.

Neste processo de reconstrucdo do campo religioso, os fié¢is sdo convocados a
lidar com novas demandas que trafegam para além do universo de reflexdo baseado na
Biblia e no poder da oragdo. A prega¢do doutrinaria amplia seu universo de discurso e
reflexd@o, tendo mais instrumentos de auxilio — que, neste caso especifico, ¢ a midia, o
jornalismo, as técnicas de reportagem.

E preciso acompanhar este processo para encontrar repostas para perguntas
importantes. O que pode ser gerado a partir da aproximagao entre o discurso religioso e
o jornalistico? Como e porque aproximar as duas linguagens? Qual o motivo para que o
discurso religioso tenha procurado a credibilidade do discurso jornalistico para se

estruturar?
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O programa Fala que Eu te Escuto atua como um forte instrumento de defesa aos
ataques recebidos pela Igreja Universal por outras esferas institucionais, de exposi¢ao
do plano de condutas ideais para os fi¢is e como os demais programas traz um
importante lider da igreja como apresentador. Desse modo, ¢ possivel aponta-lo como
um veiculo institucional. Assim, como um meio de compensagdo ao processo de
secularizacdo da religido, uma contrapartida ao dano gerado pela divisdo de
competéncias com autoridades laicas, entre elas os meios de comunicagdo. Recorrer ao
discurso jornalistico ¢ revestir de mais poder o discurso religioso, ¢ uma tentativa de
desequilibrar os poderes das esferas formadoras de opinido a favor da religido e da

aquisi¢ao de fiéis.
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