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O Periodico Francés Le Monde como Palco da Crise entre Estado e Esfera Publica’
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RESUMO

O seguinte artigo toma a situag¢do do jornal Le Monde como exemplo para discussdo da
dicotomia entre os meios de comunicagcdo e esfera politica. Exatamente essa inter-
relacdo pode afetar a qualidade das informacgdes e, inclusive, a quantidade delas, em
virtude da reflexdo mutua que os veiculos empregam na busca por audiéncia. Ao breve
histérico do desenvolvimento daquele periddico encontram-se interpretadas as
motivagdes do presidente francés, Nicolas Sarkozy, ao se manifestar durante o processo
de venda do veiculo, e sdo levantadas hipdteses sobre o que seria uma associacao entre
poder politico e imprensa, esta ultima admitida criticamente a proposito da funcdo de
fiscalizacdo que historicamente se incumbe ao jornalismo.
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1. INTRODUCAO

A crise econdmica pela qual o jornal francés Le Monde passou representa um
fato repleto de significagdes para o estudo comunicacional. Por ser um veiculo com
visdo de mundo definida — até agora alheio ao modelo de jornalismo estado-unidense
que também fora adotado no Brasil — o histérico daquele periddico serve de material
para trabalhos sobre comunicagao politica. O texto busca esclarecer a formagao do
didrio ao longo de seus 66 anos e apontar hipoteses sobre as conseqiiéncias do
envolvimento do presidente francés, Nicolas Sarkozy, contrdrio a venda do jornal a
investidores com ligacdes a grupos de esquerda.

Para situar a andlise ¢ preciso antecipar a no¢do de ideologia. Tendo-se
esvaziado em virtude de suas utiliza¢des indiscriminadas, o termo nao se furta mais,
como no sentido original, a designar um conjunto de idéias. Para John Thompson ela
encerra uma relacdo de dominagdo. Mas o autor atravessa 0s escritos marxistas a
respeito, e entende que nao nos referimos a um embate apenas entre classes. No parecer
de Thompson (1995, p.77) a ideologia estd contida nas formas simbdlicas, isto €, nos

signos linguisticos e ndo-linguisticos de agdes, falas, imagens, textos. Nao obstante,
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esses construtos sejam estruturados no meio social e, portanto, atribuem a um grupo
certo poder, esse poder serd caracterizado como expediente ideoldgico contanto que
suporte relagdes assimétricas com outros individuos. E fundamental para assimilar o
fenomeno em sua totalidade que se avalie o periodo historico em que estd inscrito, tanto
da formulagdo quanto da leitura.

O lingiiista russo, Mikhail Bakhtin, apontava que cada grupo social possuia seu
repertorio de signos, no entanto a lingua seria a mesma dentro de determinada nacdo.
Por isso emergiria desse conflito a arena da disputa ideologica, reduzida por ele a
modalidade de confronto entre antagdnicos (apud RUDIGER, 1998: p. 73). A partir de
tal assertiva implicava-se o conhecimento da mutabilidade das formas simbolicas,
conduzidas pela vida humana, mais especificamente o modo de produgdo em vigor ¢ as

estruturas semioticas da comunicacao social.

2. LE MONDE

Na Franga do pos-guerra, o presidente Charles de Gaulle coordenou a reforma da
imprensa no intuito de esvaziar o sentido conferido a ela pelos desdobramentos do
embate politico e militar. Excetuando-se trés jornais’, a opera¢do dos veiculos havia
sido revogada. De Gaulle incentivou, entdo em 1944, a criagdo do Le Monde, sob a
ordem do jornalista Hubert Beuve-M¢éry, que gozava de certa popularidade apds ter
trabalhado no antigo Le Temps. Em comum com esse jornal o Le Monde dispds ainda
de um pequeno corpo de reporteres contratados por Beuve-Méry e das maquinas de
impressao, abandonadas a época.

De acordo com Benson (2004) sucederam-se quatro periodos demarcaveis até a
formacao do Le Monde atual. Segundo a primazia que cada processo tomou ele propos
a divisdo por: controle jornalistico, engajamento politico, informagao apurada e rigidez
de estilo.

Num acordo tadcito para manter sua autonomia e aprovacdo diante dos
colaboradores do periodico, Beuve-Méry permitiu a participacdo dos jornalistas em
28% dos lucros. A estratégia garantiu a hegemonia desse que foi o tnico editor-chefe
até 1969. Jacques Fauvet foi eleito seu sucessor. Muito embora o jornal nunca houvesse
deixado de reafirmar suas convicgdes politicas para muito além do que seus

concorrentes publicavam, foi a partir de Fauvet que as matérias se inclinaram ainda

* Os jornais que tiveram licenga concedida para funcionar depois da Segunda Guerra foram o comunista
L ’Humanité, o catolico La Croix e Le Figaro.
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mais ao conceito de esquerda politica. Ja se destacava a composi¢do do conselho
administrativo do Le Monde, posto que intelectuais da esquerda cristd ndo raro o
compunham. A exemplo de Michel Houssin, ex-diretor geral da La Vie catholique
ilustrée®. Entretanto, sob o comando de Fauvet a linha editorial se aproximou do Partido
Socialista. Junta-se a isso o fato de uma nova geragdo de jornalistas terem ingressado no
veiculo, alguns participantes ativos nos protestos estudantis de 1968. Esse
comprometimento da imprensa francesa com ideais politicos situa-se na esteira do que
foi colocado por Traquina (2005). Segundo ele o direito a opinido se torna um valor
inalienavel através da Declaracdo do Homem e do Cidadao, aprovada ao término da
Revolugdo Francesa, em 1789. Ademais, os jornais desse pais tiveram dificuldades em
se desvencilhar, no século XIX, das instituigdes partidarias e assumir a auto-suficiéncia.

Em 1981 Le Monde apoia o candidato a presidéncia Frangois Miterrand,
expoente da esquerda que acaba por vencer o pleito. A associagdo direta com politica
faz o jornal perder leitores. Ao mesmo tempo comega a se popularizar um concorrente
direto, o Libération. O baque forca a linha editorial a recuar até o quadro anterior, de
apoio a esquerda cristd. O conteudo essencial veio logo a afirmar-se em torno de
matérias mais elaboradas, com informacdes precisas, a despeito da peculiaridade da
imprensa francesa em privilegiar analises.

O estilo repetidas vezes chamado de académico marcou o ingresso na ultima
década do século XX. O discurso complexo so seria repensado com o principio da crise
econdmica, notadamente apressada pela perda de anunciantes para a televisdao e baixa
taxa de renovagao do publico. O recente anincio de compra por um trio de empresarios

modifica o desenvolvimento dessa historia, como veremos a seguir.

3. CRISE DA MIDIA IMPRESSA FRANCESA

A reestruturacdo europeia apos a Segunda Guerra mundial possibilitou um
momento de relativo sucesso para os meios de comunicagdo impressos. Somente na
década de 60 o Le Monde passaria da circulacdo de 182 mil exemplares para 355 mil
em 1969 (BENSON, 2004). Na mesma época passava da metade a receita proveniente
de anuncios. A contengdo dos custos e a perspectiva de expansdo duraram até a
aposentadoria de Beuve-M¢éry. Alguns fatores contribuiram para a crise do modelo de

negdcio. A expansdo do quadro de funciondrios € a concessao de beneficios em busca

* Semanario catolico francés, fundado em 1924 com o nome de La Vie catholique. Hoje o grupo Le
Monde detém parte de seus direitos.
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de legitimagdo por parte dos novos gestores conflagraram a primeira crise, que se
instaurou no inicio dos anos 80. Em 1985 houve o primeiro aporte de capital privado no
grupo, o que reduziu a razao da participacao dos jornalistas nos lucros liquidos.

Contudo outros obices desencadearam o enfraquecimento de toda a midia
impressa francesa. O maior canal de televisdo do pais, TF1, foi privatizado em 1986 e
gradualmente foi absorvendo a fatia de publicidade que fora destinada aos periddicos.
Para tentar conquistar publico renovado o Le Monde passou por duas reformas graficas
em sete anos (BENSON, 2004) e se aproximou do estilo visual do adversario
Libération. Bourdieu (1997, p. 32) observa que a autonomia dos jornais franceses foi
deposta em nome da homogeneidade da ditadura das audiéncias. Os meios de
comunicacdo como um todo passaram a se refletir, dando énfase aos enunciados
produzidos pela televisdo. Sob esse aspecto os circuitos do campo jornalistico podem
negligenciar o desenvolvimento de sua autonomia e se render aos ditames
mercadologicos, afora prescindir das conquistas do ramo que outorgam a pluralidade e,
em apologia a uma realidade que lhe ¢ de todo superior, o ideal democratico.

No entanto, Benson (2004) critica a hipotese de que o didrio francofono passa
por um processo de norte-americanizagdo de seu contetido. O fendmeno antes se
caracterizaria por uma busca de independéncia baseada nas garantias de anuncios
publicitarios, na qual a competigdo por vendas supde uma inclinacdo ao
sensacionalismo e ao paradigma de objetividade do jornalismo estado-unidense.

A decadéncia dos jornais impressos atribui-se diretamente a oferta gratuita de
contetido pela web. Em abril de 2010 a crise tomou propor¢des maiores. Mesmo com
direitos a entdo 29,58% do lucro, os jornalistas realizaram greve e impediram o
hebdomanario de circular pela segunda vez desde sua criagao. O plano de reestruturagao
havia sido rejeitado, pois incluia a demissdo de 130 funcionarios. Mas a a¢do so6 adiaria
a proxima negociagdo, o deficitario Le Monde devia mais de 100 milhdes de euros.

Os trés maiores veiculos impressos franceses’ sofreram de modo parecido uma
privatizacdo. Isso em apenas seis anos (CASTILHO). O Le Figaro agora pertence ao
empresario da industria bélica, Serge Dassault. Ja Libération, fundado por intelectuais
de esquerda como Jean-Paul Sartre, foi adquirido pelo banqueiro Edouard de
Rothschild. O episoddio culminante da investida do setor privado veio com o consorcio

entre Pierre Bergé, Xavier Niel e Matthieu Pigasse (DUARTE-PLOM II), que teve a

> Em tiragem. Le Monde: 424.646. Le Figaro: 403.133. Libération: 163.998. Dados de 2008/2009.
(ASSOCIATION POUR LE CONTROLE DE LA DIFFUSION DES MEDIA).
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oferta aceita pelos acionistas do Le Monde. Antes de ocorrer, o acerto foi o pivd de uma
crise envolvendo o presidente francés, Nicolas Sarkozy, que sentiu-se ameagado pelo

historico de critica do seu governo por parte dos compradores (O GLOBO).

4. CAMPO DE CONFLITO IDEOLOGICO

A essa manifestacdo do presidente francés, que em um exame desatento passaria
sem reflexdo, precisa-se problematizar. De acordo com o noticidrio, Sarkozy teria se
oposto a compra do grupo Le Monde por uma unido de empresarios ligados a esquerda.
Como poder de barganha ele possuia um pacote de ajuda estatal que a grafica do
impresso receberia. O diretor do didrio, Eric Fotorrino, ndo revelou os detalhes da
conversa - que de fato ocorreu apds o anuncio de que o veiculo passaria por uma
recapitalizagdo. Sarkozy ndo se mobilizou por suspeitas vagas. Um dos novos
acionistas, Pierre Bergé, ¢ colaborador da candidata a presidéncia derrotada nas tltimas
eleicdes, Ségoléne Royal; enquanto outro, Xavier Niel, o 12° mais rico da Franga,
financia trés sites de jornalismo com cunho anti-Sarkozy®.

Precisamente aqui, a interferéncia do poder politico sobre a imprensa requer
duas observacdes: o reconhecimento do poder de difusdo de ideologia que ela
empreende e a ameaga a autonomia da esfera publica.

A Escola de Frankfurt compreendia que as técnicas sao empregadas segundo sua
funcdo na logica economica. Deturpados por essa falsa consciéncia do que seria uma
industria cultural, os interlocutores dos meios de comunicacdo seriam persuadidos a
endossar os sentidos comerciais. Marcuse, ao reconsiderar esse aspecto, disse que as
formas ideoldgicas das mercadorias da indUstria ndo sdo necessariamente a dos
consumidores (RUDIGER, 1999: p. 144). E, de fato, a critica aos tedricos alemaes
daquele periodo se aplica sobre 0 modo como eles supervalorizaram a interacdo dos
meios de comunicagdo de massa, desenhando-os como mdaquinas de transmissdo de

mensagens. Riidiger compreende que:

O movimento todo-poderoso que emana dessa industria esquematiza em escala
cada vez maior a subjetividade, mas isso ndo implica a absoluta eliminagdo da
espontaneidade. A reproducdo da industria cultural por parte dos sujeitos € um
movimento precario e que carrega consigo as for¢as que em principio, poderiam
livré-lo da regressao (1999, p. 160).

¢ Bakchich, Terro Eco e Mediapart (DUARTE-PLOM).
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Complementando a critica de Kellner (2001) ao marxismo de Gramsci e Lukcs,
a concepcao de ideologia como principio comunicativo de um grupo dominante nio se
restringe ao capital economico desses sujeitos. Contudo € insuficiente o posicionamento
de Kellner quando se opde ao entendimento da economia como for¢a motriz da agdo
comunicativa ideologica, circunscrita numa luta de classes. E verdade que a capacidade
de mobilizagdo da midia se concentra sobre os portadores da riqueza material; em
ultima andlise, essa hegemonia se prestara de acordo com uma hierarquia simbolica, em
vez de explicitar interesses econdmicos. A discriminagdo correspondente a géneros
como masculino/feminino, velho/novo, nativo/estrangeiro €, antes de tudo, uma reacgao
de segmentos da esfera publica no intento de conservar seu poder econdmico. A criacao
de discrepancias ¢ uma estratégia para separacdo do grupo dominado. Essa colocagdo
Adorno e Horkheimer compreenderam bem, sem sequer terem sido desenvolvidas
pesquisas empiricas sobre a comunicagdo de massa.

Kellner eleva a discussao para a teoria da cultura:

A cultura da midia, assim como os discursos politicos, ajuda a
estabelecer a hegemonia de determinados grupos e projetos politicos. Produz
representagdes que tentam induzir anuéncia a certas posigoes politicas, levando
os membros da sociedade a ver em certas ideologias “o0 modo como as coisas
sdao” (2004: p. 81).

A esfera politica avanca entdo rumo ao condicionamento da esfera publica. Nos
escritos de Thompson ressalta-se que o contetido ideoldgico dos meios de comunicagao
¢ produzido de um sujeito para outro sujeito, de acordo com o aspecto intencional das
formas simbdlicas (1995, p. 183). A compreensdo disso depende de outros fatores de
complexidade elevada. A figura do produtor normalmente fica imersa sob diversos
circulos sociais aos quais participa e pelos quais ¢ influenciado. Nao cabe isold-lo como
método para andlise, sim compreendé-lo segundo suas inclinagdes, mesmo
inconscientes. O objeto para essa abstracdo sdo os signos utilizados no enunciado e a
estrutura, ordenacdo, que recebe. O autor elabora em fun¢do disso uma tese, tomada

como referéncia a chamada era das novas midias contemporaneas.

O desenvolvimento da comunicagcdo de massa aumenta,
significativamente, o raio de operacdo da ideologia nas sociedades modernas,
pois possibilita que as formas simbdlicas sejam transmitidas para audiéncias
extensas e potencialmente amplas que estdo dispersas no tempo € no espaco
(RUDIGER, 1995: p. 343).
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Na disputa pelo poder, as estratégias que consolidam a dominagdo sdo aquelas
que compartilham da linguagem dos meios de difusdo. Em discordancia de uma analise
critica, os meios de comunicagdo fornecem a legitimagado politica de seus conteudos, o
que por extensdo enfraquece o campo de atuacdo dos atores politicos de direito
(BOURDIEU, 1997). A partir dessa visdo ha de se evitar qualificar Sarkozy como
censor, sua finalidade poderia se dizer uma alternativa ao discurso de um poder paralelo
estabelecido, a imprensa.

Contudo, outro problema se delineia se houver associacdo entre meios de
comunicagdo e a esfera politica. Caso esse fendomeno venha a ocorrer, dois valores
historicos do campo jornalistico se tornam questiondveis, a liberdade de expressdo e
fiscalizag¢do das a¢des do Estado. Fica previsto desde o proprio surgimento dos jornais o
papel de discussdo do poder politico em um eixo nao institucionalizado. No argumento
de Kant, limitar a publicidade dos acontecimentos pode interessar somente ao auto-
confinamento das sociedades secretas, os arcana imperii’. Obviamente ndo recai sobre
um unico modelo de comunicagdo tamanha responsabilidade. Somente Le Monde nao
consegue de forma alguma derrubar um presidente ou elegé-lo.

Do mesmo modo, porém, a concentragdo da comunica¢do em nome de grupos
pequenos sO vislumbra o 6nus de enfraquecer a esfera publica e despolitizar — no
sentido de esvaziar a critica — as formas simbolicas de seus enunciados. Se a
monopolizagdo dos meios ja sufocaria a pluralidade de visdes, ainda o controle de um
grande jornal, a rigor, por uma classe politica situacionista trard conseqiiéncias
perniciosas. Na visdo de Habermas a consciéncia de si da esfera publica ¢ realizada
através da formulagdo de um conjunto de postulados legais, mas a mediacdo necessaria
para isso ¢ feita pela esfera literaria, ou seja, a materializacdo da consciéncia social €
uma prerrogativa dos meios literarios.

Importa saber e agregar ao exposto anteriormente a no¢ao de sentido evidente e
sentido latente. A estratificagdo das mensagens, visto que elas ndo podem ser admitidas
no aspecto de industria cultural como um somatdrio, pressupde escamotear seu interesse
ou torna-lo explicito (ADORNO apud WOLF, 2005). A isso decorre uma diferenciacdo
entre Le Monde e Libération. No que concerne o primeiro, passava, até ser comprado
por investidores, através de uma crescente onda de objetividade e sensacionalismo, em
perseguicdo a maiores parcelas de mercado. Enquanto o segundo mantém-se

declaradamente um veiculo de esquerda. A priori, a apreensdo dos sentidos difundidos

" Segredos do império
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pelo Le Monde escapa a consciéncia critica dos leitores, conferindo a opinido publica

um contorno tanto mais alheio a ela quanto faria o Libération.
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